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С уважением, главный редактор

Светлана Ширяева

Текущий выпуск может вас порадовать изменени-
ем внешнего вида нашего издания — выпуск полно-
стью цветной! Многими интересными дизайнерски-
ми решениями, в том числе с недавно прошедшей 
выставки ISaloni в Милане, можно будет насладиться 
теперь в полной мере!

В последующих номерах будет продолжение экс-
клюзивных мнений, обзоров и фотоматериалов с Ми-
ланской недели дизайна. 

Традиционно в номере мы печатаем обзор с про-
шедшей выставки UMIDS в Краснодаре — интерес-
ной, посещаемой, масштабной и продуктивной.

А я отправляюсь на событие, которое значимо 
для всей мировой мебельной отрасли, — выставку 
Interzum в Кельне. Именно здесь крупнейшие игроки 
мебельной индустрии впервые показывают новинки 
и инновации в области фурнитуры, комплектующих и 
материалов для производства мебели. Именно после 

этой выставки все новое и интересное для мебельщи-
ков заходит и на российский рынок. Очень жду встре-
чи с теми, кого удается увидеть крайне редко, с теми, 
кого можно встретить только на выставке «Мебель», 
да и то не всегда. И, конечно, жду новинки, которыми 
порадует выставка и о которых расскажу на страни-
цах нашего журнала.

А в этом номере смотрите анонс предстоящей 
выставки Interzum: что будет представлено, какие 
вопросы будут подниматься на конференциях, чем 
удивят европейские компании, какие тематические 
экспозиции будут представлены в рамках выставки.

Также читайте анонс о том, как изменились за по-
следние несколько лет вытяжки для кухни — по ди-
зайну и функционально.

И еще — новости отрасли, новинки лицевой фур-
нитуры и интересные интервью со специалистами 
мебельной отрасли.

ДОРОГИЕ МЕБЕЛЬЩИКИ!
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Антон, вот уже более 10-ти лет вы занимаете ли-
дирующие позиции в России по продаже мебель-
ной кромки. Чем удерживаете своего клиента? 

Мы сделали ставку на собственные технологии, 
на глубокое понимание процесса и качества, на ин-
жиниринг и науку. Сейчас никого не удивить кромкой 
из Китая — там около 1000 производителей, жесткая 
конкуренция и практически идеальные (по сравнению 
с нашими) условия для ведения бизнеса. Но при этом 
большинство китайских производителей работают 
на одинаковом оборудовании по схожей технологии. 
Мы постарались создать технологии и оборудование, 
оптимально подходящие для российских условий: по-
скольку все линии спроектировали и сделали сами, то 
достаточно быстро дорабатываем и видоизменяем их 
под новые требования и новую продукцию. Такой гиб-
кости нет у китайцев, и в этом мы видим свое конку-
рентное преимущество.

Какие декоры кромки сегодня наиболее акту-
альны? 

Высокая конкуренция среди производителей 
ламинированного ДСП толкает их к цветовой диф-
ференциации, что приводит к появлению разноо-
бразных цветовых решений с весьма необычными 
текстурами и тональностями. Тут в моде и стиль 
«лофт» с кирпичными и бетонными фактурами, и 
натуральный камень со сложной игрой цвета, и все 
больше среди декоров плиты натуральные цвета 
и фактуры различных пород дерева. Такое разно-
образие цвета и текстуры — настоящий вызов для 
производителей кромок, так как необходимо иметь 
возможность очень точно попадать по цвету и фак-
туре в соответствующие образцы плиты. Здесь не 
обойтись без цифровых технологий.  Стандартный 
способ печати предполагает использование печат-
ных цилиндров для воспроизведения соответствую-
щей текстуры поверхности ЛДСП, нужен чуть ли не 
отдельный склад, чтобы разместить все эти цилин-
дры, если вы хотите покрыть большую часть цвето-
вой гаммы, выпускаемой в России ламинированной 
плиты. Поэтому мы приняли решение и приобрели 
цифровой принтер для поточной печати. Он призван 

обеспечить необходимую гибкость в цветовой гам-
ме выпускаемой нами продукции. Данная машина 
построена по нашему техническому заданию, может 
выпускать 300 тыс. кв. м продукции в месяц, и мы 
надеемся, что с ее помощью в России будет закрыт 
вопрос по наличию кромки для «сложных» и новых 
цветов ламинированной ДСП. 

Какие еще новые технологии, оборудование 
вы используете в своем производстве?

Основной тренд в производственной деятельно-
сти последних нескольких лет — это повсеместное 
использование цифровых технологий, обеспечива-
ющих не просто автоматизацию производственного 
процесса, но и online-оптимизацию для достижения 
максимального качества с минимальными издержка-
ми. Теперь машины должны общаться между собой 
и принимать эффективные решения самостоятель-
но, не запрашивая управляющих воздействий у опе-
ратора. Именно по этому пути мы и идем, внедряя 
собственные алгоритмы управления в технологиче-
ские процессы, «протаскивая» потоки данных от ис-
полнительных устройств до корпоративных систем 
управления в двустороннем направлении, включая в 
процесс управления нейронные сети (искусственный 
интеллект), применяя системы технического зрения.  

Эта российская компания трезво смотрит на любые экономические кризисы и находит решение, 
актуальное здесь и сейчас. Чувствуя своего потребителя и постоянно расширяя свою ассортимент-
ную линейку, отечественный производитель и поставщик комплектующих для производства мебе-
ли «Брамек» уверен в будущем и твердо идет к своей цели. О том, как из небольшой компании бренд 
BRAMEK стал одним из лидеров среди производителей кромки в России, в нашем интервью с Анто-
ном Жихаревым, учредителем компании «Брамек». 

BRAMEK: «НА РЫНКЕ 
СКОРО ОСТАНУТСЯ САМЫЕ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ИГРОКИ»

Антон Жихарев, учредитель компании "Брамек"
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Правда, мы стараемся сами, собственными силами 
разбираться в этих сложных вопросах и практически 
не используем аутсорсинг в этих задачах. Основная 
причина — надежность и безопасность. Если подоб-
ные системы дают сбой, а ты не знаешь, как все ис-
править, то производственный процесс встает или 
идет с риском выпуска брака. Производство не может 
зависеть от людей со стороны, мы не можем ждать, 
когда к нам приедут и все поправят — у нас поток 24 
часа в сутки 7 дней в неделю.

Помимо кромки и канта какие виды продукции 
в вашем ассортименте сейчас востребованы, на 
что делаете ставку?

Нам удалось запустить достаточно новую продук-
цию на российском рынке — молдинги ПВХ. Спектр 
применения данной продукции достаточно широкий — 
от фасадов мебели, дверей, карнизов до электрока-
минов и даже корпусов настенных часов. Линия так-
же спроектирована и сделана нами по собственному 
проекту, является практически полностью автомати-
ческой, человек здесь нужен только в момент запуска 
линии и съема готовой продукции. Мощностей завода 
хватит и для того, чтобы изготовить любой погонаж, 
в том числе и из жесткого ПВХ. Сейчас наш основной 
ассортимент — это кромки в различной толщине и ши-
рине, и плюс мы оперативно реагируем на новые за-
просы, например, реализован проект, не относящийся 
к мебельной отрасли, — рекламный профиль. Востре-
бованного ассортимента достаточно много, мы дела-
ем ставку на гибкость и надежность, потому что можем 
выполнить заказ при соблюдении взаимовыгодного 
сотрудничества — и это ценят клиенты.  

На ноябрьской выставке мебели в Москве вы 
представили наклейки для мебели, на которые 
посетители вашего стенда обратили большое 
внимание, расскажите об этом виде продукции, 
почему решили его производить?

Наш девиз — «Красиво. Просто. Выгодно»: наклей-
ки отлично вписываются в наш ассортимент согласно 
поставленным задачам. Использование на изделии 
наклеек добавляет изюминки в конечный результат 
и очень красиво смотрится. Используются они про-
сто, как говорится в одном из рекламных слоганов — 
«просто добавь воды», и, конечно же, это выгодно, так 
как при стоимости наклейки в 50 рублей прибыль от 
продажи изделия составит в десятки раз больше, по-
тому что при выборе конечным покупателем наклейка 
добавляет к стоимости изделия значительно больше. 

Каким образом вы развиваете свое присут-
ствие в регионах?

Основное присутствие нам обеспечивают пред-
ставители в крупных городах по всей России, которые, 
исходя из потребностей местных рынков, подбирают 
ассортимент и выстраивают работу с клиентами. По 
запросам дилеров и представителей мы оказываем 
информационную поддержку, в том числе, участвуем 
совместно в отраслевых и межотраслевых меропри-
ятиях, забирая часть финансовой нагрузки на себя. 
Много сил направлено в сторону интернет-продви-
жения для увеличения охвата присутствия в регионах, 
потому что так или иначе у кого-то первичный выбор, 
у кого-то после переговоров, но принятие решения 
о сотрудничестве на рынках B2B строится с учетом 
качественного присутствия в сети, в соцсетях и т. д. 
В краткосрочных планах — реализовать масштабный 
интернет-проект по поддержке представителей и ди-
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леров, предоставить им возможность управлять зака-
зами и сократить время на обработку заявок.

Насколько по вашим ощущениям поменялась 
ситуация в мебельной отрасли за последние два 
года? Ощущаете ли вы поддержку российского 
производства, о которой сейчас так много говорят?

К сожалению, мы видим медленную ползучую стаг-
нацию мебельного бизнеса в России, и, прежде всего, 
это ощущается по запросам клиентов. Так, клиенты в ка-
честве основного требования к продукции предъявляют 
цену. На протяжении последних 15-ти лет видно, что 
качество кромки только падает, так как снижается про-
центное содержание полимера и специальных добавок, 
но при этом увеличивается содержание наполнителей, 
что неизбежно ведет к потере  потребительских свойств. 
На рынке постоянный демпинг, потому что некоторые 
игроки не смогли просчитать объемы поставок и продаж 
из-за резкого колебания спроса. А покупательская спо-
собность населения в лучшем случае остается на месте. 
Так о каком развитии мы можем говорить?

Мы не ощущаем никакой поддержки со стороны 
государства. Наоборот, видим деструктивные шаги в 
виде роста налоговой нагрузки и ужесточения ее ад-
министрирования. Но мыслим мы позитивно и видим, 
что сложившаяся ситуация будет приводить к тому, 
что на рынке останутся самые профессиональные 
игроки, а доля залетных новичков, жаждущих зарабо-
тать денег по-быстрому, будет уменьшаться.              

Тогда что нужно поменять в нашей отрасли, 
чтобы все-таки ситуация начала меняться к луч-
шему?

В стране нужно менять мировоззрение. Ведь, как 
у нас многие думают: «Можно ничего не делать и что-
то получать». Это не тот подход, который выведет нас 
из кризиса. Я считаю, что должно быть неприемле-
мо воровать что угодно — будь то государственные 
средства или банально рабочее время, должно быть 
неприемлемо жить только для себя, не внося вклад 
в общественное благо, или занимать должность по 
принципу доверия или кумовства, а не на основании 
компетенций, опыта и лидерских качеств. Наконец, 
должно быть неприемлемо писать законы под чьи-то 
интересы, не совпадающие с интересами общества в 
целом.  

А что конкретно вы планируете в обозримом 
будущем для вашей компании?

Основная задача ближайших нескольких лет — 
обеспечить наличие кромочного материала из ПВХ 
для большинства востребованных декоров ламини-
рованной ДСП. Сейчас мы не ставим перед собой 
задачи импортозамещения — для ее выполнения и 
реализации в полном объеме необходимо увеличить 
производственные мощности, поэтому параллельно 
с расширением цветовой гаммы выпускаемой про-
дукции будем вести работы по реконструкции произ-
водства. После ввода всего оборудования рассчиты-
ваем получить мощность порядка 10 тысяч тонн в год, 
что полностью позволит покрыть потребность рос-
сийских мебельщиков, а также экспортировать про-
дукцию к ближайшим соседям.

Ирина Кашина
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ФУРНИТУРА ДЛЯ КОРПУСНОЙ МЕБЕЛИ

Модель Atlant — это новое прочтение испытан-
ного временем крючка K305.6 и его миниатюрной 
версии K204.6, которые отличаются лаконичной 
формой, демократичной стоимостью и надежно-
стью. Atlant вобрал в себя все преимущества пред-
шественников и поменял материал на прочный и 
легкий алюминий, более удобный в транспортиров-
ке большими партиями. Таким образом, с появле-
нием обновленной модели мебельщики получили 
массу преимуществ — Atlant удобно перевозить и 
сочетать с интерьерами разных стилей и бюджетов, 
благодаря широкой палитре цветов.

Трехрожковый Atlant K305.06 и двухрожковый 
K204.08 могут похвастаться внушительной гаммой 
серебристых и золотистых оттенков: Хром поли-
рованный (CP), Сатиновый хром (SC), Сатиновый 
никель (SN), Старинная латунь (АВ) и Золото поли-
рованное (GP). Крючки в цвете СР идеально соче-
таются с традиционными смесителями на кухне или 
в ванной. Матовые, приглушенные серебристые от-
тенки SC, SN подойдут к интерьеру кухни, ванной и 
гардеробной более современного дизайна. Atlant в 

золотой палитре — прекрасный вариант для люби-
телей создавать фурнитурные контрасты на клас-
сической и неоклассической мебели. Идеальным 
местом для трехрожкового Atlant K305.06 станет 
прихожая или гардеробная комната, для небольшо-
го двухрожкового Atlant K204.08 — кухня, ванная и 
пространство внутри шкафа.

Цвет цветом, но все же главным преимуществом 
Atlant является надежность и способность выдер-
живать большие нагрузки, благодаря правильному 
конструктиву и наличию ребер жесткости. Именно 
ребра жесткости позволяют снизить внутреннее 
напряжение конструкции при нагрузках, т.к. эф-
фективно сопротивляются ей. При всей легкости и 
визуальной лаконичности Atlant удерживает внуши-
тельные ноши, оправдывая свое название.

Модель поступила на склады BOYARD и доступна 
для оптовых и розничных продаж. 

МДМ-Комплект представ-
ляет новинки мебельных ручек 
итальянского производителя 
Giusti. Модели представлены 
на рынке эксклюзивно!

Отличительной особенностью 
новых моделей является дизайн, 
выделяющий их на фоне массы 
однообразных моделей, представ-
ленных на рынке лицевой фурни-
туры. Модели представлены как в 

традиционном классическом сти-
ле, так и в стиле, приближенном к 
скандинавскому, что дает возмож-
ность предложить клиентам про-
дукцию, созданную с учётом и тра-
диций, и современных трендов.

Новые ручки позволят не только 
украсить мебель, но и подчеркнуть 
индивидуальность. В ассортимен-
те МДМ-Комплект всегда пред-
ставлены многообразие форм и 

покрытий для самых взыскатель-
ных покупателей.

Выбор ручек из последних 
итальянских коллекций позво-
ляет следовать мебельной моде 
и окружать себя действительно 
красивой мебелью!

НОВИНКИ ЛИЦЕВОЙ ФУРНИТУРЫ

http://www.boyard.biz
http://www.mdm-complect.ru
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НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ ЛИЦЕВОЙ 
ФУРНИТУРЫ DRAFT 
Индустриальный стиль пережи-
вает второе рождение. Простые 
формы и разнородные фактуры; 
грубые, необработанные поверх-
ности и брутальные материа-
лы — промышленный дизайн не 
знает ограничений и предсказу-

емых правил. Цеховая атрибути-
ка в стиле loft воспринимается 
ультрамодно. Новая коллекция 
лицевой фурнитуры Draft — нео-
бычная интерпретация индустри-
ального стиля. Форма мебель-
ных ручек в виде фабричных труб 
выглядит естественно и просто, 
чистые и четкие линии этой кол-

лекции воспевают достоинства 
интерьеров с промышленным ак-
центом. В покрытиях «античная 
брашированная медь» читается 
классическая тема. Оригиналь-
ное сочетание  элегантной клас-
сики и ярко выраженной совре-
менности — в коллекции Draft.

МЕБЕЛЬНЫЕ РУЧКИ CANSA
Коллекция классических ме-
бельных ручек Cansa — модная 
новинка от торговой марки JET. 
Утонченный геометрический си-
луэт моделей притягателен и 
загадочен. Для китайской архи-
тектуры свойственны плавные 
линии, и мебельные ручки Cansa 
по своей форме напоминает дом-
пагоду — одноярусную башню 

культового характера. Лицевая 
фурнитура на китайскую тему 
становится актуальным явлени-
ем мебельной моды: азиатская 
культура вдохновляет дизайне-
ров всего мира своей глубиной 
и аутентичностью. В коллекцию 
Cansa входят ручки-скобы и руч-
ки-кнопки в стильных покрытиях 
«хром» и «черный никель» с меж-
центровым расстоянием 96 и 160 
мм. Утонченность и заворажива-
ющая простота — в каждой моде-
ли лицевой фурнитуры Cansa.

https://ametist-store.ru/
http://www.region-plast.com


г. Смоленск
+7 (4812) 42-24-29
www.aldi04.ru

Таинственный
чёрный...

http://www.aldi04.ru


http://www.boyard.biz
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В прошлом году компания «Тотал» запустила про-
дажи TSS-плиты итальянского производителя SM’art. 
А после ноябрьской выставки «Мебель» в Москве 
компания «ЦМФ» стала эксклюзивным представите-
лем по продаже панелей SM’art в Новосибирске и Ке-
мерово.

Михаил Тихомиров, руководитель отдела раз-
вития «Тотал», рассказал участникам семинара о 
производстве, преимуществах и новинках панелей 
SM’art.

SM’art — молодая, динамично развивающаяся 
компания, которая создает и производит декоратив-
ные поверхности для мебели, декорирования инте-
рьера и строительной промышленности.

Михаил рассказал, что плиты SM’art с неповтори-
мыми структурами открывают новые возможности в 
интерьерном и мебельном дизайне и позволяют во-
площать разнообразные варианты идей и замыслов.

Компания SM’art использует уникальное техно-
логическое оборудование, передовые технологии и 
разработки собственные ноу-хау. Так уникальный 3 
мат-эффект придает  декорам невероятную реали-
стичность и натуральность. Постоянное отслеживание 
мировых тенденций в области дизайна интерьера по-
зволило разработать уникальные коллекции декоров 
и структур. А полный контроль над всей цепочкой — 
от рождения декора до готового изделия — дает воз-
можность выпускать продукцию высокого качества. 
Для основы используется высококачественная плита 
Fundermax (Австрия). Меламиновое покрытие делает 
плиты более прочными, износостойкими и долговеч-
ными.

Чрезвычайно важно придать естественный отте-
нок конечному продукту. Глубокие структуры помога-
ют достичь реалистичного результата. Среди декоров 
современные оттенки и цвета: коллекции декоров со 
структурой, повторяющей мрамор, бетон, штукатур-
ку; глубокие древесные декоры и поверхности, пред-

СЕМИНАР НОВИНОК ОТ ЦМФ

16 апреля в Новосибирске в отеле «Миротель» компания «ЦМФ» (г. Новосибирск) провела семинар 
для мебельщиков, где были представлены последние новинки, которые появились в ассортименте 
компании.
Зал был переполнен дизайнерами мебели, представителями и руководителями мебельных произ-
водств.

http://www.c-m-f.ru/
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ставляющие собой окрашенную в различные цвета 
древесину.

«Компания «Тотал» также привезла на свой склад 
компакт-плиту. Это толстый 10-миллиметровый HPL-
пластик. Формат 4,2х1,4, но можем продавать и по 
пол-листа — 0,7х4,2. Это в целиковой массе HPL-
пластик, который можно использовать как очень вла-
гоустойчивый и антивандальный материал. Кромка 
обрабатывается путем фрезеровки и последующей 
шлифовки, можно изготавливать изделия любых 
форм», — рассказал о новом продукте Михаил.

Генеральный директор компании BRASS, экс-
клюзивным представителем которой в СФО уже 
более 10-ти лет является компания «ЦМФ», Ва-
лентина Сытникова приехала на семинар с пред-
ставителем датской компании SISO, чью продукцию 
BRASS представляет в России. 

Анжелика Маньковская, менеджер по экспор-
ту SISO (Дания, г. Копенгаген) рассказала об уни-
кальных стяжках для столов и стульев, замках для 
столешниц, фурнитуре для стекла, системах крепле-
ния ножек стола.

«Компания SISO уже более 60-ти лет работает на 
рынке фурнитуры и 25 лет из них работает с Россией. 
Последние 2 года мы активно развиваем сотрудниче-

ство с компанией BRASS, у которой склад находится 
в Москве, что позволяет нам оперативно реагировать 
на запросы клиентов», — поделилась Анжелика.

Продукция SISO проходит неоднократное тести-
рование в процессе производства, обладает высокой 
износостойкостью и долговечностью эксплуатации. 

Многие уникальные разработки компании запа-
тентованы и являются эксклюзивным продуктом.

Большой интерес вызвала презентация моек, сме-
сителей и аксессуаров OMOIKIRI. Тренинг-менеджер 
компании Любовь Гаврилова (г. Москва) рассказала 
об истории создания бренда, производстве продук-
ции и ее преимуществах.

История бренда OMOIKIRI уходит своими корнями 
в Японию. Партнерство между OMOIKIRI и российской 
компанией ARTEKEY привело к объединению двух 
компаний, представивших рынку первые совместные 
образцы продукции — мойки из искусственного гра-
нита. В 2016 году разработана коллекция кухонных 
моек из материала нового поколения ARTGRANIT®, 
содержащего в своем составе сверхпрочный поли-
мер, не имеющий аналогов на рынке, с производ-
ством в России, что сделало продукцию высокого 
класса более доступной. Также на партнёрском за-
воде в Китае была выпущена линейка смесителей 

http://www.c-m-f.ru/
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эконом-класса. Линейка смесителей эффектная и 
разнообразная по дизайну имеет в ассортименте 
большой объем моделей, как в классическом стиле, 
так для кухонь «модерн» и «лофт».

В ассортименте OMOIKIRI также представлены и 
стальные мойки — стильные, удобные в установке, с 
шумоподавляющим покрытием и толщиной металла 
не менее 0,8мм. Также компания выпускает и цветные 
мойки из нержавеющей стали с PVD-покрытием, ко-
торое образуется путем втравления цветного метал-
ла в поверхность нержавейки.

Вся продукция имеет многообразие дизайнерских 
решений, причем дизайн эксклюзивный, что отличает 
OMOIKIRI от других марок. Уверена, что мебельщи-
кам и дизайнерам работать с таким многообразием 
удобно, комфортно и интересно, как, впрочем, и про-
давать мебельщикам такой продукт. 

Хочется сказать спасибо за отличную презента-
цию OMOIKIRI спикеру Любови Гавриловой — живо, 
интересно, на одном дыхании и с любовью к продукту, 
который представляет.

Всю представленную продукцию можно приобре-
сти в компании «ЦМФ» — лидера по продажам ком-
плектующих для мебели в Новосибирске и организа-
тора семинара.

Итогом бессменно стал розыгрыш призов от ком-
пании «ЦМФ» и ее партнеров — наборы образцов 
продукции, изделия и просто памятные призы и по-
дарки.

Все остались очень довольны, потому что семина-
ры «ЦМФ» — это всегда новинки, новые интересные 
продукты и отличный позитивный настрой, что сейчас 
немаловажно.

Светлана Ширяева, участник семинара

http://www.c-m-f.ru/
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Дилерская конференция — традиционное еже-
годное событие в компании Хеттих РУС. В этом году 
местом встречи стал город Кирхленгерн (Германия). 
Именно в этом городе расположено производство и 
логистический центр Hettich, офисы компании и про-
сторный шоурум. Владельцы и топ-менеджеры компа-
ний — партнеров Hettich в России — были приглашены 
на конференцию в этом году. «На наш взгляд, каждый 
наш ведущий дилер должен хотя бы раз побывать в са-
мом «сердце» Hettich, в том месте, где создается инно-
вационная техника для мебели, где можно увидеть, как 
основные базовые принципы Hettich — Качество, Инно-
вации, Близость к заказчикам, Надежность — претворя-
ются в жизнь», — поделился впечатлениями директор 
по продажам Хеттих РУС Александр Терехин. 

Программа конференции была насыщенной и ин-
тересной. Во время деловой части дилеры смогли по-
общаться с руководителями компании Хеттих РУС, оз-
накомиться с результатами продаж прошедшего года, 
узнать о дилерской политике и маркетинговой страте-
гии Hettich в России. «Какие новые технологии прихо-
дят в продажи, и как быстро реагировать на эти изме-
нения и не проигрывать конкурентам?», «как наиболее 
эффективно продвигать свой собственный бизнес?», 
«какие перспективы и потенциалы есть у мебельного 
рынка России в ближайшем будущем?» — эти и другие 
вопросы поднимались на протяжении всей официаль-
ной программы конференции.  

Большой интерес у участников мероприятия вызва-
ло посещение производства Hettich и логистического 
центра. Гости конференции увидели, как создается по-
пулярный в России ящик ArciTech и по достоинству оце-
нили масштабы и безупречную организацию процессов 
огромного логистического центра. 

Познакомиться с новыми разработками, ассорти-
ментом Hettich и получить настоящее вдохновение 
участники конференции смогли во время экскурсии 
по просторному шоуруму. Шоурум Hettich в г. Кирхлен-
герн — это место, где демонстрируются идеи для соз-
дания современного дома и офиса, где отображены 
последние тенденции в производстве мебели. 

Насыщенная программа дилерской конференции 
не ограничивалась только деловой частью. Во всем 
мире Германия известна не только как поставщик са-
мой высококачественной техники, а также своим луч-
шим пивом. В этом смогли убедиться участники ди-
лерской конференции Hettich. В конце мероприятия 
дилеры и сотрудники Хеттих РУС посетили одну из ста-
рейших пивоварен в г. Люббеке, где узнали тонкости 
пивоварения и отведали лучшие сорта местного пива. 
В непринужденной обстановке все смогли продолжить 
дискуссии, а также получили возможность немного от-
дохнуть. 

 «Сегодня в мире для эффективной коммуникации 
все чаще используются онлайн-ресурсы и технологии. 
Это, как правило, быстро, удобно. В то же время, мы 
осознаем, насколько важно и необходимо иметь лич-
ный контакт с нашими дилерами и заказчиками, уде-
лять внимание каждому нашему клиенту. Мы очень 
ценим подобные встречи и мероприятия, потому что 
они позволяют достичь лучшего взаимопонимания, а 
значит, сделать нашу работу еще эффективнее и ре-
зультативнее. Спасибо всем, кто принял участие в Ди-
лерской конференции 2019. До новых встреч!», — про-
комментировал Генеральный директор Хеттих РУС 
Александр Тимофеев. 

По материалам Хеттих

В конце апреля 2019 года компания Хеттих РУС пригласила своих ведущих партнеров в Германию 
на Дилерскую конференцию. Подвести итоги прошедшего года, посетить логистический центр, по-
знакомиться с производством, обсудить планы на будущее и просто пообщаться в неформальной 
обстановке смогли участники конференции Hettich с 24 по 26 апреля.

ДИЛЕРСКАЯ КОНФЕРЕНЦИЯ HETTICH

http://www.hettich.ru
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Национальную премию в об-
ласти промышленного дизайна 
мебели «Российская кабриоль» в 
этом году ждут грандиозные из-
менения. Дизайн становится во 
главу угла. Молодые, професси-
ональные, амбициозные, смелые 
и современные дизайнеры — 
именно на них делается ставка 
при обновлении национальной 
премии. Это широкая аудитория, 
серьезное направление и важный 
шаг в будущее.

Ассоциация предприятий ме-
бельной и деревообрабатыва-
ющей промышленности России 
объявляет о том, что старейшую 
Национальную премию в области 
промышленного дизайна мебе-
ли «Российская кабриоль» ждут 
грандиозные изменения.

Конкурс «Российская кабри-
оль» проводится Ассоциацией с 
2005 года. С тех пор его участ-
никами стали свыше 1600 ме-
бельных предприятий России, а 
победителями — более ста рос-
сийских фабрик, дизайнеров и 
индивидуальных мастеров.

«Премия поистине националь-
ная. По своей географии конкурс 
охватил всю Россию. Нам очень 
приятно, что во всех регионах есть 
заслуживающие внимания и на-
грады дизайнерские работы. Это 
значит, что наша мебельная про-
мышленность развивается. Мы 
можем уделять внимание не толь-
ко качеству и цене продукта. Мы, 
наконец, стали конкурентоспо-
собными по отношению к нашим 
западным партнерам и можем вы-
ходить на любые рынки», — гово-
рил, приветствуя лауреатов 18-го 
конкурса, генеральный директор 

АМДПР Тимур Иртуганов в ноябре 
прошлого года.

Но меняется не только мебель-
ная промышленность. Меняются 
и развиваются участники отрасли, 
меняется представление потре-
бителей о мебели и интерьере, 
приходят новые специалисты, та-
лантливейшие архитекторы и ди-
зайнеры. Растущий интерес к ди-
зайну вполне объясним — именно 
дизайнеры формируют нашу сре-
ду, именно они задают тренды и 
определяют, что будет стоять в до-
мах конечных потребителей и ка-
кая мебель будет актуальна в бли-
жайшем сезоне.

Следуя современным тенден-
циям, отвечая запросам времени 
и реагируя на изменения в отрас-
ли, и самая авторитетная награда 
в отечественной мебельной ин-
дустрии — «Российская кабри-
оль» — меняет свой формат.

Дизайн становится во главу 
угла. Молодые, профессиональ-
ные, амбициозные, смелые и со-
временные дизайнеры — именно 
на них делается ставка при об-
новлении национальной премии. 
Это широкая аудитория, серьез-
ное направление и важный шаг в 
будущее.

Новое имя, новые номинации, 
новый состав жюри, новые крите-
рии отбора — все это ждет кон-
курс в самое ближайшее время.

Неизменным остается одно — 
значимость, масштаб, профес-
сионализм участников и место 
проведения — традиционная но-
ябрьская выставка «Мебель» в 
Москве — центральное событие 
мебельной индустрии в стране.

По информации АМДПР

НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ ПРОМЫШЛЕННОГО 
ДИЗАЙНА МЕБЕЛИ «РОССИЙСКАЯ КАБРИОЛЬ» СДЕЛАЕТ 

СТАВКУ НА МОЛОДЫХ ДИЗАЙНЕРОВ

http://amedoro.com/ru/activities/natsionalnaya-premiya-rossijskaya-kabriol.html
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Современный выставочный 
зал площадью 300 м2 с актуаль-
ными новинками Blum, с пол-
ным ассортиментом фурнитуры 
Blum и удобной парковкой для 
клиентов расположился на ул. 
Мачуги, 21.  Здесь же создан 
бесплатный «Учебный центр» на 
50 человек площадью 200 м2 для 
производителей, дизайнеров, 
сборщиков и продавцов мебе-
ли. Также будет работать тест-
драйв кухни, с которым уже не 
первый год можно было позна-
комиться на выставке UMIDS. 

Старая выставочная площад-
ка на Селезнева также будет ра-
ботать для тех, кому она более 
удобна, и кто к ней привык.

Адрес нового офиса:
г. Краснодар, ул. Мачуги, 21,

телефон: +7 861 235 30 98
www.rola7.ru

КОМПАНИЯ «РОЛА», 
ОФИЦИАЛЬНЫЙ 
ДИЛЕР BLUM В 
КРАСНОДАРЕ, 

ОТКРЫЛА НОВЫЙ 
ОФИС!

Поддержанный Министер-
ством России по делам Север-
ного Кавказа инвестиционный 
проект — завод по производству 
алюминиевого профиля «РИАК» 
в Ингушетии, вдвое увеличит 
объемы производства.

Об этом Юнус-Беку Евкурову 
сообщил гендиректор заво-
да Магомет Тумгоев во время 
посещения предприятия главой 
республики. «С ноября 2019 
года проект выйдет на плано-
вую мощность 6600 тонн про-
дукции в год, тем самым увели-
чив объемы производства в два 
раза», — отметил он.

Руководитель региона озна-
комился с деятельностью заво-
да, который является примером 
успешного запуска и создания 
единственного на территории 
Северного Кавказа технологич-
ного производства алюминие-
вого профиля по не менее 500 
номенклатурным позициям.

Завод был открыт в 2012 
году, вторая очередь была за-
пущена в апреле 2018 года при 
поддержке Министерства Рос-
сии по делам Северного Кав-
каза в рамках подпрограммы 
«Социально-экономическое 
развитие Республики Ингуше-
тия на 2016-2025 годы» государ-
ственной программы «Развитие 

Северо-Кавказского федераль-
ного округа».

«Таких проектов в области 
промышленного производства 
в республике должно быть еще 
больше, для этого имеются все 
условия, в том числе выгодное 
расположение нашего региона 
в Северо-Кавказском регионе. 
Ингушетия в этом направлении 
активно работает. Реализация 
данного инвестиционного про-
екта уже оказывает положи-
тельное влияние на социаль-
но-экономическое развитие 
региона», — сказал Евкуров.

Он отметил, что на предприя-
тии уже создано более 80 рабо-
чих мест, в том числе 21 высоко-
производительное, появились 
реальные возможности для 
развития конкурентной перера-
батывающей отрасли, а за счет 
налоговых отчислений идет по-
полнение бюджетов различных 
уровней.

Третью очередь для произ-
водства полуфабрикатов из вто-
ричного сырья для собственных 
нужд и товарного производства 
планируется запустить в 2019-
2020 гг.

aluminas.ru

ЗАВОД ПО ПРОИЗВОДСТВУ 
АЛЮМИНИЕВОГО ПРОФИЛЯ 

«РИАК»: УВЕЛИЧЕНИЕ 
ОБЪЕМОВ ВДВОЕ

http://aluminas.ru
http://www.rola7.ru


22 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ № 08 (280)_2019  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

АКСЕССУАРЫ ДЛЯ КУХНИ И БАРА, МОЙКИ, БЫТОВАЯ ТЕХНИКА

ВИДЫ ВЫТЯЖЕК ДЛЯ КУХНИ
Разновидности вытяжек классифицируются по прин-
ципу работы, мощности, конструктивным особен-
ностям, стоимости. На последний фактор влияет 
наличие дополнительных функций, повышающих про-
изводительность устройства и существенно облегча-
ющих жизнь хозяйке. Можно выделить несколько ос-
новных типов приборов:

Встраиваемые вытяжки 
Встраиваемая вытяжка монтируется в один из 

верхних шкафов кухонного гарнитура, поэтому ви-
димой остается лишь панель управления и рабочая 
зона. По этой причине дизайн такой техники не столь 
важен. К тому же эксплуатация встроенного прибо-
ра позволяет более рационально использовать про-
странство, ведь в шкаф, используемый под технику, 

можно поместить некоторые предметы кухонной ут-
вари. При эксплуатации оборудования других типов 
это сделать не удастся.

Наклонные вытяжки
Основным преимуществом наклонных вытяжек 

является экономия рабочего пространства, при этом 
КПД техники достаточно высок. Устройство имеет 
подвижную рабочую зону, причем в отличии от встра-
иваемого оборудования, она двигается не горизон-
тально, а наклоняется под определенным углом к ва-
рочной панели. 

Модели вытяжек без купола
Бескупольные вытяжные приборы в классическом 

варианте выглядят как два соединенных между собой 
прямоугольника — горизонтальный и вертикальный. 

СОВРЕМЕННЫЕ ВЫТЯЖКИ: 
ПОКАЗАТЬ ИЛИ СКРЫТЬ
Без вытяжки невозможно представить ни одну современную кухню. Этот функциональный элемент 
выполняет важную задачу очистки воздуха в помещении. Вместе с тем некоторые современные 
вытяжки одновременно служат и элементом дизайна. При этом решение может быть как скрытым 
(тогда подчеркивается минимализм кухни), так и открытым — когда форма вытяжки, материалы на-
меренно акцентируют на себе внимание. 



23

№ 08 (280)_2019ÌÑАКСЕССУАРЫ ДЛЯ КУХНИ И БАРА, МОЙКИ, БЫТОВАЯ ТЕХНИКА

Первый — это рабочая зона, включающая жироулав-
ливающий фильтр, панель управления и подсветку, 
второй — шахта для отвода воздуха. Вытяжки без ку-
пола работают в режиме отвода, однако большинство 
моделей оснащены угольными фильтрами и могут 
функционировать в рециркуляционном режиме. 

Купольные вытяжки
Приборы с куполом имеют над рабочей зоной 

«капюшон», по внешнему виду напоминающий кры-
шу дома. Каминные и угловые купольные вытяжки 
крепятся к стене, островные — к потолку и устанав-
ливаются над варочной поверхностью, расположен-
ной в центре кухни. Купольные вытяжные устройства 
универсальны и используются в любом интерьере. 
Большинство моделей работают в режиме отвода и 
рециркуляции.

Подвесные модели
Как видно из названия, вытяжные устройства этого 

типа подвешиваются на стену. Изначально подвесные 
вытяжки работали только в режиме рециркуляции и 
монтировались над плитой под одним из шкафов. Од-
нако работа только лишь в рециркуляционном цикле 
не отличается высокой производительностью, поэто-
му большинство современных моделей дополнены 
режимом отвода воздуха.

Ксения Помрешова, специалист по технике 
компании «Технокухни»:

«Сегодня многие переходят на встраиваемые и ку-
польные вытяжки. Последний вариант в черном цве-
те пользуется большим спросом ввиду интересного 
и актуального дизайна, хотя раньше спрос на них был 
не большой. К тому же, такие вытяжки достаточно 
приемлемые по цене. А вот вытяжки в виде люстр, 
вытяжки, которые встраиваются в столешницу от-
дельно от варочной поверхности, редко пользуются 
популярностью». 

«Мир кухни»:
«Что касается спроса на вытяжки, то за последние 

два года немного сместились приоритеты. Так сейчас 
в тренде купольные наклонные вытяжки под углом 30, 
45 градусов. Хотя в целом продажи отдельно висящих 
вытяжек уменьшились, сейчас многие предпочитают 
встраиваемые вытяжки, потому что это существенно 
дешевле. Объем классических вытяжек также сокра-
тился. Вытяжка в стиле «классика» по-прежнему акту-
альна и будет актуальна во все времена, несмотря на 
то, что многие производители кухонь сейчас делают 
ставку на минимализм и модерн. В кухни среднего 
и эконом-сегмента устанавливают либо полностью 
встраиваемые вытяжки, либо вытяжки с вытяжной ка-
реткой. Премиальный сегмент сохранился, но зани-
мает около 1-2% от всех продаж».

УРОВЕНЬ ШУМА И РАЗМЕРЫ
Пока нет ни одного устройства, которое могло бы 
работать в абсолютно бесшумном режиме. Разуме-
ется, приборы отличаются и по звуковым характери-
стикам  — обычно это указывается в техническом па-

спорте прибора, но то, что при включении устройство 
будет постоянно монотонно жужжать — это факт, с 
которым придется смириться.

Однако не всегда комфорт работы вытяжки зави-
сит от данных факторов.

Как рассказали в компании «Мир кухни», часто на 
практике расчет необходимой производительности 
вытяжки по самой правильной формуле превращает-
ся в проблему:

«Допустим, кухня 20 кв. метров, и для нее по фор-
муле производительность вытяжки должна быть 600 
кубов. Но после установки клиент говорит, что вытяж-
ка не тянет, шумит, хотя все должно быть идеально. В 
чем проблема? Приезжаем, смотрим, действительно 
так. Вытяжка шумит и совершенно не выполняет свою 
функцию. А вопрос вот в чем. При проектировании 
кухни часто не задумываются о системе вентиляции. И 
если из стены выведен воздуховод меньшего диаме-
тра чем на самой вытяжке, то вытяжка столб воздуха 
просто не может продуть через небольшой воздухо-
вод. Часть воздуха она проталкивает в систему венти-
ляции, а часть идет назад в двигатель. Получается, что 
вытяжка функционирует неправильно, гудит, тарахтит 
и абсолютно не выполняет свое предназначение. Как 
решить подобную проблему? Ремонт уже сделан, вне-
сти изменения невозможно. Поэтому выход один — 
вместо вывода в вентиляцию ставятся угольные филь-
тра, и вытяжка работает в режиме воздухоочистителя. 
Поэтому мы всегда говорим о том, что еще на стадии 
ремонта и проектирования будущего интерьера важно 
привлекать специалистов в своем деле, которые будут 
продумывать все эти важные нюансы».

Размеры
Габариты встраиваемых вытяжных приборов долж-

ны соответствовать размерам варочной панели. Стан-
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дартная ширина — 600 мм, однако для большой кухни 
и широкой плиты есть 900-миллимитровые модели. 

ПАНЕЛЬ УПРАВЛЕНИЯ
Еще один фактор, влияющий на выбор устройства. 
Здесь можно выделить следующие виды.

Управление с помощью слайдера
Такой тип уже не слишком современен и привле-

кателен. К тому же ползунок быстро загрязняется, и 
пользоваться им становится не совсем удобно.

Кнопочная панель
Устройства имеют простой дизайн и пользоваться 

легко.

Сенсорная панель
Более привычный вариант, простой в использова-

нии, но и более дорогой. Подключается к сети через 
стабилизатор напряжения.

Псевдосенсорная панель
Самый распространенный на сегодня вид. В таком 

устройстве микросхемы надежно защищены от любо-
го повреждения и смотрится такая панель стильно.

Евгений Трясов, руководитель направления 
отдела бытовая техника компании «Сибирский 
партнер»:

«В настоящее время наиболее актуальными явля-
ются полновстраиваемые вытяжки. Данные модели 
вытяжек интегрируются в шкаф и их практически не 
видно. Вторые по статистике продаж — наклонные 
вытяжки, которые идеально дополнят интерьер лю-
бой кухни, так как у производителей очень широкий 
ассортимент данных вытяжек, отличающихся дизай-
ном, цветами, материалами корпуса. Самыми зна-
чимыми функциями сейчас является производитель-
ность и уровень шума вытяжек, связано это с тем, что 
сейчас идет тренд на совмещенные кухни-гостиные, 

для которых просто необходима высокая производи-
тельность и низкий уровень шума кухонных вытяжек».  

Эксперт отмечает, что технологии за последние 
два года значительно шагнули вперед. Основные ви-
доизменения в кухонных вытяжках претерпели мате-
риалы корпуса, цвета, управление. 

Евгений Трясов:
«Некоторое время назад фасады кухонных вытя-

жек изготавливали из метала и стекла, в настоящее 
время еще добавился такой материал как керамика. 
В современном мире гармония в цвете имеет огром-
ное значение, поэтому производители кухонных вы-
тяжек предлагают широкий выбор цветовой гаммы 
корпуса. И конечно же управление, технологии шаг-
нули далеко вперед: если раньше было только два 
вида управления — кнопочное и слайдерное, то сей-
час нашим клиентам открывается мир компьютерных 
технологий. Такие виды, как сенсорное управление, 
управление с пульта, также есть варочные поверхно-
сти со встроенной панелью управления для вытяжки, 
которая сама регулирует мощность работы кухонной 
вытяжки. И самое инновационное — это управление 
голосом».  

ТРЕНДЫ
Вытяжку сегодня представляют как компонент архи-
тектурного п,роектирования, имитируют потолочный 
светильник или полностью скрывают. Конструкторы 
стремятся облегчить «общение» с прибором, осна-
щая его сенсорными дисплеями и дистанционным 
пультом, — включить очистку воздуха можно, не вста-
вая с дивана.

Сегодня все вытяжки оснащаются лампами. В иде-
але лампочки в вытяжке должны быть светодиодны-
ми — они безопасны, долго не выгорают, не нагрева-
ются и без труда утилизируются.

В зависимости от «навороченности» можно уви-
деть модели с 1-2 скоростями забора воздуха и даже 

Кухонные вытяжки Elica Premium

Скрытая вытяжка
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с 10. Также современные вытяжки почти всегда осна-
щаются таймером или кнопкой остаточного хода, что 
дает возможность синхронизировать ее работу с пли-
той.

Вытяжки имеют датчики защитного отключения и 
датчик, напоминающий, что настало время заменить/
почистить жировой фильтр. Некоторые производите-
ли (например, Siemens) встраивают в вытяжки даже 
телевизоры.

Янг Ху, декоратор:
«В новом году продолжится победное шествие 

интегрированных приборов. Уже сейчас многие тон-
кие вытяжки, включающиеся автоматически, гораз-
до мощнее некоторых промышленных, которые мы 
видели в прошлом. Индукционные варочные панели 
продолжат завоевывать популярность из-за своего 
гладкого бесшовного вида. Возможность убрать лю-
бые бытовые приборы из поля зрения — это и есть 
лицо новой роскоши».

Выбор типа вытяжки зависит прежде всего от пла-
нировки. Если варочная панель располагается на 
острове (наиболее актуальный вариант в премиаль-
ных интерьерах), то в этом случае, как правило, пред-

почтение отдают моделям потолочного монтажа, рас-
полагая их над плитой.

Наиболее распространенными по-прежнему оста-
ются настенные модели, или, как их еще называют, 
каминные. Название восходит к традиционной форме 
дымохода, хотя дизайн с тех пор значительно изме-
нился. Важную роль в этом сыграла одна из самых зна-
чимых технологических инноваций — периметральное 
всасывание. В обычных моделях забор воздуха проис-
ходит по всей площади рабочей поверхности, в «пе-
риметральных» — через узкую щель по периметру. За 
счет того, что воздух втягивается через ограниченное 
пространство, происходит его ускорение. Технология 
отменила правило, согласно которому ширина вытяж-
ки должна соответствовать ширине варочной панели, 
а значит, производители получили свободу в дизайне.

Изящные, подвешенные на тончайших тросах или, 
напротив, подчеркнуто-индустриальные, они совме-
щают в себе функции очистителя воздуха и светиль-
ника, добавляя мягкий, теперь уже все чаще светоди-
одный свет.

Потолочные вытяжки любят дизайнеры интерье-
ров — за скульптурность формы, а также универсаль-

Островная вытяжка
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ность: такую модель можно расположить в любом 
месте кухни. Красота красотой, все-таки ключевая 
характеристика вытяжки — производительность: тот 
объем воздуха, который она пропускает через себя за 
час работы.

Многие изготовители добиваются улучшения пока-
зателей не за счет увеличения мощности всасывания, 
а благодаря повышению эффективности отвода воз-
духа. Это достигается формированием правильного 
вытяжного потока и новыми технологиями в системе 
фильтрации. Впечатляющая разработка — сепарация 
жиров. Она позволяет отделить жировую взвесь в по-
давляющем объеме еще до вхождения воздуха в жиро-
вой фильтр. Такой сепаратор снимается, легко моется 
в посудомоечной машине и значительно снижает на-
грузку на фильтр, из-за чего тот служит в разы дольше.

Вообще, надо сказать, что современная вытяж-
ка — средоточие высоких технологий. Самые продви-
нутые модели синхронизируют работу с варочными 
поверхностями: получают информацию, в каком ре-
жиме идет готовка, и выбирают оптимальную мощ-
ность. 

Все чаще кухни оснащаются приборами, которые 
встраиваются в столешницу и при необходимости вы-
двигаются на нужную высоту. Поскольку данные мо-
дели располагаются в непосредственной близости от 
плиты, они являются достаточно эффективными.

Евгений Трясов:
«Это совершенно новая технология, которая появи-

лась 1,5 года назад и только начинает набирать оборо-
ты. Интерес у потребителя очень высокий, но из-за до-
статочно высокой стоимости спрос на данные модели 

низкий. Ценовой диапазон колеблется от 130 000р до 
290 000р в зависимости от функционала».  

В прошлом году, например, швейцарская компания 
по производству премиальной техники V-ZUG пред-
ставила новое решение плита-вытяжка. Вытяжки, 
встроенные в столешницу, и ранее анонсировались 
другими производителями, а вот вытяжки, встроен-
ные в плиту, остаются редкостью. Обе эти компонов-
ки безусловно позволяют существенно освободить 
пространство в зоне готовки. При этом специалисты 
V-ZUG придумали способ не усложнять конструкцию 
самой варочной поверхности, а предложили доста-
точно гибкий модульный вариант. По ширине вытяжка 
равна варочной поверхности и может встраиваться в 
различных вариациях. Например, между двух вароч-
ных модулей. Или можно встроить две вытяжки по 
бокам одного большого варочного модуля. Видимая 
поверхность выполнена из того же стекла, что и ва-
рочная поверхность. Удобное сенсорное управление 
TouchControl с индикацией режимов и загрязненно-
сти фильтров позволяет контролировать работу вы-
тяжки. Данная модель оборудована двумя фильтра-
ми — жировым и угольным, а благодаря решению со 
сливной ванной, достаточно легко моется. Правда, 
и стоимость модели достаточно высокая — порядка 
3000-4000 евро. 

Как отметили в компании «Мир кухни», не все еще 
понимают, что это такое, когда вытяжка встроена в ва-
рочную поверхность:

«Отдавать по 150 000-300 000 тыс. руб. за комби-
нированную варочную панель с вытяжкой пока гото-
вы не все. И, кроме того, многие просто опасаются 
устанавливать подобные конструкции. В нашем вос-
приятии привычной является вытяжка, которая висит 

Фото предоставлено компанией «Сибирский партнер»
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вверху. Здесь же — работает другой принцип. Пар 
втягивается в середину варочной поверхности. И у 
людей возникает страх, а вдруг я что-то пролью, и вы-
тяжка перестанет работать. На самом деле, конечно, 
эти страхи не оправданы, и технология продумана до 
мелочей. Даже если что-то прольется, то не повлия-
ет на работу вытяжки. Но факт остается фактом. Пока 
слишком сильна привычка воспринимать вытяжку как 
элемент, который устанавливается на стене вместе с 
кухонными шкафчиками».

А вот в компании «Технокухни»,напротив, подоб-
ные конструкции пользуются спросом.

Ксения Помрешова:
«Мы в основном работаем с премиальным сег-

ментом. В нашем ассортименте вытяжки таких 
брендов как Teka, Elica, Faber, Smeg, Falmec, Bosch, 
Кuppersbusch. Некоторые из этих производителей 
представляют модели, встроенные в варочную по-
верхность. Последнее время спрос на них вырос, не-
смотря на высокую стоимость».

Если говорить о вытяжке как о синтезе высоких 
технологий и эффектного дизайна, то здесь на пер-
вый план выходит итальянский бренд Elica, выпуска-
ющий вытяжки премиального сегмента. Модели от 
Elica так эффектны, что сравнение с произведением 
искусства напрашивается само собой.

Например, в популярной модели вытяжки Bio тех-
нологические инновации бренда соединены с тепло-
той и экологичностью природного материала — дере-
ва. Функция Tune-White позволяет регулировать тон 
освещения, делая его более теплым или холодным. 
От традиционных предложений модель отличается 
еще и тем, что выполняет функцию полки. Сенсор-
ные технологии обеспечивают автоматическое вса-
сывание испарений. Модель имеет USB-порт, может 
управляться с планшета или смартфона. Благодаря 
наличию подобных качеств, Bio вписалась в линейку 
компании Tеchne. Bio доступна не только в пристен-
ном, но и островном варианте.

А вот модель Interstellar выглядит невероятно гла-
мурно, а благодаря наличию передовых технологий 
также включена в линейку Tеchne. Interstellar доступна 
в черном или белом цвете. Модель имеет идеальный 
для островной вытяжки диаметр — 65 см и выполнена 
из стали и украшена 1150 кристаллами. 

Другие интересные премиальные решения есть у 
бренда FABER. Например, уникальная система сни-
жения шумности кухонной вытяжки Sil-K Act пред-
ставляет собой прорыв в технологическом уровне 
современных кухонных вытяжек. FABER продемон-
стрировала активную технологию снижения шумно-
сти в очередной раз доказав техническое превосход-
ство.

Евгений Трясов:
«На данный момент FABER — единственный в мире 

производитель вытяжек с активным шумоподавле-
нием! Помимо шумоизолирующих материалов, но-
вая система предполагает использование активно-
го устройства, способного снизить шум и поменять 
его тональность. Фактически, вытяжки, оснащенные 
системой SIL-K Act, переворачивают устоявшееся 
устройство данного типа проборов. Классическая 
схема — корпус + мотор + освещение + командный 
блок — отныне дополнена еще одним звеном — си-
стемой активного снижения шумности кухонной вы-
тяжки SIL-K Act! Что бы вам ни обещали рекламные 
проспекты конкурентов, никто из них не может похва-
статься техническими решениями такого уровня!».

Эксперт добавляет, что система способна распоз-
навать шум при работе вытяжки и за счет создания 
встречной низкочастотной волны существенно сни-
зить уровень шума. Система включает в себя микро-
фон, который распознает шум, электронную систему, 
способную генерировать обратную звуковую волну 
с помощью частотного динамика. Результат: сниже-
ние уровня шума на 13 дБ в сочетании с изменением 
частоты звука при работе вытяжки в сторону более 
низкого тона, более комфортного для восприятия че-
ловеком. Также система компактна, что позволяет ис-
пользовать ее на разных по дизайну моделях.

Таким образом, сегодня вытяжка — это своего 
рода синтез технологий, дизайна и функционально-
сти. И ее выбор часто не менее ответственный и се-
рьезный, чем выбор самой кухни. 

Ирина Кашина
Выезжающая вытяжка
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Философия кайдзен лежит в основе корпо-
ративной культуры Andrea. Назовите ключевые 
принципы, которыми вы руководствуетесь.

Кайдзен — это японская философия непрерывно-
го совершенствования, в Европе она называется Lean 
(бережливое производство). Основная идея этой фи-
лософии заключается в том, что совершенству нет 
предела, оно как горизонт, к которому можно и нужно 
идти всегда. Всё, что мы ни делаем сегодня, мы мо-
жем делать лучше. Кайдзен заключает в себе непре-
рывное совершенствование качества продукта (через  
которое мы рассматриваем все, что мы делаем), про-
изводительности (нашего стремления делать работу 
более эффективно, убирая всевозможные потери), 
корпоративной культуры и заботы о людях (в том чис-

ле через безопасность труда и должное сохранение 
окружающей среды). Компания с философией кайд-
зен — это компания с иным пониманием отношений, 
внутренней корпоративной культуры и ценности со-
трудников, другим отношением к постановке задач, 
выработке решений и прочему.

С чего все начиналось? Почему вы выбрали 
именно эту систему менеджмента? 

В 2010 году нам попала в руки книга Масааки Имаи 
«Гембо кайдзен», прочитав которую, мы стали больше 
понимать, как работают производства Европы, Аме-
рики и Японии. Наши специалисты, посещая хорошо 
организованные европейские компании, анализиро-
вали их опыт и четко осознавали, что дело не в обо-

Компания Andrea более двадцати лет занимается производством диванов, которые выделяются 
на фоне привычных моделей российского масс-маркета. Современный дизайн, модульное испол-
нение, персонализированная функциональность соответствуют текущей технологичности и ин-
дивидуальным запросам покупателей. Андрей Андреев, учредитель ульяновской фабрики мягкой 
мебели Andrea, говорит о том, как  внедрить японскую систему менеджмента кайдзен на крупном 
российском предприятии, с какой целью адаптировать мировые тренды, создавая востребованный 
продукт, и какие коммуникации с потребителем использовать, чтобы завтра быть актуальным.

АНДРЕЙ АНДРЕЕВ:
«СИЛА КОМПАНИИ — В ЛЮДЯХ!»

http://andrea-mebel.ru/
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рудовании, так как оборудование мы использовали 
идентичное. Вскоре мы заметили хорошие резуль-
таты одного производства и выяснили, что они свя-
заны с реализацией определенного консалтингового 
проекта. Мы заключили договор с этой консалт-ком-
панией: зарубежные специалисты работали с нами в 
направлениях организации производства, подбора 
оборудования и работы с персоналом. 

Одно дело — проанализировать тот опыт, кото-
рый накоплен другими компаниями, пригласить 
профильных специалистов, провести обучение, 
и совсем другое — полноценно внедрить систему 
на всех уровнях, сделать её частью корпоратив-
ной культуры, вложиться в развитие людей. Как 
это работает в компании Andrea?

Это были не только обучения, но и реальная ра-
бота. Консалт-компания дала нам инструменты, 
стандарты, которые мы начали внедрять: совместно 
расшивали узкие места, убирали потери, начиная с 
больших. Наша совместная работа с данной компа-
нией составила 3 года, далее мы продолжали вне-
дрять и поддерживать систему самостоятельно. Мы и 
сейчас продолжаем работать по философии кайдзен, 
у нас есть внутренние кайдзен-менеджеры. Люди — 
огромная часть этой философии, ведь мы меняем 
всё вместе со своей командой. Для того, чтобы новые 
стандарты, подходы, технологии начинали полно-
ценно работать, их нужно прорабатывать, обсуждать 
и разбирать конкретные задачи вместе с исполни-
телем. С кайдзен-мышлением невозможно просто 
«спускать» задачи к выполнению: мы четко понимаем, 
что постановка задачи — это дорога с двухсторонним 
движением. Эти же правила у нас соблюдаются и при 
работе с новыми сотрудниками: мы применяем си-
стемы наставничества и адаптации, частью которых 
является принятие человеком нашей философии, на-
ших ценностей для того, чтобы в конечном итоге мы 
вместе с ним делали наш качественный продукт во-
время и с любовью к нашему клиенту.

Профессионалы Andrea посещают ключевые ев-
ропейские выставки, на которых демонстрируются 
тренды в области интерьерной моды. Дизайн-бюро 
компании, разрабатывая новые модели мягкой мебе-
ли, делает ставку на итальянский дизайн?

Тренды в дизайне мягкой мебели, действительно, 
в большей степени идут с европейского рынка. Ино-
гда они приходят к нам сразу, иногда — с опоздани-
ем. С их появлением начинают использоваться новые 
стилевые решения в дизайне интерьеров, ремонте 
помещений, а под ремонт начинают подбираться 
объекты (кухни, мягкая мебель). Вкусы и стили меня-
ются быстро: каждые 2-3 года новые идеи дают тол-
чок для появления новых моделей мебели. Мы часто 
ориентируемся на итальянский рынок, но это не всег-
да работает: случается, что потребность приходит к 
нам через год или два, когда меняются стилевые на-
правления, и только тогда модели, которые опережа-
ли потребности рынка, становятся востребованными.

Какие решения в сегменте мягкой мебели по-
пулярны сегодня на российском рынке и какими 
тенденциями они обусловлены? 

Компактность и многофункциональность — одни из 
направлений в развитии мебельной промышленности. 
Если итальянцы сегодня предлагают мебель практи-
чески без механизмов,  ценят в диванах складки и не-
брежность и считают, что диван должен быть, в первую 
очередь, комфортным и вписываться в дизайн, то для 
российского клиента важно всё. Наш рынок высоко 
оценивает гармоничную мягкую мебель, где ткань, от-
строчки, фурнитура, механизмы для сна и спальных 
мест профессионально подобраны, а габаритность 
четко соответствует пространствам, ведь диван за-
нимает важное место в квартире или доме. Также для 
нашего клиента очень важны качество и долгая служба 
мебели. Мы уделяем очень много внимания тому, что-
бы все используемые нами материалы были не только 
эстетически привлекательными, но и качественными. 
Материалы подбираются под конкретную модель ме-
бели. Слушая и слыша нашего клиента, мы выпускаем 
новинку, анализируем и при необходимости меня-
ем продукт, добавляя механизмы, модули, опции. У 
каждого клиента свои предпочтения, поэтому каждая 
наша модель имеет до 16  модулей.

Играет ли дизайн главную роль в модели «Че-
тыре уровня комфорта»? 

Несомненно, дизайн играет ведущую роль для 
клиента на этапе выбора. Мы работаем в «среднем +» 
и высоком сегменте, где клиент покупает то, что ему 
нравится, в первую очередь, внешне. И, если мебель 
не подходит ему по дизайну, он ее не купит. 

Андреев Андрей Олегович, 
Учредитель Компании Андреа

http://andrea-mebel.ru/
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Как бы вы описали современного потребите-
ля? Как меняются его предпочтения? 

Покупатели становятся всё более разборчивыми, 
они досконально подбирают товар, ориентируясь на 
мельчайшие детали. Сама покупка продукта стала 
более обдуманной. Бывают, конечно, и эмоциональ-
ные покупки, которые происходят спонтанно, но это 
очень редкий случай. Сейчас клиент чаще знает, чего 
он хочет, или, выбирая, пытается это понять, поэто-
му важно, чтобы продавцы были экспертами продук-
та и бренда, могли объяснить, на что нужно обратить 
внимание при выборе, помочь подобрать клиенту его 
идеальный диван. Консультанты в салонах Andrea 
подбирают мягкую мебель, как хороший костюм, ко-
торый должен отлично сидеть (подходить по дизайну) 
и  быть при этом удобным и комфортным.

Вы используете комплектующие, гаджеты, 
усовершенствованные механизмы трансформа-
ции при проектировании. Какие комплектующие 
являются наиболее востребованными для рос-
сийских покупателей? Формируете ли вы спрос 
на технологичные предложения?

То, что сегодня существует на рынке (всевозмож-
ные реклайнеры, механизмы трансформации, гадже-
ты и т. д.) мы тестируем, смотрим, как реагирует по-
купатель, анализируем удобство обновлений, спрос. 
Применяем практически все современные новинки 
(аудиосистемы, блютус, подзарядки, холодильники 
и т. д.). Потребность в таких новинках существует, но 
основная масса клиентов все же покупает диваны с 
механизмами для сна и устройствами, обеспечиваю-
щими комфорт.

Есть ли на фабрике инновационное оборудо-
вание? Как вам удается достичь баланса между 
машинным и ручным трудом? 

На нашем производстве мы используем только со-
временное качественное оборудование от ведущих 
производителей — Homag, Juki и других. Там, где 
нужна точность, включая раскрой тканей и пороло-
на, каркаса, мы используем лазерное оборудование, 
станки с ЧПУ, где погрешность составляет 0,05 мм. 
Тем самым мы достигаем точности размеров, каче-

ства, избегаем трудностей при сборке. Но мягкая ме-
бель — это все-таки производство, где велика роль 
ручного труда. На сегодняшний день нет роботов, 
которые бы отшивали, обивали и собирали мебель, 
поэтому идеальный баланс здесь достигается только 
плотной работой с людьми, обучением специалистов 
тому, как мы работаем и для кого. Автоматической 
сборки диванов не существует: несмотря на то, что 
все детали делаются на оборудовании, окончательно 
их собирают люди. Именно поэтому каждый наш ди-
ван индивидуален. 

Как проходит проверка по качеству? 
Мы проверяем каждое изделие на подиуме: при-

стальное внимание уделяем работоспособности и 
сочетаемости элементов, качеству швов.  Только 
пройдя все проверки по чек-листу, комплект получа-
ет штамп ОТК, разбирается и упаковывается поде-
тально. К счастью, у нас очень стабильный коллектив, 
многие специалисты работают в нашей компании на 
протяжении 18-20 лет. Они профессионально пере-
дают «новичкам» свой опыт, нашу философию, наши 
практически семейные ценности, позитив, которыми 
мы живем и которые стараемся сохранять.

У любого продукта есть определенный жиз-
ненный цикл. Как вы обновляете модельный ряд? 
Расскажите о последних новинках компании, ас-
сортиментной эволюции.  

В прошлом году мы выпустили на рынок шесть 
принципиально новых моделей, которые были созда-
ны на собственной платформе с учетом новаторских 
идей в области дизайна, существенно поменявшихся 
принципов по посадке. Мы применили другое сочета-
ние угла наклона спинки, глубины сиденья, высоты — 
учли весь наш предыдущий опыт. Очень приятно, что 
наши партнеры — действующие и потенциальные — 
высоко оценили созданный нами новый уровень ком-
форта на выставке «Мебель-2018». Мы всегда анали-
зируем наши модели на актуальность на сегодняшний 
день, четко понимая, какие из них в текущий момент 
имеют устойчивый спрос и продолжают расти в про-
дажах. По добавленным новинкам мы только начали 
проводить анализ.

Сеть фирменных экспозиций Andrea постоян-
но прирастает новыми площадками. У компании 
статус надежного поставщика федерального 
уровня. Как вы помогаете партнерам качественно 
улучшить свой бизнес?

Для каждого региона мы вырабатываем свою роз-
ничную стратегию, делаем конкурентный анализ, 
отслеживаем, как работают наши коллеги по рынку, 
учитываем результаты, составляем программу по 
развитию торговых точек, по увеличению объемов 
продаж. Так как на сегодняшний день мы имеем до-
статочный модельный ряд для удовлетворения вкусов 
потребителя любого региона (полноценная торговая 
площадка с высокой стендоотдачей, не имеющая ни 
одной пересекающейся модели, на которой мы вы-
ставляем весь свой модельный ряд, составляет 200 

http://andrea-mebel.ru/
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кв.м), то совместно с партнерами всегда думаем о 
том, как сделать розничную точку партнера макси-
мально рентабельной. Менеджеры по продажам про-
ходят обучение и проверку знаний на специальной 
площадке Andrea Academy. Совместно с партнерами 
работаем над тем, чтобы наши продавцы-консультан-
ты были компетентны во всех вопросах, касающихся 
презентации продукта, чтобы они могли рассказать 
всё о нашей мебели, выявляли потребности покупа-
теля и могли ему подсказать, что он должен знать, 
осуществляя свой выбор. 

Экспорт российской мебели в январе-августе 
2018 г. вырос на 19% по отношению к тому же пери-
оду 2017-го. География поставок расширяется: от 
Восточной Европы до Ближнего Востока, от Кельна 
и Познани до Дубаи и Мельбурна. Рассматривает ли 
Andrea экспортное направление? Планируете ли уча-
стие в международных выставках?

Мы экспортируем мебель в страны СНГ. На ноябрь-
ской выставке получили контакты из Франции и других 
европейских стран. Сейчас ведем переговоры, но раз-
витие экспортного направления не рассматриваем в 

качестве ключевой задачи. Прежде всего, мы ставим 
себе задачи вырасти, стать абсолютными профессио-
налами в работе с нашими потребителями в России и 
СНГ, еще лучше удовлетворять запросы нашего потре-
бителя. Видим свои зоны роста в регионах, где пока 
еще не  присутствуем. Также в наших планах комплекс 
мероприятий по совершенствованию существующей 
сети. Мы хотим оставаться компанией, которую любят 
и знают, хотим быть отличной розницей. Для выхода 
на другие рынки нужно изучать их, так как они имеют 
свои особенности по предпочтениям в продуктах: мы 
знаем, чего хочет покупатель в России, а вот чего хо-
чет зарубежный покупатель, мы пока точно не знаем. 
В 2019 году участие в международных выставках мы не 
планируем, возможно, это произойдет в 2020 году.

Подрастающее поколение покупателей активно 
использует интернет. Онлайн-продажи будут расти от 

года к году. Ваша точка зрения на эти процессы в кон-
тексте мебельного бизнеса. 

Вопрос в том, кто первым поймет, как продавать ме-
бель онлайн. Мы научились продавать через интернет 
одежду, технику, строительные материалы, по мягкой 
мебели ситуация другая —  пока никто не знает точно, 
как это делать. Если это эконом-сегмент, где цена сто-
ит на первом месте, а ценность комфорта и дизайна не 
играет существенной роли, тогда онлайн-покупка реаль-
на. Так или иначе, все наши продажи связаны с реальной 
розничной точкой, где человек может оценить продукт 
и принять решение о покупке. Через сайты мы можем 
только пригласить клиента в конкретный магазин.

Какая мебель, на ваш взгляд, будет нужна по-
колению пост-миллениалов (тех, кто родился по-
сле 2000-х)?

 За последние 500 лет мебель не претерпела ради-
кальных изменений. Да, она стала более комфортной, 
стала удовлетворять больше запросов покупателя, но 
в целом это тот же диван. Поэтому и в дальнейшем 
мягкая мебель будет меняться по дизайну и функ-
циональности, скорее всего, станет частью «умно-
го дома», в неё будут интегрироваться специальные 
устройства и гаджеты, но она не сильно изменится 
по своей сути — это будет та же мягкая мебель, на 
которой люди будут сидеть, спать, проводить вре-
мя. Человеку всегда свойственно представлять, что 
уже в недалеком будущем все будет совершенно по-
другому, но реальность выглядит иначе: скорее всего, 
мы продолжим есть из тарелок, используя столовые 
приборы, одеваться в привычную и удобную одежду, 
использовать мягкую мебель для отдыха и восстанов-
ления… Сто или даже пятьсот лет — незначительный 
период времени для глобальной истории. 

По оценкам экспертов, социальная сеть 
Instagram станет основным каналом коммуника-
ции с потребителями в ближайшее время. Какие 
SMM вы развиваете? Какие каналы продвижения 
в интернете считаете эффективными?

Instagram — одна из самых быстро растущих сетей 
сегодня. Это эффективный  канал общения с потре-
бителем, который всё больше ориентируется на биз-
нес. Мы используем Instagram больше для свобод-
ного общения, информирования о наших новостях, 
ответов на общие вопросы, показа новинок. В соцсе-
тях в роли производителя мягкой мебели мы больше 
интересны дизайнерам, нежели потребителям: они 
интересуются нами, чтобы понимать, какие решения 
можно использовать в интерьерах. На сегодняшний 
день взаимодействие с потребителями через SMM 
растет (мы отвечаем на вопросы, с нами связываются 
наши партнеры), но большая часть коммуникаций по-
прежнему происходит по электронной почте, телефо-
ну и т. д. Ведь бизнес — это всё еще личное общение, 
роскошь которого переоценить невозможно.

Екатерина Агафонова,
ametist-store.ru
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По оперативным данным АМДПР, продажи мебели 
в России в 2018 году выросли по сравнению с анало-
гичным показателем 2017 года на 30%, с 370,3 млрд 
рублей до 477,5 млрд рублей. Если считать в валют-
ном эквиваленте, то рост составил 20% — с $6,3 млрд 
до $7,6 млрд.

На долю мебели отечественного производства в 
общем объеме продаж пришлось 50,1%, на долю им-
портной мебели — 49,9%, причем, по данным АМДПР, 
реализация мебельной продукции, произведенной в 
странах дальнего зарубежья, в прошлом году увели-
чилась на 45%, со 144,6 млрд рублей до 210,7 млрд 
рублей, или на 35%, или с $2,5 млрд до $3,35 млрд. 
Крупнейшим импортером мебели в Россию в 2018 

году стал Китай — на его долю пришлось 26,1% всей 
ввезенной продукции. Объемы поставок из Подне-
бесной выросли на 30% по сравнению с 2017 годом — 
с $600 млн до $900 млн.

«Предварительные итоги 2018 года дают основа-
ние считать, что российский мебельный рынок вос-
становился после кризиса 2015 года, когда он одно-
моментно «просел» почти на 15%. Второй год подряд 
отечественные мебельные предприятия показывают 
устойчивую положительную динамику — растут как 
продажи, так и объемы производства. В 2017 году 
рынок впервые вместо трехлетней тенденции к спаду 
показал незначительный, в пределах статистической 
погрешности, рост на 1% — и это стало для нас по-

По оперативным данным Ассоциации предприятий мебельной и деревообрабатывающей промыш-
ленности, в 2018 году российские производители мебели увеличили по сравнению с аналогичным 
показателем 2017 года объемы выпуска продукции на 8%, со 175,6 млрд рублей до 189 млрд рублей. 
По оценкам АМДПР, такой показатель динамики отражает действительное положение дел в отрасли 
и кардинально не изменится после окончательного подсчета всех данных Росстатом. Как ожидают в 
Ассоциации, уточненные показатели станут известны в конце мая — начале июня 2019 года.

ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ
В РОССИИ В 2018 ГОДУ 
ВЫРОСЛО НА 8%
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водом для осторожного оптимизма. Положительные 
прогнозы на 2018 год оправдались в полной мере. 
Многие предприятия — участники АМДПР — по ито-
гам прошлого года отчитались о значительном, в том 
числе и двукратном, увеличении выпуска и реализа-
ции продукции. Это говорит о том, что негативные 
тенденции преодолены: потребительский спрос вос-
становился, а производители научились работать в 
посткризисных экономических реалиях», — отметил 
президент АМДПР Александр Шестаков.  По его 
мнению, положительная динамика в производстве 
связана с действием моратория на закупки иностран-
ной мебели госпредприятиями и с увеличением про-
даж меблированных квартир в «первичке».

По мнению сенатора Татьяны Гигель, большую 
роль в восстановлении после кризиса мебельной от-
расли сыграла АМДПР. «Это самая сильная ассоциация 
из всего лесопромышленного комплекса, — уверена 
она. — Благодаря ее усилиям идет рост товаров народ-
ного потребления, растет экспорт, растет качество про-
изводства мебели. Большое подспорье для этого — эф-
фективное взаимодействие АМДПР со всеми органами 
власти.  Руководители и члены Ассоциации четко пони-
мают стратегические цели  современной мебельной от-
расли и ее место и значимость для экономики России, и 
исходя из этого, вносят своевременные, обоснованные 
и действенные предложения о мерах, необходимых для 
создания в стране конкурентоспособных на мировых 
рынках мебельных производств».

Наибольший прирост в 2018 году показал сегмент 
кухонной мебели — объем ее производства вырос 
на 16,8% до 32 млрд рублей. Лидерами стали ме-
бельные предприятия Санкт-Петербурга, нарастив-
шие объемы выпуска товарной продукции в 2,7 раза, 
Московской (+30%), Пензенской (+65%) и Томской 
(+50%) областей. Объём выпуска мебели для офи-
сов и учреждений вырос в 2018 году по сравнению 
с 2017 годом на 11% до 31,4 млрд рублей. При этом 
объем производства металлической офисной мебе-
ли снизился на 1,2%, а деревянной — вырос на 4%. 
Увеличили выпуск данной продукции предприятия 
Центрального, Северо-Западного и Приволжского 
федерального округов. Наилучшую динамику пока-
зали производители Московской и Калининградской 
областей и Республики Татарстан, где рост выпуска 
офисной мебели составил до 25%.

Положительную динамику продемонстрировал 
сегмент деревянной мебели для столовой и гости-
ной: объем производства этой продукции в России 
в 2018 году вырос на 12% до 15,8 млрд рублей. Наи-
больший рост показали предприятия Нижегородской 
и Пензенской областей (в 1,25 раза), Ростовской (в 
1,4 раза) и Новгородской (в 1,75 раза) областей.

В разрезе товарных групп рост отмечен в трех сег-
ментах. Во-первых, это производство шкафов, уве-
личившееся за 2018 года на 12% до 8,22 млн штук. 
Значительные темпы роста зафиксированы в Северо-

Западном федеральном округе, где выпуск данного 
вида мебели вырос на 80%, и Поволжье (15%). Пред-
приятия этих двух регионов в общей сложности выпу-
скают 80% всех шкафов, производимых в России.

 На 5%, до 2,24 млн единиц, увеличился объем 
производства диванов и кушеток с деревянным кар-
касом. Здесь рекордсменами стали предприятия 
Приволжского федерального округа, нарастившие 
выпуск этой продукции на 15%. По-прежнему наи-
больший объем данной продукции выпускается за-
водами Центрального и Приволжского федеральных 
округов — на их долю пришлось 70% ассортимента.

Выпуск деревянных кроватей в целом по России за 
2018 год вырос на 13% до 1,79 млн штук. Основной 
объем производства обеспечили мебельные фабри-
ки Поволжья — на их долю пришлось 80% всей вы-
пущенной продукции. Однако наибольший рост по-
казали предприятия Южного федерального округа, 
нарастившие объемы выпуска кроватей на 60%.

Наряду с кроватями больше выпустили и матра-
сов — 4,1 млн штук, рост составил 30%. Основные 
«кузницы» матрасов, Центральный и Сибирский фе-
деральные округа, на долю предприятий которых 
приходится 75% всей выпускаемой в России продук-
ции этого ассортимента, увеличили производство на 
40% и 20% соответственно.

Наибольший спад зафиксирован в производстве 
офисных письменных столов. Объём выпуска этой 
продукции снизился на 25% до 2,27 млн штук, при 
этом почти 80% от этого количества пришлось на 
долю мебельных предприятий Приволжского, Цен-
трального и Сибирского федерального округов.

По данным АМДПР, российским производителям и 
продавцам в 2018 году удалось избежать скачков цен 
на мебель: индекс потребительских цен в этом сег-
менте рынка составил 103,44%.

По материалам АМДПР
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Год от года конкурс становится все более популяр-
ным: если в 2017 году мы получили 110 работ со всего 
СНГ, то уже в 2018 году количество проектов увели-
чилось более чем в два раза и составило 239 заявок! 
«Такая динамика показывает актуальность и востре-
бованность нашей идеи — множество дизайнеров и 
архитекторов смогли заявить о себе и своих работах, 
стали известны в других регионах нашей огромной 
страны, — говорит декор-менеджер компании ЭГГЕР 
Мария Кочетова. — Ну а мы, ЭГГЕР, получили под-
тверждение, как популярны наши материалы, и как 
оригинально, креативно и нестандартно они зачастую 
используются в дизайне самых разных объектов».

В этом году мы вновь проводим конкурс и пригла-
шаем архитекторов и дизайнеров побороться за 10 
дизайн-туров на заводы ЭГГЕР. Наши деловые пар-
тнеры также обычно активно участвуют в конкурсе, в 
этом году главный приз для дилеров — презентаци-
онный модуль POS. 

Приём работ продлится до 15 сентября 2019 
года, по итогам первого этапа конкурса жюри будут 
сформированы шорт-листы в каждой из трёх номи-
наций: «Жилая недвижимость», «Коммерческая не-
движимость» и «Открытая категория». Победителей в 

каждой из категорий до 15 октября определит авто-
ритетное жюри, в которое вошли представители ди-
зайнерского и архитектурного сообщества.

Представители компании ЭГГЕР:
• Райнхард Крюгер — руководитель по сбыту и 

маркетингу в России и странах СНГ
• Мария Кочетова — декор-менеджер
• Влада Забырина — специалист по работе с 

архитекторами 

Представители архитектурного, дизайнерского и 
образовательного сообщества:

• Мария Малицкая — главный редактор 
ARCHITIME.RU

• Павел Мельник — руководитель Архитектурно-
го бюро «Март», член Союза Московских Архитекторов

• Кирилл Чебурашкин — заведующий кафедрой 
«Дизайн мебели» МГХПА им. С. Г. Строганова

www.egger.com

EGGER D&D (Distribution & Design) — ежегодный конкурс для архитекторов, дизайнеров и дистри-
бьюторов продукции компании ЭГГЕР. Конкурс нацелен на поиск лучших решений в области дизай-
на интерьеров с применением продукции ЭГГЕР, а более широкой задачей мы видим «образова-
тельную функцию» — показать современные и инновационные решения в дизайне интерьеров для 
российской аудитории. 

ЭГГЕР ОБЪЯВЛЯЕТ СТАРТ 
КОНКУРСА АРХИТЕКТУРНЫХ 
И ДИЗАЙНЕРСКИХ РЕШЕНИЙ 
EGGER D&D

Проект-победитель конкурса EGGER D&D 2018 в номина-
ции "Жилая недвижимость"

Проект-победитель конкурса EGGER D&D 2018 в номина-
ции "Открытая категория"

http://www.egger.com
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www.edlichka.net    
8 (495) 259-61-17  

  
ширина от 14 мм до 200 мм
шлифованная, на флисе,
возможно с клеем-расплавом
толщина 0,6 мм
дублированная, толщина 0,3 мм
длина рулона 250 м
производство материала из шпона
заказчика

 
более 20 форм (16, 18, 22, 25,
32, 38 мм)
врезные и накладные — 
более 50 декоров
оперативное изготовление

 
любая толщина от 0,4 до 2 мм
любая ширина от 13 мм до 250 мм
более 500 декоров
нанесение клея-расплава
возможен подбор под плиту
заказчика

http://www.edlichka.net


https://l-mila.umi.ru/


http://www.tmf.tomsk.ru


http://www.fasad.novosibirsk.ru
http://www.albico.ru


www.mebelsib.biz

Заявку на участие в турнире можно отправить
на e-mail: sveta@x1.ru или по телефону 8-913-912-4-333

Бильярдный турнир
по «Свободной пирамиде» между руководителями предприятий
мебельной отрасли на приз журнала «Мебельщик Сибири»

Турнир состоится
1 июня 2019 г.

http://www.mebelsib.biz
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http://www.elsifr.ru
http://www.pkm-techno.ru
http://www.mebelsib.biz


http://www.bazissoft.ru
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Производство и продажа
мебели для спален и гостиных
из итальянских комплектующих

Торговый дом МЕРИДИАН —
это качество, проверенное временем!

8 495 662 33 74, 8 925 669 99 08
www.mkmeridian.com

Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

http://www.mkmeridian.com
http://мебельвеста.рф
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НОВИНКИ MOOOI
Голландский бренд в этом году следовал новой стра-
тегии More Moooi Moments — суть ее в том, чтобы не 
придерживать новинки до Миланской недели дизай-
на, а выпускать одну за другой, как только они будут 
готовы. Поэтому на выставку прибыли уже знакомые 
объекты: керамические светильники c человеческими 
лицами The Party от Kranen/Gille; люстра Meshmatics 
в новом, уменьшенном формате и ковры из Nordic 
Collection, разработанные скандинавскими дизайне-
рами. Еще одна новинка — модульный диван BFF от 
Марселя Вандерса. Состоит из 17 частей и подставки 
для ног, которые можно расставлять в зависимости 
от размеров помещений и личных целей. BFF — аб-
бревиатура от слов Best Friend Forever. Вандерс пред-
ставляет свой диван как лучшего друга, который под-
держит вас, когда вы устали, радушно примет вашу 
тещу и никогда не окажется слишком громким.

MILAN DESIGN WEEK 2019: 
УДИВИТЕЛЬНОЕ РЯДОМ

В рамках Миланской недели дизайна, которая прошла в модной столице Италии в апреле лучшие 
мировые мебельные бренды и дизайнеры представили уникальные разработки. О наиболее ярких 
из них в нашем материале. 
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MINOTTI ПЕРЕВЫПУСТИЛИ 
КРЕСЛО SUITCASE РОДОЛЬФО ДОРДОНИ
Двадцать два года назад Родольфо Дордони спроек-
тировал кресло Suitcase для Minotti. Это был его пер-
вый проект для итальянской компании, с которойò он 
сотрудничает до сих пор. При создании первого вари-
анта Suitcase Дордони ориентировался не на комфорт: 
дизайнер пытался спроектировать кубическое кресло, 

которое по форме напоминало бы настоящий чемо-
дан. В 2019-м знаковое для дизайнера и марки кресло 
перевыпускают: теперь у него нет ножек, зато увеличи-
лось количество вариантов обивки. Дордони сохранил 
кубическую форму Suitcase, а нижнюю часть кресла 
украсил тонкими хромированными пластинами.

НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ СВЕТИЛЬНИКОВ VENINI 
ОТ ХАНИ РАШИДА И ЛИЗЫ-АННЫ КУТЮР
Нью-йоркская студия Asymptote Architecture разрабо-
тала серию настольных ламп для муранского бренда 
Venini. Коллекция состоит из четырех светильников: у 
каждого никелевое основание и корпус из выдувного 
стекла, состоящий из разноцветных частей, которые 
соединены так, словно находятся в шатком равнове-
сии и вот-вот придут в движении. Создатели линейки 
Хани Рашид и Лиза-Анна Кутюр объясняют, что нашли 
вдохновение в мире воды: она все время движется, 

течет, подобно самой жизни. Дополнительным источ-
ником идей для дизайнеров стали работы архитек-
тора и сценографа Фридриха Кислера и скульптора 
Константина Бранкузи — в 1920-х годах оба сотруд-
ничали с сюрреалистами.

MONTANA ПЕРЕВЫПУСТИЛА СТУЛ 
ИЗ ФИЛЬМА О ДЖЕЙМСЕ БОНДЕ
Датская мебельная компания Montana перевыпусти-
ла стул, придуманный легендарным дизайнером Вер-
нером Пантоном для десятого фильма про Джеймса 
Бонда — «Шпион, который меня любил». Знаменитый 
стул злодея Карла Стромберга из десятого фильма о 
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Джеймсе Бонде — «Шпион, который меня любил» 1977 
года — теперь будет доступен для всех поклонников 
киносаги об агенте 007. Датская мебельная компания 
Montana, перевыпустившая стул Pantonova, когда-то 
созданный легендарным Вернером Пантоном, пред-
ставила его на недавно завершившейся Миланской 
неделе дизайна. Изначально дизайнер придумал стул 
для датского ресторана с революционным дизайном. 
«Я помню, как приехал в «Варну», когда был малень-
кий. Это было похоже на взрыв», — рассказывает Хо-
аким Лассен, генеральный директор Montana. Когда 
все рестораны были похожи друг на друга, «Варна» 
выделялся своим ярким интерьером с контрастными 
цветами и необычной мебелью. Pantonova сделан из 
тонких прутьев изогнутой стали. Если поставить сту-
лья вместе, можно собрать разные геометрические 
фигуры: круглый диван, волнообразную лавочку или 
ряд стульев в «змейку». Чтобы дополнить коллекцию, 
Montana также выпустила Panton Wire — стеллаж, сде-
ланный из таких же стальных прутьев. В комплекте со 
стульями компания предлагает мягкие подушки из 
кожи и текстиля в восьми цветах от бренда Kvadrat.

СТУЛЬЯ ОТ МАТТЕО ТУНА РУЧНОЙ РАБОТЫ
Итальянский дизайнер Маттео Тун спроектировал 
коллекцию стульев, а изготовили их вручную в не-
большой семейной студии Fratelli Laveggi в маленькой 
рыбацкой деревушке в Италии.

«Изготовление стульев не может быть автомати-
зировано. Этот процесс выходит за рамки возмож-
ностей цифрового или машинного производства. 
Умелые руки мастера, их чувствительность к мате-
риалу и форме имеют решающее значение для бу-
дущей изящности стула», — рассказывает итальян-
ский дизайнер Маттео Тун. Последняя коллекция 
дизайнера — серия Nudes, спроектированная Туном 
и изготовленная вручную сотрудниками маленькой 
семейной компании Fratelli Laveggi в рыбацкой дере-
вушке в Лигурии. Коллекция Nudes включает в себя 
четыре типа мебели: классический стул, стул с под-
локотниками, низкое кресло и банкетка. Все они сде-
ланы из бука, а гладкий обтекаемый каркас украшает 
плетеное сиденье. Коллекцию впервые представили 
на Миланской неделе дизайна, и мебель уже можно 
заказать через магазин Manus Factor. По словам ди-
зайнера, сегодня и всегда стулья из коллекции Nudes 
будут вручную производить мастера по дереву в сту-
дии Fratelli Laveggi.

ФИНСКИЙ И ЯПОНСКИЙ ДИЗАЙН: 
ДВА НОВЫХ ПРОЕКТА ARTEK

На Миланской неделе дизайна Artek показал два но-
вых проекта. Первый разработан в сотрудничестве с 
другим известным финским брендом — Marimekko. 
Две марки объединились, чтобы создать идеальный 
финский дом, в котором все предметы существуют в 
гармонии. Второй проект — FIN/JPN Friendship — по-
священ 100-летию дипломатических отношений меж-
ду Финляндией и Японией. Коллекция создавалась 
архитекторами и дизайнерами двух стран и соедини-
ла классику Artek с японскими технологиями обработ-
ки дерева. Джо Нагасака переосмыслил культовые 
модели финского бренда, придуманные самим Ал-
варом Аалто: табурет Stool 60, скамью 153B и серви-
ровочный столик 901. Поверхности предметов были 
обработаны с применением японской технологии 
ColoRing, объединяющей две традиционные лаковые 
техники — удукури и цугарунури, — и в результате по-
лучились новые цвета и фактуры. Stool 60 был «пере-
одет» еще раз — при помощи японского специалиста 
по растительным красителям он приобрел цвет ин-
диго. Новая «джинсовая» версия знаменитого стула 
называется Aizome. Коити Футацумата разработал 
для Artek универсальную скамью Kiulu, вдохновлен-
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ную банной культурой Японии и Финляндии. Скамья 
одновременно служит сиденьем и емкостью для хра-
нения, а своей формой напоминает японские дере-
вянные купели фурако. Ответный подарок придумал 
финско-корейский дуэт Company: дизайнеры пораз-
мышляли над тем, какие сувениры могла бы привезти 
финская делегация в Японию, и создали линейку из 
шести объектов, каждый из которых рассказывает о 
финской традиции, связанной с определенным вре-
менем года.

КОЖАНЫЕ ПЕРЕПЛЕТЫ: 
МЕБЕЛЬ ОТ DESIGNBYTHEM И ДИОНА ЛИ
Австралийские промышленные дизайнеры Сара Гиб-
сон и Николас Карловаситис вместе с модельером 
Дионом Ли выпустили коллекцию лаконичной мебели 
из кожи и стали. Основатели австралийского мебель-
ного бренда DesignByThem Сара Гибсон и Николас 

Карловаситис выпустили необычную коллекцию ме-
бели DL вместе с модельером Дионом Ли, вдохновив-
шись мебелью в духе Баухауса.

«Дизайн начался с идеи, которую Дион и я об-
суждали во время нашей поездки в Милан. Экспе-
риментальный подход, которого придерживается 
Дион, — это то, что нам нужно. Концепция претерпела 
довольно много изменений с шестью этапами прото-
типирования и различными экспериментами с мате-
риалами. Нам было очень важно, чтобы уникальная 
визуальная эстетика сочеталась с принципом веч-
ного дизайна», — рассказывает соосновательница 
DesignByThem Сара Гибсон.

Коллекция DL объединяет в себе архитектурный 
стиль одежды от Диона Ли вместе с функционально-
стью и лаконичностью мебели от Гибсон и Карлова-
ситиса. На простой металлический каркас черного, 
красного и серебристого цветов дизайнеры натяну-
ли куски прочной кожи, которую используют для из-
готовления седел. Переплетения лоскутков черной, 
бежевой и темно-зеленой кожи напоминают предме-
ты одежды от Диона Ли, а минималистичные силуэты 
мебели выдают работу дизайнеров DesignByThem. 
Коллекцию DL уже представили на Миланской неделе 
дизайна, и сейчас как кресло, так и скамейку можно 
заказать на сайте DesignByThem в трех разных рас-
цветках.
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ВТОРАЯ ЖИЗНЬ ПЛАСТИКА: ЛАМПА WILHELM 
ОТ ТИЦИАНО ВУДАФЬЕРИ НА ВЫСТАВКЕ 
GUILTLESSPLASTIC В МИЛАНЕ
В последнее время тема осознанного потребления 
звучит все чаще во многих сферах нашей жизни, и ди-
зайн не исключение. На выставке Ro Plastic-Master's 
Pieces Россаны Орланди, прошедшей в рамках Ми-
ланской недели дизайна, можно было увидеть 29 
уникальных изделий из переработанного пластика, в 

числе которых — лампа Wilhelm архитектора Тициано 
Вудафьери. Напечатанная на 3D-принтере лампа из 
переработанного пластика представляет собой об-
новленную интерпретацию вазы Вильгельма Ваген-
фельда, немецкого дизайнера-модерниста и одного 
из мастеров выдающейся школы Баухаус, чьим по-
клонником является Тициано.

«Вильгельм Вагенфельд был единственным по-
следователем Баухауса, которому удалось воплотить 
утопию движения в реальной жизни, — рассказывает 
Тициано. — Он ворвался в мир дизайна после Вто-
рой мировой войны, показав всем, что повседневные 
предметы могут быть инновационными и продаваться 
по доступной цене». Во время выставки лампа осве-
щала оригинальную вазу Вагенфельда из личной кол-
лекции Тициано Вудафьери, тем самым подчеркивая 
взаимосвязь между современной работой и источни-
ком вдохновения. Лампа Wilhelm состоит из 12 отдель-
ных частей, скрепленных между собой металлическим 
каркасом. И хотя создается впечатление, что конструк-
ция очень большая и громоздкая (каждая из частей — 
1,6 м в высоту и почти полметра в длину), она легко со-
бирается, разбирается и транспортируется.

НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ DIMORESTUDIO 
ДЛЯ DIOR MAISON
Дизайнеры соединили символичную для модного Дома 
ротанговую плетенку с золотом, серебром, бронзой и 
пластиком. Dior Maison представил на Миланской не-
деле дизайна линейку из четырнадцати предметов, 
разработанную итальянцем Эмилиано Сальчи и аме-
риканцем Бриттом Мораном. Dimorestudio, которую 
они основали в Милане в 2003 году, славится своим 

умением создавать изысканные интерьеры из потер-
тых временем вещей, соединять предметы и матери-
алы, которые никому не пришло бы в голову поставить 
рядом. В коллекции аксессуаров, которую они сделали 
для Dior Maison, золото, серебро и бронза сочетаются 
с акрилом и ротанговой плетенкой. Золото для бренда 
имеет особое значение, это связано с пристрастием 
великого кутюрье к XVIII веку. Но и ротанг для Дома Dior 
чрезвычайно важен: на своих показах Кристиан Диор 

усаживал гостей на стулья в стиле Наполеона Третье-
го с плетеными сиденьями. Изящество предметов, 
которые входят в коллекцию, напоминает о том, что 
большую часть своей жизни основатель модного Дома 
посвятил искусству: в конце 1920-х годов он вместе с 
друзьями открыл в Париже художественную галерею, 
высоко ценил Пикассо и один из первых устраивал вы-
ставки Сальвадора Дали.

НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ VERSACE HOMEНА 
МИЛАНСКОЙ НЕДЕЛЕ ДИЗАЙНА
Дизайнер Саша Бикофф и художник Энди Диксон приду-
мали для домашней коллекции Versace фантастическую 
инсталляцию. Саша Бикофф, нью-йоркский дизайнер, 
о своей работе с Versace говорит, как об исполнившей-
ся мечте. Она выросла на одежде от Versace, ее носили 
и мама, и бабушка. Получив предложение принять уча-
стие в подготовке коллекции Versace Home, она вспом-
нила узоры и цвета, которые окружали ее в детстве, и 
решила, что было бы неплохо соединить моду 80-х и 
90-х с современными вещами для дома. Новая кол-
лекция Versace Home, состоящая из пяти частей (Pop 
Medusa, Medusa, Rhapsody, Logomania и Jungle), была 
представлена в форме фантастической инсталляции 
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Versace Palazzo на Via Gesò. Спальню с обтянутой кожей 
кроватью, столовую и гостиную поместили на неоновые 
острова и окружили розовыми облаками. Три вращаю-
щиеся платформы в форме звезды стали постамента-
ми для скульптурных стульев из пластика с барельефом 
Medusa на обратной стороне спинки. Объединяет все 
части инсталляции огромный ковер, созданный Сашей 
Бикофф под впечатлением от показа осенне-зимней 
коллекции Versace 1994 года, снятого Ричардом Аве-
доном. Дизайнер надеется, что ковер, в свою очередь, 
вдохновит создателей одежды и его принт перейдет в 
текстиль. Пример такого круговорота вещей уже есть: 
на Via Gesu демонстрируются две двухметровые ру-
башки Versace, созданные художником Энди Диксоном. 
Побывав на его выставке Look at This Stuff Isn't It Neat в 
Нью-Йорке, они прибыли в Милан, чтобы показать вдох-
новляющую силу образов Versace.

НЕБЕСНЫЕ ТЕЛА: КОЛЛЕКЦИЯ PLANETARIA 
ОТ ЛАРЫ БОХИНЦ
Лондонская студия дизайна Bohinc Studio выпусти-

ла к Миланской неделе дизайна коллекцию мебели и 
светильников, вдохновленную космическими телами.

«Меня всегда завораживали космические объ-
екты, и мне хотелось воплотить эти очертания в ди-
зайне мебели. Коллекция отражает мое увлечение 
планетами, например, Сатурном и его кольцами, 
которые вдохновили меня на создание сферических 
конструкций и трубчатых форм», — рассказывает ос-
нователь студии Лара Бохинц.

Светильники Planetaria состоят из металлической 
основы и сферических абажуров, заключенных в «клет-
ку» из металлических прутьев, словно планета Сатурн, 
окруженная орбитами. Светодиодные лампы создают 
неяркое освещение, а кольца из латуни и стали ин-
тересно преломляют световые лучи. Кресло и пуфы 
Saturn состоят из металлического каркаса и мягкой 
обивки. Спинка и подлокотники кресла представляют 
собой закругленную подушку цилиндрической фор-
мы, или, другими словами, половину орбиты планеты. 
Пуфы выпускаются в двух размерах и двух цветах — 
голубом и молочном. Третья серия в коллекции — это 
кресло, скамейка, обеденный стул и консоль Apollo. 
Цилиндрические и арочные формы, яркие цвета и со-
четание грубого металла с мягкой обивкой — все это 
можно увидеть, как в предметах мебели от Лары Бо-
хинц, так и в украшениях, которые создает дизайнер.

СТУЛ, СПРОЕКТИРОВАННЫЙ ИСКУССТВЕННЫМ 
ИНТЕЛЛЕКТОМ: ПРОЕКТ ФИЛИППА СТАРКА 
И KARTELL

Впервые в истории бренда в проектировании уча-
ствовал искусственный интеллект. В Kartell считают, 
что пластиковый стул, получивший название A.I., от-
крывает в истории компании новую главу, потому что 
он был создан не совсем привычным способом. Аме-
риканская фирма Autodesk, ведущий производитель 
программного обеспечения в области информации и 
развлечений, стала соавтором французского дизай-
нера Филиппа Старка, и вот как это происходило.

«Kartell, Autodesk и я, — рассказывает Филипп 
Старк, — задали искусственному интеллекту вопрос: 
«Искусственный интеллект, ты знаешь, как мы можем 
дать отдых телам, используя наименьшее количество 
материала?» Искусственный интеллект, не имеющий 
ни памяти, ни знания культурных традиций, не подвер-
женный никаким влияниям, дал чисто интеллектуаль-
ный ответ. A.I. — это первый стул, разработанный вне 
нашего мозга. Новый мир открывается нам, и у него 
нет границ». Клаудио Лути, президент Kartell, говорит, 
что, как только Филипп Старк поделился с ним своей 
идеей и результатами работы, он немедленно принял 
решение о запуске новой модели. А сотрудники ком-
пании Autodesk, вдохновленные сотрудничеством со 
Старком и его подходом к решению поставленных за-
дач, уже думают о том, как использовать силу искус-
ственного интеллекта в процессе производства.

По материалам редакции и интернет-изданий
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Участие в выставке приняли 335 компаний из Рос-
сии, Белоруссии, Германии, Италии, Китая, Латвии, 
Польши, Турции и Украины. Общая площадь выставки 
составила около 30 000 кв. м. За 4 дня работы выстав-
ку посетили 13 947 человек (совместно с выставкой 
InDecor Krasnodar).

Участники выставки UMIDS представили все виды 
мебели для дома, офиса, кафе и гостиниц, разнообраз-
ные варианты для дачи, а также всё необходимое для 
мебельного производства: новейшие станки, покрасоч-
ные камеры и инструменты, обновленные коллекции 
мебельных комплектующих, ткани, лаки и фурнитуру. 

На выставке InDecor Krasnodar известные ком-
пании и дизайн-студии продемонстрировали экс-
клюзивную мебель и предметы интерьера. В рамках 
деловой программы выставки прошли конференции, 
организованные Клубом Промышленных Дизайнеров 
и коммуникационным агентством «Архдиалог». 

ОТКРЫТИЕ ВЫСТАВОК
В торжественной церемонии официального открытия 
выставок приняли участие: заместитель председате-

ля Законодательного Собрания Краснодарского края 
Алтухов Сергей Викторович, председатель комитета 
по вопросам промышленности, инвестиций, пред-
принимательства, связи, потребительского и финан-
сового рынков, внешнеэкономической деятельности 
Законодательного Собрания Краснодарского края 
Куликов Иван Алексеевич, руководитель департа-
мента промышленной политики Краснодарского края 
Кузнецов Александр Михайлович, заместитель руко-
водителя департамента потребительской сферы и 
регулирования рынка алкоголя Краснодарского края, 
заместитель директора департамента экономическо-
го развития, инвестиций и внешних связей муници-
пального образования города Краснодара Бритченко 
Андрей Владимирович, генеральный директор Ассо-
циации предприятий мебельной и деревообрабаты-
вающей промышленности России Иртуганов Тимур 
Равильевич, директор обособленного подразделения 
в городе Краснодаре компании MVK Тельнова Елена 
Георгиевна.

«Убеждён, что выставка даст хороший шанс участ-
никам найти себе партнеров, а экономика Краснодар-
ского края получит в перспективе дополнительные 
дивиденды от развития этого сектора промышлен-

ИТОГИ ВЫСТАВКИ UMIDS-2019

С 3 по 6 апреля 2019 года в Краснодаре в ВКК «Экспоград Юг» прошла 22-я Международная выставка 
мебели, материалов, комплектующих и оборудования для деревообрабатывающего и мебельного 
производства UMIDS. Организатор — компания MVK. 
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ности», — отметил заместитель председателя За-
конодательного Собрания Краснодарского края 
Сергей Алтухов.

ЭКСПОЗИЦИЯ ВЫСТАВКИ
UMIDS традиционно представила 3 крупных темати-
ческих раздела: «Оборудование», «Комплектующие», 
«Мебель».  Специально для выставки компании-
участники подготовили востребованную продукцию, 
презентации новых товаров и решений для специ-
алистов предприятий, занятых деревообработкой и 
производством мебели, а также для представителей 
мебельных салонов и магазинов, заинтересованных 
в обновлении ассортимента новыми коллекциями го-
товой мебели.

ДЕЛОВАЯ ПРОГРАММА
В рамках Фестиваля столярного дела, организован-
ного компанией RUBANKOV, ежедневно проходи-
ли мастер-классы по столярному и токарному делу. 
Участники фестиваля обучали технике работы руч-
ным инструментом, резьбе по дереву, изготовлению 
авторских предметов, делились секретами правиль-
ного выбора натуральных отделочных материалов, 
техниками старения древесины.

3 апреля прошла конференция «Реализация по-
тенциала роста продаж мебели через участие в госу-
дарственных и частных закупках». Организатор – ин-
формационно-аналитический портал «ПроДерево» 
при официальной поддержке и участии Департамен-
та промышленной политики Краснодарского края и 
Ассоциации предприятий мебельной и деревообра-
батывающей промышленности России.

Участники конференции подробно разобрали про-
исходящие и ожидаемые в отрасли изменения, обсу-
дили проблемы мебельного бизнеса и пути их реше-
ния, а также потенциальные резервы и возможности 
увеличения продаж мебели, перспективные рыноч-
ные ниши и направления развития отрасли в целом и 
отдельно взятых компаний в частности.

4 апреля состоялась конференция «Тотальное об-
новление мебельного бизнеса», организаторами ко-
торой выступил журнал «ЛесПромИнформ» совместно 
с Международным мебельным консалтинговым цен-
тром. Официальным партнером конференции, прове-
денной при поддержке Ассоциации предприятий ме-
бельной и деревообрабатывающей промышленности 
России, выступила компания «Felder Group Россия».

На конференции были затронуты наиболее акту-
альные вопросы мебельного рынка, прозвучали ре-
комендации, способные повысить рентабельность и 
эффективность действующего бизнеса.    

Основным спикером мероприятия стал Сергей 
Александрович Александров — эксперт по увеличе-
нию продаж мебели, основатель «Клуба знаний ме-
бельного бизнеса», генеральный директор ММКЦ и 
автор пяти книг по управлению и продажам в мебель-
ном бизнесе.

Также свои доклады представили генеральный ди-
ректор АМДПР Тимур Иртуганов, коммерческий ди-
ректор и соучредитель первого рекламного агентства 
для мебельщиков «REKANA» Елена Бардина, эксперт 
TRINET.Group Тимофей Квачёв и другие отраслевые 
специалисты.

5 апреля портал МебельNewsPRO провел конфе-
ренцию о цифровых технологиях продвижения и про-
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даж мебели в интернете «Мебель в цифре». На меро-
приятии выступили: управляющий партнер REKANA 
Елена Бардина, руководитель IARGA Константин Ели-
стратов, руководитель TOPMAN Станислав Воскобой-
ников, соучредитель SMM агентства HeadShot Ольга 
Ладо, менеджер Яндекс Игорь Шевцов.

Выставка прошла при поддержке Министерства 
промышленности и торговли Российской Федера-

ции, администрации Краснодарского края, адми-
нистрации муниципального образования города 
Краснодара, департамента промышленной политики 
Краснодарского края, департамента потребитель-
ской сферы и регулирования рынка алкоголя Крас-
нодарского края, Союза лесопромышленников и ле-
соэкспортеров Российской Федерации, Ассоциации 
предприятий мебельной и деревообрабатывающей 
промышленности России.

Генеральный спонсор выставки UMIDS — Компа-
ния «ВЕГА», ведущий российский производитель ма-
трасов, спальных систем и товаров для сна.

Коллективный организатор выставки — ОАО «Цен-
трлесэкспо».

Ширяева Светлана, главный редактор журна-
лов «Мебельщик Сибири» и «Мебельщик Юга»

Конечно, мы все ощущаем, что кризис не щадит 
выставки, особенно региональные, хотя этот формат 

на сегодня остается единственным, где за несколь-
ко дней приходит столько специалистов отрасли, 
которым можно лично презентовать свою компанию 
и свой продукт, где можно поднять на новую высоту 
имидж вашей компании, что напрямую влияет на уве-
личение продаж. 

Многие поговаривали, что со сменой организа-
тора UMIDS просядет, поредеет, но выставка в этом 
году была, как ни странно, особенно удачной. Многие 
отметили высокий уровень организации. Был мощ-
ный поток посетителей в первые два дня — только 
мебельщики, только специалисты. Добавилось и чис-
ло собственников бизнеса, и топ-менеджеров как на 
стендах, так и в числе посетителей, чему способство-
вали, думаю, перенос сроков проведения и несовпа-
дение дат с выставкой CIFF в Гуанчжоу.

Правда, несколько огорчило, что среди экспози-
ций мебельных компаний на стендах региональных 
дилеров далеко не у всех присутствовали представи-
тели фабрик.

Несмотря на то, что в павильоне с комплектующими 
не было некоторых крупных игроков, таких как «Юма-
ком» и «АМК-Троя», но зал был заполнен и пользовался 
особой популярностью у посетителей.  Такие ведущие 
бренды, как Blum, Hettich, Boyard встречали посети-
телей павильона практически у входа. Крупнейшие на 
рынке компании «МакМарт» и «МДМ-Комплект» по-
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радовали новинками ассортимента. Компании, пред-
ставляющие ткани и комплектующие для мягкой мебе-
ли, очень удачно вписалисб в концепцию пав. 4.

Выставка живая, интересная, продуктивная. Она 
по праву занимает второе место по значимости и 
масштабам после выставки «Мебель» в Москве и все 
более ощутимо становится не только региональным 
проектом, а мероприятием мебельной отрасли фе-
дерального значения.

Алёна Кляпчук, PR-менеджер компании BOYARD
Компания BOYARD успешно представила новин-

ки и трендовые решения функциональной и лицевой 
фурнитуры на главном отраслевом событии Юга Рос-
сии — выставке UMIDS в Краснодаре.

Стенд BOYARD посетили гости из Краснодара, 
Сочи, Грозного, Ростова-на-Дону, Крыма и других 
регионов России. Продукцией компании интересо-
вались не только мебельщики и производители, но 
и дизайнеры интерьеров, подбирающие идеальную 
фурнитуру для своих проектов. Большинство посети-
телей стенда уже работают с BOYARD — одни пришли 
за новинками, другие заинтересовались качественной 
фурнитурой по доступным ценам прямо на выставке.

Наибольший интерес среди посетителей вы-
звали новые направляющие полного выдвижения 
PUSH+SOFT. Мебельные производители уже пред-
вкушают старт продаж и готовятся ставить системы 
выдвижения на фасады без ручек.

Также гостей заинтересовали системы выдвиже-
ния с двойными металлическими боковинами, полу-
чившие звучное название «СТАРТ». Южане первыми 
познакомились с абсолютной новинкой компании 
BOYARD и оценили не только плавность и равномер-
ность хода «СТАРТ», но и демократичную стоимость. 
Системы выдвижения поступят в продажу осенью, но 
уже сейчас можно оставить заявку на приобретение.

Рациональные производители оценили направля-
ющие скрытого монтажа B-Slide с уникальной систе-
мой Adapt-auto, позволяющей пользователям само-
стоятельно регулировать усилие доведения, опцией 
самопостановки доводчика B-Back и присадкой для 
идеального монтажа неглубоких ящиков.

Особой популярностью пользовался стенд с ме-
бельными петлями, ведь здесь были представлены 
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долгожданные новинки — петля для тяжёлых фасадов 
до 28 мм H308 ATHLETIC и петля обратного хода для 
фасадов без ручек H690 PUSH, которая работает в 
паре с магнитным толкателем AMF13.

Без внимания не осталась и лицевая фурнитура. 
Гости рассматривали ручки, восхищались формами и 
непременно желали установить их не только на ме-
бель для своих заказчиков, но и на собственные гар-
нитуры. Стильные решения для лофтовых, неоклас-
сических, скандинавских, модерновых интерьеров, а 
также модные ручки в цвете «матовое сатиновое зо-
лото» не оставили равнодушными никого.

Система аксессуаров для кухни в «плоском» ди-
зайне B-Planum, представленная на стенде в стиль-
ных покрытиях Тефлон и Шампанское, привлекла ди-
зайнеров мебели и производителей кухонь, ведь это 
решение подходит для современных интерьеров раз-
ных стилей — от минимализма и лофта до хай-тека.

Посетители выставки не только познакомились с 
актуальным ассортиментом функциональной и лице-
вой фурнитуры BOYARD и смогли задать вопросы как 
технического, так и коммерческого характера специ-
алистам компании, но и получили обновлённые ката-
логи и буклеты.

Елена Федотикова, руководитель отдела мар-
кетинга ООО «Блум»

В этот раз Blum был представлен на двух площад-
ках. Помимо стенда с изделиями гости смогли посе-

тить стенд «Тест-драйв кухни» с передвижными кор-
пусами и испытать на себе костюм AGE EXPLORER®, 
который позволяет имитировать ощущения людей с 
ограниченными возможностями.

На выставке UMIDS мы смогли показать наши но-
вые изделия и рассказать о сервисах для клиентов 
компании Blum. Мы представили наши новинки — 
новый подъемный механизм AVENTOS HK top, инно-
вационную систему крепления для тонких фасадов 
EXPANDO T, EASYSTICK для MINIPRESS, которые осо-
бенно вдохновили наших клиентов.

На стенде Blum все желающие смогли получить 
новый технический каталог изделий Blum и ска-
чать прямо на стенде бесплатное приложение EASY 
ASSEMBLY с инструкциями и видео по монтажу.

Мы остались довольны результатами выставки 
UMIDS-2019, а наши клиенты оставили нам много те-
плых слов и пожеланий в наш адрес!

Василий Журавлев, генеральный директор 
ООО «РАУФФ»

Компания RAUFF (г. Новосибирск) известна на 
российском мебельном рынке как разработчик раз-
движных систем для шкафов купе, поставщик алюми-
ниевого профиля и комплектующих для изготовления 
дверей, мебельных фасадов, гардеробных, торгово-
го оборудования. 

На данной выставке помимо основного ассорти-
мента, мы предложили вниманию посетителей но-
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винку. Разработанную и выпущенную в 2018 году лег-
кую, изящную алюминиевую систему для раздвижных 
дверей CLASSIC EDGE. Видимая сторона горизонтов 
всего 9мм. Ручка 11мм  удобна для открывания, а ее 
изящные линии отлично сочетаются с зеркалом, сте-
клом и другими материалами толщиной от 4 до 10мм.

Годом ранее мы выпустили раздвижную систему 
STYLE, которая хороша как с дизайнерской точки зре-
ния, так и с функциональной. У нее мягкий плавный 
ход и двери доводятся во все стороны.

Вся наша продукция выполнена из качественных 
материалов, а покрытие имеет отличные внешние и 
пользовательские характеристики. Кстати, совсем 
недавно у наших систем появился новый цвет — чер-
ный Soft-touch. Данное покрытие обладает высокой 
износостойкостью, повышенной ударопрочностью и 
имеет приятное тактильное ощущение.

За последние несколько лет популярность нашей 
продукции стремительно растет. Стильный дизайн, 
отличное качество и интересная цена этому способ-
ствуют. К сожалению, при этом на рынке стали появ-
ляться подделки под наши системы плохого качества. 
Мы работаем над этим вопросом и собираем пакет 
документов на признание такой продукции контра-
фактной. 

Мы никогда не стоим на месте, а разрабатываем 
новые интересные системы, которые, возможно, уже 
покажем в Москве на выставке «Мебель 2019».

Выставка UMIDS нас порадовала количеством 
посетителей, профессиональной аудиторией, се-
рьезным интересом к нашей продукции и высоким 
уровнем организации. К началу работы выставки мы 
открыли в Краснодаре региональный склад, чтобы 
наш продукт был ближе к мебельщикам ЮФО».  

Дмитрий Родиков, генеральный директор 
Компании «Глобал»

Участие компании «Глобал» в мебельной выставке 
UMIDS-2019 в Краснодаре, как всегда, показало, что 
мебельному рынку нужны новые идеи, новые реше-

ния. И интерес посетителей выставки был нацелен 
именно на новинки.

Мы каждый год вводим новые товары в свой ас-
сортимент, поэтому на каждой выставке нам есть что 
показать, что презентовать посетителям. Именно по-
этому каждый наш выход на выставку даёт нам доста-
точно большое количество новых контактов.

На выставке UMIDS-2019 процент посетителей, 
которые знают нас и применяют нашу продукцию в 
своей деятельности, был значительный. И мы лиш-
ний раз доказали себе, что то, что мы предлагаем 
мебельному рынку, пользуется хорошим спросом.

Надеемся, что результатом участия в выставке бу-
дет увеличение количества заинтересованных в про-
дукции Группы компаний «Глобал» клиентов, и наши 
материалы и идеи их реализации в готовом изделии 
помогут мебельным компаниям предлагать своим 
заказчикам более современные мебельные и дизай-
нерские решения по доступным ценам!

Руководитель отдела продаж компании «Алди» 
Виктор Иванов

Наша компания известна как производитель лице-
вой фурнитуры из пластмасс. Запустив в прошлом году 
производство ручек из металла, мы не стоим на месте и 
постоянно пополняем ассортимент данной продукции 
новыми коллекциями. На выставке UMIDS наша компа-
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ния представила новинку — коллекцию ручек в стиль-
ном черном цвете, который сегодня в тренде.

С момента выпуска ручек в металле мы выходим 
на выставки не только, чтобы показать свои новинки, 
но для нас очень важно выстроить отношения с потен-
циальными клиентами, так как наши металлические 
ручки вполне могут украсить мебель среднего цено-
вого сегмента и выше. Выставка UMIDS в этом году 
была насыщенной, продуктивной, очень посещаемой, 
особенно в первые два дня, и, безусловно, при этом 
результативной, что позволило нам серьезно продви-
нуться в ЮФО в решении поставленных задач.

Дмитрий Сафонов, руководитель южного 
представительства MAKMART в Ростове-на-Дону

Выставка UMIDS- 2019 прошла успешно. Яркий и 
модный стенд, а главное, интересные технические и 
дизайнерские решения, представленные в экспози-
ции компании в этом году, привлекли большое коли-
чество гостей и потенциальных клиентов. Приятно, 
что высокую активность посещения продемонстри-
ровали мебельщики из Крыма.  В целом, UMIDS-2019 
дала возможность укрепить и приумножить присут-
ствие компании MAKMART на Юге РФ. 

За 4 дня выставки, по нашим оценкам, стенд 
MAKMART посетили более 1100 специалистов, ра-
ботающих в мебельной сфере. Стенд MAKMART на 
выставке в этом году был оформлен в строгой и бру-
тальной индустриальной стилистике: черные экспо-
зиторы с белыми акцентными надписями и мебель с 
серыми фасадами «под бетон». Открытая свободная 
планировка с отдельно стоящей зоной ресепшн по-
зволила максимально эффективно использовать вы-
ставочную площадь.

Экспозиция состояла из новых современных ре-
шений для мебели и бестселлеров складской про-
граммы компании.  На наружных стенах стенда рас-
полагались образцы фасадов МакБерри и СитиПласт, 
а внутри — лицевая и крепежная фурнитура, иннова-
ционные механизмы, внутреннее наполнение для 
кухни, важные «детали» для производства мебели и 
аксессуары для оформления интерьера. Наибольшей 
популярностью среди гостей стенда пользовались 

экспозиции с системами крепежа, системы раздви-
жения дверей, решения и механизмы для популярно-
го формата мебели без ручек.

Особое внимание посетители стенда обратили 
на систему раздвижения дверей TONGO, что неуди-
вительно, ведь в современном интерьере шкафы с 
раздвижными дверями-купе продолжают оставаться 
одними из самых популярных — их любят за удобство, 
рациональное использование пространства, универ-
сальность и множество вариантов дизайна.

Большой популярностью пользовались новые сет-
чатые емкости INOXA Push-to-open серии QUADRO 
для узких кухонных шкафов, так называемых буты-
лочниц. Сетки оснащены направляющими с push-
толкателем, что позволяет открывать и закрывать 
их простым нажатием на фасад. Мебель без ручек 
в целом находится на волне популярности. В этой 
связи большой интерес посетителей стенда вызва-
ла профильная система GOLA, представленная в но-
вых цветах: черный, белый, шампань шлифованная. 

Традиционно большим вниманием гостей нашего 
стенда пользовались экспозиторы, представляющие 
мебельные ручки ведущих мировых производителей 
и системы крепежа: эксцентрики, полкодержатели, 
бусолы, уголки пластиковые, стяжки двойные и уни-
версальные и другие соединительные элементы, ко-
торые используются при сборке мебели.

Самые яркие новинки этой выставки в коллекциях 
лицевой фурнитуры — это ручки-ракушки в модных 
отделках «медь шлифованная» и «никель шлифо-
ванный», скобы и кнопки в минималистичной скан-
динавской стилистике и отделках «золото розовое 
матовое», «капучино», «медь матовая». Было пред-
ставлено также множество новых моделей в коллек-
ции мебельных и интерьерных крючков в классиче-
ском стиле, стиле модерн и индастриал.

Кузьмин Антон, маркетолог компании Adilet
Компания Adilet командой менеджеров посетила 

выставку Umids-2019 и по традиции представила на 
ней новинки коллекций мебельных тканей и пленок 
ПВХ. Наша компания довольна выставкой, так как мы 
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в очередной раз получили обратную связь от своей 
целевой аудитории, своих клиентов и обменялись 
опытом с коллегами по мебельному бизнесу, с диле-
рами тканей и пленок, наработали новую клиентскую 
базу. Будучи максималистами как в отношении удов-
летворения запросов наших клиентов, так и в целом в 
нашем деле, мы хотим пожелать выставке в следую-
щем году еще больше посетителей и участников, что-
бы иметь возможность расти и развиваться вместе!

Анна Павлова, менеджер отдела рекламы 
«МДМ-Комплект»

В этом году стенд МДМ-Комплект принял рекорд-
ное количество гостей — более тысячи мебельщиков 
ознакомились с разнообразной фурнитурой и ком-
плектующими для современной мебели из ассорти-
мента нашей компании.

«МДМ-Комплект» представил широкий выбор фур-
нитуры под собственным брендом PULSE, которая по-
лучила высокую оценку у мебельщиков, благодаря наи-
лучшему соотношению «цена-качество». Помимо уже 
отлично зарекомендовавших себя петель HARMONY и 
выдвижных ящиков M-TECH, были представлены новые 
коллекции сетчатого наполнения для кухонь BARRA, на-
полнение для шкафов BELLE, а также новые раздвиж-
ные системы для шкафов-купе: ONE, PRIDE, YUTU и 
MINI SHOP. Также интерес у посетителей стенда вызва-
ли универсальные крепления TEKS и DISCUS.

Среди представленной фурнитуры европейских 
производителей внимание привлекли новые коллек-
ции лицевой фурнитуры, одношарнирные петли MB 
и новые скрытые петли SECRET. Также мебельщики 
отметили и премиальную серию наполнения для шка-
фов VENUS. Посетители стенда не могли равнодушно 
пройти мимо зоны с коллекцией фурнитуры и ком-
плектующих в востребованном сегодня стиле LOFT, 
которую уже можно приобрести во всех офисах про-
даж «МДМ-Комплект». На специально установленной 
тачпенели можно было протестировать возможности 
нового сайта МДМ-Комплект и при необходимости 
получить у менеджеров консультацию по его работе.

Ирина Сабурова, менеджер по маркетингу 
OOO «СЛОРОС»:

Несмотря на то, что наша компания в этом апреле 
отпраздновала 15-летний юбилей, выставка Umids в 
Краснодаре была для нас первой региональной выстав-
кой. И в целом мы очень довольны тем, как она прошла. 
О результатах же выставки можно будет судить значи-
тельно позже, когда собранные контакты превратятся 
в долгосрочные деловые отношения. Сейчас можно 
сказать одно — выставка дала объемный материал для 
дальнейшей работы. Было много полезных знакомств 
и интересных диалогов. В основном, мы представляли 
мебельную фурнитуру английского бренда Titus. Са-
мыми интересными предложениями нашей компании 
были: петли нового поколения T-type, высокотехно-
логичная стяжка, универсальные системы мягкого за-
крывания, а также новинка этого года — ящик с тонкой 
стенкой Titus Tekform Slimline. У каждой компании было 
что-то интересное. Подобные мероприятия хороши как 
раз тем, что можно встретиться с партнерами, оценить 
качество продукции конкурентов, увидеть новинки ин-
дустрии и определить новые пути для роста.

Елена Рунцова, специалист по связям с об-
щественностью отдела маркетинга ООО «ЭГГЕР 
ДРЕВПРОДУКТ ШУЯ»

На своих выставочных стендах наши партнеры пред-
ставили многообразие продукции компании ЭГГЕР, 
продемонстрировали трендовые декоры и структуры, 
ознакомили посетителей с онлайн-сервисами компа-
нии. В рамках выставки деловые партнеры ЭГГЕР орга-
низовали круглый стол, на котором дилеры из разных 
городов региона поделились друг с другом опытом и 
договорились поддерживать партнерские отношения 
в совместной работе. Участие в круглом столе приня-
ли компании «Базис» (Волгоград), «Антей» (Ростов-на-
Дону) и «Планета-Сервис» (Краснодар). Благодарим 
наших партнеров за участие в выставке и надеемся на 
дальнейшее плодотворное сотрудничество!

Вадим Черкашин, руководитель обособленно-
го подразделения «Грандис» в г. Ростове-на-Дону

Выставка в этом году прошла очень успешно для 
нас. Мы показали на нашем стенде усовершенство-
ванный доводчик и нашу систему Нео лайт в цвете 
«черный браш». Это очень интересный и трендовый 
цвет, и уже сегодня мы поставляем данную продук-
цию с нашего склада.

Светлана Ширяева
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С 21 по 24 мая 2019 года предстоящий Interzum 
снова будет заниматься ключевыми проблемами от-
расли. Разнообразие продуктов и тем, представлен-
ных на ведущей в мире выставке по производству 
мебели и дизайну интерьера, снова увеличится. В на-
стоящее время ожидается более 1800 экспонентов. 
Это будет означать, что Interzum удалось увеличить 
количество экспонентов примерно на 300 компаний. 
В 2019 году Koelnmesse ожидает большое количество 
новых экспонентов — 14 процентов компаний, кото-
рые уже зарегистрировались, будут присутствовать 
на выставке впервые.

«В сочетании с продолжающимся высоким ростом 
числа экспонентов Interzum претерпел дальнейшее 
стратегическое развитие и теперь, как никогда ра-
нее, это место, где можно работать, — говорит Мат-
тиас Полльманн, вице-президент по управлению 
выставками в Кельнмессе. — Interzum даст новое 

вдохновение для отрасли, потому что мы определяем 
соответствующие темы и придаем им сильную эмо-
циональную привлекательность». 

На крупнейшем отраслевом мероприятии будут 
представлены самые инновационные в мире продук-
ты, новые технологические разработки и инноваци-
онные материалы. Вся индустрия собирается в Кель-
не, чтобы стать свидетелями премьер целого ряда 
продуктов и увидеть будущее.

«Будущее начинается здесь» — это обещание, ко-
торое Interzum сдерживал с самого начала. 60-летие 
выставки стало поводом для особого события, ко-
торое состоялось в Цюрихе 14 февраля. В Interzum 
Future Lab представители прессы со всей Европы 
встретились, чтобы вместе с всемирно известными 
экспертами ознакомиться с дизайном будущего жи-
лого пространства.

INTERZUM 2019:
НА ПУТИ К УСПЕХУ

В 2017 году мы посетили выставку Interzum в Кельне. Каждые два года выставка приносит рынку 
мебели абсолютные новинки и инновации.
Что же будет представлено в этом году? 
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СЕМИНАРЫ ПО ВОПРОСАМ БУДУЩЕГО
Interzum — крупнейшая в мире выставка-ярмарка 
создания интерьеров и производства мебели — меж-
дународная платформа для инноваций. То, что пред-
ставлено на ней, формирует жизненные простран-
ства завтрашнего дня. Как выглядит жизнь в 20 лет? 
Куда мы будем двигаться в будущем? Какие матери-
алы и технологии формируют дизайн и архитектуру 
завтрашнего дня? Эти и другие темы будущего были 
в центре внимания Interzum Future Lab в Цюрихе. Раз-
личные семинары были наполнены вдохновляющими 
дискуссиями в творческой атмосфере цюрихской ко-
воркинговой площадки Kraftwerk. Это проливает свет 
на глобальные мегатенденции, которые оказывают 
значительное влияние на поставщиков материалов и 
комплектующих для мебельной промышленности.

РАЗНООБРАЗНЫЙ КРУГ ТЕМ
После вступительного слова Маттиаса Полльма-
на, вице-президента по управлению выставками 
Koelnmesse, всемирно известный архитектор Ясмин 

Махмуди открыла лабораторию Interzum Future Lab. 
В своем выступлении она рассмотрела новаторские 
тенденции в дизайне будущих жилых и рабочих поме-
щений с акцентом на использование инновационных 
материалов. На последующих семинарах эксперт по 
информационным технологиям д-р Герд Вольфрам 
продемонстрировал влияние диджитализации на ме-
бельную индустрию, а д-р Саша Петерс представил 
инновации в области «прорывных материалов» — обе 

темы будут представлены на своих специальных пло-
щадках предстоящей выставки Interzum. Тему буду-
щего «Микрожизнь» также представили архитекторы 
доктор Криста Бласси и Тьяго Залдини. 

ВЗГЛЯД В БУДУЩЕЕ НА ПРЕДСТОЯЩЕМ 
СОБЫТИИ
В целом, был широкий спектр тем, с которыми 
Interzum еще раз подчеркнула свое стремление к ак-
кумулированию и продвижению инноваций. «Актив-
но работая над проблемами будущего и предлагая 
нашим посетителям решение различных вопросов 
будущего, мы делаем все более популярным бренд 
Interzum», — подчеркнул Маттиас Полльманн. В то 
же время, на Interzum Future Lab был представлен об-
зор предстоящей выставки, которая пройдет с 21 по 
24 мая 2019 года. Тогда Кельн снова станет местом 
встречи для мировой мебельной индустрии, где будут 
представлены новинки продуктов для производства 
мебели и создания дизайна завтрашнего дня.

Перспективные темы, которые в настоящее время 
волнуют представителей отрасли, включают оцифров-
ку продуктов и методов производства, повышение эф-
фективности, сохранение ресурсов и устойчивость, а 
также крошечные пространства жилых помещений. На 
Interzum вы можете найти самые разнообразные от-
веты на ключевые вопросы рынка в продуктах экспо-
нентов. Но выставка также дает и творческое вдохно-
вение. В этом году основные направления концепции 
выставки включают темы: «Мобильные пространства» 
в зале 10.1, «Поверхности и дизайн дерева» в зале 6, 
«Разрушающие материалы» в зале 4.2, «Диджитализа-
ция» в зале 3.2, «Цифровая печать» в зале 3.2 и «Кро-
шечные пространства» на Северном бульваре.

«ПРОРЫВНЫЕ МАТЕРИАЛЫ» НА ПЛОЩАДКЕ 
INTERZUM 2019, ЗАЛ 4.2
Молодые дизайнеры все чаще решают проблему 
нехватки ресурсов. Они возрождают старые ре-
месленные техники и используют местное сырье. В 
специальной области на Interzum 2019 будет проде-
монстрировано, как возврат к замкнутому циклу ма-
териала может изменить мир дизайна.

Бумажный пол для временных зданий, © Paprfloor
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Ученые и другие эксперты сходятся во мнении: 
мы не можем продолжать потреблять ресурсы, как 
мы делали это до сих пор. Наш образ жизни сегодня, 
вероятно, не сможет поддерживаться в том же виде 
в жизни будущих поколений. Молодые компании и 
дизайнеры все чаще реагируют на эту ситуацию и ре-
шают проблему нехватки ресурсов. Они переосмыс-
ливают сегодняшние потоки материалов и процессы 
переработки, а также работают над тем, чтобы опти-
мизировать использование и срок службы ресурсов. 
Но вместо того, чтобы идти по высокотехнологичному 
маршруту, они возрождают почти забытые знания о 
старых ремесленных техниках. Эти знания передава-
лись из поколения в поколение.

Этим материалам и методам производства будет 
посвящена специальная область «Прорывные мате-
риалы — изменение будущего» на предстоящей вы-
ставке 21—24 мая 2019 года. «Название выставки 
опирается на термин «прорывные технологии»», — 
объясняет доктор Саша Петерс. Известный эксперт 
проводит вместе со своим берлинским агентством 
материалов Haute Innovation специальное мероприя-
тие на ведущей международной выставке. «Прорыв-
ные технологии» описывают инновации, которые не 
просто приводят к изменению направления, — они 
заменяют существующую систему, — говорит Пе-
терс. — Поэтому разница между прорывными матери-

алами и материальными инновациями заключается, 
прежде всего, в характере изменений, которые они 
производят. В то время, как инновации обеспечивают 
дальнейшее развитие существующего рынка, влия-
ние прорывных технологий гораздо шире. Для потре-
бителей эффект разрушительных изменений обычно 
ощущается только через некоторое время. Точно так 
же, как изобретение светодиодного освещения по-
степенно заменило обычную лампочку, материалы, 
выставленные в зоне проведения специальных меро-
приятий, могут оказать огромное влияние на дизайн 
мебели и интерьеров».

На предстоящей выставке Interzum экспозиция 
«Piazza Disruptive Materials» расскажет посетителям 
о большом количестве прорывных материалов и тех-
нологий, которые разрабатываются и тестируются 
сегодня. Экспозиция разделена на четыре большие 
тематические зоны. Наряду с материалами на биоло-
гической основе и процессами естественного роста 
будут представлены решения для повышения эффек-
тивности продукции. В тематических областях пока-
жут цифровые материалы и интеллектуальные систе-
мы, а также инновации, связанные с производством 
материалов. Презентации будут сопровождаться ин-
формацией о характеристиках материалов, их при-
менении и жизненных циклах продукта. В центре вни-

Быстрая жидкостная печать - MIT и Steelcase раз-
работали новый процесс 3D-печати для мебели, © 
Steelcase

Индивидуальный продукт для массового производ-
ства: рама велосипеда My Esel из дерева © My Esel

Лазерная сублимация из массива дерева, шпона или 
любого другого необходимого органического мате-
риала, © Strasser AG ThunИнтерьер автомобиля Volvo с компонентами Bcomp, 

содержащими переработанный пластик, © Volvo Car 
Group
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мания будут материальные потоки — аспект, который 
когда-то полностью игнорировался в массовом про-
изводстве. 

«ПОВЕРХНОСТИ И ДИЗАЙН ДЕРЕВА», ЗАЛ 6
Interzum — это место встречи новых тенденций в об-
ласти материалов и поверхностей. На предстоящем 
мероприятии посетители смогут ознакомиться од-
ними из первых с новыми продуктами экспонентов. 
Площадка «Surfaces & Wood Design» представляет 
продуктовые решения для создания интерьера и ди-
зайна мебели завтрашнего дня.

Существует широкий и разнообразный ассорти-
мент новых поверхностей для мебели и интерьера. 
Предстоящая выставка Interzum предлагает эксклю-
зивный обзор для тех, кто ищет помощи в навигации 
по растущему числу новых продуктов. Многочислен-
ные экспоненты представят здесь свои последние 
продукты и инновации, а также увлекательные раз-
работки в области внутренней архитектуры и дизайна 
мебели.

Площадку «Поверхности и дизайн дерева» кури-
рует архитектор интерьера и эксперт по трендам Ка-
трин де Лоу. Вместе со своим агентством Trendfilter® 
она уже отвечала за специальную выставку на тему 
поверхностей на предыдущей выставке. «Наша 
цель — дать людям возможность лично ознакомиться 
с последними разработками производителей и со-
средоточиться, в частности, на наиболее важных из 
множества новых разработок», — говорит Катрин де 
Лоу. Чтобы добиться этого, она создала на площад-
ке ощущение мастерской: стальная арматурная сетка 
используется для того, чтобы выставить экспонаты 
спокойно и непринужденно. За большими столами 
посетители смогут прикоснуться к образцам, а также 
получить всестороннее представление об огромном 
спектре возможностей, которые предлагают покупа-
телям новейшие материалы и поверхности.

Площадка поделена на разделы, в которых рас-
сматриваются ключевые слова «Устойчивое разви-
тие», «Индивидуальные», «Тактильные», «Легкие», 
«Цифровая печать», «Защита от отпечатков пальцев» 

и «Дерево и камни». На специальной выставке пред-
ставлены не только дерево и материалы, но и связан-
ные с ними группы товаров, такие, как ручки для ме-
бели или ткани для мебели и декора. 

На выставке Interzum 2019 Катрин де Лоу разраба-
тывает многогранное специальное мероприятие по 
материалам и поверхностным тенденциям. 

О важности материалов и новаторских темах для 
дизайна мебели завтрашнего дня Катрин де Лоу го-
ворит следующее:

«Мы представляем новейшие продукты наших экс-
понентов и даем обзор самых важных тем. В допол-
нение к типам древесины, современным фактурам, 
цветам, дизайну и декорам, тактильные ощущения 
также играют важную роль, и это может быть испыта-
но в образцах и в мебели на площадке. Здесь также 
будут рассмотрены такие темы, как экологичность, 
защита от отпечатков пальцев, цифровая печать и 
легкие конструкции. И мы с нетерпением ждем воз-
можности впервые интегрировать текстиль.

Поверхности играют ключевую роль в первом впе-
чатлении от мебели и интерьеров, и, как мы знаем, 
нет второго шанса, когда дело доходит до первых впе-
чатлений. Важность материалов, а следовательно, и 
поверхности продолжает расти. Только с правильной 
поверхностью я могу конкурировать на рынке и про-
изводить привлекательный дизайн интерьера сегод-
ня. Тенденции дизайна также в значительной степени 
продвигаются техническими инновациями и эмоцио-
нальным впечатлением.

Только те, кто старается быть в курсе последних 
событий, могут открывать для себя новые вещи и 
пользоваться возможностями. Но это не всегда долж-
но включать огромные инновации. Иногда достаточно 
объединить старые технологии с новыми материа-
лами или наоборот. В будущем мы увидим, что темы 
устойчивого развития и передовых технологий бу-
дут еще больше объединяться, и здесь, на выставке, 
люди могут найти вдохновение, а также расширить 
свою сеть, чтобы сделать инновации возможными и 
для себя, и для своей собственной работы».

interzum 2019 - «Тенденции в дизайне поверхностей 
и дерева» Piazza, © Koelnmesse

Катрин де Лоу



66 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ № 08 (280)_2019  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

ВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ

МАСТЕРСКАЯ: ИННОВАЦИИ В ДРЕВЕСНЫХ 
МАТЕРИАЛАХ
Известный формат, новая концепция: перед предсто-
ящим interzum мастерская по инновациям в области 
древесных материалов будет посвящена интересным 
событиям в отрасли. На этот раз мастерская сама по 
себе новаторская.

За один день до начала работы 20 мая в рамках 
Interzum пройдет семинар по инновациям в области 
древесных материалов. Совместно с Koelnmesse, Ас-
социацией немецкой промышленности по производ-
ству древесных материалов, IHD Dresden и Fraunhofer 

WKI пройдет традиционный обмен идеями. Еще до 
начала ведущей международной выставки отрасль 
обсудит инновации, которые может предложить ин-
дустрия древесных материалов.

НОВАТОРСКИЕ СМОЛЫ ДЛЯ НОВИНОК
Актуальные в настоящее время инновации для по-
верхностей, адгезивов или оптимизации процессов 
будут освещены на семинаре экспертами и впослед-
ствии оценены совместно. Само событие является 
инновационным в этом году. Особенно интересные 
новинки будут представлены в короткие промежутки 
времени. Кто сможет за короткое время убедить пу-
блику в своей идее? Возникающие технические во-
просы могут быть обсуждены между презентациями.

KAV AWARD
Награда KAV вручается ежегодно на семинаре «Из-
учение древесины и исследование клея». В этом году 
выдающиеся студенческие работы будут награждены 
не только призовым фондом, но и стажировками в от-
расли производства древесных материалов.

«ДИДЖИТАЛИЗАЦИЯ», ЗАЛ 3.2
На площадке «Диджитализация» в зале 3.2 будет 
представлено около 450 квадратных метров экспона-
тов, посвященных ключевым областям инноваций.

В новой специальной области Interzum 2019 иссле-
дуются различные способы влияния диджитализации 
мегатенденций на среду обитания. Piazza «Digitalization» 
отражает разнообразие темы и конкретные способы, 
которыми она может принести пользу клиентам.

Во многих аспектах последствия диджитализации 
очевидны в жилых помещениях потребителей. Они ва-
рьируются от оцифровки мебельной промышленности 
и новых предложений при выборе и покупке предметов 
интерьера, вплоть до инновационных бизнес-моде-
лей. Будучи определяющим трендом нашего времени, 
предстоящая выставка посвящает этой теме свое осо-
бое место. Piazza «Digitalization» была разработана в со-
трудничестве с DC (Digital Connection) — агентством, 
специализирующимся на цифровой трансформации.

Сегодня диджитализация является темой, оказы-
вающей формирующее влияние. «Диджитализация 

Древесный пеноматериал-гибридный материал, 
© Fraunhofer WKI

© Koelnmesse
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влияет на материалы и производство, а также оказы-
вает влияние на технологическую часть. Мы наблюда-
ем растущий спрос: естественно, мы все еще гово-
рим о рынке высокого класса, когда она появляется 
в очень выраженной форме. Например, если стену 
гостиной нужно превратить в гигантский светодиод-
ный экран, это вопрос стоимости. К этому следует 
добавить очень короткие периоды амортизации, по-
скольку техническое обеспечение устаревает уже че-
рез несколько лет: предельная скорость разработки 
является движущей силой внедрения и одновремен-
но тормозит его», — считает Вольфрам Путц, соучре-
дитель GRAFT —  одной из самых известных архитек-
турных и дизайнерских студий в Германии.

«ЦИФРОВАЯ ПЕЧАТЬ», ЗАЛ 3.2
«Индивидуализация» — модное слово в производ-
стве мебели. Технические инновации абсолютно важ-

ны для индивидуальности, и цифровая печать будет 
играть здесь важную роль в будущем. Interzum явля-
ется источником вдохновения для создания дизайна 
жилых помещений завтрашнего дня. Это идеальная 
стартовая площадка для презентации в отрасли но-
вых, многообещающих инноваций, таких, как цифро-
вая печать.

Будь то промышленность 4.0, новейшие облицо-
вочные материалы или ткани, во многих случаях они 
служат только одной цели — воплотить мечту конеч-
ного потребителя о персонализированном доме в ре-
альность. Цифровая печать — ключ к эффективному 
производству мебели, тканей или ковров, отделка ко-
торых индивидуально разработана в соответствии с 
пожеланиями клиента. «Недавнее быстрое развитие 
оперативной готовности и стабильности цифровой 
печати убедило нас уделять этой теме больше внима-
ния на Interzum, потому что желание использовать эту 

GRAFT - Old Mill Hotel, Белград, Сербия 
Фото — Тобиас Хайн, Берлин © Hymmen GmbH
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технологию растет среди наших посетителей», — го-
ворит Майк Фишер, директор Interzum.

В образовательной зоне зала 3.2 потенциальные 
возможности использования цифровой печати будут 
продемонстрированы на практике, начиная от кон-
цепции дизайна и заканчивая готовым предметом 
мебели и, таким образом, включая все важные тех-
нологические этапы, необходимые для интеграции 
цифровой печати в мебель и дизайн интерьера. Таким 
образом, будет показан весь процесс — от выбора 
украшения и его передачи в компьютерные програм-
мы до фактической стадии печати и последующего 
этапа отделки. Так посетители узнают, как технологии 
цифровой печати могут быть интегрированы в их про-
цессы для достижения желаемого эффекта. Благода-
ря этим знаниям, посетители получат ценные ноу-хау, 
имеющие практическое применение.

«Цифровая печать дает производителям мебели, 
архитекторам и дизайнерам интерьера возможность 
быстро и гибко реагировать на потребности клиен-
тов», — объясняет д-р Anke Pankoke из Hymmen 
GmbH. 

«TINY SPACES» PIAZZA / «КРОШЕЧНЫЕ 
ПРОСТРАНСТВА»
От Нью-Йорка до Берлина и Токио жилое простран-
ство дорого и его не хватает в привлекательных го-
родских районах. Все больше и больше людей вы-
нуждены обходиться меньшими квартирами. Новая 
площадка «Tiny Spaces» Interzum решает эту очень 
актуальную проблему. Известные экспоненты пред-
ставят свои ответы на конкретные требования жизни 
в крошечных пространствах.

Задача для индустрии мебели и дизайна инте-
рьера

Тенденция к уменьшению жилой площади не обя-
зательно должна означать, что нужно жертвовать 
комфортом в доме и демонстрировать это как вызов 
для индустрии мебели и дизайна интерьера. Тради-
ционно решающий импульс для новых разработок в 
дизайне интерьера пришел от поставщиков в про-
мышленность. И эти поставщики также играют жиз-

ненно важную роль в использовании пространства: 
настоящие чудеса в мелком жилом пространстве мо-
гут быть достигнуты с правильными комплектующими 
и новыми решениями, которые открывают простран-
ство внутри мебели.

Решения от известных компаний
Будучи ведущей в мире выставкой поставщиков 

для мебельной промышленности, Interzum удалось 
привлечь ряд выдающихся отраслевых брендов, ко-
торые появятся на новой площадке Tiny Spaces: Atim, 
Blum, Hettich, Hommel, Hòfele и Pessotto продемон-
стрируют новые решения для жизни в компактных 
квартирах. Они решили сделать функциональность 
центром внимания. В реалистичной презентации по-
сетители смогут исследовать домашнюю жизнь в ми-
ниатюре.

Удивительный и многофункциональный
Среди продуктов, представленных на «Tiny Spaces» 

Piazza, будет электрическая система шкафа-кровати 
с раскладным диваном от Pessotto, который сочета-
ет в себе жизнь и сон в едином компактном дизайне. 
Специально для этого мероприятия компания Atim из 
Италии разработала предмет мебели, который де-
монстрирует десять различных компактных решений. 
Blum также покажет удивительные решения для жи-
лых комнат, ванных комнат и прихожих, которые мо-
гут быть адаптированы к любым потребностям, — от 

..

© Hymmen GmbH Текущее исследование для Micro Living: 
Upartments, © PAB Architekten

Временное проживание на небольшой территории: 
Stay Kook Hotel, © SV Hotel AG
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больших квартир до очень небольших жилых помеще-
ний. Hommel использует выставочное пространство, 
чтобы представить микроквартиру как законченное 
решение, в которое посетители могут войти и испы-
тать все его функциональные возможности.

Связь между потребностями клиентов и отрас-
лью

«Площадка Tiny Spaces Piazza служит связующим 
звеном между потребностями клиентов и мебельной 
промышленностью, — говорит Майк Фишер, дирек-
тор Interzum. — У наших экспонентов есть инстинкт 
потребностей рынка. Они разрабатывают решения 
для этих требований и, таким образом, позволяют 
производителям мебели использовать функциональ-
ные и инновационные компоненты, чтобы они, в свою 
очередь, могли производить инновационные продук-
ты». Посетители на «Tiny Spaces» Piazza смогут сами 
протестировать различные элементы и узнать, как 
«нужно обставлять небольшие помещения».

VDID NEWCOMERS AWARD И VDID (ДЕНЬ 
ПРОМЫШЛЕННОГО ДИЗАЙНА)
24.05.2019 состоится Церемония награждения VDID 
Newcomers Award и VDID (День промышленного ди-
зайна)

 Koelnmesse продвигает новые дизайнерские та-
ланты. Совместно с Немецкой ассоциацией промыш-
ленных дизайнеров выставочная компания предста-
вит награду VDID Newcomers на выставке Interzum. 
Молодые дизайнеры до 20 марта 2019 года предста-
вят свои университетские проекты.

Выдающиеся достижения в учебе
Премия VDID Newcomers Award вручается за выда-

ющиеся достижения в учебе. Таким образом, начина-
ющие промышленные дизайнеры получают поддерж-
ку при поступлении на работу. С interzum Koelnmesse 
также предлагает молодым специалистам эффек-
тивную платформу. Заявки могут быть представлены 
во всех областях продукта и промышленного дизай-
на — от бытового и внутреннего до промышленного и 
офисного через дизайн интерфейса. Церемония на-
граждения состоится 24 мая в рамках Interzum.

 
Высокий уровень дизайна
«Материалы, полученные каждые два года, ясно 

демонстрируют высокий уровень образования в об-
ласти дизайна в Германии», — говорит Стефан Эк-
штейн, президент VDID. Вместе со своими коллега-
ми по жюри он ищет лучшие студенческие проекты 
и присвоение окончательных степеней в немецких 
университетах в период с 2017 по 2019 год. По окон-
чании процесса отбора будут присуждены три равных 
главных приза. Также будет специальный приз «Свет в 
дизайне продукта».

Инновация требует сотрудничества
Для Майка Фишера, директора Interzum, этот спо-

соб воспитания следующего поколения чрезвычайно 

важен: «Сегодня инновации требуют сотрудничества 
между различными дисциплинами, под которым я 
подразумеваю диалог между разработкой и при-
менением, между известными компаниями и стар-
тапами, между молодыми и опытными». Таким об-
разом, Interzum предлагает не только уникальную во 
всем мире платформу для инноваций продуктов, но 
и международный отраслевой форум. «Мы организо-
вываем форум, на котором очень разные люди могут 
встречаться на равных, — говорит Майк Фишер, —
включая представителей отрасли и молодых специ-
алистов, которые могут революционизировать про-
дукты завтрашнего дня».

День промышленного дизайна VDID 2019 на вы-
ставке interzum будет посвящен промышленному 
дизайну как движущей силе и отражению техноло-
гических, экономических и социально-культурных 

тенденций. За шесть десятилетий существования 
VDID должностная инструкция сильно изменилась. 
Цифровые интерфейсы и управление процессами 
все больше определяют работу в промышленном 
дизайне. В течение многих лет трансформация про-
фессии была четко отражена в материалах к награде 
VDID Newcomers. Чисто цифровые решения проблем 
и концептуальные заявки на участие в конкурсе нахо-
дятся на подъеме и относятся к навыкам начинающих 
промышленных дизайнеров в области пользователь-
ского опыта и разработки стратегии.

Награда VDID NEWCOMERS награждает молодых 
талантов за промышленный дизайн будущего и пред-
лагает будущим коллегам по промышленному дизай-
ну платформу и поддержку для успешного входа в 
их профессию. Отобранные работы и объекты будут 
представлены с 21 по 24 мая на стенде VDID в пави-
льоне 4.2 на Interzum 2019.

Предвкушаю все это увидеть в очередной раз на 
Interzum и поделиться в дальнейшем своими фото-
графиями, видео и, конечно же, впечатлениями. При-
чем, впечатлениями не только своими, но и наших ме-
бельщиков, которые посетят выставку. 

Ширяева Светлана,
по материалам interzum.com
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14 — 20 января
IMM COLOGNE — 2019
Кёльн, Германия
Международная выставка мебели
www.imm-cologne.com

22 — 27 января
I MOB — 2019. ISTANBUL FURNITURE FAIR
Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.cnrimob.com

19 — 22 февраля
SIBBUILD — 2019 
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка строительных и отделочных материалов
www.sibbuild.com

12 — 14 марта
МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019 
Минск, Белоруссия, ВУП «Экспофорум»
Международная выставка мебели и интерьера
www.expoforum.by

18 — 21 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2019

GUANGZHOU CHINESE IMPORT & EXPORT 
COMMODITIES COMPLEX PAZHOU (GICEC)
Китай, Гуанчжоу
Международная торговая выставка мебели для дома
www.ciff.furniture

28 марта — 31 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 2 — 2019
Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & Export 
Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (готовая ме-
бель)
www.ciff.furniture

02 — 05 апреля
MOSBUILD — 2019
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка строительных и отделоч-
ных материалов
www.worldbuild-moscow.ru

03 — 06 апреля 
UMIDS — 2019
Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, ком-
плектующих и оборудования для деревообрабатыва-
ющего и мебельного производства
www.umids.ru

09 — 14 апреля 
ISALONI — 2019
Италия, Милан, Fiera Milano
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.salonemilano.it

17 — 20 апреля 
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. ДЕРЕВООБРАБОТ-
КА — 2019
Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

18 — 21 апреля
ЗАГОРОДНЫЙ ДОМ — 2019
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и материалов 
для строительства и обустройства коттеджа или за-
городного дома
www.sibhouseexpo.ru

19 — 23 апреля
УЮТНЫЙ ДОМ — 2019 
Белгород, ВК «Белэкспоцентр» 
Межрегиональная специализированная выставка
www.belexpocentr.ru

23 — 27 апреля
125-Я КАНТОНСКАЯ ЯРМАРКА (THE 125-TH CHINA 
IMPORT AND EXPORT FAIR 2019), 2-Я ФАЗА
Китай, Гуанчжоу (Guangzhou)
Мебель, декор и товары для дома
www.cftc.org.cn

24 — 26 апреля
MEBELEXPO UZBEKISTAN — 2017
Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка «Мебель и технологии про-
изводства»
www.mebelexpo.uz

30 мая — 01 июня
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019
Крым, Симферополь, «Форум. Крымские выставки»
Специализированная выставка мебели, фурнитуры и 
комплектующих
www.expoforum.biz

21 — 24 мая
INTERZUM — 2019
Кельн, Koelnmesse
Ведущая международная выставка комплектующих 
для производства мебели и дизайна интерьера.
www.interzum.com

23 — 25 мая
ДАЛЬЭКСПОМЕБЕЛЬ. ФУРНИТУРА. ИНТЕРЬЕР — 
2019. ТЕХНОДРЕВ ДАЛЬНИЙ ВОСТОК — 2019
Хабаровск, Хабаровская международная ярмарка
Выставка мебели и комплектующих для ее производ-
ства
www.khabexpo.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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12 — 15 июня
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2019.
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА  — 2019
Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные 
мебельной и деревообрабатывающей промышлен-
ности.
www.mebelexpo.kz

03 — 06 сентября
ЭКСПОДРЕВ — 2019
Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

10 — 13 сентября 
СИБЛЕСОПОЛЬЗОВАНИЕ. ДЕРЕВООБРАБОТКА. 
МЕБЕЛЬ  — 2019
Иркутск, СибЭкспоЦентр
Международная выставка оборудования, техноло-
гий, материалов и продукции лесозаготовительной, 
деревообрабатывающей промышленности и дере-
вянного домостроения
www.sibexpo.ru

11 - 14 сентября
МЕБЕЛЬ — 2020
Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-яр-
марка
www.belexpo.by

12 — 15 сентября
KAZINTERMEBEL — 2019
Астана, Казахстан, ВЦ «Корме»
Международная Выставка Мебели и Дизайна Инте-
рьера 
www.kazintermebel.kz

17 — 19 сентября
HEIMTEXTIL RUSSIA — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

17 — 20 сентября
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ 
И LESPROM-URAL PROFESSIONAL — 2019
Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-Экспо»
Ведущая в Уральском регионе международная спе-
циализированная выставка мебели, оборудования, 
комплектующих и технологий для её производства.
www.expoural.com

18 — 20 сентября
МЕБЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ. ДЕРЕВООБРАБОТКА — 
2019 
Казань, ВЦ «Казанская ярмарка»
Межрегиональная специализированная выставка
www.intermebelexpo.ru

09 — 12 октября
SALONE DEL MOBILE. MILANO MOSCOW — 2019
Москва, «Крокус Экспо»
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.isaloniworldwide.ru

10 — 12 октября  
МВМК — 2019
Ялта, Крым, Хрустальный зал отеля «Ялта-интурист»
Специализированная выставка мебели и дизайна
www.expocrimea.com

13 — 16 октября
INTERMOB — 2019
Турция, Стамбул
Международная выставка компонентов для мебели
www.intermobistanbul.com

15 — 18 октября  
SICAM — 2019
«Pordenone Fiere»
Италия, Порденоне
Международная специализированная выставка ком-
плектующих для производства мебели
www.exposicam.it

14 — 17 ноября
INTERIOROOM — 2019
Самара, ВК «Экспо-Волга»
Межрегиональная специализированная выставка  — 
главное событие в области архитектуры и дизайна 
Поволжья
www.expointerio.ru

14— 16 ноября
МЕБЕЛЬНЫЙ ВЕРНИСАЖ  — 2019
Сочи, Выставочный центр у Морпорта
Специализированная выставка 
www.sochi-expo.ru

18 — 22 ноября
МЕБЕЛЬ — 2019 
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка
www.meb-expo.ru

03 — 06 декабря 
WOODEX — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка оборудования и техноло-
гий для деревообработки и производства мебели
www.woodexpo.ru

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА НА 2019 Г.
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БЕСПЛАТНО 
— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-

изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле 
мебелью, комплектующими, сырьем и материалами в 
Новосибирске и городах Сибирского региона. Система 
специализированной доставки в городах: Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, Красноярск, Новокузнецк, 
Хабаровск,Владивосток, Тюмень,Челябинск, Екатерин-
бург, Иркутск.

— на ITE «Сибирская Ярмарка» и мебельных яр-
марках городов Сибири, Урала и Дальнего Востока;

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Цветные полосы
(обложка, вкладка) Черно-белые полосы

1-я полоса (обложка) — 82 000 руб. 1/1 — 12 500 руб.

2-я полоса (обложка) — 40 000 руб. 1/2 — 7 800 руб.

3-я полоса (обложка) — 29 500 руб. 1/4 — 4 500 руб.

4-я полоса (обложка) — 46 000 руб. 1/8 — 2 800 руб.

вкладка — 26 000 руб. 1/2 — 13 500 руб.
                                                1/4 — 8 500 руб.

Блок на колонтитуле — 2500 руб.

Адресный блок в справочнике — 500 руб.

эксклюзивный блок перед содержанием

— 1 полоса — 27 500 руб.

Логотип (в справочник) — 600 руб.

1 строка (при размещении в справочнике)
— позиция (80 знаков в строке) — 120 руб.

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

ЧЕРНО-БЕЛЫЕ

1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 187*126 гор.
1/2 — 260*91 верт.
1/4 — 91*126 верт.
1/8 — 88*61,6 гор.
1/9 — 187*29 гор.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, e-mail: mebel@х1.ru
Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2019 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebel@x1.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 180 руб. (НДС вкл.)

В городах Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, 
Красноярск, Новокузнецк 
доставка журнала курьер-
ской службой осущест-
вляется бесплатно.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib 2-я Станционная, 46/Б 341-87-22

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363è78è15

УралПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99Р 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 56a 316-15-70

Кайзер Декор ул. Сибиряков-Гвардейцев, 56а 344-22-92

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364è44è93

Мастерсиб, ООО Паласса, 10 215-19-29

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Нафтали, ООО Даргомыжского, 8а, к. 60 363è18è58

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Первая фабрика 
фасадов, ООО Северный проезд, 7/2 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Раумплюс Ватутина, 99, офис 101 352-39-57

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

СКМ Мебель Станционная, 30а, к.19 230-55-81

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД «Томлес» 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Торгсиб, ООО Ударная, 27/2 353-25-08

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Кемерово (3842)

Monticelli-sib Баумана, 6 - 12 яч., 2 эт.
38-07-44, 

8-913-298-
43-33

Аристо Сибирь Абызова, 12а 49-65-95

Модерн-купе Володарского, 18 452-352

Мелькин Ю. Ф., ИП Угловая, 129 75-38-77

Центр мебельной 
фурнитуры Карболитовская, 1/1, 1 эт. 39-61-86

Барнаул (3852)

АрсеналПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Комплекс-Барнаул Автотранспортная, 49/1 46-76-86

МДМ-Комплект Северо-Западная, 15 77-99-39

Стайлком, ООО Красный Текстильщик, 12 37-96-86

Центр мебельной 
фурнитуры Малахова, 177Е 504-150

Томск (3822)

Комплекс-Томск Пролетарская, 38В 900-699

Томлесдрев 2-ой поселок ЛПК, д. 111, стр. 16 723-071

Томские мебельные 
фасады пр-т Фрунзе, 119 «е» 545-150

Иркутск (3952)

Фурнитура Люкс Челябинская, д. 26, к. 5 50-33-77

Красноярск (391)

МакМарт Шахтеров, 61, стр. 3 234-70-20
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