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Наконец-то рынок в преддверии осени сдвинулся с мертвой точки! За последние годы мы 
ждем наступления сезона все дольше и все с большим нетерпением. Но в процессе ожидания 
многие за лето делают серьезный задел к осеннему сезону: проводят дни дилеров, масштабные 
семинары, выездные выставки, обучающие вебинары и многое другое. 

Так весной компания «Базис-Центр» совместно с компанией «ЛИГА» и другими партнерами 
провела серию масштабных двухдневных семинаров в Казани, Екатеринбурге, Новосибирске и 
в Алматы. Уже летом прошел выездной семинар у компании «ЛИГА» в Пензе. Компания «Пре-
миал-Фурнитура» в содружестве с Lamarty и компанией «Мега-Трейд» в июле устроили для ни-
жегородских производителей мебели, дизайнеров и мастеров Фестиваль «Нижегородский ме-
бельщик 2019».

Ярчайшим событием лета стал «МДМ Fest», проведенный «МДМ-Комплект» в честь 20-летия 
компании.  Смотрите фото и читайте в номере об этом интересном мероприятии.

Сейчас все сильнее и интенсивней компании стараются завоевывать те рынки и ниши, где 
они не представлены или представлены слабо. Так продавцы комплектующих для мебели, пред-
ставленные в одном отдельно взятом регионе, выходят на другие регионы, в том числе в Москву 
и МО; в свою очередь, столичные продавцы, очень слабо представленные в регионах несколь-
кими дилерами, стараются увеличить свои обороты за счет усиления региональной сети. Также 
неумолимо расширяется ассортимент, чтобы привлечь покупателей и увеличить продажи. Но, 
к сожалению, практика говорит о том, что часто при расширении ассортимента все больше то-
варов предлагается «под заказ», так как число ходовых позиций не так уж велико, а вкладывать 
оборотные деньги в товары длительного спроса готовы немногие; да и покупатель-мебельщик, 
который брал  в данной компании определенные продукты, так и продолжает их брать, не взирая 
на то, что появилось что-то новое. 

Серьезной тенденцией рынка стало движение продавцов комплектующих к конечному по-
требителю: продаем комплектующие — можем делать полуфабрикаты, продаем комплектую-
щие и полуфабрикаты — можем делать и корпуса, зарабатывая производственную составляю-
щую на продажах готовой мебели, да и свои шоу-румы такие компании территориально стали 
переносить все ближе к конечному потребителю.

Мебельные фабрики запускают новые линейки мебели, новые торговые марки и занимаются 
системой продаж. В продажах, как правило, дилер фабрику не устраивает объемами реализа-
ции и, как итог, качеством работы в целом, свой же салон часто работает лучше, но это опреде-
ленные проблемы и вложения, которые окупаются не всегда. В общем, «хорошо там, где нас нет» 
или «каждый не имеющий машины желает ее купить, а каждый имеющий — продать». 

Так вот и живем: ищем свои индивидуальные решения для своей компании на сегодняшнем 
мебельном рынке!

орогие мебельщики!

Светлана Ширяева,
главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»

Д
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 «В данном случае название рейлинг не что иное, 
как русская транскрипция английского «railing» — по-
ручень, перила. И правда, при взгляде на рейлин-
говую ручку кажется, что этот элемент фурнитуры 
выполняет не столько декоративную, сколько функ-
циональную роль — удобный захват по всей длине 
для быстрого и комфортного открывания ящика или 
дверцы.

Если ручка-скоба имеет, условно говоря, начало 
и конец, конкретную геометрию, определенную ли-
тьевой формой, то рейлинговые ручки являются «на-
борными». Рейлинговые ручки состоят из захватной 

части, выполняемой в широкой размерной сетке, и 
«ножек», крепящих ручку к фасаду. Профиль захват-
ной части един у каждого типа ручки, как и ее крепле-
ния к дверке, а вот длина средней части может быть 
самая разная», — дает определение рейлинговой 
ручке Андрей Чирков, менеджер по поставкам 
компании AMIX (Санкт-Петербург).

«Рейлинговые ручки считаются разновидностью 
ручек-скоб.  В переводе рейлинг буквально – пере-
кладина, перила. Основное отличие рейлинговых ру-
чек от ручек-скоб в том, что они имеют круглое, пря-
моугольное, или квадратное сечение. Внешне ручки 

Если посмотреть лет на 10 назад, то ручка-рейлинг и тогда была модной, стильной, современной, но 
выглядела она чаще всего как круглая трубка-профиль определенной длины на ножках. Эти модели 
актуальны и сейчас, но за последние годы появилось множество новых разнообразных дизайнов и 
покрытий подобных ручек. 
Так что же такое сегодня ручка-рейлинг, как можно верно ее отличить и классифицировать? 

РУЧКИ-РЕЙЛИНГИ —
В НОГУ СО ВРЕМЕНЕМ

GTV.  RELING  RS
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рейлинги могут быть похожи на вытянутую букву П, 
либо концы рабочей части ручек вынесены за преде-
лы ножек», — говорит об основных классификацион-
ных признаках ручки-рейлинга менеджер по про-
дукту МДМ-Комплект, Дмитрий Павлов.

Денис Тихоненко, региональный менеджер 
по продажам направления «Комплектующие для 
мебели» компании «Аметист» отмечает визуальные 
отличия рейлинговой ручки от скобы:

«По сути, ручка-рейлинг — это та же скоба, толь-
ко края той части, за которую берёшься при откры-
вании/закрывании, выходят за пределы крепёжных 
составляющих, и это скорее определение классиче-
ского рейлинга. Широкий размерный ряд ручек-рей-
лингов позволяет упростить выбор нужного размера 
межцентрового расстояния для конкретного предме-
та мебели». 

Ровные линии и прямые углы, а также выходящие 
за пределы мест креплений края как яркое характер-

ное отличие ручек-рейлингов отмечает Ольга Галки-
на, ведущий специалист технического департа-
мента MAKMART:

«Ручки-рейлинги — это универсальные модели 
лицевой фурнитуры, которые очень популярны в со-
временных мебельных изделиях за счёт своей прак-
тичности, удобства и широкого размерного ряда. 
Строгие чёткие линии, прямые углы, лаконичный не-
броский дизайн — характерные черты моделей этой 
коллекции. 

Своей формой рейлинги напоминают ручки-ско-
бы, но поперечная перекладина между крепёжны-
ми ножками не выгнутая, а прямая. При этом часто в 
ручках-рейлингах перекладина не заканчивается по 
уровню ножек, а вынесена за их пределы». 

Как одну из разновидностей ручек-скоб в форме 
профиля описывает ручку-рейлинг и Ольга Гришина, 
менеджер по обучению и развитию компании «Цен-
троКомплект»:

«Ручки-рейлинги являются одной из разновидно-
стей ручек-скоб. Эти ручки выполнены в форме про-
филя на ножках-креплениях. 

Конструкция рейлингов-ручек похожа на скобу, но 
является более универсальным и удобным элемен-
том дизайна».

Екатерина Игнатушкина, маркетолог «ГТВ РУС» 
считает, что рост спроса на более лаконичный дизайн 
и развитие серийного производства способствовали 
появлению ручки-рейлинга и укреплению ее позиций:

«Самая распространённая форма мебельной руч-
ки — это скоба. Такие ручки имеют выгнутую форму и 
крепятся к поверхности в двух точках.

Поскольку история развития дизайна ручек напря-
мую связана с модными дизайнерскими предпочте-
ниями в мебели, с появлением серийного производ-
ства и трендов на более лаконичные функциональные 
интерьеры, традиционные ручки-скобы трансформи-

Аметист. Simbol

MAKMART 8.1149 ЧЁРНЫЙ МАТОВЫЙ

AMIX A140
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руются в более простые по дизайну, но имеющие ши-
рокое разнообразие размеров — ручки-рейлинги».

Действительно данный вид ручки занял давно и 
прочно свое почетное место в линейке лицевой фур-
нитуры, но далеко не всегда те или иные ручки пра-
вильно относят или не относят к ручкам-рейлингам. 
Например, выгнутая поверхность ручки, но она кре-
пится на ножках, и верхняя часть выходит за их пре-
делы. Такие есть и в пластике, и в металле. Думаю, 
что это все равно скоба. Например, у ручки прямая 
поверхность, но она не выходит за пределы ножек, 
которые крепятся по бокам поверхности. Очень по-
хожа на скобу, но, думаю, скорее это ручка-рейлинг. 
Сложнее, к примеру, когда ручка цельная, состоит из 
прямого профиля, который просто загибается с двух 
сторон. У некоторых такие ручки относятся к скобам, 
хотя лаконичность в дизайне и прямая поверхность 
вполне позволяют отнести их к ручкам-рейлингам. 

ПРЕИМУЩЕСТВА РУЧКИ-РЕЙЛИНГА
Денис Тихоненко основными преимуществами счи-
тает универсальность использования и широкую раз-
мерную линейку:

«Рейлинги плотно заняли свою нишу в лицевой 
фурнитуре, как джаз в музыке. Без этого типа ручек 
уже сложно представить данное направление ком-
плектующих. Рейлинги, благодаря своей размерной 
линейке, отлично вписываются во множество дизай-
нерских решений, начиная от ящиков и полок в tv-
тумбах и комодах с шириной до 1600 мм и заканчи-
вая, к примеру, вертикальным их использованием на 
шкафных дверях.

Монтаж стандартный, как и у всех ручек-скоб, за 
исключением тех ручек, что поставляются хлыста-
ми — четырёхметровым профилем, который режется 
под необходимую длину и монтируется на боковой и 
центральный кронштейны. Массовость и простота их 
создания в производстве (нет сложных форм и изги-
бов) обеспечивают ручкам-рейлингам действитель-
но интересное ценовое преимущество».

Андрей Чирков также говорит в плане преиму-
ществ об универсальности использования в совре-
менной мебели, об огромной размерной сетке и о 
возможности использования в сегментах средний и 
эконом: 

«Благодаря лаконичному линейному дизайну, 
огромной размерной сетке, подходящей для модных 
сегодня широких фасадов, и изобилию стилей, рей-
линговые ручки востребованы при производстве ме-
бели современного образца. Также универсальность 
размерного ряда и приятный неброский дизайн, пом-
ноженный на высокую эргономику, обеспечили этому 
типу ручек популярность, недостижимую для других 
типов, особенно, в мебели среднего и эконом-класса.

В двух словах, если покупателю мебели сложно 
определиться с выбором ручек, или же необходимо 
найти что-то максимально универсальное — наверня-
ка ручка-рейлинг станет подходящим выбором.

Монтаж рейлинговой ручки ничем не отличается 
от монтажа любой другой, единственной разницей 
выступает наличие больших длин ручек, что требует 
соответствующего разметочного шаблона.

Что же касается цен, то в случае рейлинговой руч-
ки сложность формы отступает на второй план, все 
зависит от ее размера и веса. То есть, в рейлинговой 
ручке обуславливающим цену параметром являет-
ся себестоимость затраченного на ее изготовление 
сырья. Классическая ручка-рейлинг представляет 
собой стальной прут диаметром 12 мм, ее производ-
ство заключается в нарезке исходных прутов на необ-
ходимые отрезки и присадку «ножек» с дальнейшей 
гальванизацией».

Елена Виноградова, директор по маркетингу 
BOYARD: 

«Ручки рейлинги — самая популярная модель ме-
бельных ручек в мировой мебельной индустрии и 
наиболее продаваемый тип ручки на планете Зем-
ля. У нас есть следующее наблюдение: если клиент 
(до среднего сегмента) не знает, что выбрать для 

МДМ-Комплект

ЦентроКомплект. Nomet. серия C-4429
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демократичной современной мебели и потерялся в 
ассортименте лицевой фурнитуры и ее огромном вы-
боре, то рейлинг всегда придет на помощь. Причины 
просты — рейлинг удовлетворяет 100% клиентских 
требований к ручке: он функционален, эргономичен, 
удобен в обхвате и подходит даже для расположения 
текстиля и предметов¨, удовлетворяет требованию к 
доступной цене и долговечности использования. Ну 
и всегда в тренде, что немаловажно. А уже если и по-
крыт каким-то трендовым покрытием, актуальным 
сегодняшнему дню, то сила воздействия на мебель-
ного производителя и конечного потребителя убий-
ственна. Клиент точно выберет рейлинг среди прочих 
скоб, кнопок и ассортимента, который только может 
быть и подходить».  

«Ручки-рейлинги достаточно просто устанавли-
вать, и уход за ними не требует особых усилий. В не-
которых случаях ручки-рейлинги предоставляются не 
в виде отдельных, завершенных конструктивных эле-
ментов, а в виде комплекта, состоящего из длинного 
профиля, двух торцевых заглушек и нескольких но-
жек-креплений. Из такого комплекта можно сделать 
ручку-рейлинг нужного дизайнеру размера. Простота 
и надёжность — вот их главные характеристики», — 
отмечает Ольга Гришина.

С ней практически согласна Ольга Галкина, назы-
вая основными преимуществами ручек-рейлингов 
универсальность и практичность: 

«Как правило, рейлинги лаконичны и сдержанны 
по дизайну и, не имея ярко выраженной стилистиче-
ской принадлежности, универсальны и практичны в 
применении».

Можно сказать, что это уже проверено време-
нем. У меня на кухне стоят ручки-рейлинги из кругло-
го профиля 10 лет как на ящиках, так и на складных 
дверцах углового шкафа: их внешний вид совершен-
но не поменялся, не видно никаких царапин, не оста-

ется следов и при этом они очень удобны в процессе 
открывания/закрывания. Спустя 10 лет эти ручки по-
прежнему актуальны и современны.

СТИЛЕВЫЕ РЕШЕНИЯ И ДИЗАЙН МЕБЕЛИ 
С РУЧКАМИ-РЕЙЛИНГАМИ
Одним из преимуществ ручки-рейлинга эксперты назы-
вают универсальность. И это — безусловно. Но все боль-
ше появляется различных модификаций и покрытий, ко-
торые делают применение ручки-рейлинга все шире.

Елена Виноградова считает, что в зависимости от 
отделки и материала ручки-рейлинга ее можно ис-
пользовать в мебели различных современных стилей 
и с различными фасадами:

«Рейлинг распространился практически во все 
стили, даже в неоклассику. Вообще, слово «рейлинг» 
стало нарицательным именем для одного конкрет-
ного дизайна ручки, которую каждый из нас пред-
ставляет, когда звучит слово «рейлинг». Но выбор 
не ограничен конкретно этой популярной моделью. 
Рейлинг  — это о типе ручки, о её форме, но дизайн 
рейлинга может быть разным и адаптированным под 
конкретный стиль или покрытие, если речь идет о той 
самой популярной традиционной форме, или взять 
рейлинг с какими–то элементами формы и конструк-
ции, которые делают его принадлежащим к тому или 
иному стилю. Но, в первую очередь, ручка-рейлинг, 
как минимум в России, начинает свою историю с по-
явления основных современных стилей и современ-
ной мебели в целом.  Лаконичность и функциональ-
ность — именно такие черты присущи современному 
стилю, который стремится скрыть лишние детали и 
сделать мебель лаконичной. 

Ручки-рейлинги с лёгкостью дополняют линей-
ность и богатство модерна. В таком стиле детали 
должны быть четкими и стильными. Всё чаще в со-
временной мебели используются широкие фасады, 
к которым максимально гармонично подойдут длин-
ные рейлинги в традиционных матовых или глянце-
вых покрытиях, в частности, «Хром полированный», 

BOYARD. RR002

GTV. US-SKO
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«Сатиновый хром» или из современных — «Чёрный 
никель», «Брашированное сатиновое золото».

Популярный на сегодняшний день стиль — нео-
классика. Для такой мебели характерно использова-
ние натуральных материалов, натуральных фасадов с 
рельефами дерева. Лаконичный уют могут создавать 
фрезеровки на фасадах. Для такого стиля ручки-рей-
линги тоже нашли свое место.

Рейлинг, как никто другой, может дополнить бе-
тонные фасады, напоминая проволоку, забор и про-
чие элементы фабричных, жестяных трендовых идей. 
Поэтому идеально подходит для интерьеров в стиле 
лофт, особенно в цвете «Брашированная старинная 
медь», тёмные оттенки, стальные или имитирующие 
нержавеющую сталь». 

 
Екатерина Игнатушкина: 
«Ручки-рейлинги идеально подходят к стилю лофт, 

который часто ассоциируется с творческой свободой 
и неординарностью — как иначе объяснить такое отри-
цание законченной отделки и нарочитую небрежность. 
Они уравновесят легкость и воздушность сканди-
навского стиля, станут основой для таких стилей, как 

хай-тек, которому характерна технологичность, мак-
симальная функциональность мебели, минимализм. 
И, конечно, стоит не забывать про самое последнее 
стилевое направление – контемпорари. Кредо инте-
рьеров этого направления — удобство, функциональ-
ность и доступность, которые в полной мере помогают 
раскрыть ручки-рейлинги. В результате ручки-рейлин-
ги на сегодняшний день — одна из самых ходовых по-
зиций не только на российском рынке».

Андрей Чирков также считает, что ручка-рейлинг 
очень универсальна и подойдет к мебели во многих 
стилевых решениях:

«Традиционно, рейлинговая ручка — это атрибут 
некоего «умеренно-современного» стиля, который 

подойдет самому широкому кругу покупателей и бу-
дет гармонично смотреться в большинстве интерье-
ров. В то же время, есть и успешные примеры при-
менения рейлинговых ручек в мебели классического 
стиля, хотя нельзя не отметить, что в данном случае 
имеет место некое смешение направлений, но в ито-
ге все выглядит очень гармонично».

«Минимализм можно назвать главным направле-
нием развития интерьерной моды, и ручки-рейлинги 
органично вписываются в этот тренд. Ручки-рейлинги 
универсальны в своем применении, но особенно эф-
фектно они выглядят в лофтовых пространствах, в ин-
терьерах в стиле модерн», — отметил Денис Тихоненко.

МАТЕРИАЛЫ И ПОВЕРХНОСТИ
«Из материалов в высоком и среднем ценовых сег-
ментах в основном используется замак, один из са-
мых прочных сплавов. Если говорить об эконом-клас-
се, то тут они могут быть произведены как из стали, 
так и из алюминия, либо даже в тандеме из этих ма-
териалов. Что касается декора, тут палитра разбега-
ется от оттенков классического лаконичного хрома, 
всегда востребованного, до ультрамодного черного 
цвета, который сегодня повсеместно используется 
прогрессивными производителями мебели», — гово-
рит Денис Тихоненко о металлах и сплавах, из кото-
рых изготавливают ручки-рейлинги.

GTV. TRIEST

AMIX Gamet RE23

Аметист. Cansa 
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«Основные покрытия для рейлинговых ручек — 
хром, хром матовый, никель, нержавеющая сталь. 
Одна из текущих тенденций — стиль Loft — для него 
характерны модели рейлинговых ручек, выполнен-
ные в покрытиях, например: черный, железо, олово. 
Последняя выставка Interzum 2019 показала, что на-
бирает популярность цвет отделки фурнитуры гра-
фит», — рассказывает о трендовых и новых декорах 
ручек-рейлингов Дмитрий Павлов. 

Екатерина Игнатушкина говорит, что материал дол-
жен соответствовать использованию в кухонной среде: 

«Традиционно ручки-рейлинги используют в кух-
не, где качество материала и покрытия ручек имеет 
огромное значение. Так для кухонной мебели ре-
комендуется использовать ручки из нержавеющей 
стали, алюминия, цинкового литья. Такие изделия 
обладают антикоррозийными свойствами, которые 
обеспечивают им безупречный внешний вид дли-
тельное время».

«Если раньше выбор цвета был не велик, то сейчас 
стали доступны такие цвета, как античное серебро, 
античная латунь, никель, матовое серебро, матовое 
золото ставшие популярными, в связи с последними 
тенденциями», — рассказывает о многообразии де-
коров Ольга Гришина.

Андрей Чирков:
«Тут все очень просто, сталь и алюминий — это ос-

новные материалы, поскольку сырьем при изготов-

лении рейлинговой ручки являются погонажные про-
фили и прутки, нарезаемые на отрезки необходимой 
длины. Крепежные “ножки”, в свою очередь, также 
могут быть нарезаны из погонажа и обработаны, хотя 
встречаются и литые детали из цинк-алюминиевого 
сплава.

Главные типы поверхности, как и обычно, — хром, 
матовый хром, «под нержавейку».

Мне очень интересно было узнать, отнесет кто-то 
или нет к материалам, из которых изготавливается 
ручка-рейлинг, пластмассу. А ведь принцип изготов-
ления ручек и их дизайн и модели схожи, и, на самом 
деле, немало ручек-рейлингов из пластмасс, кото-
рые ставят на свои модели фабрики, работающие в 
сегменте «эконом» на жилую, гостиничную и специ-
альную мебель. Верхнюю часть льют или производят 

ЦентроКомплект. Cosma, серия 287

http://sloros.ru
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методом экструзии, льют ножки, насаживают с боков 
или снизу — и получаются вполне себе современные 
ручки-рейлинги из пластмасс, а цветов в палитре для 
окраски великое множество, в том числе и черный, и 
под металл, и под состаренную бронзу. Возможно, в 
основном, их относят к скобам.

МОДЕЛИ И НОВИНКИ
Ольга Гришина, «Центрокомплект»:
«В складской программе «ЦентроКомплект» пред-
ставлены ручки – рейлинги в стиле модерн, не-
оклассика и классика. Рейлинговая ручка-профиль, 
состоящая из отдельного профиля (который можно 
подрезать под размер) и комплектующие к ней, дадут 
клиенту возможность индивидуально сделать нужную 
длину ручки».

Денис Тихоненко, «Аметист»:
«Отмечу нашу новинку — коллекцию рейлингов 

Cansa в стильных покрытиях «хром» и «черный ни-
кель» с межцентровым расстоянием 96 и 160 мм. 
Утонченность и завораживающая простота — в каж-
дой модели этой лицевой фурнитуры. Ручки Cansa 
впишутся в любой современный интерьер и смогут 
завершить дизайнерский замысел. Демократичная 
стоимость превращает эту коллекцию в долгождан-
ную новинку для масс-маркета. Не менее популярна 
коллекция Simbol: стальные ручки эконом-сегмента 
с округлыми краями исполнены в модном покрытии 
«брашированная античная медь» и в кофейных от-
тенках. Качество, дизайн, широкий размерный ряд, 
доступная цена — рейлинговые ручки Simbol пользу-
ются большим спросом как в России, так и в странах 
СНГ. А для любителей итальянской классики подой-
дут рейлинговые ручки из коллекции Turino». 

Ольга Галкина, MAKMART:
«В каталоге мебельных ручек MAKMART модели-

рейлинги выделены в отдельную коллекцию RAILING. 
Это облегчает поиск для тех клиентов, которые точно 
знают, какие ручки ищут.

Недавно компания MAKMART ввела в складскую 
программу длинные и тонкие ручки-рейлинги, иде-
ально подходящие для декорирования высоких шка-
фов. 

Согласитесь, найти стильные ручки на двухметро-
вый шкаф — задача не из лёгких.

Наша новинка решает эту проблему!
¨
Новые тонкие и изящные ручки-рейлинги длиной 

1794 мм отлично дополняют высокие гладкие фаса-
ды, помогая создать чистый и строгий образ мебели 
в современном стиле.

¨

Размерный ряд новинки очень широк: 160, 192, 
320, 572, 834, 1074, 1172, 1794 мм.  Таким образом, 
одна модель ручки подходит и в стандартный ящик, и 
в высокий шкаф. 

Модель представлена в двух видах отделки: «чёр-
ный матовый» и «никель глянец шлифованный». 

Артикул серии: 8.1149. 

BOYARD. BAMBOO RR008 и BAMBOO RC019

MAKMART. 47106.22
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Большой популярностью у многих производите-
лей мебели пользуются ручки-рейлинги от MAKMART 
серии 8.1134.

Стильный универсальный дизайн обеспечивает 
популярность этой модели.

Сочетание минималистичной строгости и  ориги-
нальной эргономичной формы — истинно итальян-
ское изящество и вкус!

¨
Новый цвет «капучино» дополнил коллекцию  отде-

лок, пользующихся популярностью у наших клиентов: 
«титан», «никель глянец шлифованный» и «бронза ан-
тичная французская».

4 размера ручки: 64, 160, 320 и 480 мм — для фаса-
дов разной ширины».

Андрей Чирков, AMIX:
«Из свежей и интересной вариации классической 

рейлинговой ручки хотел бы отметить модель Amix 
A140 с монолитными опорами и утолщенной до 14 
мм захватной частью — очень собранный образ и вы-
сочайшее удобство использования. Обхватывающие 
торцы захватной части опоры делают ручку визуаль-
но сложнее и продуманней, добавляя оригинальную 
детализацию.

Также из нового ручка Gamet модель RE23 — это, 
как раз, вариант адаптации концепции рейлинговой 
ручки к классическому дизайну мебели. Модель но-
вая, но уже очень успешная, поскольку представляет 
собой нечто совершенно оригинальное в плане ди-
зайна, но привычное по применению, легкое для ис-
пользования».

Дмитрий Павлов, «МДМ-Комплект»:
«По стандарту межосевое расстояние крепления 

ручек кратно 32мм, в ассортименте МДМ-Комплект 
представлены рейлинговые ручки с межцентровым 
расстоянием от 32мм до 800мм. Стоит отметить, что 

межцентровое расстояние может быть двойным, на-
пример 160/192 мм, на выбор клиента уставновка по 
межцентровому расстоянию 160 либо 192 мм. В за-
висимости от модели рейлинговые ручки крепятся к 
фасадам винтами М4 или саморезами.

Достоинством ручек-рейлингов круглого сечения 
является их невысокая цена, так как в них отсутствует 
сложный дизайн и присутствует простота технологии 
производства».  

Елена Виноградова, BOYARD:
«В нашем ассортименте есть различные рейлин-

ги, гармонично вписывающиеся в разные стили инте-
рьера и под разный бюджет. 

Так, например, рейлинг BAMBOO RR008 в тандеме 
с кнопкой BAMBOO RC019 станут необычным акцен-
том на фасадах в неоклассических интерьерах. 

       
Хитом продаж BOYARD является рейлинг RR002, 

подходящий под любые стили, и его облегчённая мо-
дификация — полый рейлинг RR00 для тех, у кого в 
приоритете цена, и поклонников натуральной нержа-
вейки, а не имитации покрытием.

RR002 имеет богатый спектр цветовых решений: 
от простого «Хром полированного» до трендовых: 
«Чёрный никель», «Брашированное сатиновое зо-
лото» и других, что расширяет возможности по при-
менению её в различных стилях. А сейчас эта ручка 
обзавелась привлекательной парой — Т-кнопкой 
RC200, что позволит создавать трендовые гарнитуры 
и удовлетворить фанатов лофт- жанра. 

И, конечно же, рейлинг AGENT RR007 — достойный 
аналог RR002, который, из-за своей полой конструк-
ции и лёгкого веса поможет оптимизировать бюджет 
производства демократичной мебели». 

Светлана Ширяева

МДМ-Комплект

ЦентроКомплект. Giusti. Серия 689
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По сравнению с прошлым годом компания Blum смогла 
увеличить свой оборот на 2,6% до 1 887, 85 млн евро. 48% 
оборота концерна приходится на страны ЕС и 15% — на 
США. На сегодняшний день Blum имеет 31 представитель-
ство (дочернюю компанию) по всему миру и осуществляет 
поставки своих изделий в более чем 120 стран. Передача 
семейного бизнеса третьему поколению на сегодня за-
вершена, и Герхард Э. Блюм теперь полностью посвящает 
себя задачам в Blum Group Holding. Совместно с руково-
дителями подразделений компании вновь сформировано 
новое правление в составе Филиппа Блума, Мартина Блу-
ма, Урса Болтера и Герхарда Хумпелера. 

СОТРУДНИКИ — ОСНОВА УСПЕХА
Директор компании Филипп Блюм рассматривает со-
трудников предприятия как центральный фактор успеха: 
«Наши сотрудники и сотрудницы по всему миру объеди-

нены для работы в единую сеть, высоко мотивированы и 
тесно сотрудничают между отделами и представитель-
ствами разных стран. Они обеспечивают позитивное 
развитие нашего предприятия», — подчеркивает он важ-
ную роль коллектива. По состоянию на 30.06.2019 в ком-
пании Blum работают по всему миру 7 983 сотрудника. 
Это на 372 сотрудника больше, чем в прошлом году. С 1 
сентября этого года еще 103 ученика, среди которых 25 
девушек, начнут техническое обучение на фирме Blum 
в Австрии. Общее количество учеников группы пред-
приятий Blum составит этой осенью 384 человека, 363 
из которых будут проходить обучение в Форарльберге и 
21 — в США.

СИТУАЦИЯ НА РАЗЛИЧНЫХ РЫНКАХ
Развитие в странах Западной Европы можно охаракте-
ризовать как сдержанное. В странах Центральной и Вос-

BLUM ЗАКОНЧИЛ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ 
ГОД УВЕЛИЧЕНИЕМ ОБОРОТА
НА 48,72 МЛН ЕВРО

В июле ежегодно многие европейские компании подводят итоги экономического года. Концерн 
Blum закончил экономический год 2018/2019 с увеличением оборота на 2,6%. Стабильное развитие 
производителя фурнитуры из Форарльберга Blum обеспечивается постоянным совершенствовани-
ем изделий, улучшением сервиса, постоянно растущим продвижением на рынке, а также работаю-
щим с энтузиазмом сотрудникам компании.

Филипп и Мартин Блюм — представители третьего поколения собственников с начала основания компании
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точной Европы продолжает наблюдаться положительная 
тенденция прошлых лет. На долю Евросоюза приходится 
48% оборота компании. Также этот год был удачным на 
рынках Северной Америки. И в азиатско-тихоокеанском 
регионе компания Blum имела успешное развитие и хо-
роший рост по сравнению с прошлым годом. 

ИНВЕСТИЦИИ И ЗАВОДЫ
Общий объем инвестиций концерна Blum составил в 
2018/2019 экономическом году 242 млн евро. Завершены 
новый штамповочный центр в Дорнбирне и расширение 
завода в Брегенце. К лету 2021 года в рамках следующего 
этапа здесь планируется возвести новый производствен-
ный цех площадью 49 000 м2. Значительная доля инвести-
ций также направлена на постоянное расширение реги-
ональных представительств компании для оптимального 
обслуживания клиентов на местах: в США планируется рас-
ширить зону приемки товаров и отгрузки готовой продук-
ции, а также построить многоярусный склад; в Канаде в 
планах открыть новую площадку для дочерней компании со 
складом, офисом и демонстрационным залом; в Польше 
начаты работы по расширению офисного здания; в Китае, 
где в последние годы отмечается стабильный рост числа 
клиентов, приобреен еще один участок земли вблизи име-

ющегося офиса — в последующие годы здесь планируется 
начать строительство локального завода по сборке гото-
вой продукции для удовлетворения спроса на китайском 
рынке и автоматического многоярусного склада. «Своим 
основным местом производства мы считаем Форарльберг: 
здесь мы разрабатываем и оптимизируем наши изделия и 
процессы производства на 8 заводах. Но, помимо этого, 
мы открываем производства на тех рынках, где на основе 
местного спроса это имеет смысл с точки зрения логисти-
ки. 40 лет назад мы запустили локальное производство в 
США, сегодня мы видим похожую ситуацию в Китае», — 
разъясняет директор компании Мартин Блюм.

ЗАЩИТА ОКРУЖАЮЩЕЙ СРЕДЫ И БЕРЕЖНОЕ 
ОБРАЩЕНИЕ С РЕСУРСАМИ
Blum берет на себя обязательство непрерывно оцени-
вать собственное влияние на окружающую среду и по-

требление ресурсов и с помощью различных меропри-
ятий стараться уменьшать вредное воздействие. Так, 
к примеру, в компании Blum 75% отработанного тепла 
в соответствии с принципами экологичности идет на 
отопление производственных помещений и офисов. 
На заводе 8 в Дорнбирне производитель впервые стал 
применять для отопления биомассу — вид энергии, 
удовлетворяющий экологическим требованиям. Уже с 
2018 года семейное предприятие получает 100% эко-
логически чистого электричества на основе гидроэнер-
гии. Директор Мартин Блюм сообщает по этому поводу: 
«Устойчивое развитие в компании Blum означает со-
знательно принимать на себя ответственность за нашу 
окружающую среду и общество. Это значит для нас ис-
пользовать возобновляемые источники энергии и, в 
первую очередь, сокращать выбросы CO2, а также ком-
пенсировать их, если это необходимо».

ПЕРСПЕКТИВЫ 
НА ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ГОД 2019/2020
В отношении того, как будет развиваться мировая эко-
номика в будущем, есть некоторая неопределенность. 
«Глобально можно отметить несколько признаков, кото-
рые указывают на сглаживание растущей динамики по-
следних лет», — так оценивает ситуацию директор Фи-
липп Блюм. Неурегулированный выход Великобритании 
из ЕС продолжает служить причиной неопределенности 
в Европейском Союзе, равно как и постоянно вспыхива-
ющий торговый конфликт между США и Китаем. Также 
неясной остается экономическая ситуация в Турции. Тем 
не менее, компания Blum с осторожным оптимизмом 
смотрит в новый экономический год и делает ставку на 
постоянные инновации, расширение рынков и тесные 
отношения с клиентами.

По материалам пресс-службы Blum

Общий оборот концерна: 1 887,85 млн. евро 
(+ 2,6 % по сравнению с прошлым годом)

Структура оборота: EС – 48 %, США –15 %, 
другие страны – 37 %

Количество сотрудников по всему миру: 
7 983 сотрудника (+ 372 по сравнению с прошлым 
годом)

Количество сотрудников в Форарльберге: 
6 037 сотрудника (+ 268 по сравнению с прошлым 
годом)

Количество учеников (с сентября 2019) в 
концерне: 384 (из них 21 в Blum США); 

с 1 сентября 2019 года в Blum в Форарльберге 
начнут проходить обучение 103 ученика, из них 25 
девушек

Инвестиции: 242 млн евро (из них 211 млн 
евро в Форарльберге)

ЦИФРЫ, ДАННЫЕ, ФАКТЫ 
НА 30.06.2019

16-й этап строительства завода 4 в Брегенце охватывает 
площадь 49 000 м2 и представляет собой крупнейшую инве-
стицию компании Blum
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Ранним утром 13 июля в субботу культурный центр ЗИЛ в Москве был наполнен людьми в белых 
футболках с надписью «ВСЕ ВСЕГДА ВОЗМОЖНО». Это сотрудники компании «МДМ-Комплект» и по 
совместительству организаторы фестиваля в честь 20-летия компании завершали последние при-
готовления к приему участников и гостей. На всех плакатах и баннерах красовался новенький лого-
тип «МДМ-Комплект»: это компания начала свой масштабный ребрендинг, и, полагаю, на выставке 
«Мебель 2019» в Москве мы увидим новый имидж и новое оформление стенда.
Ну и вдвойне приятно, когда тебя уже у входа узнают и хором приветствуют: «Мебельщик Сибири!». 
Получив наклейку с надписью, кто ты есть, и путеводитель с программой, попадаешь внутрь.

МДМ-FEST —
МЕРОПРИЯТИЕ С ДУШОЙ,
С РАЗМАХОМ И С ПОЛЬЗОЙ!
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Сначала все кажется неким хаосом — все куда-то 
бегут, тут же можно перекусить, у входа уже разме-
стились стенды генеральных партнеров фестиваля — 
Samsung SDS Russia, АО «Альфа-Банк», АО «ВТБ 
Лизинг», Hyundai Trucks and Bus Rus и другие.

Но довольно быстро с помощью программки-пу-
теводителя и ребят в бело-голубых футболках «ВВВ» 
определяешься, где что находится, и куда тебе нужно 
идти.

Пожалуй, самым главным местом деловых встреч 
стала выставка «Все для мебели». Здесь и у нас рас-
положился стол, обтянутый белой тканью, на котором 
уже разложили журналы, поставили баннер, стул — в 
общем, все, что необходимо для работы. В колонном 
зале в четыре ряда разместились экспозиции постав-
щиков, клиентов и партнеров «МДМ-Комплект».

Компания Vibo — давний партнер «МДМ-
Комплект» — приехали, можно сказать, в полном 
составе: владелец компании Франческо Бонин 
(Francesco Bonin) с супругой и русскоговорящие со-
трудники, с которыми многие знакомы по мебельной 
выставке в Москве. Vibo работает с 1979 г. и является 
на сегодня одним из крупнейших в Европе произво-
дителей комплектующих для кухонной мебели, на-
полнения для шкафов и гардеробных комнат. Помимо 
продукции, которая уже представлена в ассортимен-
те «МДМ-Комплект», на видео демонстрировали но-
вую угловую систему Fly Box, которую можно было 
потестировать вживую на выставке Interzum 2019 
в Кельне и которую мы, думаю, увидим на выставке 
«Мебель 2019» в Москве. На Interzum Award 2019 за 
угловую систему хранения FLY BOX Vibo была удосто-
ена награды Best of the best (Лучший из лучших).

GRASS показали свою продукцию участникам как 
на типовом стенде, так и на представленных образ-
цах, где можно было посмотреть работу петель, на-
правляющих и подъемных механизмов.

В рамках проходивших мероприятий Ольга Дон-
хаузер, руководитель региональных продаж 
GRASS в России, поздравила Владимира Веселов-
ского с юбилеем компании:

«Я сегодня с большим удовольствием, Владимир, 
хочу поздравить лично Вас и всю вашу дружную ко-
манду, которая за такой короткий срок сделала дей-
ствительно невозможное.

Мы хотим вручить Вам хрустальный Award в честь 
20-летия компании. Мы всегда с вами!»

В выставке также приняла участие компания 
Smart Materials с лакированными плитами австрий-
ского производства Fundermax. Наглядность, как ни 
крути, работает круче всего: глянцевые плиты менед-
жеры царапали, показывая их устойчивость к внеш-
ним воздействиям, а матовые — гладили утюгом, де-
монстрируя, как при этом легко уходят любые мелкие 

царапины. Вокруг стенда весь день было много посе-
тителей.

Участниками также стали компании, предлагающие 
мебельщикам свои разработки в области программно-
го обеспечения, в библиотеки которых включен практи-
чески весь ассортимент «МДМ-Комплект». Компания 
«ПолиСОФТ Консалтинг» представила обновлен-
ную версию библиотеки фурнитуры и комплектующих 
«МДМ-Комплект» для использования в программных 
пакетах «bCAD Мебель» в соответствии с изменения-

ми в официальном Каталоге «МДМ-Комплект». Всем 
желающим была предоставлена демонстрационная 
версия программного пакета «bCAD Мебель». 

Кроме того, были показаны возможности органи-
зации складского учета и автоматизации задач снаб-
жения, а также другие возможности комплексной ав-
томатизации управления мебельным предприятием 
при помощи программного пакета «ИТМ Производ-
ство».

«Базис-Центр» демонстрировал последнюю 
версию всех модулей комплексного программного
обеспечения для мебельщиков «БАЗИС 10». Так-
же компания демонстрировала обновления, улуч-
шения и изменения сервисов «БАЗИС-Облако» и 
«БАЗИС-Салон 10». В преддверии выхода версии 
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системы «БАЗИС 11» фирма «Базис-Центр» пред-
лагала всем принять участие в акции: обменять 
имеющуюся у пользователя официальную версию 
«БАЗИС 8» на версию «БАЗИС 10» с последующим 
бесплатным обновлением до версии «БАЗИС 11».

У «МДМ-Техно» на стенде был представлен ин-
струмент, показана вживую работа робота Fanuc, а 
менеджеры рассказывали о полном спектре обору-
дования для мебели и деревообработки, который по-
ставляет компания.

Выставку отлично дополняли демонстрационные 
стенды «МДМ-Комплект».

Также приехали основатели и представители 
компаний-поставщиков фурнитуры из Италии, Ав-
стрии и Польши — Damiano Latini, Giusti, Italiana 
Ferramenta, Furnital, Permo, Citterio Line, Vibo, 
Eureka, Cinetto, Grass,  Gamet и Laguna.

На территории фестиваля работали две площадки 
для выступлений, где можно было послушать владель-
цев итальянских компаний и задать им свои вопросы.

Эмануэле Поццоли, основатель компании 
Furnital, поделился тем, что надо стремиться делать 
роскошный продукт:

«Роскошь — это поиск, роскошь — это возмож-
ность, это смелость, это сила поиска нужных путей. 
Роскошь — это не богатство. Роскошь предполагает 
исключительность, уникальность. Роскошь — это не-
что особенное. Делать красивую, уникальную продук-
цию — это не дороже, чем делать обычную». 

Также он рассказал о своих наблюдениях, что пре-
миальный сегмент хоть и занимает примерно 20% 
рынка, но растет в 2 раза быстрее, и на нем можно 
расти и зарабатывать:

«В мире во всех странах делают мебель. И во всех 
странах есть 2 сегмента — премиум и массовая ме-
бель. Разница между ними становится год от года все 
больше, ощутимее. Также все большую долю занима-
ют крупные игроки. На сегодня 80 компаний делают 
практически 80% мебели в мире. Скорее всего, это, в 
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основном, производители массовой мебели. Начать 
работать с такими производителями очень трудно. 
Если же ты имеешь смелость к инновациям, к каче-
ству, к новым продуктам, то ты всегда найдешь, чем 
завоевать премиальный сегмент. Можно расти за 
счет сегмента «премиум».

Немецкая фабрика Nobilia производит от 3 до 
3500 тысяч кухонь в сутки.

Оборот у Икеа в 38 млрд евро, а заработок на ре-
сторанах — 1,2 млрд евро: на котлетах Икеа зараба-
тывает больше, чем вся мебельная промышленность 
Италии. Такова реальность. Но итальянская мебель 
на мировом рынке заметна, потому что у них есть 
смелость создавать качественный инновационный 
продукт. Made in Italy — это качество, мировой охват 
и дизайн. Так что быть маленьким — это вовсе не не-
достаток. В Италии очень много маленьких мебель-
ных предприятий. Так район Брианца (расположен на 
севере Италии, недалеко от Милана и озера Комо в 
северо-западной части Ломбардии — ред.) занимает 
площадь 700 кв. км, на этой территории расположены 
более 3-х тысяч мебельных предприятий».

Дамиано Латини и Эммануэле Поццоли, оба гово-
рили о необходимости поддержки и расширения воз-
можностей будущих молодых дизайнеров.

«В Италии более 30 тысяч предприятий, занимаю-
щихся дизайном и связанных с дизайном. Дизайн по-
могает расти. Мы в Италии инвестируем в подготовку 

специалистов в области дизайна. Молодые кадры — 
это плоть и кровь дизайна», — отметил Эммануэле 
Поццоли. 

Программа выступлений была настолько обшир-
ной и интересной, что трудно было решить, куда пой-
ти, а что пропустить, да и на выставке к 12 часам ста-
ло активно и очень оживленно.

В течение дня прошли награждения мебель-
ных компаний: БРАТЬЯ БЕРСЕНЕВЫ, ZEBRANO и 
TECNOFORM в номинации «За лучшую мебель» и про-
изводителей фурнитуры: CITTERIO LINE, CINETTO и 
EUREKA  в номинации «За лучшую фурнитуру». По-
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бедителям под аплодисменты Владимир Веселов-
ский вручил призы и подарки.

Поработав на выставке и немного устав от потока 
людей, я с удовольствием в большом зале послушала 
выступление ансамбля скрипки Алексея Шевелева из 
Ростова-на-Дону. 

На втором этаже в тихом закутке проводили чаепи-
тия по всем правилам чайной церемонии. Классно: и 
расслабилась, и чаек попробовала разный.

В расположившейся на первом этаже юрте можно 
было узнать все о самом большом в России этногра-
фическом парке-музее «Этномир» в Калужской об-
ласти и даже заказать туда тур.

Периодически через все зоны Фестиваля под му-
зыку с колонкой двигались хорошо сложенные де-
вушка с молодым человеком в банных шапках с поло-
тенцем на торсе и веником. На контрасте с деловой 
средой это отлично цепляло —так приглашали к себе 
спонсоры мероприятия сеть комплексов элитного от-
дыха в Москве «Усадьба банная».

В фуршетной зоне весь день было оживленно — 
здесь завтракали, обедали и ужинали, пили вино и 
много общались. 

В зоне выступлений в колонном зале Наталья 
Баршева, руководитель и основатель рекламно-
го агентства для мебельщиков «Рекана», расска-

зала, как сделать мебельный WOW-салон для клиен-
та, ведь компании-продавцу важно, чтобы покупатель 
испытывал восторг и желание купить еще раз товар, 
даже если он этого не планировал.  

«Для подачи нового продукта, новой коллекции в 
салоне или нового салона нужно обязательно разра-
ботать новый формат подачи. Так, Икеа в Москве от-
крыла мини-версию в центре для тех, кто не готов, не 
успевает или не хочет добраться до отдаленно рас-
положенного шоу-рума. В центре они расположили 
огромную коробку, чтобы добиться так называемого 
WOW-эффекта. На ней написано об открытии 27 чис-
ла, внутри расположена экспозиция, которую можно 
увидеть в отверстия, покрутить калейдоскоп и т. д. 
Это для вас крутая находка. Вы, к примеру, проводи-
те какую-то акцию, презентацию, вы тестируете но-
вый продукт — поставьте в ТРЦ на совсем небольшой 
площади что-то запоминающееся. Кто занимается 
производством мягкой мебели, должны были быть 
здесь: оформить зону отдыха. Это работает, это соз-
дает так называемый WOW-эффект. Это возможность 
получить еще один яркий запоминающийся контакт с 
аудиторией. 

Каждый апрель здесь, в КЦ ЗИЛ, проходит конфе-
ренция дизайнеров. Для компании «Умные диваны» 
мы сделали в фойе своеобразный Pop-up. Бюджет — 
200 тысяч рублей. Окупилось у них это меньше, чем 
за месяц. Эффективность — 7 проектов в течение ме-
сяца после мероприятия и база сотен контактов дей-
ствующих дизайнеров» — поделилась с аудиторией 
Наталья.

Изюминкой фестиваля, наверно, самым ожидае-
мым для многих событием был приезд Кости Цзю — 
советского, российского и австралийского боксёра, 
трёхкратного чемпиона СССР, двукратного чемпиона 
Европы и чемпиона мира среди любителей, абсо-
лютного чемпиона мира среди профессионалов. Он 
много времени провел в детской зоне: вручал призы  
и подарки самым активным детям; вместе с Владими-
ром Веселовским провел вручение главного приза за 
лучшую поделку на тему «Мой папа делает мебель» — 
поездку в Париж с посещением Диснейленда всей 
семьей, который заслуженно получил Семен Балабо-
лин; фотографировался много и со всеми желающи-
ми, за что Константину большой респект и огромное 
спасибо.

Дети — это счастье, это свет и огромная радость, 
наверно, поэтому детская зона была такой активной, 
такой интересной, творческой и насыщенной играми, 
мероприятиями, музыкой. Здесь весь день работа-
ли аниматоры, проходили конкурсы и вручения при-
зов, дети играли в настольные игры, был организован 
просмотр мультфильмов. А этажом выше проходили 
тренинги для мам по особенностям речевого разви-
тия детей и закаливанию как способу оздоровления.
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А на двух площадках 1 и 2 этажей почти до вечера 
шли выступления владельцев крупных компаний, биз-
нес-тренеров, интересных людей. 

Известный российский, московский дизайнер 
Вячеслав Маслов вот уже пятнадцать лет работает 
с самыми сложными материалами — мехом и кожей 

экзотических животных. Приобретя славу как мастер 
индпошива (кожаные платья и комбинезоны Maslov), 
Вячеслав решил не останавливаться на достигну-
том и начал работать над линией аксессуаров (сум-
ки) из экзотических материалов. Маслов работает с 
самыми высококачественными материалами, а все 
изделия изготавливаются целиком вручную в его ма-
стерской на Арбате. В рамках «МДМ-Fest» весь день 
был открыт для участников шоу-рум одежды и аксес-
суаров от Славы Маслова, а также на большой сцене 
прошел модный показ.

В холле были выставлены одни из лучших работ 
известного художника Игоря Севера, относящиеся к 
направлению структурного абстракционизма.

А после обеда народ стал активно выходить на ули-
цу и потихоньку подтягиваться к уличной сцене, где 
звучали поздравления от компаний в адрес «МДМ-
Комплект», играла музыка и ждал фуршет. Вечером это 
место стало танцплощадкой с довольными улыбающи-
мися лицами людей, готовых расслабиться и отдохнуть.

Насыщенность и эмоциональный фон меропри-
ятия просто зашкаливали. А какое удовольствие 
видеть партнеров, клиентов и просто знакомых ме-
бельщиков из разных городов, да еще с детьми ма-
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ленькими и взрослыми, с внуками и внучками, всей 
семьей — счастливых, веселых.

При этом зона деловых контактов была до вечера 
очень оживленной, и многим эта выставка принесла 
высокие результаты. 

Уже не первый год отдельные компании пробуют 
формат совместных выставок-семинаров несколь-
ких неконкурентных друг другу компаний, допол-
ненный выступлением бизнес-тренера или друго-

го специального гостя. Это все больше становится 
интересным. Но мероприятия подобного уровня 
организации с такой насыщенной интересной про-
граммой, с такими именитыми участниками и с та-
ким количеством посетителей (немногим менее 
5000 человек) никогда не было, и трудно сказать, кто 
еще когда-нибудь сможет повторить этот подвиг. Те, 
кто знаком хоть немного с проведением различного 
рода мероприятий, понимают, какой тяжелый груз 
работы и ответственности лег на всю команду. Мо-
лодцы! Вы сделали это!

География посетивших мероприятие была на-
столько широкой, что многие удивлялись: Москва и 
МО, Санкт-Петербург, Екатеринбург, Новосибирск, 
Челябинск, Краснодар, Ростов-на-дону, Ижевск, Ка-
луга и множество других городов, а также гости из 
Италии и Германии. 

Учитывая, что интерес сегодня к подобного рода 
мероприятиям достаточно высок, представители ос-
новных конкурентных компаний, несмотря на выходной 
день, тоже как-то просочились на площадку и с интере-
сом принимали участие в различных мероприятиях.

Уже после мероприятия участники поделились с 
нами своими впечатлениями.

Директор компании «НАЙДИ» (г. Ижевск) Дми-
трий Козловский: 
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Впечатления у нас самые позитивные. От огром-
ного количества мероприятий, которые проходили 
одновременно, разбегались глаза и присутствовало 
непреодолимое желание оказаться одновременно 
сразу на нескольких площадках.

В принципе, нам это почти удалось: посетили все 
запланированные мероприятия.

Наибольший интерес у нас вызвали выступления 
известных зарубежных и отечественных специали-
стов в мебельном бизнесе и новые образцы товаров, 
представленные на выставке «Всё для мебели».

Но главное — огромная позитивная волна от воз-
можности живого общения с друзьями и коллегами, 
множество новых встреч и деловых знакомств, осо-
бенно в тот момент, когда наше производство выво-
дит на рынок новую линейку товаров.

Именно такое неформальное общение обогаща-
ет знаниями, дает толчок к новым идеям, расширяет 
круг потенциальных покупателей для производите-
лей комплектующих. Благодарим команду организа-
торов за эффективную и насыщенную программу.

Генеральный директор компании «ПолиСОФТ 
Консалтинг» Андрей Пронько:

Компания «ПолиСОФТ Консалтинг» сотрудничает 
с компанией «МДМ-Комплект» по созданию библио-
теки крепежа и комплектующих на основе Каталога 
компании для работы в программном пакете «bCAD 
Мебель» с 2007 г. По сути, эта была первая библио-
тека — родоначальник того огромного набора библи-
отек различных поставщиков, имеющегося в «bCAD 
Мебель» на текущий момент. И идея создания по-
добной библиотеки в то время принадлежала именно 
специалистам «МДМ-Комплект». С тех пор наши ком-
пании связывает длительное плодотворное взаимо-
выгодное сотрудничество и крепкая дружба. 

Поэтому мы, конечно, очень обрадовались при-
глашению коллег принять участие в «ВЫСТАВКЕ ВОЗ-
МОЖНОСТЕЙ», проходившей в рамках «МДМ-Fest 
2019». В свое время мы десять лет назад также по 

приглашению коллег участвовали в предыдущем по-
добном мероприятии, так что, получая приглашение 
на «МДМ-Fest 2019» в этот раз, как нам казалось, хо-
рошо представляли формат и предполагаемые ре-
зультаты мероприятия. Однако, действительность 
превзошла все самые смелые ожидания.

В этот раз в рамках Фестиваля появилась новая 
форма участия — «ВЫСТАВКА ВОЗМОЖНОСТЕЙ». 
Однако мы никак не могли рассчитывать на то, что 
эта выставка полностью поглотит нас на весь пери-
од проведения Фестиваля. С самого начала выстав-
ки и до позднего вечера мы общались на стенде с 
действующими и потенциальным пользователями 
нашего программного обеспечения, с большим коли-
чеством партнеров, также приглашенных на данное 
мероприятие. Отдельно следует отметить крайне 
полезное общение с сотрудниками самой компании 
«МДМ-Комплект». В отличие от повседневной рабо-
ты, на «ВЫСТАВКЕ ВОЗМОЖНОСТЕЙ», удалось одно-
временно пообщаться с различными сотрудниками, 
принимающим непосредственное участие как в соз-
дании, так и в использовании библиотеки «МДМ-
Комплект» для работы в «bCAD Мебель». За короткое 
время мы дополнительно получили ту информацию и 
те замечания по работе над библиотекой, которые в 
обычное время остаются не на виду. Это было крайне 
полезным. Что же касается общения с потенциаль-
ными пользователями нашего программного обе-
спечения, то уже сейчас можно с уверенностью ут-
верждать, что результаты как на текущий момент, так 
и потенциально существенно выше, чем от большин-
ства полноценных выставок.

Единственное, что немного расстраивает, так это 
то, что, к сожалению, мы не смогли посетить ни од-
ного другого мероприятия «МДМ-Fest 2019»  из-за 
плотнейшей занятости в рамках «ВЫСТАВКИ ВОЗ-
МОЖНОСТЕЙ». Однако по рассказам друзей и пар-
тнеров, а также по опубликованным фото и видео-
материалам мы понимаем, что в рамках  «МДМ-Fest 
2019» было еще много интересного. Но когда идет та-
кая плодотворная работа, появляется сумасшедший 
азарт и прерваться просто невозможно.
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Мы очень благодарны нашим коллегам из компа-
нии «МДМ-Комплект» за приглашение к участию в 
«ВЫСТАВКЕ ВОЗМОЖНОСТЕЙ», и в том случае, если 
они сочтут возможным пригласить нашу компанию в 
следующий раз, с большим удовольствием примем 
участие в подобном мероприятии.

Дамиано Латини (Damiano Latini), основатель 
компании Damiano Latini, Италия:

Мы знаем, что мало какие предприятия в мире ор-
ганизуют подобное, когда вместе мы—поставщики, 

а Вы —клиенты. Большое спасибо и аплодисменты 
«МДМ-Комплект»!

Наталья Баршева, основатель и руководитель 
маркетингового агентства для мебельных и про-
изводственных компаний REKANA (rekana.ru)

«МДМ-Комплект» в который раз подтвердил свою 
лидерскую позицию тем, что первым из компаний-
поставщиков фурнитуры реализовал такой формат — 
не только выставочный и обучающий, но и досуговый. 
К слову, это сейчас один из главных маркетинговых 
трендов — когда в серьезные, полезные форматы 
встраивается еще и развлекательный элемент.

Идея отличная — и сам Фестиваль, и то, что это 
проходило летом, и что на такой модной московской 
площадке. Плюс, конечно же, совмещение с очень 
популярным сейчас форматом домашней выставки. 
Причем с экспозициями не только «МДМ-Комплект», 
но и партнеров компании, которые, представляя свои 
услуги, формировали целостное предложение для 
мебельщиков, что очень полезно. Действительно, 
сейчас домашние выставки активно набирают обо-
роты — «Аскона» в Доброграде, «Мария», «Любимый 
Дом» и другие.  Это очень модный тренд — когда вы-
ставка «переезжает» в место «обитания» и концен-
трации возможностей сильного бренда. 

На выставке «МДМ-Комплект» было много новинок. 
Самое интересное, что обычно их показывают в ноя-
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бре, а тут у мебельщиков была возможность раньше, 
еще до начала сезона все посмотреть. Что на самом 
деле очень логично — на выставке «Мебель» в Москве 
они уже смогут продемонстрировать мебель, осна-
щенную по последним трендам. Не зря ведь раньше у 
мебельщиков были две главные выставки года — силь-
ная фурнитурная весной и мебельная осенью. Все за-
кономерно: весной мебельщики изучали новинки фур-
нитуры, чтобы осенью показать их в своей мебели. 

Несмотря на лето, гостей на Фестивале собра-
лось очень много. Выставка была живой и активной, 
большой популярностью пользовались досуговые 
мероприятия, особенно детские (Фестиваль был 
предназначен для отдыха всей семьей, за что компа-
нии огромный плюс!). Большой интерес к обучающей 

программе, в рамках которой, к слову, я выступала 
с очень востребованной темой — о правильной ор-
ганизации собственного магазина мебели (в связи 
с изменениями в розничных форматах как таковых и 
переменах в требованиях покупателей).

Думаю, что компания учтет все пожелания гостей, 
чтобы в следующий раз (уверена — этот формат для 
компании станет традиционным) провести нечто со-
всем грандиозное — настоящий пир для бизнеса и 
души, который удивит и порадует мебельный рынок. 
«МДМ-Комплект», браво за идею и смелость в ее ре-
ализации»!

Со своей стороны хочу сказать огромное спаси-
бо за возможность нашего участия, за колоссальный 
труд и бешеную энергию команды «МДМ-Комплект», 
за креативность и невероятное желание, чтобы все 
получилось. Ребята, это было круто!

Отдельное спасибо всем спонсорам мероприя-
тия, генеральному спонсору «МДМ-Fest» Samsung 
SDS Russia — без вас мероприятие не было бы таким 
ярким и насыщенным.

Спасибо Владимиру Вячеславовичу Веселовско-
му, «ВВВ», за такой мощный заряд энергии. Вы дей-
ствительно доказали, что ВСЕ ВСЕГДА ВОЗМОЖНО!

Светлана Ширяева





http://www.tmf.tomsk.ru


http://www.kedrcompany.ru
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Последние модные тенденции показывают возрастающую популярность открытых кухонных про-
странств и островов, что делает столешницы центральным местом в помещении и его дизайне. При 
выборе габаритов столешницы учитывается также и функциональная организация пространства. 
Для большой семьи удлиненная столешница станет идеальным вариантом по вместительности и 
органичности бытового устройства. 

ЭСТЕТИЧНО. ПРАКТИЧНО. УДОБНО

Делая основной акцент 
на эргономичность и ме-
бельные тенденции, мы од-
ними из первых разработа-
ли изделия с оптимальными 
характеристиками и разме-
рами: 3600*600*40(38) мм 
и 4100*600*40(38) мм. Та-
ким образом, удлиненные 
столешницы 3,6 метра и 4,1 
метра стали центральным 
местом на современной 
кухне, выполняя сразу прак-
тическую и эстетическую 
функции. 

Теперь вместе с удлиненной столешницей вы мо-
жете приобрести фартук длиной 4,1 м. 

Данный вид изделий производится на базе ДСП 
толщиной 10 мм и покрывается пластиком. 

Фабрика столешниц «Кедр» предлагает более 60 
вариантов декоров, которые прекрасно впишутся в 
любой интерьер.

Столешницы Фабрики «Кедр» — изделия, сочета-
ющие в себе презентабельность внешнего вида, раз-
умность ценовой политики и способность с легкостью 
переносить высокие нагрузки. 

Движение в ногу со временем, высокий уровень 
качества, натуральные фактуры и эксклюзивные кол-
лекции позволяют нашим партнерам использовать 
новые возможности для бизнеса и оставляют их кон-
курентов далеко позади. 

Длинную столешницу «КЕДР» размером 4100 мм 
можно использовать на кухне в качестве рабочей по-
верхности, барной стойки или обеденного стола. Она 
идеально подойдет в качестве встраиваемого во всю 
длину окна подоконника, станет оригинальным реше-
нием для бара, витрины или прилавка, поможет в об-
устройстве жилых и коммерческих помещений. Таким 
образом, мы гарантируем еще больше пространства 
и удобства. 

Не ограничивайте себя! Расширяйтесь вместе с 
нами!

Фабрика столешниц Кедр предлагает не только 
конкретный товар. Специально для покупателей раз-
работана технология 3D-визуализатор. Она поможет 
подобрать идеальное сочетание столешниц, фартука, 
барной стойки и увидеть, как будет смотреться декор 
в интерьере. Вы почувствуете себя профессиональ-
ным дизайнером. Пользуясь 3D-визуализатором, вы 
сэкономите время и силы при выборе товара. 

Конструктор позволяет сравнить различные типы 
поверхностей столешниц: глянцевые отражают боль-
ше бликов и света, матовые — меньше. Виртуальная 
кухня использует три типа столешниц (угол, остров и 
бар), каждая из них может быть изображена в своем 
отдельном декоре, это отлично демонстрирует раз-
ницу между ними или, наоборот, их сходство и соче-
таемость. Вы можете составить для себя проект кухни 
и сохранить его на компьютере, чтобы не потерять.  

Воспользоваться 3D-визуализатором можно на 

сайте Фабрики столешниц «Кедр» (kedrcompany.ru). 
Все просто, удобно и понятно.

Выбирая кухню или комплектующие, необходи-
мо, прежде всего, обдуманно подойти к материалам. 
Красота красотой, а долговечность, функциональ-
ность, безопасность и экологичность — самые важ-
ные показатели для столешниц. Это то, что всегда за-
действовано в работе, и то, что должно благоприятно 
влиять на среду в доме. Но и, конечно, цена. Фабрика 
столешниц «Кедр», работая давно на мебельном рын-
ке, нашла точное сочетание всех необходимых требо-
ваний и воплощает их в реальность. А современные 
технологии в производстве, экологическая безопас-
ность, еще и с учетом последних тенденций, делают 
продукцию высококачественной, а значит —востре-
бованной.

www.kedrcompany.ru



http://www.fasad.novosibirsk.ru
http://www.albico.ru
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http://www.bazissoft.ru


http://www.elsifr.ru
http://www.pkm-techno.ru
http://grandexpoural.com
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Весной этого года компания выступила участником 
и соорганизатором серии двухдневных масштабных 
семинаров для мебельщиков в Казани, Екатеринбур-
ге, Новосибирске, продемонстрировав мебельщикам 
оборудование в работе. 

10-14 июня Liga провела в Пензе, самом мебель-
ном регионе РФ, международный практикум по 
3D-прессованию и HighGloss-технологиям в области 
изготовления фасадов с применением ПВХ-пленок.

За 5 дней мероприятие посетили 140 специали-
стов из 73 компаний-производителей мебели со всей 

России. На практикум приехали мебельщики из Пен-
зы и Пензенской области, Тамбова, Екатеринбурга, 
Набережных Челнов, Чебоксар, Казани, Волжска, 
Ижевска, Перми, Сыктывкара, Томска, Твери, Нижне-
го Новгорода, Пятигорска, Ульяновска, Самары, Уфы, 
Рязани, Саратова и Москвы.

Впервые на одной площадке был представлен 
полный комплекс оборудования для производства 
фасадов: высокоскоростной обрабатывающий центр 
для нестинга, шлифовальные станки для обработки 
фасадов по пласти и кромке, камера для нанесения 

Компания Liga является поставщиком на российский рынок деревообрабатывающего оборудова-
ния и оборудования для производства мебели. Liga — официальный представитель на территории 
России завода KDT Woodworking Machinery, мирового лидера в разработке, производстве и постав-
ках технологически передовых решений для мебельной отрасли.

ИТОГИ МЕЖДУНАРОДНОГО 
ПРАКТИКУМА ДЛЯ 
МЕБЕЛЬЩИКОВ В ПЕНЗЕ!
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клея, двухстоловый вакуумный пресс с избыточным 
давлением и др.

Посетителей консультировали ведущие специали-
сты по пяти направлениям в области изготовления 
фасадов с пленками ПВХ.

«Наше оборудование экспортируется и пользуется 
популярностью во многих странах мира, но на таком 
мероприятии я присутствую впервые», — поделился 
директор завода TZM господин Лянг. Он отметил, 
что российские мебельщики проявили к прессу боль-
шой интерес: «У каждого клиента есть свои требова-
ния, поэтому необходимо предлагать ему индивиду-
альные решения. Оборудование TZM имеет широкие 
возможности по настройке параметров прессования. 
Благодаря этому, мы сумели продемонстрировать на 
практикуме работу пресса с различными пленками и 
фасадами любой сложности».

Представленный на практикуме пресс уже нашел 
своего покупателя. Его приобрела компания «МДВ» 
из Пензы. Директор завода лично поздравил руково-
дителя компании Сергея Ротачева с приобретением 
вакуумного пресса!

Господин Лянг оценил работу инженеров компа-
нии Лига, подчеркнув высокий уровень подготовки 
специалистов и их быструю обучаемость. В целом, 
сотрудничеством с компанией директор завода очень 
доволен. «Мы предоставляем Лиге лучшее оборудо-
вание, а она обеспечивает ему лучшее продвижение 
и сервис», — подытожил он.

Для запрессовки фасадов был использован клей 
от известного производителя клеев дисперсии для 
вакуумных прессов компании Henkel. Посетители 
практикума получили личную консультацию ведущего 
специалиста компании.

На практикуме присутствовали специалисты заво-
да по производству пленок ПВХ TJPLASTICS.

Официальный представитель завода в России 
Сергей Мальцев поделился своими впечатлениями о 

мероприятии: «В последние два дня активность про-
сто зашкаливает. Формат очень интересный: посети-
тели могут отследить движение МДФ с самого начала 
(распил, фрезеровка) до момента получения готово-
го фасада. И самое главное, посмотреть наши пленки 
на своих фасадах! Практикум результативен и инте-
ресен и нам, и будущим покупателям».

Производители мебели высоко оценили результа-
ты работы вакуумного пресса и качество запрессовки 
фасадов!

Хотим отметить, что в процессе прессования не 
использовались фены для доработки фасадов!

Наибольшее внимание клиентов привлекли фаса-
ды с интегрированной ручкой, а также высокоглянце-
вые фасады белого цвета.

Совместными усилиями технологи и инженеры 
присутствовавших на практикуме компаний проде-
монстрировали получение качественного высокого 
глянца (HighGloss) на мебельных фасадах!

Несмотря на то, что «гвоздем» программы стал 
вакуумный пресс TZM, мебельщики обратили отдель-
ное внимание на автоматический кромкооблицовоч-
ный станок KDT KE-396JB и по достоинству оценили 
результаты его работы.

На мероприятии был представлен промышленный 
инструмент. В рамках практикума прошла презента-
ция новой серии дисковых пил KDT, разработанных 
вместе с ведущим немецким производителем.

Посетители также смогли ознакомиться с пилами 
производства завода Golden Eagle (Тайвань), который 
только начинает выход на российский рынок и соби-
рается составить конкуренцию крупнейшим европей-
ским брендам.

Довольные посетители оставили отзывы о меро-
приятии!

По материалам компании Liga
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«Мы были на практикуме 12 июня, но решили 
остаться еще и на общий день. Вчерашняя програм-
ма была насыщенной, нам понравилось. А сегодня 
установили еще и шлифовальные станки.

В целом мы остались очень довольны проведенным 
мероприятием. Здесь присутствовали и технологи, 
и инженеры, и сервисная служба, и по инструментам 
специалисты — то есть все в комплексе. Можно было 
по всем интересующим вопросам получить ответы, что 
нам очень понравилось. Мы рады, что компания Лига 
проводит такие мероприятия, остальным компаниям 
следует брать с нее пример и тоже проводить выездные 
семинары, чтобы лучше продвигать свою продукцию.

Мы познакомились с Лигой, когда встал вопрос об 
обновлении кромкооблицовочного станка. Мы вни-
мательно изучили предложения различных компаний 
и, получив много положительных отзывов об обору-
довании KDT, остановились на компании Лига. От-
дельно хотим отметить работу менеджера компании 
Евгения Скурихина. Благодаря его терпению и си-
лам, итогом наших переговоров стало приобретение 
четырех позиций оборудования KDT», — поделился 
директор компании АЛГРАФ Александр Ануфри-
ев (Сыктывкар).

Директор компании «Дядя Федор» Федор 
Гладкий (Пятигорск):

«Общее впечатление отличное. Мне формат таких 
мероприятий очень нравится. На выставку ты при-
езжаешь и всегда видишь просто станок. Компании 
демонстрируют только свои материалы, кромки и 
пленки. А здесь можно привезти все свое. Для нас 
выделено индивидуальное время для тестирования 
наших материалов и фасадов.

Мы уже приобрели шлифовальное оборудование 
MSS у компании Лига, и это позволило нам в три раза 
увеличить объемы на данном участке. Теперь нам ин-
тересен вакуумный пресс TZM, именно ради него мы 
и приехали».

По материалам ligamachinery.com
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ТРЕНДЫ

Главная тема сезона 2019/2020, по версии экс-
пертов выставки Heimtextil, – Toward Utopia («В поис-
ках утопии»). Каждый движется по индивидуальному 
маршруту, желая создать собственный мир, в кото-
ром хочется жить, любить, творить. Кто-то меняет 
реальность на виртуальный мир, а кто-то, напротив, 
исчезает с «радаров», бежит из социальных сетей, 
чтобы вспомнить про то, как быть настоящим. Кто-
то тоскует по роскоши и гламуру, а кто-то спасается 
в минималистичных пространствах, напоминающих 
кельи отшельников. Пять возможных сценариев жиз-
ни — пять трендов внутри Toward Utopia. И это Pursue 
Play/Живи, играя, Seek Sanсtuary/Моя крепость, Go 
off-greed/Погружение в себя, Escape Reality/Отказ 
от реальности, Embrace Indulgence/Невинные сла-
бости.

Тренд PURSUE PLAY/ЖИВИ, ИГРАЯ. Геоме-
трические дизайны, дерзкие колористические экс-
перименты, сюрреалистичные текстуры, эпатаж-
ные формы — компоненты одноименного тренда. 
Fashion-версии текстиля играют главную роль. Бро-
ские, эпатирующие цвета вдохновляют на перемены. 
Черный, лиловый, зеленый, желтый и огненно-крас-
ный — часть экспериментальной палитры для смелых 
изобретателей личного пространства.

Тренд SEEK SANCTUARY/МОЯ КРЕПОСТЬ. 
Бессмысленное потребление опустошает, но это не 
значит, что нужно вовсе отказываться от вещей. Ин-
терьерные концепции обязаны быть лаконичными и 
простыми, а предметы интерьера – функциональны-
ми и при этом эстетически совершенными. Мягкие, 
округлые формы мебели, приятные на ощупь ткани, 
спокойные цвета определяют интерьеры для восста-
новления. Сдержанная палитра может быть усилена 
фактурными деталями. Интерьерные ковры гармо-
нично дополнят жилые пространства, которые стано-
вятся местом силы для городских путников. Комфорт 
наряду с аскетизмом и занимательный, нескучный 
уют — вещи совместные.

Тренд GO OFF-GRID/ПОГРУЖЕНИЕ В СЕБЯ. 
Внутри этого тренда — интерес к природе наряду с 
пристальным вниманием к новым технологиям. Ох-
ровые, зеленые и графитовые оттенки имитируют 
ландшафтную гамму, успокаивающую и бодрящую 
одновременно. Востребованы износостойкие, эко-
логичные ткани, которые будут служить не один год. 
Используются инновационные материалы со специ-
альными пропитками, искусственная кожа с револю-
ционными свойствами. Биоразлагаемый текстиль, 
ткани из переработанных материалов представляют 

ТРЕНДЫ 2019/2020.
ТЕКСТИЛЬ КАК ПРЕДЧУВСТВИЕ

Семинар для дизайнеров, архитекторов, декораторов и производителей мебели в «Экспострое» на 
Нахимовском был организован компанией «Аметист» совместно с коммуникационным агентством 
«Архдиалог». «Текстиль как предчувствие» — тема выступления Екатерины Агафоновой, руководи-
теля группы рекламы и PR компании «Аметист». На примере разнообразных коллекций интерьерной 
линейки Esperta by Ametist были разобраны ключевые тренды сезонов 2019/2020. Как придумывать 
собственные истории на тему индивидуального интерьера? Зачем жить, играя? Какие ткани выби-
рать, чтобы превратить любое жилое пространство в место силы? Что нужно знать об инновацион-
ных материалах и их возможностях? Это лишь малая часть вопросов, которая была затронута на 
семинаре. 
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передовые компании, которые хотят не просто сле-
довать эко-тренду, а внести свой вклад в спасение 
планеты. Жить в гармонии с природой и самим со-
бой — главное кредо человека разумного. Не нужно 
бороться с природой, лучше жить с ней в гармонии.

Тренд ESCAPE REALITY/ОТКАЗ ОТ РЕАЛЬНО-
СТИ. Границы между воображаемым и реальным сти-
раются, технологии становятся осязаемыми. Не вы-
ходя из дома, с помощью приложений дополненной 
или виртуальной реальности, можно посетить музеи, 
побывать на знаковых мероприятиях, отправиться 
путешествовать в любую точку земного шара. Искус-
ственные цвета в духе дополненной реальности опре-
деляют digital-тренд. Основные оттенки — розовый и 
перламутр. Доминируют мерцающие поверхности, 
голографические рисунки, впечатляющий блеск. 

Тренд EMBRACE INDULGENCE/НЕВИННЫЕ СЛА-
БОСТИ. В рамках этого тренда – стремление переос-
мыслить прошлое. Ар-деко не сдает своих позиций, 
олицетворяя безмятежность, страсть к роскоши и за-
бытой чувственности. Этнические и природные моти-
вы уступают место восточной тематике. В одном про-
странстве уживаются необработанное дерево и бархат, 
стекло, камень и металл, винные и охровые оттенки — 
божественная часть ностальгических воспоминаний в 
подчеркнуто современных интерьерах. Скромное оба-
яние буржуазии кроется в любви к непритязательному 
богатству и завораживающей красоте.  

Юлия Громовая, дизайнер интерьеров, ком-
ментирует: «Мероприятие произвело приятное впе-
чатление. Очень понравилась подборка тканей, ко-
торые привезли на семинар, мой придирчивый глаз 
сразу оценил вкус и понимание того, кто эту подбор-
ку комплектовал! Понравилось, что разобрали кол-
лекции по трендам, безусловно, это очень полезная 
информация, и даже если на семинаре присутству-
ют в основном дизайнеры, которые стараются всег-
да быть в курсе последних тенденций, напомнить о 
них никогда не будет лишним, на мой взгляд! Всегда 
интересно, как реализуются дизайнерские проекты 
благодаря текстилю. В следующий раз надеюсь уви-
деть как можно больше таких реализаций!».

Лана Деркач, дизайнер по текстилю: «Я впервые 
была на мероприятии, организованном компанией 
«Аметист». Мне понравился формат: мировые тренды 
в области дизайна и колористики были раскрыты на 
примере реальных коллекций текстиля. Такая образ-
но-ассоциативная форма позволяет по-новому взгля-
нуть на новинки, которые являются продуктом своего 
времени. Мне оказалась близка тема «умной мебели», 
о которой говорила Екатерина. Я не ожидала, что ком-
плектация мягкой и корпусной мебели различными 
гаджетами и девайсами – это уже не про будущее, а 
про настоящее. Заинтересовали мультимедийные си-
стемы и зарядные устройства для диванов».

Екатерина Агафоонова
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Этим летом кафедра мебельного дизайна Стро-
гановской академии выпустила в мир дизайнеров 
нового поколения: впервые за историю кафедры ее 
дипломники прошли двухгодичную стажировку на 
производствах и в дизайн-студиях, а в качестве ди-
пломной темы выбрали реальную задачу от конкрет-
ного производителя.

«#COLLABORATION_FD_PROJECT — это попытка 
познакомить дизайнера с производителем еще «до 
рождения дизайнера», сделать так, чтобы во время 
обучения производитель сам заложил в будущего ди-
зайнера и потребовал от него все необходимые уме-
ния и навыки», — поясняет доцент кафедры Елена 
Чебурашкина.

ДАРЬЯ ТОЛМАШОВА, SQUAMA
Результат — 15 коллекций, которые уже сейчас 
можно купить или заказать у ведущих российских 
брендов. Так, целых два проекта были подготов-
лены в сотрудничестве с компанией Fineobjects. 
Керамистка Дарья Толмашова представила ма-
гистерскую работу о потенциале керамики в ме-
бельном дизайне и доказала, что этот трендовый 
материал годится не только для ваз и чашек. В ее 
серию Squama вошли столы, стеллажи и кашпо, 
основания которых покрыты оболочкой из модуль-
ных керамических чешуек, составляющих разноо-
бразные комбинации.

НОВАЯ ВОЛНА: 15 ДИПЛОМНЫХ 
ПРОЕКТОВ ВЫПУСКНИКОВ 
СТРОГАНОВСКОЙ АКАДЕМИИ

Работы выпускников кафедры мебельного дизайна Строгановской академии не просто абстрактные 
рендеры, но реальные предметы обстановки, спроектированные для производителей из России.
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ПОЛИНА БОДРУХИНА, MOON
Дизайнер Полина Бодрухина спроектировала 
для Fineobjects серию мебели для ванных комнат 
Moon, особенность которой — навесная полка с 
движущимся вдоль нее круглым зеркалом. Мо-
дульные фасады и рабочие поверхности изго-
товлены из тонкого композитного материала HPL 
Compact. Мебель для ванной Daisy по дизайну Ека-
терины Роженцовой (Madique) также сделана из 
необычного материала: она облицована листовым 
искусственным камнем.

ЕКАТЕРИНА ВАСИЛЬЕВА, LADDER
Модульность и многофункциональность присущи 
многим проектам выпускников Строгановки. От-
личным решением для комнаты подростка стала 
серия мебели Ladder, разработанная Екатериной 
Васильевой для Playply. 24 элемента, среди ко-
торых точеные детали из бука и перекладины из 
березовой фанеры, позволяют собрать бесчис-
ленное количество комбинаций и по-разному зо-
нировать комнату.
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ПОЛИНА МАЛЮТИНА, DOM
Мебель для детской по проекту Полины Малюти-
ной для DoodyWoodyDom позволяет организовать 
пространство детской спальни вокруг модульных 
экранов-изголовий в форме домиков. София Сы-
чева придумала систему модульных стеновых па-
нелей Password, которые позволяют внести раз-
нообразие в облик гостиничных номеров. Круги из 
ламинированного ДСП, производимые компанией 
«Орматек», могут служить изголовьем кровати, ба-
зой для светильников и экранами, которые защи-
щают стены.

АНГЕЛИНА ЦЮЛЮПА, EDGE
Многозадачность — основное ка-
чество и двух столов-гибридов, 
придуманных Ангелиной Цюлюпой 
и Марией Елисеевой (ВДЦ «Ор-
ленок»). Эти два совсем разных 
по облику и функционалу пред-
мета объединяет адаптивность и 
способность подстраиваться под 
нужды пользователя. Стол Edge 
для Surfaces and Objects может 
быть использован и как туалетный 
столик с небольшим зеркалом, и 
как полноценный рабочий стол.



51

№ 11 (283)_2019ÌÑМЕБЕЛЬ, ДИЗАЙН

ИЛЬЯ ЛАЗУКИН, LAKIN
Проект дизайнера Ильи Лазукина — парта и стул для средней и старшей школы — пример настоящего 
профессионализма и ответственного подхода к задаче. Предметы, сделанные по заказу компании Martela, 
должны были быть легкими, штабелируемыми, вандалоустойчивыми и недорогими. Лазукин учел все тре-
бования и придумал функциональный комплект мебели, который легко будет запустить в производство.

МАРИЯ ЕЛИСЕЕВА, BABYBIRD
Стол-верстак Babybird, сделанный по заказу ВДЦ 
«Орленок» трансформируется вслед за меняющи-
мися интересами ребенка. Он подходит для кон-
струирования, лепки, сборки техники, моделиро-
вания, столярных работ и шитья.
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ЛАНА СИМОНЯН, SIMONE
Интересно наблюдать за экспериментами со стилями, которые показывают, что молодые российские ди-
зайнеры отлично знают историю дизайна и умеют адаптировать к современным нуждам эстетику разных 
эпох. Так, Лана Симонян спроектировала серию мебели для гостиной в стиле mid-century (производитель — 
Kols Furniture), Анастасия Кемлер придумала коллекцию Trad в скандинавском духе для Unika Mñblñr, а Алек-
сандра Балябина изготовила для Playply детскую кроватку, напоминающую яркие и эксцентричные пред-
меты группы «Мемфис».

ДАРЬЯ ГРИГОРАШВИЛИ, GOBI
В коллекции корпусной мебели для LoftDesigne 
Дарья Григорашвили использовала роскошные 
поверхности в духе ар-деко по соседству с «лоф-
товой» полированной сталью. Дарья Червякова 
создала для Archpole трендовый, концептуальный 
предмет — кресло Throne, которое предназначено 
для того, чтобы делать в нем селфи. Оно оснащено 
кольцевой лампой для подсветки и спинкой-фо-
ном, которую можно заменить на любую фотогра-
фию или видео с помощью технологии chromakey.
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НИКОЛАЙ ГОЛИКОВ, РЕКОНСТРУКЦИЯ 
ШАХМАТНОГО СТОЛА ИЗ РАБОЧЕГО КЛУБА 
АЛЕКСАНДРА РОДЧЕНКО
Особенный проект этого года — реконструкция 
шахматного стола из рабочего клуба по проекту 
Александра Родченко, которая была выполнена 
Николаем Голиковым для Музея декоративно-при-
кладного и промышленного искусства при МГХПА 
им. С. Г. Строганова. Дизайнер использовал ори-
гинальные чертежи Родченко, предоставленные 
его внуком А. Н. Лаврентьевым, и воссоздал кре-
пления и детали, тщательно изучив технологии 
1920-х годов.

София Сычева, PasswordАлександра Балябина, Lollypops
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Производство мебели в любой рыночной нише — 
это высокотехнологичный процесс, который требует 
больших инвестиций в оборудование.

Можно сэкономить, приобретая станки и электро-
инструменты на вторичном рынке. Но при построении 
автоматизированного производства понадобится бо-
лее $1 млн инвестиций.

Что нужно для организации производства:
• помещение под цех;
• склад для хранения готовой продукции;
• офис, площадь которого зависит от амбиций 

предпринимателя и типа мебели.

Для собственной сбытовой сети потребуется ещё 
и торговое помещение, что увеличит затраты при-
мерно в три раза. Но в то же время сетевой салон, 
создаваемый производителем, даёт возможности 
для развития франчайзинга.

Ещё один канал сбыта — мебельные секции, шоу-
румы или павильоны в торговых центрах: на неболь-
шой площади есть возможность разместить выста-
вочные образцы мебели. Также можно продавать и в 
социальных сетях, и в обычных мебельных магазинах.

Срок окупаемости запуска производства мебели, 
по словам предпринимателей, зависит от основного 
направления компании и составляет от двух до деся-
ти лет. При правильном ведении бизнеса можно рас-
считывать на 40% прибыли в год.

КОММЕРЧЕСКИЙ ДИРЕКТОР BXL В САМАРЕ 
ЕВГЕНИЙ ГРИШИН
Направление: уличная мебель.
Начало работы: 2014 год.
Сумма вложений: 2 млн евро.

Идея создавать мебель появилась благодаря 
логистическим боксам. Их размеры, 80 на 120 сан-
тиметров, идеально подходили для создания мо-
дульной мебели, которую без труда можно собрать, 
разобрать и доставить в любую точку мира. Первые 
прототипы нам удалось создать в 2014 году, а че-
рез два года уличная мебель появилась в продаже в 
Швейцарии.

В данной статье автор попытался провести оценку 
вложений и результатов в мебельные производства 
различных масштабов, различных направлений, раз-
личного уровня бизнеса — от небольшой столярной 
мастерской до крупного автоматизированного произ-
водства. Интересно то, что можно изначально и почти 
на пустом месте сделать мебельный бизнес и зараба-
тывать, можно вложить немалые деньги и создать ме-
бельное производство, заработки от которого будут 
окупаться довольно долго. Идея классная, правда мне 
не хватило только цифр (почем?), а хотелось бы по-
подробнее понять, во что каждая компания инвести-
ровала на разных этапах (ведь производство  — это 
постоянные инвестиции), а также, думаю, стоило как-

то отделить сегодняшние стартапы от производств, 
созданных на заре перестройки или ранее.

И еще: почему-то не принято говорить о грамот-
ной оптимизации производственных процессов, о 
частичной переналадке или замене оборудования 
в период стагнации рынка и падения объемов про-
даж. Это часто трудно, болезненно, но необходимо.

Со своей стороны приглашаю мебельные компа-
нии рассказать о начале работы, запуске производ-
ства, вложениях, мучениях и победах (пишите на 
почту 2144333@mail.ru). Интересные обязательно и 
с удовольствием опубликуем. (от ред.)

СКОЛЬКО СТОИТ ЗАПУСТИТЬ 
МЕБЕЛЬНОЕ ПРОИЗВОДСТВО
В МОСКВЕ, ПЕТЕРБУРГЕ, САМАРЕ, 
КАЗАНИ И МИНСКЕ 
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В тот момент производство находилось в Китае, и 
мебель создавалась из древесно-полимерного ком-
позита. Наш продукт хорошо приняли на рынке, но, к 
сожалению, первые образцы под прямыми солнечны-
ми лучами быстро выгорали и плавились.

На тот период два контейнера продукции уже были 
закуплены, пришлось быстро менять материалы и от-
лаживать систему производства заново.

Производство переместилось в Россию — к концу 
2017 года запустили новый цех в Самаре. Мы стали 
показывать концепты мебели на специализирован-
ных выставках по всему миру. Много времени пона-
добилось на отладку всех процессов производства, 
подбор нужных материалов.

На запуск производства потратили около 2 млн. 
евро. Это с учётом всех проб и ошибок, когда запу-
скалось производство в Китае, а затем в России. И 
на этом этапе мы начинаем делать первые успешные 
шаги на рынке.

Производство (с учётом швейного цеха) разме-
щено на 800–900 м2. Металл и дерево для мебели мы 
берём отечественные, а фурнитуру и ткани везём из 
Европы.

Весь цикл производства — от распила, обработки, 
сушки досок, подготовки ткани, выкройки подушек до 
сборки мебели — занимает несколько дней. На ме-
бель по индивидуальному заказу уходит неделя.

Сборка самого большого комплекта мебели за-
нимает пять минут, при этом не нужны ни шурупы, ни 

гвозди, ни специальные инструменты. Достаточно 
надеть одну панель на другую.

Другое преимущество нашей мебели — простая 
логистика. В разобранном виде мебель помещается 
в бокс размером 120Х80 сантиметров.

Самая эффективная реклама — социальные сети и 
контекст. Большую часть заказов мы получаем имен-
но в онлайне. Выставки, торговые помещения в мага-
зинах с каждым годом теряют свою актуальность.

Большая часть заказов приходится на зиму и вес-
ну. Летом и осенью, как правило, затишье, в этот пе-
риод мы проявляем активность за счёт того, что сда-
ём мебель в аренду.

90% клиентов — люди, у которых есть терраса, 
загородный дом или большой балкон. И только 10% 
HoReCa: рестораны в стиле лофт, летние кафе, кейте-
ринговые агентства и отели. На различные мероприя-
тия, к примеру на День города, мы также даём мебель 
в аренду.
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Поиском клиентов занимается собственный отдел 
продаж и партнёры по дилерскому договору. Если 
человеку интересен продукт, он его с удовольствием 
продаёт.

Сейчас наша мебель наиболее популярна в Швей-
царии, Испании, Германии и Франции. На отечествен-
ном рынке больше всего заказов получаем от тёплых 
и центральных регионов — это Краснодарский край, 
Москва и Санкт-Петербург.

В 2020 году планируем захватить рынок Европы 
через сайт, дилеров и «сарафанное радио». Также 
планируем выйти на американский рынок.

Качество отечественной мебели, на мой взгляд, не 
уступает зарубежным фабрикам. Российские произ-
водители могут производить качественный продукт, 
если захотят.

Но есть три основные проблемы:

Первая связана с российской ментальностью: «И 
так сойдёт».

Вторая проблема — низкая покупательская спо-
собность. Зачастую для потребителя главное, чтобы 
было дёшево.

Третья проблема — покупателю не с чем сравни-
вать, и потому он из двух зол выбирает меньшее.

Многие производители мебели делают именно то, 
что просят покупатели, — дешёвую, а не комфортную 
и качественную мебель.

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР КОМПАНИИ 
«ЦВЕТ ДИВАНОВ» В МОСКВЕ НАТАЛИЯ ПЕКШЕВА
Направление: мягкая мебель.
Начало работы: 2004 год.
Сумма вложений: 20 млн рублей.

Компания организована 15 лет назад, первые де-
сять лет позиционировалась как мебельный дискаун-
тер. Пять лет назад фирма пережила кризис, вступила 
в партнёрский альянс с Rivalli, Via Feratta и полностью 
изменила стратегию.

Мы разработали уникальный продукт — диван на 
металлической платформе Next. А через год откры-
ли высокотехнологичное производство мощностью 
один диван в минуту.
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Открытие экспериментального цеха потребова-
ло около 20 млн рублей, но при активном развитии 
ежегодно возникает необходимость дополнительных 
инвестиций для локализации производственных про-
цессов, связанных с обработкой сырья, импорта ма-
териалов и комплектующих и автоматизации бизнес-
процессов.

Концепция бренда «Диван в каждый дом» подраз-
умевает доступность и универсальность нашего про-
дукта, поэтому производство заточено на быстрое и 
качественное изготовление диванов массового спро-
са в ограниченном количестве обивок и модификаций.

Стандартный гарантийный срок для мягкой и кор-
пусной мебели — 18 месяцев со дня покупки. Благо-
даря собственному производству мы увеличиваем 
гарантию на нашу разработку — металлическую плат-
форму Next — до пяти лет. А рекомендованный срок 
службы диванов — десять лет, что подтверждено мно-
гочисленными тестами.

Традиционно высокий сезон в мебельной отрас-
ли — это период с сентября по декабрь, первая по-
ловина года считается низким сезоном.

Территориально мы ограничены логистическим пле-
чом доставки в течение суток от нашего распредели-

тельного центра, поэтому пока развиваем розничную 
сеть в радиусе 500 км от Москвы и в Санкт-Петербурге.

Если производитель контролирует качество мате-
риалов и производственный процесс, то отечествен-
ная мебель по качеству не уступает импортной про-
дукции. В чём-то даже превосходит с точки зрения 
потребительских качеств.

В России 70% семей используют диваны для еже-
дневного сна, поэтому более распространены моде-
ли с различными механизмами трансформации и на 
более износоустойчивых металлокаркасах.
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Совет для покупателей: качественная мебель соз-
даётся из качественных материалов, поэтому значи-
тельно заниженная цена — признак того, что произво-
дитель экономит на качестве текстиля, наполнителях 
и других комплектующих.

Хороший способ оценить качество дивана на 
глаз — посмотреть на обработку швов на стыках и ря-
дом с фурнитурой. Торчащие нитки, неровные строч-
ки, криво обрезанный рисунок, остатки разметки 
мелом — всё это сигналы того, что на производстве 
слабый контроль качества, а значит, в любой части 
конструкции могут возникнуть проблемы.

Чем аккуратнее выполнены элементы декора, тем 
выше вероятность того, что и внутри диван выпол-
нен качественно. А при покупке дивана с механизмом 
трансформации нужно несколько раз протестировать 
механизм — он должен легко и удобно раскладываться.

Дополнительная гарантия мебели — известный 
бренд, который занимает лучшие места в торговых 
центрах, даёт рекламу, имеет собственную службу 
сервиса, так как выпускать некачественную продук-
цию в больших объёмах абсолютно нерентабельно.

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР «ПЕРВОЙ МЕБЕЛЬНОЙ 
ФАБРИКИ» В САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ АЛЕКСАНДР 
ШЕСТАКОВ
Направление: кухонные гарнитуры
и корпусная мебель.
Начало работы: 1945 год.
Сумма вложений на модернизацию: 378 млн рублей 
в 2004 году, 3,2 млрд рублей в 2017 году.

Предприятие основали сразу после окончания Ве-
ликой Отечественной войны, чтобы обеспечить ле-
жавшую тогда в руинах страну предметами, необхо-
димыми для нормальной жизни.

В 1945–1955 годах фабрика выпускала всё — от 
табуретов до сервантов. Тогда же стали производить 
лёгкие и удобные деревянные кровати, которые поль-
зовались огромным спросом на послевоенном рынке.

В 1956 году предприятие реорганизовали, прак-
тически полностью изменив профиль деятельности. 
Фабрика получила имя «Древтехдеталь» и переори-
ентировалась на производство фанерных щитов.

Из прежней огромной номенклатуры продукции 
осталось лишь несколько позиций: тумбочки для го-
спиталей и столики для детских садов и яслей. В та-
ком виде предприятие вошло в перестройку.

В начале 1990-х годов я возглавил медленно поги-
бающую компанию и сразу же предпринял активные 
меры по возрождению легендарного производства. 
Компания «Древтехдеталь» ещё раз поменяла назва-
ние на новое, став «Первой мебельной фабрикой».

Мы поставили перед собой амбициозную цель — 
стать лидером сначала на российском, а потом и на 
мировом мебельном рынке. Тогда же выбрали и на-
правление развития — кухонная мебель.

Этот сегмент был пуст, а потенциальный спрос оце-
нивался как «огромный» — в СССР попросту не было 
понятия «кухонный гарнитур». Мы своими силами раз-
работали первые модели кухонь, нашли поставщиков 
комплектующих и фурнитуры, наладили логистику и к 
концу 1990-х годов стали лидером рынка.

На покупку сырья и материалов уходит до 50% 
всех затрат.

До 20% — это фонд оплаты труда, отчисления 
в бюджетную систему и внебюджетные фонды.

До 10% — на разработку и внедрение в про-
изводство новых мебельных коллекций, рекламу 
и PR.

10% — расходы на транспорт и логистику.
5% — плата за коммунальные услуги и ресур-

сы, в том числе за электроэнергию.
5% — накладные расходы.

Сэкономить при желании можно на всём: дого-
вориться о выгодных условиях поставок, внедрять 
энергосберегающие технологии, оптимизировать 
численность персонала, логистику и, конечно, 
максимально эффективно использовать имеюще-
еся технологическое оборудование.

РАСХОДЫ
НА ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ
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1990-е годы, пожалуй, были самым трудным вре-
менем, особенно начало. Развалилась производ-
ственная кооперация, и сразу встал вопрос, где и как 
искать поставщиков.

Не меньшим шоком было то, что на наши тумбочки 
и столики нет спроса — никому не интересна мораль-
но устаревшая неинтересная продукция со скучным 
дизайном. Как выбрать правильную рыночную нишу, 
как создать привлекательный для потребителя про-
дукт, как его вывести на рынок?

Ведь мы, тогдашние советские менеджеры, поня-
тия не имели ни о маркетинге, ни о рекламе, ни о про-
мышленном дизайне, ни о логистике и продажах. Всё 
приходилось осваивать на ходу, делать на свой страх 
и риск. Иногда просто глаза зажмуривали, вдыхали — 
и делали. Получилось — хорошо, не получилось — 
тоже хорошо, тоже опыт. Ошибок и неудач была мас-
са, были мелкие просчёты, были и крупные.

Для запуска современного высокотехнологичного 
и автоматизированного производства потребовались 
сотни миллионов рублей. В 2004 году мы перенес-
ли производственные мощности из центра Санкт-

Петербурга с Петроградской стороны в Приморский 
район, построив там завод.

Это обошлось в $14 млн по ценам 2004 года. Ин-
вестиции направились на строительство произ-
водственных цехов, оборудование складских поме-
щений, покупку новых линий, а также на создание 
инженерной инфраструктуры.

В 2017 году завершили проект модернизации про-
изводственных площадей, увеличив общую площадь 
предприятия в два раза — до 52 тысяч м2.

Технологическое оборудование полностью заме-
нили на автоматизированные линии тяжёлого класса 
производства Homag Group и IMA Group. Их проект-
ная мощность составляет 500 тысяч мебельных сек-
ций в год, что эквивалентно 50 тысячам комплектов 
кухонной мебели в год. Это позволило увеличить про-
изводственные возможности в пять раз.

Проект модернизации обошёлся в ñ50 млн. Основ-
ные средства пошли на приобретение современных 
производственных линий, а также подготовку цехов 
под их установку.
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Окупаемость модернизации составит десять 
лет — при условии, что ежегодно будет продаваться 
не меньше 25 тысяч кухонных гарнитуров.

Сейчас мы активно развиваем корпоративные и 
розничные продажи, участвуем в тендерах, которые 
проводят государственные и коммерческие заказчи-
ки. Также у нас есть региональная сеть собственных и 
партнёрских магазинов.

Значительное влияние на деятельность фабрики 
в 2018 году оказал установленный с 1 декабря 2017 
года мораторий на госзакупки мебели иностранного 
производства для нужд государственных учреждений 
(закупки в рамках 44-ФЗ).

Благодаря этому запрету мы нарастили портфель 
корпоративных заказов, доведя его долю в общем 
объёме продаж к концу года до 50%.

Ещё одно перспективное направление для разви-
тия сбыта — сотрудничество со строительными ком-
паниями в части меблировки новых квартир.

Этот тренд из года в год становится всё более ак-
туальным — новосёлам зачастую выгоднее купить 
квартиру, полностью готовую к проживанию, чем тра-
тить деньги и время на самостоятельный ремонт и за-
купку мебели.

В целом, по нашим наблюдениям, ярко выражен-
ной сезонности в продажах мебели нет. Летом не-
большой всплеск продаж, связанный с окончанием 
ремонта в квартирах, который горожане часто пред-
почитают делать весной или летом. Также всплеск 
продаж приходится на конец года, в период распро-
даж.

Любая мебель — продукт длительного пользова-
ния, её покупают минимум на несколько лет. Поэтому 
процесс выбора и принятия решения о покупке дли-
телен. Будущие покупатели порой месяцами изучают 
предложения на рынке, обдумывают, ищут оптималь-
ные для себя варианты, знакомятся с производителя-
ми.

И даже когда решение принято, и сама мебель 
подобрана, до реальной покупки может пройти ещё 
некоторое время. Это связано с тем, что мебель — 
довольно дорогой товар, на него нужно выделять зна-
чительные средства из семейного бюджета.

Утверждение, что качество мебели отечественного 
производства уступает зарубежным фабрикам — это 
большое заблуждение, если мы говорим о современ-
ных производствах, поскольку ведущие производите-
ли изготавливают продукцию на иностранных линиях.

Человеческий фактор в таком производстве све-
ден к минимуму, а автоматика сама покажет отклоне-
ние от нормы и остановит конвейер.

При выборе мебели я могу посоветовать покупате-
лям изучить производителя приглянувшейся тумбоч-
ки или кровати.

Сегодня любой более-менее приличный завод 
имеет свой собственный сайт, на котором можно оз-
накомиться с актуальной информацией о компании. 
Если сайта нет, лучше у такой «конторы» ничего не по-
купать.

Также стоит почитать отзывы о производителе и, 
конечно, о продавце. Если все высказывания в бра-
вурно-хвалебном ключе, это настораживает, равно 
как и описание разными покупателями одних и тех же 
проблем и ошибок в работе производителя или про-
давца.

Итак, когда вы удостоверились в надёжности произ-
водителя, пора посмотреть на качество его работы. Для 
этого лучше съездить в салон или шоурум, где можно 
пощупать и осмотреть образцы производства. Стоит 
обратить внимание на говорящие детали: оклеены ли 
в корпусной мебели края щитов кромочной лентой, а у 
мягкой мебели — обработаны ли сложным швом.

Ещё один показатель качества изготовления — за-
маскированные крепежные детали, аккуратная за-
дняя стенка, ровные обработанные торцы и поверх-
ности. Надёжность фурнитуры проверяется очень 
просто: выдвиньте до упора ящики, если они оснаще-
ны стопорами, то они не свалятся вам на ноги.

Можно попросить продавца встать на ящик нога-
ми — хорошо собранное и качественно выполненное 
изделие не развалится и не сломается. Обязательно 
попросите сертификат на продукцию и убедитесь в 
его наличии.

И, конечно, не стоит сломя голову бросаться на ак-
ции и распродажи от неизвестных производителей. 
Цена, значительно отличающаяся от среднерыноч-
ной, должна насторожить, а не привлечь.

Если сравнивать сегодняшний подход к производ-
ству с тем, что был ещё несколько лет назад, то во 
главу угла встал рациональный подход к управлению 
издержками и повышению эффективности операци-
онной деятельности.

Сегодня мы тщательно считаем, пытаемся сэконо-
мить, где можно, чётко следуем планам и графикам и 
готовы отказаться от чего-то, если понимаем, что это 
уже не приносит нам, скажем, 5% прибыли, а только 
4,99%.

Новые экономические реалии диктуют свои усло-
вия, и одно из них — снижающиеся доходы покупа-
телей. Это означает, что появился жёсткий верхний 
ценовой предел, выше которого мы, производители и 
продавцы, подняться не можем. И у нас есть нижний 
предел, ниже которого уже не уйдём мы.
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Любое коммерческое предприятие создаётся с 
целью извлечения прибыли из его деятельности — 
это аксиома бизнеса. Но ещё более очевидным пока-
зателем успеха того или иного предприятия — рента-
бельность. Если вспомнить экономическую теорию, 
то рентабельность характеризует конкурентоспособ-
ность бизнеса, давая представление о его эффектив-
ности.

Итак, насколько может быть рентабельным ме-
бельный бизнес? Применительно к российской спец-
ифике — 10–15%, в идеале — 20%. Производство 
мебели — это высокотехнологичная отрасль, требую-
щая больших инвестиций в оборудование, причём на 
нём экономить не стоит.

Чем более производительное и надёжное обору-
дование вы поставите, тем выше у вас будут объёмы 
и качество выпускаемой продукции, а следовательно, 
и рентабельность.

ДИРЕКТОР И ДИЗАЙНЕР ФАБРИКИ BLACK OWL 
В МИНСКЕ АНДРЕЙ РЕШЕТИН
Начало работы: 2017 год.
Направление: мебель из стали и массива дерева.
Сумма вложений: $54 тысячи.

На открытие фабрики меня сподвигло желание 
преобразить собственный дом. Утомительные поиски 
оригинальной качественной мебели не увенчались 
успехом, и мне ничего не оставалось, как передать 
собственные эскизы гаражным мастерским: мне нуж-
но было сварить металлическую дверь.

Я продумал каждый элемент двери и был уверен 
в дизайне, но в качестве работы гаражных умельцев 
разочаровался.

И поскольку желание иметь в доме оригинальную 
мебель фабричного качества меня не оставляло, я 
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открыл Black Owl, где мы вручную делаем мебель из 
стали и массива дерева.

В первые полгода разработали основную коллек-
цию, а активное продвижение начали спустя год по-
сле запуска. Заранее проработав дизайн, смогли со-
кратить срок поставки до одной-трёх недель, а многие 
предметы уже готовы к продаже.

Запуск в середине 2017 года
обошёлся в $54 тысячи:
• оборудование — $40 тысяч;
• хозяйственные расходы — $1700;
• сырьё для образцов — $1500;
• зарплата мастерам на период проработки об-

разцов — $4000;
• сайт — $300;
• аренда помещения — $3000;
• ремонт цеха — $3500.

Это очень скромная сумма, потому что большую 
часть работ выполняли самостоятельно. Управлени-
ем производства и дизайном с самого начала зани-
маюсь я сам, а моя жена Вера отвечает за продвиже-
ние компании. Небольшая операционная прибыль у 
нас появилась уже на второй год, но вложенные в про-

изводство расходы пока не вернулись, что нормально 
для молодого производства.

Сначала мы выставили коллекцию в крупных интер-
нет-магазинах дизайнерской мебели, и цена, напри-
мер, за стул выросла со $150 до $300. Для магазинов 
это нормальная практика — 70ñ100% накрутки. Но это 
не наша история: мы хотим, чтобы наша мебель была 
доступной, и поэтому отказались от посредников.

Отдела продаж у нас нет. Мы несколько недель экс-
периментировали с рекламой в социальных сетях и 
Google Ads, прежде чем научились получать заказы из 
интернета. В США доля онлайн-продаж мебели уже 
превышает 14%, а в Беларуси покупатели обязательно 
должны увидеть мебель премиум-сегмента вживую.

Поэтому в январе мы открыли в Минске шоу-рум. 
Несмотря на то, что находимся мы в центре города, 
случайных посетителей у нас нет: все клиенты узнают 
о нас в интернете.

Если честно, в Европе у нас пока были только еди-
ничные заказы. Планируем активно развивать экс-
портные продажи, причём не только на Западе, но и, 
например, в ОАЭ.



63

№ 11 (283)_2019ÌÑМЕБЕЛЬ, ДИЗАЙН

Специально для этого рынка я сделал стол с нож-
ками-сталактитами, вдохновившись небоскребом 
Бурдж-Халифа в Дубае.

По ГОСТу гарантийный период на мебель — два 
года. Мы ставим три года, но поскольку каркас нашей 
мебели из стали, она будет стоять вечно, если, конеч-
но, не выносить на улицу и не устраивать потоп.

Уже заметили ерьезный спад продаж в середине 
зимы и лета. Самый горячий период — это конец года, 
все хотят отмечать Новый год в новом интерьере.

Когда мы только начинали, я не обращал особого 
внимания на то, что подделки в мебельном бизнесе 
пользуются большой популярностью. Многие покупа-
тели не готовы тратить огромные суммы на мебель, 
но в то же время хотят оригинальную и стильную об-
становку. Некоторые умельцы готовы предложить 
точные копии предметов дизайнерской мебели, и по-
купатели её охотно приобретают.

Поэтому, начиная собственное производство не-
традиционной и качественной мебели, запаситесь 
большим терпением. С выпуском массового продук-
та вопросов и проблем возникает меньше: если товар 
не пользуется спросом, значит стоит перейти на дру-
гое направление.

А мы формируем новый для нашего рынка тренд, 
и поэтому важно не опускать руки и продолжать ве-
рить в успех своего проекта, несмотря на временные 
сложности. Сейчас, конечно, всё гораздо проще: обо-
рудование выбрано, куплено и освоено, все модели 
проработаны. Наконец-то выходим на более-менее 
стабильную работу.

Как бы ни было сложно, мы решили, что научимся 
делать свою мебель разборной. Купили специальное 
оборудование и долго экспериментировали. Сейчас 
во всех наших моделях можно легко отвинтить любую 
деталь, сложить в ящик, упаковать и перевезти в дру-
гое место.

Многие производители так не делают, потому что 
это сложно и дорого, ведь сварка — не столярное 
производство. Металл при нагревании изменяется, а 
каждый элемент нужно выточить до миллиметра, что-
бы все узлы встали на место.

Сравнивать качество мебели отечественного и за-
рубежного производства сложно. Я знаю несколько 
отличных локальных производителей, не уступающих 
по качеству международным брендам. К сожалению, 
в нашем регионе в производство вкладывают боль-
ше, чем в дизайн и маркетинг, поэтому громких имён 
пока нет.
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Когда я стал заниматься мебелью, то понял, на-
сколько некачественные вещи покупал раньше. Если 
вы покупаете мебель надолго, а обычно так и бывает, 
старайтесь не поддаваться искушению выбрать что-
то на пике моды. Пройдёт пара лет, и вещь будет ка-
заться устаревшей.

Второй совет: покупайте оригинальные бренды. 
Да, на покупке реплики можно сэкономить, но будет 
ли она вас радовать спустя годы? К тому же стоимость 
аутентичной мебели достойных брендов с годами бу-
дет только расти. По этим причинам я за последний 
год заменил в доме половину мебели.

Наш бизнес хоть и связан с дизайном, но имеет 
стандартные метрики, главные из которых — оборот 
и прибыль. За последние полгода мы получили не-
сколько дизайнерских премий, включая две награ-
ды влиятельного международного конкурса в сфере 
предметного дизайна A'Design Award.

Каждая победа на конкурсе — большая радость 
для всей команды. Главная же наша цель — развитие 
компании на глобальном рынке. Летом планируем 
открыть филиал в Европе и наращивать экспортные 
продажи.

ОСНОВАТЕЛЬ СТОЛЯРНОЙ МАСТЕРСКОЙ 
TECHNOHUB В КАЗАНИ АЛЕКСАНДР ВИДИНЕЕВ
Начало работы: 2018 год.
Сумма вложений: 1 080 000 рублей.
Направление: мебель из массива дерева.

Мне нравится создавать вещи своими руками, ра-
бота с деревом с детства была моим хобби. После 
окончания университета я захотел больше времени 
уделять любимому занятию: арендовал гараж неда-
леко от дома, переоборудовал его в мастерскую и ку-
пил кое-какие инструменты.

Позже стал брать сложные и интересные заказы на 
изготовление разных вещей. Но с имеющимися на тот 
момент примитивными инструментами реализовать 
задуманное не получалось.

Я решил найти мастерскую в Казани, где можно 
было бы арендовать рабочее место и пользоваться 
станками по обработке дерева. Может, плохо искал, 
но подходящего места в городе не нашёл.

Возникла мысль: если нет подходящего места с 
нужным оборудованием, то рано или поздно придёт-
ся его приобрести, если я окончательно решу рабо-
тать на себя. А если я его приобрету, то почему бы не 
совместить одно с другим?

Идея о создании собственной мастерской посели-
лась в голове, и через два года я взялся за её реали-
зацию.

В первые полгода мастерская работала в формате 
столярного коворкинга. Мы запустили проект откры-
той мастерской, в которой любой желающий мог по-
работать над собственным проектом или изделием.

В поисках модели я отталкивался от мейкерспейсов, 
пользующихся большой популярностью за рубежом: 
TechShop, Artisan's Asylum, Green Garage, — это боль-
шие творческие пространства, наполнение которых за-
крывает практически все потребности самодельщиков.

• ремонт и подготовка помещения — 350 тысяч 
рублей;

• верстаки, мебель и система хранения — 50 
тысяч рублей;

• деревообрабатывающие станки — 450 тысяч 
рублей;

• ручной электроинструмент — 120 тысяч ру-
блей;

аксессуары и приспособления к электроин-
струменту — 40 тысяч рублей;

• ручной неэлектрический инструмент — 10 
тысяч рублей;

• расходы на рекламную кампанию перед от-
крытием — 30 тысяч рублей;

• аренда, ежемесячный платеж — 30 тысяч ру-
блей.

Итого на открытие: 1 080 000 рублей.

РАСХОДЫ НА ОБУСТРОЙСТВО 
МЕБЕЛЬНОЙ МАСТЕРСКОЙ:
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Для моей деятельности больше всего подходил 
формат столярного коворкинга: набор деревообра-
батывающих станков и ручной электроинструмент. 
Решил создать открытую мастерскую с упором имен-
но на столярное дело и деревообработку, в дальней-
шем расширяться и добавлять новое оборудование 
по мере необходимости.

К нам приходили студенты, которые хотели бы раз-
виваться в направлении столярного дела, и мастера, 
которые уже работали ранее на столярном производ-
стве или что-то делали самостоятельно, — но дальше 
ознакомительного визита дело не заходило. После 
нескольких месяцев работы от формата столярного 
коворкинга пришлось отказаться и сосредоточится 
на изготовлении мебели.

С учётом текущих финансовых показателей срок 
окупаемости составит около двух лет. Но это спра-
ведливо именно для того станочного парка. Я решил 
приобрести все инструменты новыми — с расчётом 
на то, что, если что-то сломается, смогу поменять по 
гарантии.

После года работы стало понятно, что деревообра-
батывающие станки можно было поискать на вторич-
ном рынке, с небольшим сроком эксплуатации, так 
как они практически не ломаются, по крайней мере, в 
течение заявленного гарантийного срока.

Ручной электроинструмент ломается чаще. Но здесь 
тоже можно сэкономить, отыскав предложения по про-
даже новых инструментов, которые ни разу не исполь-
зовались. Обычно такие инструменты продаются в со-
стоянии новых — с гарантийным талоном и чеками.

В нашем случае первоначальные вложения, по 
сравнению с другими мастерскими, оказываются 
очень малы, так как на момент запуска у меня не было 
исчерпывающего представления об оптимальных ха-
рактеристиках тех или иных инструментов или станков.

Если вы собираетесь открыть столярную мастер-
скую с оборудованием, которое не будет доставлять 

проблем при эксплуатации и не будет ограничивать 
ваш ассортимент продукции и производительность 
труда, необходимо сразу покупать станки и электро-
инструменты профессионального или хотя бы по-
лупрофессионального уровня. Вложения, соответ-
ственно, увеличатся в несколько раз.

Мы занимаемся изготовлением эксклюзивной 
мебели по индивидуальным заказам. Однако сейчас 
работаем над серийными изделиями собственной 
разработки. Как показала практика, удобно, когда в 
мастерской есть некие базовые модели мебели, ко-
торые соответствовали бы тому или иному стилю.

Если к нам приходит клиент, который ещё сам не 
понимает, что ему нужно, мы показываем наши воз-
можности на примере готовых изделий.
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С учётом того, что наша мастерская небольшая, 
функции по поиску клиентов и продажам выполняет 
один человек — руководитель мастерской. Мы со-
трудничаем со специалистами в смежных областях 
в поисках новых клиентов и выполнения сложных за-
казов из разных материалов. Также планируем разви-
вать офлайн-продажи — партнёрства с мебельными 
магазинами, когда будет готова собственная линейка 
мебели.

Пока мы работаем только в Татарстане. Если рас-
сматривать перспективу расширения, то наиболее 
выгодными регионами по поиску новых клиентов яв-
ляются Москва и Московская область. Пройдя этот 
этап, можно ориентироваться на города-миллионики 
в развитых регионах.

За всё время работы у нас было три необычных и 
запоминающихся заказа.

Декоративное настенное панно с геометриче-
ским узором — заказ в офис местной компании. Осо-
бенность изделия — в размерах: два на пять метров, 
с глубиной рельефа около пяти-шести сантиметров. 
Для изготовления, транспортировки и монтажа нам 
пришлось разделить большое панно на десять со-

ставных частей. Все элементы рисунка необходимо 
было тщательно подогнать друг к другу, чтобы скрыть 
стыки и зазоры. Это просто сделать с маленькими де-
ревяшками, но с деталями размером полтора на пол-
тора метра дело существенно усложнилось.

Беседка в виде усечённого геодезического ку-
пола — наше самое большое изделие. Мы отвечали 
за проектирование каркаса и инженерные расчёты. 
В интернете в свободном доступе есть калькуляторы 
геокуполов, но усечённый геокупол — это частный 
случай, расчётов которого в свободном доступе нет. 
Изготовление деталей для беседки напомнило ра-
боту над созданием детского конструктора больших 
размеров. Сборка готовой конструкции заняла пару 
дней, в итоге мы получили полезный опыт по изготов-
лению больших изделий в небольшой мастерской. 

Неоновый стенд — локация для фотостудии, ещё 
одно уникальное изделие. Конструкция представляла 
собой три отдельностоящих стенда с угловатой по-
верхностью, на которой закреплены зеркала и неоно-
вые лампы. Проектирование и изготовление корпусов 
не составило большого труда, но пришлось повозить-
ся с оптимальным расположением зеркал и неоновых 
ламп двух цветов, которые должны были чередоваться 
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в определенном порядке. В конечном счёте изделие 
получилось очень эффектным, а фотографии на его 
фоне напоминают кадры из фантастического фильма. 

Самая большая «боль» заключается в поиске за-
казов. Маркетинг — важная составляющая любого 
бизнеса, хотя на момент старта этому уделили мало 
внимания. Многие бизнес-планы, которые распро-
странены в интернете, даже не содержат графу «рас-
ходы на рекламу», а если такая строка есть, то там 
указаны смешные цифры.

Всем начинающим предпринимателям советуем 
уделить внимание рекламе, особенно в самом на-
чале. Без рекламы про вас никто не узнает, не нужно 
надеяться на бесплатные способы маркетинга: соци-
альные сети и прочие вещи, это работает только как 
портфолио или визитная карточка.

Изучив мебель отечественного производства, 
могу с уверенностью сказать, что наша мебель в 
большинстве случаев не уступает зарубежной. У нас 
много талантливых мастеров, которые делают из де-
рева удивительные вещи.

Если в качестве примера мы имеем некоторое из-
делие зарубежного производства, то можно без труда 
найти мастерскую, которая сделает подобную вещь 
аналогичного качества, так как мастера используют 
те же самые зарубежные инструменты, а технология 
обработки древесины — не секрет.

Вопрос заключается лишь в выборе мастерской, 
которая обладает необходимыми ресурсами для из-
готовления изделий требуемой сложности.

Людмила Соппа, vc.ru
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ВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ

14 — 20 января
IMM COLOGNE — 2019
Кёльн, Германия
Международная выставка мебели
www.imm-cologne.com

22 — 27 января
I MOB — 2019. ISTANBUL FURNITURE FAIR
Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.cnrimob.com

19 — 22 февраля
SIBBUILD — 2019 
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка строительных и отделочных материалов
www.sibbuild.com

12 — 14 марта
МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019 
Минск, Белоруссия, ВУП «Экспофорум»
Международная выставка мебели и интерьера
www.expoforum.by

18 — 21 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2019

GUANGZHOU CHINESE IMPORT & EXPORT 
COMMODITIES COMPLEX PAZHOU (GICEC)
Китай, Гуанчжоу
Международная торговая выставка мебели для дома
www.ciff.furniture

28 марта — 31 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 2 — 2019
Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & Export 
Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (готовая ме-
бель)
www.ciff.furniture

02 — 05 апреля
MOSBUILD — 2019
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка строительных и отделоч-
ных материалов
www.worldbuild-moscow.ru

03 — 06 апреля 
UMIDS — 2019
Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, ком-
плектующих и оборудования для деревообрабатыва-
ющего и мебельного производства
www.umids.ru

09 — 14 апреля 
ISALONI — 2019
Италия, Милан, Fiera Milano
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.salonemilano.it

17 — 20 апреля 
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. ДЕРЕВООБРАБОТ-
КА — 2019
Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

18 — 21 апреля
ЗАГОРОДНЫЙ ДОМ — 2019
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и материалов 
для строительства и обустройства коттеджа или за-
городного дома
www.sibhouseexpo.ru

19 — 23 апреля
УЮТНЫЙ ДОМ — 2019 
Белгород, ВК «Белэкспоцентр» 
Межрегиональная специализированная выставка
www.belexpocentr.ru

23 — 27 апреля
125-Я КАНТОНСКАЯ ЯРМАРКА (THE 125-TH CHINA 
IMPORT AND EXPORT FAIR 2019), 2-Я ФАЗА
Китай, Гуанчжоу (Guangzhou)
Мебель, декор и товары для дома
www.cftc.org.cn

24 — 26 апреля
MEBELEXPO UZBEKISTAN — 2017
Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка «Мебель и технологии про-
изводства»
www.mebelexpo.uz

30 мая — 01 июня
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2019
Крым, Симферополь, «Форум. Крымские выставки»
Специализированная выставка мебели, фурнитуры и 
комплектующих
www.expoforum.biz

21 — 24 мая
INTERZUM — 2019
Кельн, Koelnmesse
Ведущая международная выставка комплектующих 
для производства мебели и дизайна интерьера.
www.interzum.com

23 — 25 мая
ДАЛЬЭКСПОМЕБЕЛЬ. ФУРНИТУРА. ИНТЕРЬЕР — 
2019. ТЕХНОДРЕВ ДАЛЬНИЙ ВОСТОК — 2019
Хабаровск, Хабаровская международная ярмарка
Выставка мебели и комплектующих для ее производ-
ства
www.khabexpo.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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12 — 15 июня
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2019.
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА  — 2019
Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные 
мебельной и деревообрабатывающей промышлен-
ности.
www.mebelexpo.kz

03 — 06 сентября
ЭКСПОДРЕВ — 2019
Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

10 — 13 сентября 
СИБЛЕСОПОЛЬЗОВАНИЕ. ДЕРЕВООБРАБОТКА. 
МЕБЕЛЬ  — 2019
Иркутск, СибЭкспоЦентр
Международная выставка оборудования, техноло-
гий, материалов и продукции лесозаготовительной, 
деревообрабатывающей промышленности и дере-
вянного домостроения
www.sibexpo.ru

11 - 14 сентября
МЕБЕЛЬ — 2020
Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-яр-
марка
www.belexpo.by

12 — 15 сентября
KAZINTERMEBEL — 2019
Астана, Казахстан, ВЦ «Корме»
Международная Выставка Мебели и Дизайна Инте-
рьера 
www.kazintermebel.kz

17 — 19 сентября
HEIMTEXTIL RUSSIA — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

17 — 20 сентября
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ 
И LESPROM-URAL PROFESSIONAL — 2019
Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-Экспо»
Ведущая в Уральском регионе международная спе-
циализированная выставка мебели, оборудования, 
комплектующих и технологий для её производства.
www.expoural.com

18 — 20 сентября
МЕБЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ. ДЕРЕВООБРАБОТКА — 
2019 
Казань, ВЦ «Казанская ярмарка»
Межрегиональная специализированная выставка
www.intermebelexpo.ru

09 — 12 октября
SALONE DEL MOBILE. MILANO MOSCOW — 2019
Москва, «Крокус Экспо»
Международная выставка мебели, дизайна, освеще-
ния
www.isaloniworldwide.ru

10 — 12 октября  
МВМК — 2019
Ялта, Крым, Хрустальный зал отеля «Ялта-интурист»
Специализированная выставка мебели и дизайна
www.expocrimea.com

13 — 16 октября
INTERMOB — 2019
Турция, Стамбул
Международная выставка компонентов для мебели
www.intermobistanbul.com

15 — 18 октября  
SICAM — 2019
«Pordenone Fiere»
Италия, Порденоне
Международная специализированная выставка ком-
плектующих для производства мебели
www.exposicam.it

14 — 17 ноября
INTERIOROOM — 2019
Самара, ВК «Экспо-Волга»
Межрегиональная специализированная выставка  — 
главное событие в области архитектуры и дизайна 
Поволжья
www.expointerio.ru

14— 16 ноября
МЕБЕЛЬНЫЙ ВЕРНИСАЖ  — 2019
Сочи, Выставочный центр у Морпорта
Специализированная выставка 
www.sochi-expo.ru

18 — 22 ноября
МЕБЕЛЬ — 2019 
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка
www.meb-expo.ru

03 — 06 декабря 
WOODEX — 2019
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка оборудования и техноло-
гий для деревообработки и производства мебели
www.woodexpo.ru

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА НА 2019 Г.
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БЕСПЛАТНО 
— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-

изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле 
мебелью, комплектующими, сырьем и материалами в 
Новосибирске и городах Сибирского региона. Система 
специализированной доставки в городах: Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, Красноярск, Новокузнецк, 
Хабаровск,Владивосток, Тюмень,Челябинск, Екатерин-
бург, Иркутск.

— на ITE «Сибирская Ярмарка» и мебельных яр-
марках городов Сибири, Урала и Дальнего Востока;

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Цветные полосы
(обложка, вкладка) Черно-белые полосы

1-я полоса (обложка) — 82 000 руб. 1/1 — 12 500 руб.

2-я полоса (обложка) — 40 000 руб. 1/2 — 7 800 руб.

3-я полоса (обложка) — 29 500 руб. 1/4 — 4 500 руб.

4-я полоса (обложка) — 46 000 руб. 1/8 — 2 800 руб.

вкладка — 26 000 руб. 1/2 — 13 500 руб.
                                                1/4 — 8 500 руб.

Блок на колонтитуле — 2500 руб.

Адресный блок в справочнике — 500 руб.

эксклюзивный блок перед содержанием

— 1 полоса — 27 500 руб.

Логотип (в справочник) — 600 руб.

1 строка (при размещении в справочнике)
— позиция (80 знаков в строке) — 120 руб.

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

ЧЕРНО-БЕЛЫЕ

1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 187*126 гор.
1/2 — 260*91 верт.
1/4 — 91*126 верт.
1/8 — 88*61,6 гор.
1/9 — 187*29 гор.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, e-mail: mebel@х1.ru
Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2019 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebel@x1.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 180 руб. (НДС вкл.)

В городах Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, 
Красноярск, Новокузнецк 
доставка журнала курьер-
ской службой осущест-
вляется бесплатно.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib 2-я Станционная, 46/Б 341-87-22

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ë78ë15

УралПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99Р 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 56a 316-15-70

Кайзер Декор ул. Сибиряков-Гвардейцев, 56а 344-22-92

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ë44ë93

Мастерсиб, ООО Паласса, 10 215-19-29

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Нафтали, ООО Даргомыжского, 8а, к. 60 363ë18ë58

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Первая фабрика 
фасадов, ООО Северный проезд, 7/2 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Раумплюс Ватутина, 99, офис 101 352-39-57

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

СКМ Мебель Станционная, 30а, к.19 230-55-81

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД «Томлес» 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Торгсиб, ООО Ударная, 27/2 353-25-08

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Кемерово (3842)

Monticelli-sib Баумана, 6 - 12 яч., 2 эт.
38-07-44, 

8-913-298-
43-33

Аристо Сибирь Абызова, 12а 49-65-95

Модерн-купе Володарского, 18 452-352

Мелькин Ю. Ф., ИП Угловая, 129 75-38-77

Центр мебельной 
фурнитуры Карболитовская, 1/1, 1 эт. 39-61-86

Барнаул (3852)

АрсеналПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Комплекс-Барнаул Автотранспортная, 49/1 46-76-86

МДМ-Комплект Северо-Западная, 15 77-99-39

Стайлком, ООО Красный Текстильщик, 12 37-96-86

Центр мебельной 
фурнитуры Малахова, 177Е 504-150

Томск (3822)

Комплекс-Томск Пролетарская, 38В 900-699

Томлесдрев 2-ой поселок ЛПК, д. 111, стр. 16 723-071

Томские мебельные 
фасады пр-т Фрунзе, 119 «е» 545-150

Иркутск (3952)

Фурнитура Люкс Челябинская, д. 26, к. 5 50-33-77

Красноярск (391)

МакМарт Шахтеров, 61, стр. 3 234-70-20

mailto:mebel%40x1.ru?subject=%D0%9C%D0%B5%D0%B1%D0%B5%D0%BB%D1%8C%D1%89%D0%B8%D0%BA%20%D0%A1%D0%B8%D0%B1%D0%B8%D1%80%D0%B8
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