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Сегодня непростое время, и мы все понимаем, что тех или иных 
решений, базирующихся на стабилизации ситуации хотя бы в 
каком-то виде, в ближайшие дни принять не получится. Поэтому 
и поставщики компонентов, и производители мебели ежедневно 
ориентируются на курс валют, ситуацию и спрос. И хотя мебель 
покупают, комплектующие тоже, у некоторых поставщиков даже 
дефицит создается, российские производители комплектующих 
сейчас на спросе — в общем, работа идет. 

Но ситуация, безусловно, тревожная, и все мы с нетерпением 
ждем ее разрешения.

Хочется, чтобы каждой компании удалось не просто сохранить 
свой бизнес на текущем уровне развития, но и увеличить свои 
показатели. Думаю, мы будем работать, и все получится! 

Удачи!

орогие мебельщики,
орогие друзья!

Светлана Ширяева, главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»Д

[ СЛОВО РЕДАКТОРА ]
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АНАЛИТИКА

Международные контейнерные линии, в начале 
российско-украинского конфликта лишь обходившие 
зону боевых действий, начали официально отказы-
ваться от обслуживания России. Maersk с 1 марта вре-
менно прекраил отправки грузов морским, воздушным 
и железнодорожным транспортом в РФ и из нее. «Мы 
внимательно следим за развитием ситуации с введе-
нием государствами все новых санкций против России 
и стабильно пополняющимся списком ограничений, — 
сообщается в объявлении компании. — Мы также на-
чинаем ощущать воздействие ситуации на глобальные 
цепи поставок, в том числе, на увеличение сроков до-
ставки и задержку товаров таможенными властями на 
различных перевалочных хабах».

Mediterranean Shipping Company (MSC) также объ-
явила о приостановлении с 1 марта букингов на Россию 

во всех бассейнах, в том числе в Балтийском, Азово-
Черноморском и Дальневосточном. Maersk и MSC уточ-
няют, что решения не распространяются на продукты, 
медицинские изделия и гуманитарные грузы. Вечером 
1 марта об остановке обслуживания России сообщила 
CMA CGM. Ocean Network Express (ONE) 28 февраля 
приостановила букинг на Новороссийск и Петербург.

Таким образом, с российского рынка ушли три ве-
дущие мировые контейнерные линии с совокупной 
долей мирового рынка в 46,9%.

Китайская COSCO, также входящая в топ-5, пока 
остановила сообщение только с Украиной.

Прием букингов уже остановили Hapag-Lloyd и Yang 
Ming (на г. Новороссийск), Shipco (на РФ и Белоруссию).

ПОСТАВКИ, ЛОГИСТИКА. 
ОГРАНИЧЕНИЯ И ИХ ВЛИЯНИЕ

Поставки компонентов для мебели на российский рынок волнуют сегодня всех. Только начали ста-
билизироваться логистические сбои, возникшие из-за пандемии, как контейнерные линии, обслу-
живающие более трети мирового рынка, начали прекращать работать с Россией из-за событий 
на Украине. О приостановке букингов, в частности, официально сообщили Maersk, Mediterranean 
Shipping Company и CMA CGM. По мнению аналитиков, уход столь крупных и глубоко интегрирован-
ных в российскую логистику игроков был неожиданным, все надеялись, что в условиях санкций 
участники конкурентных рынков постараются сохранить свои позиции как можно дольше. Решение 
Maersk может разрушить все цепочки поставок, в которые вовлечена компания.



7

№04 (323) 2022ÌÑАНАЛИТИКА

Основатель N.Trans Lab Мария Никитина говорит 
о «логистическом шторме»: «Аналитическое сообще-
ство не ожидало, что будут уходить крупные, глубоко 
интегрированные в операции в стране игроки высо-
коконкурентных рынков.  Предполагалось, что в слу-
чае санкций уйдут те, на кого эти санкции напрямую 
направлены, либо участники монопольных рынков, 
тогда как там, где конкуренция высокая, игроки по-
стараются задержаться, чтобы не утратить позиции. 
Однако это произошло».

Maersk глубоко интегрирован в российскую и ки-
тайскую логистику, подчеркивает госпожа Никитина: 
по сути, компания выступает ключевым звеном рос-
сийского транзита, производит основной объем кон-
тейнерного оборудования в Китае, владеет долями в 
российских портах и т. д. По мнению эксперта, отказ от 
Maersk будет болезненным именно в силу высокой ин-
теграции и повлияет на других участников логистиче-
ских цепочек. Мария Никитина полагает, что в решении 
Maersk основную роль сыграли не только репутацион-
ные соображения, но и опасения вторичных санкций, 
потенциальный риск для активов, сложная ситуация с 
банковскими расчетами. По ее мнению, быстро место 
компании никто не займет, даже китайские игроки.

Однако, информационная система служб капита-
нов морских портов (СКАП) фиксирует заход в порт 
Петербурга крупных контейнеровозов судоходных 
компаний Maersk, MSC и CMA CGM. Ранее они за-
являли, что приостановили прием новых заказов на 
перевозку контейнеров в Россию и из нее.

Как отмечает профильное агентство Portnews, со-
гласно данным сервиса Marine Traffic, суда этих ком-
паний следуют в Петербург и выходят из него.

О том, что Maersk, MSC и CMA CGM продолжают 
операции в порту, свидетельствуют и данные СКАП. 
Так, по состоянию на 11 марта в Петербурге есть от-
метки о судах CMA CGM NEVA (дедвейт 34 тыс. тонн, 
сейчас он уже вышел в Вильгельмсхафен), MSC 
ATLANTIC (47 тыс. тонн только что прибыл из Виль-
гельмсхафена) и VAYENGA MAERSK (40 тыс. тонн, 
прибыл из британского порта Филикстоу). Об этом 
сообщает «Фонтанка».

Сухопутные перевозки контейнеров пока постра-
дали меньше.

Пропуск транзитных грузов на российско-китай-
ской границе идет штатно, но крупные заторы обра-
зуются на границах Белоруссия—ЕС. Пограничный 
комитет Белоруссии отмечает, что Литва и Польша 
пропускают лишь 70% и 67% соответственно от уста-
новленной нормы пропуска грузовиков, с Латвией 
проблем нет. Железнодорожные контейнерные опе-
раторы также пока не говорят о критических про-
блемах. «Трансконтейнер» сообщил, что продолжает 
работать штатно, в том числе, в международном со-
общении.

«Одной из наиболее тяжелых проблем для бизне-
са в нынешней ситуации является повышение став-
ки рефинансирования ЦБ до 20%, — говорит один 
из участников рынка. — Как правило, у большинства 
банков ставка является плавающей и привязана к 
ставке рефинансирования со спредом в 1,5–5 про-
центных пунктов. При кредитном портфеле в десятки 
миллиардов рублей рост ежегодных платежей будет 
исчисляться миллиардами рублей, что при падении 
выручки от разрыва логистических цепочек, оста-
новки внешнеторговых операций, санкций, падения 
внутреннего спроса и обострения инфраструктур-
ных проблем будет иметь для многих компаний, даже 
крупных, критическое значение».

Если говорить о поставщиках фурнитуры и дру-
гих компонентов для мебели из Европы, то машины 
через границу пока идут, хотя с оговорками. Значи-
тельно дольше идет досмотр и проверка документов 
на груз в Россию, известны ситуации, когда груз не 
пропускали. Есть компании, которые временно, пока 
на небольшой срок, приостановили поставки, имея 
при этом уже на складах в России определенный объ-
ем товара. Спрос идет, идет движение товаров, идут 
поставки. Компании, чаще всего, работают либо по 
внутреннему курсу, либо по курсу ЦБ+2%, которые 
меняются ежедневно. Из европейских поставщиков 
комплектующих официально об остановке деятель-
ности в России и временном прекращении поставок 
заявила пока только компания Rehau. 

Что касается поставок комплектующих из Китая, 
сроки выполнения заказов оперативные. И хотя логи-
стические возможности значительно сузились, кон-
тейнеры едут и поставки идут, но, к сожалению, в зна-
чительно меньшем объеме. Это, как правило, больше 
связано не с логистикой, а с курсом валют, по кото-
рому нужно вносить частичную предоплату сейчас и 
выкупать пришедший груз потом. Логистическое пле-
чо длинное, и по какому курсу придется доплачивать 
за пришедший груз, не известно. Алексей Смекалов, 
директор компании «АЗИЯ ЛОГИСТИК» (г. Екатерин-
бург), которая осуществляет организацию поставок 
из Китая на мебельный рынок, отмечает, что число 
отгрузок заметно сократилось, а китайские партне-
ры говорят о наличии на 30% предоплаченных и уже 
готовых заказов, которые клиенты пока забирать не 
торопятся.

В плане довольно короткой логистики сейчас хо-
роша Турция, откуда по налаженным каналам постав-
ки пока только растут, несмотря на курс.

В общем, работа сегодня идет, а дальнейшее раз-
витие ситуации пока неизвестно.

Светлана Ширяева

Использованы данные сайтов newprospect.ru, 
index1520.com, актуальность 11.03.2022
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ПРОИЗВОДСТВО

Наше сотрудничество с мебельной сетью «Алеся» на-
чалось в 2008 году. Мы начали развитие наших партнер-
ских отношений с взаимовыгодного решения: закрыть 
участок по производству мягкой мебели и переоборудо-
вать его под производство матрасов. Это позволило ме-
бельной сети освободить производственные площади, 
убрав мягкую мебель, а мне, как партнеру, расширить 
ассортимент предлагаемой продукции. 

Следующем шагом в развитии сотрудничества был 
ввод шкафов-купе на заказ в предлагаемый ассорти-
мент «Алеси» с обучением продавцов и организацией 
собственного цеха по производству. Мы продумали 
новую концепцию продвижения, правила работы с 
материалами и комплектующими. Производство шка-
фов-купе под заказ было моей идеей, которую актив-
но поддержали в мебельной сети «Алеся». Мы начина-
ли с продажи шкафов-купе в одной из торговых точек, 
собственными силами обучали продавцов тонкостям 
продаж и созданию дизайн-проектов. Постепенно эта 
идея выросла в большое направление с представлен-
ностью во многих салонах сети. 

На этом мы не остановились. Следующим улучше-
нием было открытие производства кухонной мебели 
на заказ с 2011 года. До нашего сотрудничества ме-
бельная сеть «Алеся» предлагала стандартные бело-
русские фасады и дешевую кухонную фурнитуру к ним. 
Мой вклад — закупка оборудования для собственного 
производства кухонных фасадов. Это решение позво-
лило нам открыть собственное производство и отой-
ти от продаж типовой мебели. За счёт современных 
технологий обработки и изготовления нашей фабрике 
удалось снизить стоимость продукции при сохранении 
высокого уровня надёжности. А в 2015 году произо-
шёл новый виток нашего сотрудничества с мебельной 
сетью «Алеся»: я открыл производство столов и сту-
льев из металла. На тот момент у мебельной сети был 
только один поставщик с небольшим ассортиментом 
и высокими ценами. Мне удалось наладить поточное 
производство, снизить себестоимость и предложить 
хороший ассортимент.

Мы сотрудничаем с мебельной сетью «Алеся» уже 
13 лет. Наше совместное производство и смелый 
ввод новинок в производство позволяет компании 
предлагать покупателю только проверенную мебель 
для дома, дачи, офиса. Все изделия из каталога ха-
рактеризуется высоким качеством, они надежные и 
простые в эксплуатации. Мы не останавливаемся в 
развитии даже в такие сложные времена спада потре-
бительской активности. И как результат — повышение 
продаж и выход в прибыль.

Моя мотивация — благодарность клиентов и когда 
все получается. Ты заряжаешься энергией, а она дает 
силы сделать новый рывок в бизнесе. И одно из самых 
важных правил во все времена — не подводить клиен-
тов и ежедневно работать над качеством во всем.

ДУБИН НИКОЛАЙ АНДРЕЕВИЧ: 
МОЙ ОПЫТ УСПЕШНОГО ЗАПУСКА 
СЕРИЙНОГО ПРОИЗВОДСТВА МЕБЕЛИ

Николай Дубин — генеральный директор и уч-
редитель компании Puzzlemebel (г. Омск), которая 
занимается производством как серийной, так и 
индивидуальной корпусной мебели. 

Николай работает в отрасли более 15-ти лет, а 
его мебельному производству — уже больше 10-ти. 

За это время было много сделано: оптимизи-
ровано и расширено производство, грамотно вы-
строены бизнес-процессы внутри компании.

Производство делает заказы как для сторон-
них компаний, так и для своих торговых марок с 
последующей реализацией на российских и зару-
бежных маркетплейсах.

Три года назад компания начала экспансию на 
рынки США и Канады, которая увенчалась серьез-
ным успехом. На сегодняшний день для компа-
нии — это один из важных рынков сбыта, который 
постоянно растет.

За это время Николай Дубин для конкуренто-
способности собственной компании сделал не-
мало выводов и наработок по увеличению рен-
табельности предприятия, чем и готов сегодня 
поделиться с мебельщиками.

http://www.valmaks.ru


http://www.valmaks.ru


http://www.bynom.ru


http://www.klamet.ru
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ФИЛИАЛ HÄFELE  
В КРАСНОДАРЕ
МЫ ОТКРЫВАЕМСЯ
31 марта

ул. Марьянская, 29  

8 (961) 248 83 83  
www.hafele.ru

http://www.hafele.ru


Совсем немного времени прошло с того момента, как 1 июля 2021 года открылся и начал работу наш 
первый филиал в России в г. Новосибирске! 
И вот — новое грандиозное событие в истории нашей компании. В самое ближайшее время, 31 марта  
2022 года начнет работу наш филиал на Юге России в г. Краснодаре по адресу ул. Марьянская 29.

Этот город в настоящее время стремительно растет 
и развивается. Краснодар известен своей богатой ин-
фраструктурой и комфортным климатом, ведь горы и 
два моря находятся совсем рядом. На сегодняшний 
день численность населения Краснодара оценива-
ется в широком диапазоне от 1 до 1,7 млн жителей, 
при этом каждый год сюда переезжает несколько ты-
сяч человек из различных регионов Севера, Сибири, 
Дальнего востока, Урала, стран ближнего зарубежья. 

Растущее население — это мощный стимул для раз-
вития экономики, торговли и предпринимательства, а 
также различных сфер промышленности в регионе.

И мебельный бизнес — не исключение! Все произ-
водства в мебельном секторе Южного федерально-
го округа активно работают, планы и амбиции наших 
партнеров растут, и мы хотим быть ближе к нашим за-
казчикам чтобы способствовать превращению всех их 
идей и перспектив в реальность.

Одной фразой — мы становимся ближе к клиенту и 
даём хороший толчок для развития продаж в самых 
дальних уголках нашей страны. В прошлом году мы от-
крылись в Сибири, в этом — на Юге, и забегая вперед, 
хотим отметить, что это — далеко не финал!

Глобально Häfele демонстрирует значитель-
ный рост оборота — на 22 % по итогам 2021 фи-
нансового года. ООО «Хефеле Рус» в России 
амбициозно и твёрдо продолжает свой устой-

чивый курс на развитие и рост вместе с на-
шими партнёрами! Во всех своих локациях —  
в Московской области, в Новосибирске, розничном 
магазине в Воронеже и теперь в Краснодаре — мы 
готовы делиться с нашими клиентами самым драго-
ценным, что есть у нас: 100-летним опытом в обла-
сти фурнитуры, глубокой экспертизой и знаниями, 
широчайшим ассортиментом и самыми современ-
ными и востребованными решениями.

Это прежде всего просторный и современный шоу-
рум, в котором все посетители смогут полностью по-
грузиться в мир продукции под маркой HÄFELE. Мы 
ставим перед собой важнейшие задачи — усилить 
знание о нашем бренде и оказывать непрерывную 
экспертную поддержку производителям мебели, ди-
зайнерам и конструкторам. Личный контакт, профес-
сиональное общение и внимательное техническое со-
провождение наших клиентов — это золотой стандарт 
обслуживания для Хефеле, и в полной мере его реали-
зация возможна, если мы присутствуем в регионе как 
полноценный филиал.

Для этого теперь в ЮФО и СКФО у нас есть все  
возможности: 
• 306 квадратных метров площадь шоу-рума
• 94 кв. м офисное помещение 
• 12 рабочих мест
•  Полный ассортимент мебельной и строительной 

фурнитуры в современном представлении
•  Зона презентаций и теоретического обучения  

для 40 участников 
• Зона для практических занятий по монтажу фурнитуры
• Оборудование для онлайн-обучения

Еще один предмет нашей гордости — новый логи-
стический центр, который является важнейшим ин-
струментом улучшения качества обслуживания всех 
категорий потребителей — от крупных промышленных 
клиентов и дистрибьюторов до небольших ремеслен-
ных предприятий и розничных покупателей. 

Вот несколько важных фактов:
• 961 кв. м площадь склада 
•  106 кв м площадь комфортного помещения выписки и 

ожидания выдачи товара
•  7 рабочих мест предусмотрено в логистическом центре
•  2 500 артикулов на сумму около 1 млн. евро  

по основным группам продуктов в наличии 
•  Сокращение времени доставки и снижение 

транспортных расходов для наших партнёров 

КОМПАНИЯ ООО «ХЕФЕЛЕ РУС» ОБЪЯВЛЯЕТ ОБ ОТКРЫТИИ  
ВТОРОГО В РОССИИ ФИЛИАЛА В ГОРОДЕ КРАСНОДАР.

ПОЧЕМУ КРАСНОДАР? 

ЧТО ПРЕДСТАВЛЯЕТ СОБОЙ НАШ НОВЫЙ ФИЛИАЛ?

БЫТЬ БЛИЖЕ К КЛИЕНТАМ 

Häfele — международная группа компаний со штаб-квартирой в г. Нагольд, Германия. Семейное предприятие было основано в 1923 году 
и работает сегодня в более чем 150 странах по всему миру. Группа компаний Häfele предлагает решения для мебельной отрасли, архи-
текторов, проектировщиков и ремесленного производства, ведёт торговую деятельность в сфере мебельной и строительной фурнитуры, 
поставляет электронные системы контроля доступа и светодиодное освещение. Häfele разрабатывает и производит продукты в Германии  
и Венгрии. Штат из более 8000 сотрудников, 38 дочерних предприятий, а также многочисленные представительства по всему миру обе-
спечили группе Häfele в 2021 финансовом году оборот в размере 1,7 млрд. евро с долей экспорта 79 процентов.

http://www.hafele.ru
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В отношении российских ком-
паний, в том числе банковско-
го сектора, введены санкции. 
Они достаточно жесткие и на 
сегодняшний момент почти 
полностью блокируют экс-
портные рынки товаров из 
России.

Руководством компании раз-
работан антикризисный план ра-
боты предприятия на ближайшие 
месяцы. На случай ухудшения си-
туации (сокращения заказов, вы-
нужденного снижения объемов 
производства) в целях сохра-
нения рабочих мест рассматри-
вается вопрос введения сокра-
щенного (-ой) рабочего (-ей) дня 
(недели). Но об этом каждый бу-
дет уведомлен персонально за 

два месяца до наступления со-
бытия. Однако окончательное 
решение по введению в действие 
такого приказа будет принимать-
ся на основе анализа ситуации и 
динамики ее течения.

В настоящий момент предпри-
ятие работает в штатном режиме. 
Проблемы, связанные с финан-
совой системой и банками, нам 
удалось нивелировать.

Сейчас под ударом оказались 
наши клиенты, и возникли сбои 
в цепочках поставок. Мы ищем 
возможность переориентировать 
объемы на другие рынки сбыта и 
разрабатываем новые логистиче-
ские схемы доставки продукции, 
но это займет какое-то время. 
Надо отметить, что все, о чем я 
говорю, касается не только ФМК. 
Это затрагивает все промышлен-
ные предприятия России.

Сейчас ситуация стабильная, 
но нам всем надо понять, что на-
ступили сложные времена, и пере-
жить их можно только сплотившись 
вместе. Мы не раз оказывались в 
трудных ситуациях, но всегда кол-
лектив нашего комбината демон-
стрировал сплоченность и лояль-
ность к компании. Я уверен, что и в 
данной ситуации вместе мы спра-
вимся со всеми трудностями.

По материалам компании

ОБРАЩЕНИЕ ГЕНЕРАЛЬНОГО ДИРЕКТОРА
АО «ЧФМК» ИЛЬИ КОРОТКОВА

Она пояснила, что дистрибьюторы и ритейлеры 
из Чехии, Польши, Финляндии и стран Прибалтики 
уже предупредили об отказе поставок. Компании не 
готовы заключать новые договоры плюс прекраща-
ют действие текущих. В АИДТ отметили, что эти слу-
чаи касаются детской мебели и игрушек. 

По итогам января-сентября 2021 года на экспорт 
отечественной продукции для детей пришлось $1,6 
млн, сообщили в ассоциации.

Компания «Футука кидс» из небольшого татар-
станского города Мензелинска обеспечивает дет-
ской мебелью не только Россию и СНГ, но и страны 
дальнего зарубежья: Польшу, Норвегию, Испанию, 
Израиль и другие.

Мебельная фабрика Группы Тополь в Электро-
горске — крупнейший производитель мебели для 
новорожденных в России с объемом переработки 
ЛДСП/МДФ более 1 миллиона кв.м. и ежедневным 
выпуском около 1 000 упаковок готовой продукции в 
смену. В 2016 году начала работу дочерняя компания 

Группы в Германии с офисом и складом в г. Хильден 
близ Дюссельдорфа. Polini GmbH является эксклю-
зивным дистрибьютором Группы в ЕС и осуществля-
ет как оптовые, так и розничные продажи на террито-
рии Европейского союза и Великобритании.

По материалам Интернет

ПРЕЗИДЕНТ АССОЦИАЦИИ ПРЕДПРИЯТИЙ ИНДУСТРИИ ДЕТСКИХ ТОВАРОВ 
АНТОНИНА ЦИЦУЛИНА СООБЩИЛА, ЧТО ЕВРОПЕЙСКИЕ ПОКУПАТЕЛИ 

НАЧАЛИ БОЙКОТИРОВАТЬ ОТЕЧЕСТВЕННУЮ ПРОДУКЦИЮ
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4 марта литовские группы SBA и VMG сообщи-
ли, что остановили работу своих мебельных 
фабрик в Белоруссии.

Vakaru medienos grupe (VMG), одна из крупнейших в 
странах Балтии групп по производству древесных плит 
и мебели, сообщает, что остановила предприятие в сво-
бодной экономической зоне в Могилевской области. Это 
фабрика по производству древесно-стружечных плит, ме-
бели и деталей из клееной древесины VMG Industry. Штат 
предприятия составляет 2 тысячи человек.

Группа не раскрывает число увольняемых работни-
ков. Также не указано, что VMG намерена делать с другим 
принадлежащим ей заводом в Белоруссии VMG WoodArt, 
который расположен в Витебской СЭЗ и занимается про-
изводством мебели из массива древесины.

У литовской компании также действуют в Белоруссии 
дочерняя VMG Industry Group и лесопильное предприятие 
SWOODS export.

В 2018 году Европейский банк реконструкции и раз-
вития предоставил группе VMG кредит в размере 50 млн 
евро под проект развития фабрики в Могилевской об-
ласти. Единственный акционер VMG Сигитас Паулаускас 
в прошлом году заявлял агентству BNS, что в 2022 году 
группа планирует развитие белорусских фабрик.

Сферы деятельности VMG охватывают обработку дре-
весины, управление бизнесом, техническое обслужива-
ние, логистику, развитие промышленной недвижимости в 
Литве, Белоруссии, странах ЕС. В группу входят около 20 
предприятий.

Правда, уже 9 марта белорусская дочка литовской 
VMG «ВМГ Индустри Групп» заявляет о продолжении ра-
боты в Белоруссии ее мебельных фабрик и сохранении 
рабочих мест в полном объеме.

«Разработан и введен в действие план оперативных 
мер по диверсификации производства и поставок, — со-
общют «ВМГ Индустри Групп». — Что касается сложно-
стей по доставке и реализации мебельной продукции, 
с которыми столкнулась компания после заявлений по-
требителей из Евросоюза о санкциях в отношении Бело-
руссии и России, то они не носят критического характера. 
Группа не намеревается осуществлять никаких сокраще-
ний работников и планирует в сжатые сроки диверсифи-
цировать поставки продукции в полном объеме».

В частности, фабрика по производству древесно-
стружечных плит, мебели и деталей из клееной древеси-
ны, находящаяся в СЭЗ «Могилев», до конца марта будет 
работать на две трети от своих производственных мощ-
ностей, пока не будут урегулированы возникшие трудно-
сти по продажам и логистике мебельной продукции.

Литовская группа SBA остановит на неопределенное 
время фабрику по производству мебели «Мебелайн» в 
Могилеве. Там работают больше 800 человек. Фабрика 
выпускала мебель для IKEA. Продукция предприятия по-

ставляется на рынки России, стран ЕС, Азии и Северной 
Америки. 

«С сожалением информируем вас о временном при-
остановлении работы ИООО «Мебелайн» в связи с рядом 
причин, а именно, с остановкой поставок рядом зарубеж-
ных поставщиков сырья и материалов, запасных частей и 
комплектующих, остановкой сбыта в адрес IKEA в полном 
объеме, — говорится в сообщении на сайте компании. — 
В данных условиях руководством группы SBA (литовская 
группа компаний, в которую входит предприятие) приня-
то решение о производственном простое «Мебелайн» с 
06.03.2022 до изменения сложившейся ситуации», — со-
общили в компании.

Предприятие Mebelain начало деятельность в 2013 
году, его строительство и последующее развитие финан-
сировал Европейский банк реконструкции и развития. На 
строительство фабрики банк в 2010 году выделил 5 млн 
евро, а в 2018 году предоставил кредит еще на 20 млн 
евро на ее развитие.

Построенная за 14 млн евро и открытая в 2013 году 
фабрика в свободной экономической зоне в Могилевской 
области производит корпусную мебель, она экспортиру-
ется в страны Европы и на восточные рынки.

Продажи Mebelain в прошлом году превысили 48 млн 
евро, что составило 13% всех продаж мебели группы SBA 
(360 млн евро). SBA контролируеся предпринимателем 
Арунасом Мартинкявичюсом.

Группа SBA действует в секторах недвижимости, тек-
стильного и мебельного производства. В группу входят 
компания в сфере недвижимости Urban Inventors, ком-
пания по управлению инвестициями Capitalica. В соста-
ве сектора мебельного производства SBA компания SBA 
baldu kompanija, управляющая предприятиями Klaipedos 
baldai, Silutes baldai, Germanika, Visagino linija, Mebelain, 
а также производитель мебели Kauno baldai. Сектор 
текстильного производства SBA объединяет компании 
Utenos trikotazas, Satrija и Mrija. В группу входит около 30 
предприятий.

По информации interfax.ru

ОСТАНОВЛЕНА РАБОТА ДВУХ ЛИТОВСКИХ 
МЕБЕЛЬНЫХ ФАБРИК В БЕЛОРУССИИ
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На площадке Минпромторга 
России 10 марта состоялась 
встреча Министра промыш-
ленности и торговли Рос-
сийской Федерации Дениса 
Мантурова с представителями 
лесопромышленной отрас-
ли. Во встрече также принял 
участие Министр природных 
ресурсов и экологии Россий-
ской Федерации Александр 
Козлов.

Ключевой темой стали вопро-
сы деятельности целлюлозно-бу-
мажного комплекса, деревообра-
батывающей, древесно-плитной 
и мебельной промышленности.

В рамках встречи участники 
рассмотрели текущую ситуацию 
в отрасли и возможные пути ре-
шения возникающих проблем. 
Обсуждались продление сро-
ков инвестиционных кредитов 
под экспортные контракты, суб-
сидирование новых проектов и 
помощь в реализации уже име-
ющихся. Важной темой стала ло-
гистическая поддержка экспор-
теров: расширение контейнерных 
перевозок за счет привлечения 
альтернативных логистических 
операторов, увеличение обора-
чиваемости вагонов, открытие 
дополнительных автомобильных 
пунктов пропуска на пригранич-
ных территориях и увеличение 
нагрузки на ось при транспорти-
ровке продукции. Среди пред-
ложений, которые будут рассма-
триваться в ближайшее время, 
также введение моратория по 
начислению налога на прибыль, 
возникающую из-за изменения 
курса валют.

«Уже сформирован опреде-
ленный пакет решений, которые 
приняты Правительством в части 
стимулирования отраслей эко-
номики, они распространяются 
и на деревообрабатывающую 
отрасль», — подчеркнул Денис 
Мантуров.

Также будет проработан во-
прос фиксации внутренних цен на 
химическое сырье — карбамид, 
метанол, меламин — для россий-
ских производителей древесных 
плит. При этом ожидается, что 
на внешних рынках цена этого 
сырья продолжит расти. Одной 
из возможных мер поддержки 
мебельной промышленности мо-
жет стать расширение объемов 
готового жилья, сдающегося уже 
с мебелью. В настоящий момент 
эта инициатива прорабатывается 
с Минстроем России.

Также Минпромторг России 
предложил ввести до конца это-
го года запрет на экспорт дре-
весины и ряда изделий из нее. 
Запрет коснется вошедших в 
перечень недружественных го-
сударств, включая США и страны 
Европейского союза. Это позво-

лит гарантировано обеспечить 
потребности внутреннего рынка 
в доступном сырье, а также сти-
мулировать дальнейшее увели-
чение глубины переработки дре-
весины внутри страны. Балансы 
березовые (основное сырье для 
производства бумаги) и топлив-
ная щепа, попадающие под за-
прет, являются критически важ-
ными товарами для Евросоюза. 
В частности, на российских про-
изводителей этих материалов 
приходится от 10 до 15% их по-
требления Финляндией, а значит, 
единовременно заместить их бу-
дет невозможно. В свою очередь, 
запрет экспорта фанерного кря-
жа (сырье для производства фа-
неры) на фоне антидемпинговых 
пошлин Евросоюза на готовую 
фанеру из России, не позволит 
европейским производителям 
наращивать мощности собствен-
ных предприятий за счет россий-
ского сырья. Проект соответству-
ющего постановления уже внесен 
Минэкономразвития России в 
Правительство, его утверждение 
ожидается в ближайшее время.

minpromtorg.gov.ru

МЕРЫ ПО ПОДДЕРЖКЕ ЛПК
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International Paper рассматривает возможность 
продажи своей доли 50% в Группе Илим, об этом 
заявила американская компания. Вместе с тем 
International Paper отмечает, что у нее нет наме-
рений приостанавливать работу предприятий или 
инициировать процедуру ликвидации или бан-
кротства Группы Илим.

Впервые International Paper занялась бизнесом в 
России в 1995 г., открыв небольшой офис в Москве 
для изучения возможностей. Три года спустя она 
приобрела бумажный завод в Светогорске (Ленин-
градская обл.), около границы с Финляндией, кото-

рому было 125 лет.  Завод производит офисную и оф-
сетную бумагу, картон и термомеханическую массу. 
На нем работают 1,5 тыс. человек.

В 2007 г. International Paper приобрела 50% Группы 
Илим, стоимость сделки составила $650 млн. Боль-
шая часть другой половины группы Группы Илим при-
надлежит предпринимателю Захару Смушкину, ко-
торый является председателем совета директоров 
группы. Ключевым элементом совместного предпри-
ятия стала долгосрочная инвестиционная программа, 
в результате которой International Paper за десять лет 
после вхождения в Группу Илим инвестировала в раз-
витие производства компании около $3,2 млрд.

С 1998 по 2018 гг. инвестиции International Paper 
в капитальные проекты и модернизацию произ-
водств на Светогорском ЦБК составили $752 млн. В 
январе 2022 г. Sylvamo Corporation, подразделение 
International Paper, заявило о планах дополнительно 
инвестировать $230 млн в модернизацию производ-
ства Светогорского завода.

International Paper — крупнейшая в мире лесопро-
мышленная компания, в 2021 г. ее объем продаж со-
ставил $19,1 млрд.

На комбинатах Группы Илим выпускается 75% 
всей российской товарной целлюлозы, 20% картона 
и 10% российской бумаги. В группе работают 17 тыс. 
человек.

lesprom.com

INTERNATIONAL PAPER РАССМАТРИВАЕТ ВОЗМОЖНОСТЬ 
ПРОДАЖИ СВОЕЙ ДОЛИ 50% В ГРУППЕ ИЛИМ

В последние дни в адрес Мин-
промторга России и АО «Рос-
сийский экспортный центр» по-
ступает большое количество 
сообщений и звонков с вопро-
сами о том, как в сложившейся 
ситуации будет организована 
поддержка ННЭ. В этой связи 
было решено создать «горячую 
линию», чтобы у российских ком-
паний экспортеров была возмож-
ность как сообщить о возника-
ющих сложностях, так и задать 
интересующие их вопросы о ме-
ханизмах государственной под-
держки, и получить соответству-
ющую консультацию. Обратная 
связь с Минпромторгом России 
организована посредством элек-
тронной почты по адресу: export@

minprom.gov.ru, а также по номеру 
телефона: +7-903-199-53-48. Об-
ратиться за консультацией мож-
но, в том числе, через WhatsApp и 
Telegram. В то же время на сайте 
АО «РЭЦ» www.exportcenter.ru/
interviews/ доступна для заполне-
ния форма обратной связи, через 
которую экспортеры также могут 
сообщить о возникших пробле-
мах и получить помощь.

Минпромторгом России со-
вместно с АО «Российский экс-
портный центр» организован по-
стоянный мониторинг ситуации, 
связанной с поставками на внеш-
ние рынки российской промыш-
ленной продукции.

Кроме того, все меры под-
держки экспортеров, которые 
реализуются в рамках нацио-
нального проекта «Международ-
ная кооперация и экспорт», функ-
ционируют в плановом режиме 
и предусмотренных ранее объ-
емах. Также, в настоящее время, 
ведется работа по адаптации 
действующих механизмов и раз-
работке новых.

minpromtorg.gov.ru

МИНПРОМТОРГ РОССИИ ЗАПУСТИЛ ГОРЯЧУЮ ЛИНИЮ 
ДЛЯ ОПЕРАТИВНОЙ ПОДДЕРЖКИ ЭКСПОРТЕРОВ
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Морской порт «Ольга» (При-
морский край) стал предо-
ставлять бесплатное 30-днев-
ное хранение грузов, об этом 
говорится в сообщении ком-
пании. Порт обеспечивает до-
ставку грузов между портами 
Циндао (Китай) и «Ольга».

Ежегодно порт обрабатыва-
ет около 200 тыс. тонн грузов, в 
основном, круглого леса и пило-
материалов для поставки на экс-
портные рынки. Суточные объе-
мы перевалки грузов составляют: 
2 тыс. м3 круглого леса и пилома-
териалов, 1,5 тыс. тонн грузов в 
биг-бэгах, 1,5 тыс. тонн грузов на 
европалетах, 1,5 тыс. тонн нава-
лочных грузов.

Lesprom.com

ПРИМОРСКИЙ ПОРТ «ОЛЬГА» СТАЛ ПРЕДОСТАВЛЯТЬ 
БЕСПЛАТНОЕ 30-ДНЕВНОЕ ХРАНЕНИЕ ГРУЗОВ

Крупнейшая в мире мебель-
ная компания IKEA закрывает 
свои магазины в России и 
прекращает закупки в России 
и Беларуси в связи с россий-
ским вторжением в Украину, 
говорится в сообщении ком-
пании.

«Война оказывает огромное 
влияние на людей и приводит 
к серьезным нарушениям в це-
почке поставок и торговле, по-
этому группы компаний решили 
временно приостановить дея-
тельность IKEA в России», — зая-
вили владелец бренда Inter IKEA 
и владелец магазинов компании 
Ingka Group. Cовместное заяв-
ление в четверг. Компания Inter 
IKEA отвечает за закупки группы, 
а Ingka Group владеет большин-
ством магазинов IKEA по всему 
миру, включая 17 магазинов в 
России. 

Будут приостановлены все 
производственные операции 
IKEA Industry в России. Это также 
означает, что все поставки от всех 
субпоставщиков в эти подразде-
ления приостанавливаются.

Будут приостановлены все 
операции IKEA Retail в России, 
в то время как торговый центр 
Mega будет по-прежнему открыт, 
чтобы многие люди в России 
имели доступ к своим повседнев-
ным потребностям и предметам 
первой необходимости, таким 
как продукты питания, бакалей-
ные товары и аптеки. Решение о 

приостановке деятельности за-
тронет 15 тыс. сотрудников IKEA. 

Фонд IKEA, финансируемый 
Ingka Fund, сегодня объявил о 
немедленном пожертвовании 20 
миллионов евро на гуманитар-
ную помощь тем, кто был насиль-
ственно перемещен в результате 
конфликта в Украине. Это ответ 
на экстренный призыв УВКБ ООН, 
Агентства ООН по делам бежен-
цев, расширить свою помощь и 
защиту людям, пострадавшим от 
конфликта в Украине.

Россия была 10-м по величине 
рынком для IKEA с розничными 
продажами в размере 1,6 млрд 
евро, или 4% от общего объема 
розничных продаж. Беларусь для 
IKEA являлась исключительно 
рынком снабжения, у нее нет ма-
газинов в этой стране.

По материалам 
интернет-ресурсов

IKEA ЗАКРЫВАЕТ МАГАЗИНЫ И ПРЕКРАЩАЕТ 
ЗАКУПКИ В РОССИИ И БЕЛАРУСИ
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Ассоциация предприятий ме-
бельной и деревообрабатыва-
ющей промышленности России 
обратилась в Китайскую нацио-
нальную мебельную Ассоциацию 
с запросом по системным по-

ставкам фурнитуры, лакокрасоч-
ных материалов, кромки и других 
комплектующих для российских 
производителей. В настоящий 
момент условия поставок об-
суждаются Китайской стороной. 
АМДПР в. В свою очередь будет 
дополнительно информировать о 
ситуации.

Китайская мебельная ассо-
циация является национальной 
отраслевой организацией, до-
бровольно образованной пред-
приятиями и учреждениями, 
социальными группами и отдель-
ными лицами, занимающимися 
производством, управлением, 
научными исследованиями, обу-

чением и другими отраслями ме-
бельной промышленности Китая 
и смежных отраслей. 

Ассоциация представляет ин-
тересы отрасли, отражает по-
желания и требования членов, о 
защищает их законные права и 
интересы, выражает намерение 
правительства и действует как 
мост и связующее звено между 
предприятием и правительством 
Китая.

По информации АМДПР

АМДПР ОБРАТИЛАСЬ С ЗАПРОСОМ В CNFA

В числе новых фигурантов 
черного списка ЕС наиболее 
пострадавшим пока вы-
глядит Алексей Мордашов. 
«Северстали» уже пришлось 
остановить экспорт в Европу, 
где компания получает более 
трети выручки. Те же пробле-
мы ждут и деревообрабатыва-
ющую «Свезу». 

«Северсталь» столкнулась с 
отказом европейских клиентов 
от закупок своей продукции из-за 
санкций в отношении основно-
го владельца металлургической 
компании Алексея Мордашова. 
Он, как и ряд других российских 
бизнесменов, 28 февраля попал 
в обновленный санкционный спи-
сок ЕС. Это означает заморозку 
средств и активов в ЕС. Господин 
Мордашов контролирует 77,03% 
«Северстали», при этом у компа-
нии нет активов в Европе. Там за-
явили, что «изучают варианты».

Европейский рынок важен для 
«Северстали», которая постав-
ляет туда 2,5 млн тонн металла 
и получает 34% всей выручки — 
$3,9 млрд.

Компания встаёт перед необхо-
димостью переориентации экспор-
та на Ближний Восток и в Юго-Вос-
точную Азию, однако весь объем, 
скорее всего, перенаправить не 
получится. В таком случае «Север-
сталь» может пойти на снижение 
цен для борьбы за долю на рынках. 

Попал под санкции, соответ-
ственно, и другой актив Алексея 
Мордашова, входящий в «Север-
групп», — крупнейший в мире 
производитель березовой фане-
ры «Свеза», выпускающий так-
же ДСП, ЛДСП (объем 1,3 млн 
кубометров в 2021 году). Там не 
стали комментировать ситуацию. 
По данным аналитика WhatWood 
Игоря Новоселова, за рубеж ухо-
дит около 70% (830 тыс. кубоме-
тров) производимой компанией 
фанеры, а на Европу приходится 

половина экспорта (около 400 
тыс. кубометров на $280 млн).

В конце прошлого года ЕС уже 
ввел антидемпинговую пошли-
ну в размере 11,4% против фа-
неры «Свезы», но поставки про-
должались, хотя часть продукции 
была переориентирована в Азию. 
Директор по взаимодействию 
с госорганами компании Борис 
Френкель пояснял в середине 
2021 года, что технической и сы-
рьевой базы для самообеспече-
ния фанерой в Европе нет. Веро-
ятнее всего, полный уход «Свезы» 
с рынка станет катализатором для 
резкого роста цен на фанеру в ЕС, 
тогда как компания сможет пере-
ориентировать объемы на азиат-
ские рынки, как делала это в раз-
гар пандемии и локдаунов.

Партнер юридической компа-
нии a.t.Legal Павел Ганин полага-
ет, что избежать блокировки мож-
но путем выхода лиц, попавших в 
черный список, из органов управ-
ления компании: таким путем 
пошли акционеры Альфа-банка 
Михаил Фридман и Петр Авен.

По материалам «Ъ»

САНКЦИИ ПРОТИВ АЛЕКСЕЯ МОРДАШОВА 
ЗАТРОНУЛИ «СЕВЕРСТАЛЬ» И «СВЕЗУ»
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Лесозаготовительные маши-
ны Ponsse предлагают от-
личные решения для любых 
пород древесины и условий 
лесозаготовки и считаются 
лучшими в мире. 

Руководство Ponsse Plc при-
няло решение о временном пре-
кращении всех экспортных опе-
раций в России и Беларуси как 
для лесозаготовительных машин, 
так и для их запасных частей.

Также российская дочерняя 
компания Ponsse Group ООО 
«Понссе» временно прекращает 
поставки запасных частей и сер-
висное обслуживание техники.

Продажи в России и Беларуси 
составляют около 20 процентов 
от чистых продаж компании, рас-
считанных на основе финансовой 
отчетности за 2021 год.

«Ponsse Plc также отзывает 
свой прогноз по прибыли на теку-

щий год. Новое ограничение при-
были связано с неопределенно-
стью, вызванной войной России и 
Украины и санкциями ЕС. Компа-
ния объявляет, что не будет пре-
доставлять новые рекомендации 
на текущий год. В соответствии с 
предыдущим прогнозом прибыли, 
операционный результат Группы в 
евро в 2022 году, по оценкам, дол-
жен был быть на уровне 2021 года. 
В этой сложной ситуации Ponsse 
также стремится позаботиться о 
персонале ООО Ponsse», — гово-
рит Президент и генеральный ди-
ректор PONSSE PLC Юхо Нуммела.

По информации ponsse.com

PONSSE ВРЕМЕННО ПРЕКРАЩАЕТ ВСЕ ОПЕРАЦИИ
В РОССИИ И БЕЛАРУСИ

FSC (Forest Stewardship 
Council®) — это междуна-
родная некоммерческая 
организация, основной целью 
которой является содействие 
экологически ответственному, 
социально ориентированному 
и экономически устойчивому 
лесопользованию и управ-
лению мировыми лесными 
ресурсами. На сегодняшний 
день FSC — наиболее дина-
мично развивающаяся систе-
ма сертификации в мире.

Без данного сертификата возни-
кают сложности при экспорте дре-
весины.

FSC объявила на днях о приоста-
навлении действия всех торговых 
сертификатов в России и Беларуси. 
Совет директоров FSC International 
согласился приостановить дей-
ствие всех торговых сертификатов 
FSC в России и Беларуси и забло-
кировать все поставки контролиру-
емой древесины из двух стран, го-
ворится в сообщении организации.

Это означает, что древесина и 
лесоматериалы из России и Бела-

руси не могут продаваться как сер-
тифицированные FSC где-либо в 
мире, пока продолжается силовой 
конфликт.

FSC продолжит внимательно 
следить за ситуацией и готова при-
нять дополнительные меры для за-
щиты целостности своей системы.

Чтобы продолжать защищать 
леса в России, FSC предоставит 
держателям сертификатов лесоу-
правления в России возможность 
сохранить свою сертификацию 
лесоуправления FSC, но не раз-
решение на торговлю или про-
дажу FSC-сертифицированной 
древесины. С 8 апреля торговля 
FSC-сертифицированной древеси-
ной и лесопродукцией из России 
станет невозможна.

В условиях скорого прекра-
щения действия торговых серти-
фикатов FSC многим российским 

компаниям нужно искать новые на-
правления поставок, которыми мо-
гут стать Северная Африка и Китай, 
а также азиатские республики — Уз-
бекистан, Казахстан и др. Для этого 
у компаний есть время до 8 апреля, 
когда действие торговых сертифи-
катов будет приостановлено.

Отсрочка ввода запрета была до-
стигнута в результате работы россий-
скогор офиса FSC, организовавшего 
подписание коллективных писем от 
бизнеса. «За субботу, 5 марта, уда-
лось собрать больше 50 подписей 
российских организаций малого и 
среднего бизнеса, которые написа-
ли, сколько тысяч работников зави-
сят от поставок сертифицированной 
продукции, — рассказывает Николай 
Шматков, глава российского офи-
са FSC. — В результате правление 
FSC International приняло решение 
не оборвать все сразу, как изначаль-
но планировали, а все-таки дать 30 
дней. За эти 30 дней есть надежда, 
что мир может восстановиться на тех 
или иных условиях, и тогда это реше-
ние может быть пересмотрено».

По материалам lesprom.com

FSC ПРИОСТАНАВЛИВАЕТ ДЕЙСТВИЕ ВСЕХ 
ТОРГОВЫХ СЕРТИФИКАТОВ В РОССИИ И БЕЛАРУСИ
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Вся древесина из России и 
Белоруссии теперь считается 
так называемой «конфликт-
ной древесиной» и поэтому 
не может использоваться для 
производства продукции, сер-
тифицированной PEFC. 

PEFC Int.  заявила об ограни-
чении для древесины из РФ и 
РБ с приданием ей статуса «кон-
фликтной» со 2 марта 2022 года 
на период 6 месяцев.

По информации PEFC Russia, 
она получила от Председателя 
Совета Директоров PEFC г-на 
Эдуардо Рохаса письмо, в кото-
ром указывается, что данное за-
явление не влияет ни на членство 

PEFC России в PEFC Int., ни на 
одобрение российской нацио-
нальной системы.

PEFC Russia получила множе-
ство вопросов от органов по сер-
тификации, держателей сертифи-

катов и организаций, вовлеченных 
в процесс лесной сертификации, 
которые обязывают PEFC Russia 
обратиться к Совету PEFC с во-
просами для разъяснений.

Знак PEFC™, представляемый 
Программой одобрения схем 
лесной сертификации PEFC про-
ходит через всю цепочку поста-
вок древесины для продвижения 
наилучших практик лесоуправ-
ления и обеспечения того, что 
древесина и недревесная лесная 
продукция произведена с ис-
пользованием наилучших эколо-
гических, социальных и этиче-
ских стандартов.

По материалам PEFC Russia

ДРЕВЕСИНА ИЗ РОССИИ И БЕЛОРУССИИ 
ТЕПЕРЬ «КОНФЛИКТНАЯ ДРЕВЕСИНА»

Stora Enso прекращает все производство и 
продажи в России до дальнейшего уведомле-
ния в связи с военной операцией на террито-
рии Украины, об этом сообщает корпоратив-
ная пресс-служба.

Stora Enso владеет тремя заводами по произ-
водству гофроупаковки и двумя лесопильными 
заводами в России, на которых работает около 
1,1 тыс. человек. Компания также прекратит весь 
экспорт и импорт в Россию и из России.

Продажи в России составляют примерно 3% от 
общей выручки Stora Enso.

Stora Enso — одна из крупнейших лесопро-
мышленных компаний в мире, специализируется 
на производстве различных сортов бумаги, цел-
люлозы, продукции деревообработки.

Lesprom.com

ЭРДОГАН ЗАЯВИЛ ПУТИНУ 
О ВОЗМОЖНОСТИ ВЕСТИ

ТОРГОВЛЮ В РУБЛЯХ

Турецкий телеканал A Haber передает, что 
в ходе переговоров с президентом России 
Владимиром Путиным турецкий лидер Ред-
жеп Тайип Эрдоган заявил, что Анкара готова 
вести торговлю с Москвой в «рублях, золоте, 
юанях» в дополнение к другим валютам. 

«Появились подробности вчерашних перегово-
ров президента Эрдогана с Путиным. Президент 
Эрдоган сказал, что Турция и Россия могут ис-
пользовать «доллар, евро, рубль, золото и юань 
в торговле», а российский лидер в свою очередь 
даст указание об отправке 30 судов, груженных 
подсолнечным маслом и пшеницей, которые на-
ходятся в Азовском море», — говорится в сообще-
нии телеканала.

По материалам СМИ

STORA ENSO ПРЕКРАЩАЕТ 
ПРОИЗВОДСТВО И ПРОДАЖИ 

В РОССИИ



http://topzero.ru




http://www.fasadnsk.ru


http://www.tmf70.ru
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Ровно два года назад мы узнали, как буквально за считанные недели могут поменяться привычный 
уклад, образ жизни, рабочие активности и рухнуть планы... Было страшно, сложно, но в целом мы 
адаптировались, и COVID-19 уже не является такой страшной штукой, как совсем недавно. Теперь мы 
узнали, что за два февральских дня жизнь может разделится на до и после. Кто-то сейчас занима-
ет выжидательную позицию, кто-то сворачивает деятельность, кто-то не меняет планов и работает 
без остановок на все 100. В любом случае привычная нам реальность поменялась, и действовать уже 
приходится в новых условиях, многие из которых пока неизвестны,но работать и вступать в комму-
никацию со своими партнерами и клиентами все равно приходится. И тот, кто будет продолжать это 
делать сейчас, даже если через «не могу», и будет делать грамотно, в будущем точно окажется на шаг 
впереди. Да и просто окажется.

ПРОДВИЖЕНИЕ В B2B СЕГОДНЯ: 
РЕАЛИИ И ПРОГНОЗЫ
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В последние недели к нам, как специалистам в об-
ласти продвижения b2b, обращаются с вопросами: 
нужно ли проявлять активность в информационном 
поле сейчас, давать ли комментарии в СМИ, что-то 
постить в соцсети, публиковать рекламу и пр.? И наш 
ответ: однозначно, да. Правда, с некоторыми оговор-
ками.

ПРОДВИЖЕНИЕ В КРИЗИСНОЙ СИТУАЦИИ
Как бы дальше ни разворачивалась ситуация, ра-
ботать все равно будем. Любая война заканчивает-
ся, каждый кризис ведет к новым стадиям развития. 
Дома будут строиться, мебель будет нужна, под это 
требуются материалы, станки, инструмент и т. д. 
Пусть спрос может быть ниже, а конкуренция выше, 
даже с учетом того, что не все игроки рынка, возмож-
но, останутся и т. д., и т. п. Но адаптироваться при-
дется. Бизнес никуда не денется, могут поменяться 
продуктовая линейка и логистические цепочки, но 
бизнесу придется работать, пусть в новых условиях и 
реальностях, но придется, и выстраивать отношения 
со своей ЦА и бороться за нее — неизбежно придет-
ся. И потому уходить из информационного простран-
ства точно не нужно. Иначе потом возвращаться бу-
дет еще сложнее, и не у всех получится.

 Конечно, статья в журнале и пост в Instagram о 
веселом корпоративе, возможно, будут выглядеть не-
тактично, неэтично и несколько вызывающе во время 
разворачивающихся сейчас событий. Потому — ме-
няйте повестку, но не отменяйте все активности.

 Еще один важный момент: будьте открыты со 
своей аудиторией, говорите с ней. Ситуация и так 
тревожная, потому не нагнетайте, но объясните сво-
им партнерам, заказчикам, всем, с кем приходится 
коммуницировать, как вы работаете сейчас, как вы 
будете работать, если возникнут сложности/задерж-
ки/перебои в поставках и выполнении заказов, что 
вы предпринимаете или не предпринимаете, потому 
что того не требуется, и в вашем случае ситуация ста-
бильна и т. д.

 Ни в коем случае не спекулируйте на инфор-
мационном поводе, связанном с ценами. Ваша ауди-
тория и так все понимает. И боится. Не усугубляйте. 
Будьте предельно корректны и аккуратны с подачей 
информации о повышении цен и «один товар в одни 
руки».

 Продолжайте вести аккаунты в соцсетях. Недав-
но мы провели опрос среди подписчиков MediaWood 
в Instagram, который показал, что для многих соцсе-
ти — это возможность отвлечься от происходящих 
событий. Так дайте эту возможность. В постах будет 
актуален нейтральный, легкий контент, история ком-
пании, бренда, интересные факты, кейсы и т. п. Раз-
влекательные посты, юмор и конкурсы если хочется 
публиковать, то очень аккуратно и тактично, с огляд-
кой на свою аудиторию.

 Сейчас мы лишились возможности запуска ре-
кламных кампаний в FB и Instagram, и есть мнение — 
нужно отменять РК вообще. Только не стоит забывать, 
например, про ВК. Конечно, все очень индивидуально 
и зависит от продукта. Но агрессивные мотивы в ре-
кламе точно не прокатят.

Продолжая тему соцсетей, хочется отметить еще 
один момент: колоссальный приток пользователей в 
Telegram. Опасаясь блокировок Instagram и FB, народ 
начал активно регистрироваться сам и создавать в этом 
мессенджере бизнес-аккаунты. И вот оно случилось, 
Facebook заблокирован (VPN вам в помощь!). На очере-
ди Instagram, хотя есть вероятность, что все обойдется: 
все-таки FB был более политизированной соцсетью...

Но! В любом случае не надо питать иллюзий: 
Telegram не станет полноценной заменой Инсте. Это 
другой формат. Коммуникация в канале проходит в 
одностороннем порядке, если не подключен чат, все 
посты моментально улетают в историю и найти их 
крайне сложно после публикации, никакой привычной 
ленты и т. д. Задержать внимание аудитории именно 
на своем канале будет еще сложнее.

По субъективным наблюдениям, в нашей отрасли 
отдача всегда шла от Instagram, остальные сети — по-
стольку-поскольку, и Telegram был в последних рядах. 
Стоит понимать, что все-таки ни один из бизнес-ка-
налов нашей отрасли — это не канал Юрия Дудя или 
Ксении Собчак и Ко. С другой стороны, так было при 
свободном доступе к разным соцсетям... А если что-
то изменится и VPN не поможет?

В общем, выходит, что Facebook — все, а Instagram, 
Youtube, TikTok находятся в зоне риска (актуально на 
первые числа марта). Telegram — канал сложный для 

Ольга Рябинина, руководитель PR-агентства MediaWood

АУДИТОРИЯ ПОЙДЕТ ПО САМОМУ 
ПРОСТОМУ ПУТИ — В ДОСТУПНЫЕ 
МЕССЕНДЖЕРЫ И СОЦСЕТИ. ЗНАЧИТ, 
БУДЕМ ПРИСПОСАБЛИВАТЬСЯ К TELEGRAM, 
БУДЕМ БИТЬСЯ ЗА АУДИТОРИЮ В ВK
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продвижения своего бизнеса (но сложно, не значит 
невозможно).

Не стоит забывать про отечественный ВК. Не Инста-
грам, конечно, но работать можно, и многие работают 
давно и сейчас. И кстати, по контент-форматам Вкон-
такте очень похож на Инсту, а есть и некоторые уникаль-
ные опции — таргетинг по QR-коду, подкасты, автово-
ронки без окна в 24 часа и пр. В общем, если вы еще не 

здесь, то рекомендуем потихонечку начать готовиться 
к заходу в ВК, завести страничку, базово оформить. Да, 
эффективность, по нашему опыту, низкая, но то было, 
как говорится, до... Есть вероятность, что в случае пол-
ной блокировки иностранного виртуального мира, да-
леко не каждый пользователь будет связываться с VPN 
(а это тоже может быть пресечено). В общем, аудитория 
пойдет по самому простому пути — в доступные мес-
сенджеры и соцсети. Значит, будем приспосабливаться 
к Telegram, будем биться за аудиторию в ВK. 

И базовые принципы работы в этом направлении 
останутся теми же, также, как базовые и ключевые 
принципы работы со СМИ и корпоративным сайтом, 
работы на выставках и по организации собственных 
мероприятий. О некоторых принципах поговорим 
подробнее. 

СОЦСЕТИ — БАЗОВЫЕ ПРИНЦИПЫ РАБОТЫ
Как бы ни разворачивалась ситуация и какие бы блоки-
ровки нам не грозили, соцсети были и останутся мощ-
ным инструментом PR и самым коротким путем к це-
левой аудитории. Даже несмотря на то, что последние 
недели охваты в Instagram здорово упали по понятным 
причинам. Возможно, теперь нам придется несколь-
ко приспособиться к ведению ВК в случае вынужден-
ной необходимости и потребуется какое-то время, 
чтобы нарастить там те же позиции, которые были в 
Instagram, но тем не менее это будет самый простой и 
прямой способ взаимодействия с аудиторией.

Но пока мы надеемся на лучшее, Инста работает, и 
да пусть так и останется, потому дальше пойдет речь 
больше о нем, но сказанное справедливо будет и для 
любых соцсетей.

 Любые накрутки в Instagram — это зло. И в ВК 
тоже. И в Телеграм. Во-первых, потому что обман легко 
читается: 15-20 лайков (просмотров) с тысячами под-
писчиков сразу снижает доверие потенциальных по-
требителей: если вы преувеличиваете в таких мелочах, 
можно ли вам доверять в чем-то более серьезном?

Во-вторых, с такой статистикой снижается ваш 
Engagemen Rate — показатель взаимодействия ауди-
тории с контентом. А чем он ниже, тем больший это 
сигнал алгоритмам Инсты, что ваш аккаунт неинте-
ресный, а, значит, показы ваших постов надо сокра-
тить. Тем самым уменьшается охват, ER падает еще 
больше..., и это замкнутый круг. А сейчас мы вынуж-
дены обходиться в продвижении чисто органикой.

Instagram не любит махинации и манипуляции типа 
массфоловинг, масслайкинг, которые были популяр-
ны совсем недавно. За это можно и теневой бан сло-
вить. Правда, есть мнение, что такая блокировка — 
страшилка для SMM-новичков, но проверять лучше 
не стоит.

Кроме того, очень важно быть честными со свои-
ми подписчиками, потому что сегодня — это вообще 
ключевое преимущество и ориентир для бизнеса.

Потому мы в агентстве рекомендуем чистить и 
подписчиков, и подписки, удалять ботов и нецелевые 
аккаунты, сохранять публикации по вашей теме — 
пусть бизнес-аккаунт в ЛПК и мебельной отрасли бу-
дет бизнес-аккаунтом в этой тематике.

Будьте не только честными, но и чистыми, не пят-
найте свой аккаунт сомнительными методами про-
движения, и тогда алгоритмы соцсетей будут вас лю-
бить. И, конечно же, не забывайте про правильный 
контент.

Казалось бы, все это очевидные вещи, но прихо-
дится проговаривать это снова и снова.

СМИ: ПРИНЦИПЫ ВЫБОРА С КЕМ РАБОТАТЬ 
Работа со СМИ, статьи и реклама у отраслевиков — 
это те вещи, которые останутся необходимыми и вос-
требованными, как бы ни развивалась дальнейшая 
общеполитическая ситуация. И особенно в кризис-
ные моменты важно не избегать, а быть на связи с 
журналистами. Выигрывает тот, кто занимает актив-
ную позицию в информационном поле. Итак.

Прежде всего, подчеркнем: со СМИ дружить и вза-
имодействовать — важно.

Можно сколько угодно говорить, что и печать уми-
рает, и в онлайн-изданиях чего только не напишут, 
а кто выживет дальше — вообще неизвестно, и от-
раслевая журналистика у нас, как явление, не суще-
ствует — это все темы для дискуссии, а вам работать 
нужно и доносить информацию до своей ЦА. Своим 
сайтом и соцсетями тут не обойдешься.

Сами знаете, путь клиента до закрытия сдел-
ки очень долгий, и чем дороже продукт, тем он еще 
длиннее... И на этом пути нам необходимо коснуться 
клиента сколько-то раз, чтобы он принял решение о 
покупке. Соцсети, упоминания в СМИ, участие в вы-

ПУТЬ КЛИЕНТА ДО ЗАКРЫТИЯ СДЕЛКИ ОЧЕНЬ 
ДОЛГИЙ, И ЧЕМ ДОРОЖЕ ПРОДУКТ, ТЕМ ОН ЕЩЕ 
ДЛИННЕЕ... И НА ЭТОМ ПУТИ НАМ НЕОБХОДИМО 
КОСНУТЬСЯ КЛИЕНТА СКОЛЬКО-ТО РАЗ, 
ЧТОБЫ ОН ПРИНЯЛ РЕШЕНИЕ О ПОКУПКЕ
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ставках, новость на корпоративном сайте и прочее 
являются как раз этими точками касания. Когда-то 
речь шла о трех касаниях, сейчас некоторые экс-
перты говорят о более, чем 30... Как бы то ни было, 
но очевидно: длина этого пути во многом зависит от 
количества качественных касаний и, конечно же, от 
работы ваших менеджеров и способности обрабаты-
вать лиды. Но мы сейчас не про организацию работы 
продаж, а про продвижение.

В общем, со СМИ работать нужно, а при выборе 
отраслевых изданий рекомендуем как минимум об-
ратить внимание:

1. Есть ли в открытом доступе в сети версия печат-
ного издания, не PDF, а именно текстовая — тогда ох-
ват будет выше.

2. Присутствуют ли представители СМИ на отрас-
левых мероприятиях, и распространяется ли там пе-
чатный тираж. Здесь вы наглядно можете увидеть, как 
расходится издание и расходится ли или же забыто на 
стойках заочного участия в углу. Присмотритесь, как 
работают журналисты, насколько активны, насколько 
в теме — вам же нужны грамотные партнеры в СМИ.

3. Открыты ли счетчики на сайтах — сколько про-
смотров, какая посещаемость. Кому нечего скрывать, 
скрывать эти данные не будет. Естественно, стоит вы-
бирать наиболее читаемые. Кстати, посещаемость, 
если что, можно и через специальные сервисы про-
верить. 

4. Не лишним будет подписаться и на e-mail-
рассылку от СМИ. Какие материалы шлют, как часто, 
как оформлены, что с грамотностью, насколько пись-
мо цепляет и хочется ли перейти читать/смотреть 
что-то дальше?

5. Представлены ли СМИ в соцсетях и как ведут 
себя там? Поскольку это может быть дополнитель-
ным бонусом и вашим интересом в отношениях с га-
зетами, журналами и порталами.

А еще не лишним будет уточнить у своих заказчи-
ков, а какие издания они читают или хотя бы знают.

Проанализировав наблюдения, легко опреде-
литься с кругом отраслевых СМИ, с которыми стоит  
поработать.
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СМИ: ПРОСТЫЕ ПРАВИЛА, ПРИ СОБЛЮДЕНИИ 
КОТОРЫХ ВАС БУДУТ ПУБЛИКОВАТЬ
Как опубликовать материал в отраслевых СМИ бес-
платно? Как сделать так, чтобы полюбили журнали-
сты? Ох, как часто приходится сталкиваться с этими 
вопросами. Давайте разбираться.

Прежде всего, бесплатно — это условно бесплат-
но. Взамен публикации материала вы все равно что-
то даёте СМИ, например:

• Интересные комментарии и экспертное мнение 
по волнующим не вас, а читателей, вопросам, готовые 
тексты на актуальные для СМИ, а не для вас, темы.

И помните, разбираться в своей продуктовой ли-
нейке и считать ее лучшей — это не экспертное мне-
ние. От слова совсем, так же, как и выход нового, 
пусть даже супер-инновационного станка или мегао-
жидаемой коллекции фурнитуры/мебели и т. п. — это 
для вас уникальное событие и супер-новость, а у СМИ 
таких инфоповодов — вам и не снилось.

• Делитесь с журналистами контактами, сводите с 
нужными людьми, приглашайте на отраслевую тусов-
ку и т. д. Будьте для журналистов полезными.

Кроме того:
• Если вы приглашаете на мероприятие, в гости, 

да еще и ждете при этом статью, обязательно поду-
майте о комфорте журналиста, чтобы ему было удоб-
но! Организуйте за свой счет трансфер, если речь про 
другой город, — проживание, питание. Подготовьте 

справочные материалы и т. д. Оставьте обязательно 
телефон того, кто поможет в случае возникновения 
каких-либо вопросов: от того, как добраться, до того, 
как правильно пишется название продукции. Уважай-
те журналистов и их время!

• Коммуникация со СМИ должна носить регуляр-
ный и открытый характер. А если она хоть периодиче-
ски еще и финансово поддерживается, то это в разы 
повышает лояльность к вам.

• Будьте честны (да-да, это опять про честность): 
если вы показываете свое производство, а журна-
листу интереснее писать именно про него, не надо 
потом вырезать из текста все, что касается техпро-
цесса, и, пользуясь случаем, в лоб пропихивать ре-
кламные абзацы о том, какие у вас хорошие фасады. 
Очевидная реклама продукта — только за деньги! Все 
остальное — это на усмотрение журналиста и исхо-
дя из его интересов и интересов читательской ауди-
тории СМИ. Стоит ли говорить, что эффективность 
такого вашего подхода будет нулевой, и реклама не 
сработает?

• Не пользуйтесь добрым расположением журнали-
стов: если вам, например, предложили дать свой ком-
ментарий о событии, о мероприятии и проч., помни-
те, что комментарий — это не присланные в разнобой 
фотографии вашей продукции и перечисленные ее на-
звания, чтобы дальше журналист сам что-то из вашего 
сумбура придумал. Это четкий текст с вашим мнением, 
впечатлением, мыслью на согласованное (!!!) с журна-
листом количество знаков (не «Война и Мир» и не два 
слова), подкрепленное иллюстрацией в хорошем каче-
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стве. При необходимости ваш текст, конечно, доработа-
ют в плане стилистики и исправления ошибок, но «сде-
лай, как тебе надо» — запрещено. Точка.

• Уважайте журналистский труд: не переписывай-
те их тексты, если лично вам не нравится слог или ма-
нера подачи. Правьте только факты или пишите сами 
и публикуйте бесплатно или за деньги — это уж как 
напишете.

• Обязательно соблюдайте сроки, особенно с по-
дачей информации, не затягивайте с ответами, вы-
полняйте свои обещания, отвечайте на звонки и пись-
ма в адекватный срок, как бы вы не были заняты.

При соблюдении этих, казалось бы, очевидных и в 
целом несложных правил, представители СМИ к вам 
будут обращаться и за комментариями, и публико-
вать ваши новости, и писать о вас отличные и друже-
ственные материалы!

И кстати такой подход относится не только к от-
раслевым СМИ, но и к общественно-политическим и 
любым другим, но при работе с ними конкуренция за 
внимание журналистов еще выше.

ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ В ОТРАСЛЕВЫХ СМИ
И в завершении разговора о взаимодействии со 
средствами массовой информации, хочется доба-
вить еще пару слов об эффективности рекламы. Тут 
все зависит от ваших целей.

Если рассчитываете продать станок за 5 млн ру-
блей через 1 рекламный макет на четверть полосы 
в печатном издании, то нет. Даже не тратьте деньги. 
Даже, если макет стоит 3 копейки. То же самое отно-
сится к баннеру 100*100 в самом подвале отраслево-
го портала.

Если речь про имиджевые публикации или анонс 
мероприятия — дело другое. Но всегда задумывай-
тесь о соотношении стоимости рекламы и того, что 
получите на выходе — рассылки, просмотры, распро-
странение и т. д. И, конечно, помните про рекоменда-
ции и правила по выбору СМИ для работы.

И важно! Эффект будет только при системной и 
комплексной работе: статьи, новости, комментарии + 
периодические рекламные макеты, и потенциальный 
заказчик вас точно заметит!

КОМПЛЕКСНЫЙ ПОДХОД ВО ВСЕМ
В качестве иллюстрации необходимости комплекс-
ного подхода со всеми и во всем (СМИ, соцсети, вы-
ставки, сайт, конференции и т. п.), хочется привести 
вот такой пример из сферы станкоторговли.

Те, кто давно работает в отрасли, знает, что сре-
ди производителей европейского оборудования есть 

три кита: по огромному ли ассортименту станков для 
изготовления мебели и деревообработки, по количе-
ству ли дилеров — не важно, их просто знают, и хотя 
бы один их станок есть практически в каждом цехе. А 
с ходу можно назвать ещё 5-7 брендов с чуть мень-
шей линейкой качественного европейского оборудо-
вания и ещё несколько не европейского.

Но как-то по осени на выставке в Москве, дове-
лось услышать вопрос-комментарий, адресованный 
одному из тех трёх китов: «А вы кто? расскажите по-
подробнее, что предлагаете, ни разу не видели ваши 
станки». Подумалось: ну ладно, бывает. И вскоре в 
аккаунте в Instagram другого производителя с миро-
вым именем и очень многолетней историей появился 
коммент: «А вы недавно на рынке? Раньше нигде вас 
не встречал»… Похожую историю рассказал маркето-
лог ещё одной компании, и еще одной... Казалось бы 
просто отдельные случаи, штрихи…

А отрасль-то меняется. В неё приходят новые ин-
весторы из других сфер, у руля заводов встаёт молод-
няк — дети основателей… Самым платёжеспособным 
вот-вот станет поколение зумеров. И они на самом 
деле не знают китов и мастодонтов. Зато очень ловко 
умеют искать информацию, быстро ее анализировать 
и принимать решения.

«Мы номер один, нам не нужна реклама, публика-
ции и участие в выставках — нас и так все знают», — 
увы, больше не работает.

А работает постоянное присутствие везде, где 
есть ваша аудитория, и это не только собственные 
корпоративные мероприятия.

Работает постоянное присутствие в информаци-
онном поле. Омниканальность.  Чем дальше, тем ком-
плекснее и вариативнее приходится быть, и тем выше 
требования к контенту. И если вы все ещё продаёте 
преимущественно по дружбе или долбите холодными 
звонками, то у нас для вас плохие новости…

В сегодняшней ситуации неизвестно, в каких усло-
виях, с какими ресурсами и бюджетами мы все будем 
работать дальше, но работать придется и мы наверня-
ка адаптируемся. В общем, как и всегда. Но известно 
одно: за внимание и лояльность заказчиков бороться 
будет еще сложнее. В подходах работы что-то изме-
нится, но базовые принципы останутся, а задел на бу-
дущее надо делать сейчас. Как бы тяжело это ни было.

Всем добра, мира и активности! 

Ольга Рябинина, PR-агентство MediaWood

«МЫ НОМЕР ОДИН, НАМ НЕ НУЖНА РЕКЛАМА, 
ПУБЛИКАЦИИ И УЧАСТИЕ В ВЫСТАВКАХ — НАС И 
ТАК ВСЕ ЗНАЮТ», — УВЫ, БОЛЬШЕ НЕ РАБОТАЕТ
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Конечно, может. Например, если речь идет о ко-
воркинге (от английского coworking — совместная 
работа), то есть по-особенному организованном ра-
бочем пространстве, где встречаются люди с различ-
ными видами деятельности.

В этой статье мы поделимся 5 основными причина-
ми, по которым стоит выбрать коворкинг для работы.

1. Продуктивность. В коворкинге всегда царит 
творческо-рабочая атмосфера, поэтому вдохновение 
появляется само собой. Повышению продуктивности 
способствует и отсутствие основных отвлекающих 
факторов, присущих работе дома или в кафе: в ковор-
кинге нет шума, требующих внимания домочадцев 
или назойливых уведомлений от Netflix, сообщающих 

о долгожданном выходе новой серии любимого сери-
ала.

2. Приятные бонусы. Помимо комфортного со-
временного рабочего места, коворкинги предлагают 
своим посетителям всевозможные «плюшки»: чай или 
кофе, печенье, развлекательные зоны, библиотеки, 
прекрасно обустроенные кухни, тренажерные залы 
или даже какие-нибудь бесплатные мероприятия. 
Например, в некоторых коворкингах проводится бес-
платный массаж для резидентов. Согласитесь, не-
большие перерывы и кардинальная смена деятельно-
сти во время рабочего процесса просто необходимы 
для морального и физического отдыха, а также для 
поддержания высокого уровня продуктивности. Ко-
воркинг является во всех смыслах комфортным про-
странством для долгой и эффективной работы.

ОФИС МЕЧТЫ. 5 ПРИЧИН 
РАБОТАТЬ В КОВОРКИНГЕ

Офис...Какие ассоциации вызывает это слово?
Серость, унылость, однотипность, рутина и традиционный завал опостылевшей бумажной волоки-
ты. А может ли быть по-другому? Может ли офис стать тем местом, в которое приятно возвращать-
ся, где без труда генерируются свежие идеи, а рабочий день пролетает на раз-два?
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3. Переговоры. Обычно в коворкингах есть удоб-
ные оборудованные места (могут входить в стои-
мость, а могут быть за отдельную плату), где можно 
поговорить с партнерами или клиентами. Переговор-
ные комнаты или конференц-залы рано или поздно 
могут пригодиться любому специалисту.

4. Социализация. БОльшую часть посетителей 
коворкинга составляют фрилансеры. Обратной сто-
роной «свободной» работы является отсутствие кол-
лектива как такового, от чего многие испытывают 
дискомфорт. Коворкинг идеально решает вопрос с 
социализацией фрилансеров и удаленных работни-
ков. Находясь в коворкинге, просто невозможно не 
общаться с другими работающими в этом простран-
стве. К тому же здесь особенно легко проверить свой 
замысел на практике или получить неожиданное ре-
шение.

5. Новые проекты. Коворкинг позволяет не только 
отлично поработать и не закрываться от социума, но и 
завести новые полезные знакомства и сгенерировать 
множество оригинальных перспективных идей. В силу 
того, что в коворкинге трудятся люди самых разных 
специальностей, найти команду для реализации но-
вого проекта практически не составит труда! В ковор-
кинге возможно найти не только партнеров, работни-
ков или подрядчиков, но и даже клиентов. Кстати, для 
объемных проектов и больших команд в коворкинге 
можно арендовать не просто стол, но и целое рабочее 
пространство или даже офис. Это гораздо выгоднее, 
чем тратиться на поиск и аренду обычного коммер-
ческого помещения: месяц аренды обустроенного 
коворкинга в Обручевском районе Москвы на шесте-
рых человек обойдется в 90 тыс., стоимость аренды 
аналогичного офиса в БЦ в том же районе — 130 тыс.

Также в качестве аргументов в пользу работы в ко-
воркинге можно выделить:

• возможность получения оценки своей работы 
не от начальника, а от работающего рядом независи-
мого специалиста;

• возможность устроить мозговой штурм в оф-
лайн-режиме, что будет гораздо эффективнее, чем 
обсуждение по Skype или другим сервисам;

• удобный срок аренды, ведь в коворкинг мож-
но прийти на пару часов или на один день, а можно 
арендовать место сразу на несколько месяцев или 
даже год;

• возможность работать в любое удобное вре-
мя, что точно по достоинству оценят и жаворонки, 
и совы. Кстати, в некоторых коворкингах даже есть 
комфортабельные комнаты для сна;

• отсутствие дополнительных трат на уборку 
помещения, мелкий ремонт, прием корреспонденции 
и прочее. Все возможные расходы уже включены в 
стоимость аренды;

• возможность спросить совета у человека схо-
жей специальности или попросить помощи у специ-
алиста совершенно другого профиля.

Работа в коворкинге — отличная идея как для оди-
ночных работников, так и для владельцев стартапа. 
Решение арендовать рабочие места или офис в ко-
воркинге автоматически решают проблемы с заказом 
проектов по дизайну помещений и обустройством, 
закупкой и наладкой офисной техники, подключени-
ем хорошего Wi-Fi и многим другим.

Коворкинг позволяет полностью сконцентриро-
ваться на работе и не отвлекаться на лишние дей-
ствия. Кстати, множество коворкингов находятся в 
центре города и/или имеют красивые панорамные 
виды из окон. Найти в центре города в аренду анало-
гичное рабочее место для небольшой команды или 
тем более одного человека — задача практически не-
реальная. В общем, все преимущества коворкинга 
очевидны!

Илья Щербаков, vc.ru
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http://www.bazissoft.ru
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Чтобы продавать хоть какие-то объёмы мебели, продав-
цам приходится сокращать торговые наценки на мебель в 
магазинах, то есть максимально ужиматься в собственной 
марже. Этот факт, по мнению Сергея Хитрова, руководи-
теля аналитической группы «РБК-исследование рынков», 
«наилучшим образом иллюстрирует непростую ситуацию, 
сложившуюся на мебельном рынке с текущими розничными 
продажами». В таких условиях борьба идет, буквально, за 
каждого клиента, и здесь хороши любые средства. Другими 
словами, нынешние реалии мебельного рынка призывают 
мебельный бизнес к решительным действиям. «Отсидеть-
ся», уповая на подушку спроса, на изменение потребитель-
ского поведения и закрытые границы, будет неправильно. 
Выжидательная тактика приведет прямиком к утрате своих 
позиций на рынке. Необходимо искать новые пути развития 
и новые решения.

Крупные предприятия, как правило, в смутные времена 
чувствуют себя более-менее уверенно и вытесняют с рын-
ка своих меньших «братьев». Казалось бы, конкурировать с 
«большими дядьками» бессмысленно, но, уступая гигантам 
в объемах производства, небольшие мебельные фирмы 
имеют, по крайней мере, одно бесспорное преимущество. 
Они могут гибко откликаться на запросы рынка, оперативно 
выпускать новые модели и работать под заказ, так как сро-
ки оборота денежных средств у них ничтожно малы по срав-
нению с крупными мебельными компаниями. Используя 
свой главный козырь «возможностьность работать по инди-

видуальному заказу» и направляя всю свою деятельность 
на стопроцентное удовлетворение потребностей клиентов, 
мелкий предприниматель тем самым может решить ключе-
вую задачу в условиях стагнирующей экономики — привле-
чение клиента. И здесь, возвращаясь к названию статьи, 
более чем уместно вспомнить о мебельном ПО, появление 
которого на небольшом мебельном предприятии подобно 
глотку свежего воздуха.

Мебельных программ, достойных внимания, на отече-
ственном рынке немного. Одна из них, с которой нам хо-
телось бы вас познакомить, разработка программистов 
из Нижнего Новгорода — комплекс программ для проек-
тирования корпусной мебели «К3-Мебель». Пять модулей, 
входящих в состав комплекса, полностью покрывают весь 
спектр задач, стоящих перед мебельным предприятием:

— конструкторский модуль позволяет проектировать 
изделия корпусной мебели любой сложности, получать от-
чётную документацию по заказу и чертежи;

— салонный модуль даёт возможность быстро скон-
струировать индивидуальное мебельное изделие или вы-
полнить расстановку готовых стандартных мебельных мо-
дулей и продемонстрировать клиенту заказ в интерьере 
помещения, а также автоматически сформировать коммер-
ческое предложение;

— при помощи модуля раскроя листовых материалов 
пользователь может получить карты оптимального раскроя;

«К3-МЕБЕЛЬ». СФОКУСИРУЙТЕСЬ 
НА КЛИЕНТАХ И ЗАБУДЬТЕ
О КОНКУРЕНТАХ 
ÅÑËÈ ÂÛ ÕÎÒÈÒÅ ÈÌÅÒÜ ÒÎ, ×ÒÎ ÍÈÊÎÃÄÀ ÍÅ ÈÌÅËÈ, ÂÀÌ ÏÐÈÄ¨ÒÑß ÄÅËÀÒÜ ÒÎ, 
×ÒÎ ÍÈÊÎÃÄÀ ÍÅ ÄÅËÀËÈ. (КОКО ШАНЕЛЬ)

Нельзя не согласиться с утверждением, что мебельный бизнес — жесткая, конкурентная среда. Со-
бытия последних лет: пандемия, санкции, снижение доходов и потребительской активности граждан, 
сделали эту среду ещё более агрессивной. К тому же клиент «пошёл» капризный: информированный 
и нетерпеливый, привыкший к сервису и бонусам, требующий компьютерных «благ» и незамедли-
тельного выставления счета. Если что не так, хлопает дверьми и уходит искать желаемое за лучшую 
цену и, представьте себе, чаще всего находит.
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— модуль ЧПУ, который поддерживает, в том числе, и 
набирающую популярность технологию nesting, позволяет 
передавать результаты работы конструктора в производ-
ственный цех на станок с числовым программным управле-
нием;

— модуль «К3-Справочники» эффективно управляет 
используемыми при проектировании материалами и фур-
нитурой, контролирует стоимость комплектующих и стан-
дартных изделий.

Возвращаемся к теме индивидуальных заказов, работа 
с которыми у мебельщиков традиционно считается самой 
сложной. Поскольку индивидуальное изделие — это прак-
тически каждый раз новая конструкция, то ключевым фак-
тором здесь становится скорость проектирования с нуля. 
Именно поэтому в «К3-Мебель» особое внимание уделяет-
ся юзабилити и удобству работы конструктора, так как из-
вестно, какой большой иногда бывает цена его ошибки. В 
распоряжении конструктора достаточно инструментов для 
того, чтобы превратить процесс проектирования в макси-
мально простое и даже в какой-то степени увлекательное 
занятие. Если вы думаете, что в мебельной программе в XIX 
веке нужно расставлять панели на плоских видах, ставить 
их только по одной, а потом вручную размещать крепёж от-
дельно на каждое соединение, и кромку отдельно на каж-
дый торец, то «вас обманули». Может, где-то такое и есть, 
но «К3-Мебель» — программа с интеллектом. В ней панели 
«ходят строем» по любым нишам, на любых видах, на любых 
расстояниях друг от друга. Кромки устанавливаются авто-
матически с заранее выбранными умолчаниями, а крепёж 
по указанным правилам — это одно из ноу-хау программы.

Идем дальше. Несмотря на то, что индивидуальные из-
делия обычно имеют уникальный конструктив, часто оказы-
вается, что какие-то элементы в них каждый раз повторя-
ются. К примеру, подавляющее большинство шкафов имеет 
боковые стойки, дно, крышку и цоколь, и обидно тратить 
свое время и создавать их каждый раз вручную. Для этой 
цели в программе существуют типовые заполнения, кото-
рые строятся автоматически, за пару секунд — нужно толь-
ко задать размеры. Также индивидуальные изделия можно 
строить на основе библиотечных (стандартных) изделий. 
Просто перетаскиваете кухонный модуль, книжный шкаф 
или письменный стол с панели библиотеки в рабочее окно и 
начинаете редактировать.

Говоря о «К3-Мебель», нельзя не упомянуть чертежи и 
спецификации, создаваемые программой в автоматиче-
ском режиме. Обычно отображаемой в них информации 
бывает достаточно, но вы всегда можете добавить что-то 
нужное или убрать лишнее. Часто на эскизе, предоставляе-
мом клиенту или сборщикам, требуется указать некоторые 

размеры, например, габаритные, расстояния между пане-
лями или размеры ниш. В «К3-Мебель» разработана удоб-
ная интерактивная система автоматической расстановки 
таких размеров. 

Продолжая тему удобства работы в «К3-Мебель», доба-
вим в копилку плюсов программы хорошо развитую и почти 
полностью автоматизированную функцию замены крепежа, 
кромок, материала панелей и всего остального. Замена — 
это инструмент, который используется часто, а потому за-
служивает особого внимания. Каждому мебельщику знако-
ма ситуация, когда вместе с клиентом приходится сидеть, 
обложившись каталогами материалов производителей 
ЛДСП, поставщиков столешниц и фасадов, прикладывать 
материалы друг к другу, представляя, как всё это будет 
сочетаться и выглядеть не в размерах демонстрационной 
плашки длиной 10 см, а на реальных изделиях. Если вы 
избавите своих клиентов от этого утомительного занятия, 
клиент уйдет домой довольный и с большой долей веро-
ятности, при случае, расскажет о вас своим знакомым. И 
очень может быть, что вскоре на пороге вашего офиса по-
явится новый покупатель. К слову, о богатстве выбора: не-
давно в «К3-Мебель» появились подключаемые библиотеки 
ведущих производителей ЛДСП и кромок, таких как Egger, 
Kronospan, Lamarty.

Перечень возможностей программы можно долго про-
должать, но думаем, полученной информации будет вполне 
достаточно для размышлений. Напоследок хочется сказать 
о том, что интересует всех, — о перспективах. Уважаемые 
господа мебельщики! В мебельной отрасли происходит 
революция, выводящая на первый план онлайн-продажи. 
Мебельным компаниям, которые хотят успешно пребывать 
на маркетплейсах, придется озаботиться тем, чтобы делать 
3D-модели своей мебели универсальных форматов, совме-
стимых с технологиями площадок. И в этом вам тоже смо-
жет помочь «К3-Мебель»! 

www.k3-mebel.ru
sale@k3info.ru

8 (800) 350-42-48 
8 (831) 435-25-39
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Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

https://www.мебельвеста.рф
http://www.mkmeridian.com


КУХНЯ CETRA
ОТ ФАБРИКИ «ДРИАДА»

Кухонная мебель с рифлеными фасадами — это и 
есть та самая удивительная деталь, которая создаст 
пространство, выходящее за рамки привычного!

Лаконичные рифлёные фасады из МДФ, выполнен-
ные в одной утонченной цветовой гамме и покрытые 
матовым лаком, создают эффектный и выразительный 
облик кухонного пространства.

Шикарная новинка от фабрики «Дриада» может быть 
выполнена в прямом и радиусном фасаде. Изготовление 
модели возможно в любом оттенке из нашей палитры, 
что позволит создать вариант на свой вкус. Cetra поко-
рит любителей современной классики, удачно сочетая в 
себе функциональность и гармоничные пропорции.

CETRA позволяет реализовать самые смелые замыс-
лы дизайнеров и превратить обычную квартиру в экс-
клюзивное жилье!



«Роскошь должна быть удобной, 
иначе это не роскошь…» 

(Г. Б. Шанель)
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В яркую коллекцию Scarpette 
& Carolino от датско-итальянской 
студии Older вошли табуреты, 
столы разной высоты и тележка 
для еды. Идея создания серии 
пришла дизайнерам во время 
одного из локдаунов — авторы 
использовали «игровой подход», 
взяв за основу предметов остат-
ки материалов, которые они наш-

ли в студии. Как отмечают осно-
ватели Older, с помощью этой 
коллекции они хотели создать не 
просто предметы мебели, а «ком-
панию друзей», которая могла бы 
скрасить одиночество. В основе 
палитры объектов лежат яркие 
цвета, вдохновленные оттенка-
ми флагов разных стран и напо-
минающие о путешествиях. «Мы 
хотели сделать мебель, которая 
бы имела приятный внешний 
вид в сочетании с детским, игри-
вым языком. Если с помощью 
коллекции мы заставили людей 
улыбнуться — значит, наша цель 
достигнута», — рассказывают ди-
зайнеры. 

design-mate.ru

ДИЗАЙН-СТУДИЯ OLDER ПОКАЗАЛА НОВУЮ 
СЕРИЮ МЕБЕЛИ В NILUFAR DEPOT

Художник по стеклу Саймон 
Кленелл и плотник Кристоффер 
Сундин стремились объединить 
предпочитаемые ими материа-
лы для получения поразительно-
го эффекта при разработке ко-
фейного столика Big Sur Low для 
Fogia.

Стол Big Sur Low, описанный 
Fogia как «уверенный и элегант-

ный», имеет тонкую столешницу 
из тонированного стекла на глад-
ких деревянных ножках.

Предмет мебели назван в 
честь района Биг-Сур в Калифор-
нии, где встречаются скалистые 
утесы и голубой океан.

По аналогии стол сочетает в 
себе дерево и стекло, создавая 
интригующую игру цветов и тек-
стур, а его прозрачная столешни-
ца создает ощущение легкости, 
которое противоречит его вну-
шительным размерам.

Это результат сотрудничества 
художника по стеклу Саймона 
Кленелла и плотника Кристоф-
фера Сундина. «Красота Big Sur 
Low заключается в захватываю-
щем контрасте стекла и дерева, 
а также в том, как прозрачность 
стекла позволяет столу оживать в 
интерьере», — говорят Кленелл и 
Сундин.

Стеклянная столешница Big 
Sur Low доступна в четырех цве-
тах: прозрачном зеленом, корич-

невом или антрацитовом. Ножки 
поставляются для Fogia со стан-
дартной отделкой дуба: промас-
ленный, лакированный, светлый, 
венге, дымчатый дуб, черный, се-
рый, белый, темно-синий и тем-
но-зеленый.

По материалам Dezeen

ЖУРНАЛЬНЫЙ СТОЛИК BIG SUR LOW ОТ САЙМОНА 
КЛЕНЕЛЛА И КРИСТОФФЕРА СУНДИНА ДЛЯ FOGIA
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Итальянский производитель 
текстиля Dedar выпустил кол-
лекцию мебельных тканей, в 
которой сочетаются графика и 
текстиль.

Коллекция геометрических 
узоров представляет собой аб-

страктные линии и красочные 
геометрические фигуры на ткани, 
подходящей для обивки мебели и 
изготовления штор.

Среди коллекции есть дву-
сторонняя ткань под названием 
Andirivieni, в которой использу-
ются контрастные цвета для соз-
дания абстрактного изображе-
ния.

Andirivieni доступен в ше-
сти цветовых сочетаниях, и его 
«двойная индивидуальность име-
ет живой дух и тонкое чувство 
игры», — сказал Дедар.

Volver —это узорчатая ткань, 
выполненная в традиционной 
технике brocatelle, которая соз-
дает рельеф, призванный под-
черкнуть контраст между мато-
выми и блестящими нитями.

Еще одна ткань в коллекции — 
Regimential с полосатым узором, 
напоминающим британскую 
школьную форму.

«Reginaldo строг в своих лини-
ях, но при этом ярок в своих кон-
трастных цветах, наделен ярким 

и комфортным духом», — гово-
рится в сообщении бренда.

Как и другие ткани коллекции, 
Zai Saman отличается геометри-
ческими линиями и узорами.

Ткань Zai Saman имеет гео-
метрический узор, вышитый на 
льняной основе, и доступна в раз-
личных оттенках цвета пустыни.

По материалам Dezeen

Созданный американским 
брендом Blu Dot стол Tabloid 
призван привнести яркие цве-
та и ощущение уюта в любую 
рабочую среду.

«Разрабатывая Tabloid, мы 
решили разработать стол с 
удобным хранилищем, который 
можно было бы комфортно ис-
пользовать как дома, так и в офи-
се», — сказал Блю Дот.

Стол имеет деревянную раму, 
покрытую линолеумом Forbo, ко-
торый Blu Dot выбрал, чтобы при-
внести тепло и обширную цве-
товую гамму. Стальные ножки с 
порошковым покрытием окраше-
ны в цвет столешницы.

Закругленная галерея создает 
ощущение уюта и уединения для 

пользователя, а тонкие стальные 
ножки делают изделие легким и 
парящим в пространстве.

Пространство для прокладки 
кабелей в верхней части стола 
скрывает шнуры питания.

Имеется достаточно места 
для хранения, в том числе закры-
тый уголок для шнура на задней 
кромке столешницы и два вы-

движных ящика с металлически-
ми направляющими.

Tabloid доступен в трех цвето-
вых комбинациях, включая чер-
ную столешницу с облицовкой из 
орехового дерева, темно-зеле-
ную столешницу с облицовкой из 
белого дуба и серую столешницу 
с облицовкой из белого дуба.

По материалам Dezeen

УЗКИЙ СТОЛ ОТ BLU DOT

КОЛЛЕКЦИЯ ТКАНЕЙ С ГЕОМЕТРИЧЕСКИМИ 
УЗОРАМИ ОТ DEDAR
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Cделанное для шведского 
бренда Fogia кресло для от-
дыха Lyra Андреаса Энгесвика 
предназначено для обеспече-
ния максимального комфорта 
без ущерба для эстетики.

Кресло для отдыха Lyra соче-
тает в себе графические линии 
металлического каркаса с мяг-
кими, гибкими формами и доста-
точной амортизацией.

Между металлическими нож-
ками находится брезентовое си-
денье — материал, который ком-
пания Engesvik выбрала из-за его 
естественности и легкости, по-
этому кресло легко перемещать, 
несмотря на его размер.

Fogia описывает комфорт крес-
ла Lyra как погружение в груду по-
душек и говорит, что этому креслу 
суждено стать фаворитом в любой 
комнате, где бы оно ни стояло.

Его металлические ножки до-
ступны в четырех нейтральных 
цветах RAL.

«Lyra Lounge — хороший при-
мер того, к чему всегда стремится 
Fogia, — сочетание бескомпро-
миссного дизайна, материалов 
и комфорта, — что дает нашим 
клиентам продукт, который они 
могут любить и передавать буду-
щим поколениям», — сказал ге-
неральный директор Fogia Мар-
кус Хубер.

Lyra можно заказать с подхо-
дящей подставкой для ног, оби-
той тканью или кожей. Его осно-

ва сочетает в себе стандартный 
оттенок холста с выбором ней-
тральных цветов RAL для ножек.

По материалам Dezeen

КРЕСЛО ДЛЯ ОТДЫХА LYRA ОТ АНДРЕАСА ЭНГЕСВИКА 
ДЛЯ FOGIA

Бренд ковров Sosomo был за-
пущен уроженкой Доминикан-
ской Республики Сораньи Со-
ливер в 2020 году — дизайнер 
превратила свою страсть к цвету 
и форме в красочные изделия, 

изготовленные локальными ма-
стерами. Дебютные коллекции 
марки характеризуются яркими 
абстрактными композициями, а 
также палитрой, вдохновленной 
Карибским морем, и, по сло-
вам создательницы, сочетают в 
себе эксперименты, риск, кре-
ативность, веселье и немного 
безумства. Для своей первой 
творческой коллаборации бренд 
обратился к промышленному ди-
зайнеру Кариму Рашиду. Новая 
серия включает в себя два из-
делия, в которых свойственные 
Sosomo яркие цветовые компо-
зиции сочетаются с узнаваемой 
извилистой геометрией Рашида. 
Так, ковер Ikona имеет волнистую 
форму, обрамленную синим и 
лиловым оттенками, и украшен 

абстрактной композицией в цен-
тре. А квадратный ковер Likuid с 
ворсом разной высоты отсылает 
к рисункам 1960-х годов. По сло-
вам Карима Рашида, аморфные 
и переплетающиеся формы из-
делий создают текучий узор, ко-
торый воплощает мягкость и чув-
ственность в интерьере.

design-mate.ru

СВЕЖАЯ КОЛЛАБОРАЦИЯ КАРИМА РАШИДА
И БРЕНДА КОВРОВ SOSOMO
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Валенсийская студия Clap 
Studio разработала модуль-
ную скамью-кушетку, вдох-
новленную сороконожками, 
для испанского мебельного 
бренда Missana.

Диван-скамейка, названная 
червяком в честь сороконожки, 
предлагает интерьеру игривое и 
забавное дополнение, которое 
может меняться и адаптировать-
ся в соответствии с потребностя-
ми пространства и пользовате-
лей.

Кресло Worm может быть оби-
то различными тканями.

Скамья состоит из трех модулей: 
концевого модуля, прямого модуля 
и изогнутого модуля, каждый из 
которых можно использовать для 
создания бесконечного количества 
конфигураций сидений.

Модули состоят из двух эле-
ментов: круглого мягкого сиде-
нья и внутренней конструкции, 
состоящей из металлического 
основания и ножек, выполненных 
в виде ножек сороконожки.

Его можно использовать в жи-
лых помещениях, на работе или в 
гостиничных заведениях.

«Нас вдохновила игривая и 
круглая форма червей-сороконо-
жек, которых мы все знаем с дет-
ства. Форма этого червя, способ 
его изгиба и движения вдохнови-
ли нас на создание этой системы 
для Missana», — сказал креатив-
ный директор Clap Studio Джорди 
Иранцо.

По материалам Dezeen

Капсульная коллекция, соз-
данная французской архитектур-
ной и дизайн-студией Uchronia, 
состоит из 15 предметов и соче-
тает в себе игривые и эклектич-
ные черты. В дебютную для брен-
да серию вошли обеденный стол 
Peanut, отличающийся смелыми 
оттенками и характерным изо-
гнутым силуэтом; диван Sunny 
2 Chair, который переосмысляет 
дизайн XXI века с помощью со-
временных тенденций; а также 

журнальные столики и другие 
объекты, воплощающие экспе-
риментальные формы, необыч-
ные детали и сочетания текстур. 
При выборе материалов дизай-
неры остановились на панелях 
из японской керамики раку: тра-
диционный тип керамической 

техники создает необычные тре-
щины на готовом изделии. Кол-
лекция Uchronia Wave отражает 
знаковые дизайн-коды, которые 
основатель студии Жюльен Себ-
баг использует в своих ранних 
проектах, включая рестораны в 
универмаге Galeries Lafayette и 
Музее современного искусства 
Парижа.

design-mate.ru

ЧЕРВЯК ОТ CLAP STUDIO ДЛЯ MISSANA

СТУДИЯ UCHRONIA И ОНЛАЙН-ПЛАТФОРМА THE INVISIBLE 
COLLECTION ВЫПУСТИЛИ КОЛЛЕКЦИЮ МЕБЕЛИ
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Послевоенный итальянский дизайн был вопло-
щением «хорошего вкуса». Считалось, что дизайнер 
должен создавать минималистичную, гармоничную, 
идеально выверенную мебель, лаконичные бытовые 
предметы сдержанных тонов — и не более. Менди-
ни, получивший диплом архитектора и работавший в 
качестве координатора проектных групп, как-то со-
вершенно спонтанно оказался в кругу радикально на-
строенных молодых людей, которым страшно надо-
ела сухость и простота «хорошего дизайна».

Модернизм, когда-то смотревший в будущее, ста-
новится вчерашним днём, освобождая дорогу мо-
лодым авангардным направлениям, которые кипят 
новыми идеями и стремятся переосмыслить саму за-
дачу дизайна. Самыми заметными и влиятельными из 
них становятся антидизайн и радикальный дизайн, к 
которому примыкает Мендини.

Это время концептуальных и глобальных экспери-
ментов. Эргономика, эстетика и функциональность 
обесцениваются в угоду протесту. Постмодернизм 

второй половины XX века выступает против продукта, 
ориентированного на потребителя.

Мендини начинал радикально, но с юмором. Пре-
небрежение эргономикой и функциональностью, 
свойственные постмодернизму, он стремился до-
вести до абсурда, намеренно проектируя абсолютно 
бесполезные в быту предметы. 

Продуктом такого подхода стал деревянный стул 
«Lassu», на который невозможно было сесть. Но прак-
тическая функция у арт-объекта всё-таки нашлась: он 
отправился на растопку в печь. Бесполезный, но кон-
цептуальный предмет, олицетворяющий эпоху, даже 
удостоился памятника, известного как «Памятник 
сгоревшему стулу».

Вокруг Мендини начинают объединяться члены раз-
личных групп радикального дизайна, в числе которых 
Этторе Соттсасс, Франко Раджи, Паоло Нава. Таким 
образом была создана отдельная школа Global Tools, 
одним из основателей которой являлся и сам Мендини.

Алессандро Мендини (Alessandro Mendini), архитектор, дизайнер, идеолог дизайна, родился 16 ав-
густа 1931 года в Милане. Там же получил диплом архитектора и начал свою карьеру в офисе Мар-
челло Низзоли. 

АЛЕССАНДРО МЕНДИНИ — ПЕЧАЛЬНЫЙ 
АРЛЕКИН ИТАЛЬЯНСКОГО ДИЗАЙНА
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«Алхимия» Пережив пик расцвета радикального 
дизайна, Global Tools распалась, но вымостила путь 
для появления новых групп — «Мемфис» и «Алхимия». 
Приверженцы направления выступали против «по-
требительского» дизайна и смело обращались с фор-
мой и цветом. 

Постмодернист и мастер цвета, сегодня, когда 
мода на ритм и калейдоскопы 1980-х вернулась, вы-
ставки, презентации и ретроспективы сопутствовали 
ему все последнее время.

Он внес огромный вклад в современное искусство, 
многие из его работ находятся в музеях и коллекци-
ях по всему миру. Будучи дизайнером, архитектором, 
критиком и теоретиком, он стал одним из выдающих-
ся деятелей «нового дизайна».

С его именем часто ассоциируется такое понятие, 
как «ре-дизайн». Основная его идея состояла в том, 
что классическим моделям мебели давалась новая 

жизнь путем ярких, необычных доработок. Так, с лег-
кой руки Мендини, преобразился стул Тонета, кото-
рый из строгого изменился в более веселый объект.

«И архитектура, и вещи должны разговаривать с 
людьми», — говорил Алессандро Мендини. Он всю 
жизнь любил дизайн и до конца дней боролся с ба-
нальностью. Раскрашивал мажорными цветами все 
подряд: музеи, диваны, вазы, чайники. Смело называл 
свой стиль китчем с нескрываемой гордостью, а себя 
именовал Арлекином, призванным радовать людей.

Банальный дизайн — еще одна из идей мастера, 
характеризующая культурную пустоту и равнодушие 
индустриального общества. Для его реализации 

брался абсолютно заурядный предмет мебели, чья 
банальность усиливалась путем использования вы-
чурных цветовых решений.

Настоящий архитектор-постмодернист, Мендини 
много цитировал, умел смешивать культурные кон-
тексты и всегда давал вещам имена.

В 1978 году для группы «Алхимия» он придумал 
кресло Proust, посвященное, как следует из названия, 
Марселю Прусту. При этом никакой связи с творче-
ском Пруста, на первый взгляд, не прослеживается. 
«Оно бы ему понравилось», — так пояснил Мендини 
выбор названия. Это кресло в стиле XVIII века, в обив-
ке которого использованы мотивы полотна «Луг» Поля 
Синьяка. Впоследствии «Пруст» перевыпускалось не-
сколько раз.

Кресло Proust

Сотрудники студии «Алхимия», 1986 год, 
Алессандро Мендини справа

Кресло Proust, мрамор
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Стул Lassu
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В 1993-м оно было переиздано под маркой 
Cappellini в двух расцветках (сине-желтой и зеле-
но-красной) и с геометрическим рисунком обивки, 
в 2005 году вышел новый ремейк: выросшее до ги-
гантских размеров (3х3х3 м) кресло украшала моза-
ика Bisazza, в 2011 году Magis выпустил коллекцию 
пластиковых кресел Proust  для дома и луга: белых, 
черных, оранжевых, красных, синих, зеленых, фио-
летовых. А в 2014-м компания Robot City представила 
очередную версию Пруста из цельного куска белого 
каррарского мрамора.

В это время Мендини занимается энергичной дея-
тельностью по собиранию и организации рассеянных 
сил потенциальных «новых дизайнеров». Иницииру-
ет и координирует множество проектных программ, 
учебных курсов, выставочную деятельность и прочее, 
превращая каждую инициативу в своего рода проек-
тно-поисковую лабораторию, объединяющую лучшие 
силы итальянского проектного авангарда. Излюблен-
ная Мендини форма реализации подобных программ 
на   рубеже 70-80-х годов — средовая инсталляция-
перформанс, осуществляемая либо в контакте с 
авангардными театральными группами («Бесконеч-
ная мебель», 1981; ряд сценографий для театраль-
ной труппы «Magazzini Criminali» — «Криминальные 
склады» и пр.), либо самостоятельно — так называе-
мые «немые сцены» («Городской интерьер», Палаццо 
Диаманти во Флоренции, 1978; реконструкции «ба-
нальных комнат»; оборудование витрин и интерьеров 
модных магазинов Фьоруччи и др.).

Серия Мендини «Бесконечная мебель» (Mobile 
Infinito) давала широкие возможности комбинатори-
ки, позволяя потребителю самому составлять раз-

личные комбинации и участвовать, таким образом в 
общем творческом процессе.

Мендини любил искусство, особо выделяя китай-
ское, и читал философов, особенно французских. 
Коллекция Mendinismi: крупные вазы и тарелки кра-
сивых оттенков носят названия «Дидро», «Руссо», 
«Хунан». В 78 лет дизайнер выпустил серию мебели и 
орнаментов в стиле арт-отеля Byblos — проект Byblos 
Casa. Сначала маэстро оформил дизайнерский от-

ель Byblos в Вероне. Интерьер получился настолько 
эффектным, что предметы мебели издали как отдель-
ную серию. Высокохудожественные имена прилага-
ются: «Фрагонар», «Канова», «Энгр», «Тернер», есть 
даже пуфик «Хокусаи».

С 1982 года Мендини начинает сотрудничать с 
фирмой Zanotta, а позднее проектирует несколько 
офисов компании Swatch, а также создает для них мо-
дели часов Cosmesis и Metroscape. В 1983-м он ста-
новится профессором Высшей школы прикладного 
искусства в Вене.

Mobile Infinito, стол и шкаф, 1981

В НАЧАЛЕ 80-Х ГОДОВ НА ФОНЕ 

ДЕПРЕССИВНОГО ЭПИЗОДА АЛЕССАНДРО 

МЕНДИНИ «УШЕЛ В ПОДПОЛЬЕ», ПРАКТИЧЕСКИ 

ПЕРЕСТАВ ЗАНИМАТЬСЯ ПРОЕКТИРОВАНИЕМ 

ДЛЯ ПРОМЫШЛЕННОСТИ. В ЭТОТ ПЕРИОД 

ОН РАЗРАБАТЫВАЛ ИНСТАЛЛЯЦИИ 

И ОРГАНИЗОВЫВАЛ ПЕРФОМАНСЫ, 

ПРОНИКНУТЫЕ ДУХОМ РАЗОЧАРОВАНИЯ.
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Кроме того, в 1983 году Мендини принимал уча-
стие в уникальном проекте «Tea & Coffe Piazza» — 
«Площадь чая и кофе», зародившимся в конце 70-х 
годов и продолжающеимся до сих пор. Проект объ-
единил одиннадцать ведущих архитекторов постмо-
дернизма, таких как Майкл Грейвз, Паоло Портогези, 
Ханс Холляйн, Альдо Росси и других. Главная идея 
акции была сформулирована как «архитектура в ми-
ниатюре». Одиннадцать оригинальных сервизов из 
серебра, спроектированных в рамках проекта, были 
выпущены ограниченным тиражом и представлены 
публике в Милане, в церкви Сан Карпофоро.

В начале 80-х годов на фоне депрессивного эпи-
зода Алессандро Мендини «ушел в подполье», прак-
тически перестав заниматься проектированием для 
промышленности. В этот период он разрабатывал 
инсталляции и организовывал перфомансы, проник-
нутые духом разочарования (перформанс «Ничто», 
1984) или имеющие сугубо частный, интимный харак-
тер («Живописный дизайн», или «Спроектированная 
живопись», — парадоксальное столкновение мето-
дов спонтанного живописания и проектирования), 
а также занимается педагогической деятельностью 
(с 1983 года — профессор дизайна в Высшей школе 
прикладного искусства в Вене).

Но после нескольких лет печали и одиночества 
Мендини вдруг вернулся в культурную жизнь Италии 
с новым громким проектом – журналом «Ollo», где 
практически не было текстов, кроме подписей к ил-
люстрациям и фотографиям.

В дальнейшем он становится редактором и соз-
дателем еще нескольких популярных архитектурных 
журналов. После ухода из «Casabella» В 1976 году 
Мендини создает журнал «Modo» (1977) — рупор по-
страдикализма и нарождающегося «нового дизайна». 
В 1980 г. становится главным редактором журнала 
"Domus", превращая его в еще один центр "нового 
дизайна". В течение двух лет Мендини ведет журнал 
параллельно с "Modo", после чего целиком посвяща-
ет себя новому изданию. Кардинально меняя облик 
и содержание этого достаточно умеренного, добро-
порядочного и институционально благополучного 
журнала, Мендини превращает его в еще один центр 
„нового дизайна", смещая, однако, внимание на ис-
кусство, моду и своего рода «от кутюр» дизайнерско-
го авангарда. Начинает выпуск приложений к нему: 
«Domus Moda» и «Quademi Domus».

В качестве главного редактор Casabella, Modo, 
Domus, Ollo в 70-80-х, он был бескомпромиссен. 
Мендини никогда не умел делать коммерческий и 
благополучный журнал. Его издания наполнены мо-

Башня Torre Paradiso, Хиросима, Япония, 1988 г.
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лодым авангардом, а деятельность сопряжена с ху-
дожественными перформансами, акциями и инстал-
ляциями. Алессандро Мендини в течение двадцати 
лет находился в эпицентре и был непосредственным 
провокатором обновления итальянской и междуна-
родной проектной культуры.

В конце 80-х Мендини активно работал, проекти-
руя мебель, аксессуары и офисные помещения. Вме-
сте с братом Франческо в 1989 году он основал соб-
ственную студию Atelier Mendini, занимавшуюся в том 
числе архитектурой и интерьерами.

Среди построек студии: Groninger Museum в 
Нидерландах (1989–1994), Башня Рая в Хироси-
ме (1989), Casa Della Felicita для Альберто Алеcси в 
Омегна (Италия, 1989). 

Так проект художественного музея в городе Гро-
нинген на севере Нидерландов Алессандро разра-
батывал совместно с Филиппом Старком и фирмой 

Coop Himmelb(l)au. Современное постмодернистское 
здание состоит из трех основных павильонов, над ко-
торыми возвышается ярко-желтая башня.

Работы студии находятся в постоянных экспози-
циях музеев MoMА, нью-йоркском «Метрополитене», 
парижском Центре Помпиду и многих других. Менди-
ни выставляют на аукционы и в галереях, в том числе 
продает парижская галерея Kreo, постоянный участ-
ник выставок Design Miami/Basel и PAD.

Своей уникальной переработкой классических 
предметов интерьера и мебели, Мендини внес огром-
ный вклад в постмодернистское течение, став одним 
из его лидеров.

В 90-х создал знаменитую коллекцию кухонных 
приборов, посвященную своей подруге Анне Джили. 
Ее образ — черты лица и очертания модной стрижки — 
повторяется в форме солонок, штопоров и вилок. Эти 
вещи доступны широкому потребителю и сейчас.

Она имела в 90-х ошеломительный успех и стала 
самой продаваемой коллекцией. Для ее создания 
он использовал обычные кухонные приспособле-
ния: штопоры, таймеры, ложки, которые объединяло 
одно — изображение условного женского лица.

Кухонные приспособления Анна-штопор, Анна-со-
лонка, Анна-подсвечник в виде человеческой фигурки 
с улыбающимся женским лицом — вот кого действи-

Квартира № 50 в Сите-Радьез, Марсель, Франция, 2016 г. 
Настольная лампа «Космический амулет», выпущенная в 
2013 году, состоит из трех колец, символизирующих един-
ство Солнца, Луны и Земли. Тонкий ореол из светодиодов 
равномерно распределяет свет и таким образом защищает 
глаза. В конструкции нет проводов и пружин, что позволяет 
сосредоточиться на цвете и геометрии.

Щтопор Anna G, 1994
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тельно можно вообразить своим другом, особенно 
если живешь в одиночестве. Не знаю, как вам, но мне 
такой китч нравится: это китч с «человеческим ли-
цом».

Он признавался, что всю жизнь был пессимистом, 
и лишь в последние годы жизни научился веселить не 
только клиентов, но и себя самого. Родившись в Ита-
лии в 1931 году, он прожил долгую жизнь, наполнен-
ную до краев… работой. Все интересные факты в его 
биографии были связаны только с создаваемыми им 

вещами — словно вне творчества никакого Алессан-
дро Мендини не существовало.

Дизайн — это вовсе не свободный полет фан-
тазии, дизайн-проектирование всегда ограничено 
возможностями производства и эргономичностью 
использования, но то, что делал Мендини, превра-
щало инженерию в психоделическое путешествие. 
Исследователи его творчества видят в Мендини во-
все не веселящего публику Арлекина, а фигуру почти 
трагическую, осознавая, какое огромное количество 
сил, душевных, интеллектуальных и физических, от-
дал этот человек, чтобы изменить привычные пред-
ставления о дизайне.

Его гений коснулся многого — от здания музея до 
штопора. Но, прежде всего, за реализацию в каче-
стве критика и культуролога Мендини вручена самая 
престижная награда итальянских архитекторов — 
премия Compasso d'Oro («Золотой циркуль», 1979 г.), 
а в 2015 году и Eвропейская премия по архитектуре. 
В приветственной речи жюри звучали такие слова: 
«После Фрэнка Ллойда Райта мир не знал архитекто-
ра более сильного в теории, чем Мендини, и который 
мыслил столь же глубоко. Мендини привнес в саму 
сердцевину дизайна, омраченную меркантильностью 
и функционализмом, истинно человеческие ценности 
и гуманизм мастеров Возрождения».

Миланец, Мендини не пропускал ни одну неделю 
дизайна, и все последние годы ему сопутствовали 
удачные проекты на площадках Триеннале, в галере-

Стулья Рой — табуреты, изготовленные из литьевого пла-
стика для бренда Kartell в 2015 году, — привлекают внима-
ние не только яркими цветами, но и необычной графикой, 
созданной по мотивам работ поп-артиста Роя Лихтен-
штейна. Округлая форма позаимствована у традиционных 
китайских стульев

Вазы Ромбо. На последней мебельной ярмарке Salone de 
Mobile в Милане, Мендини стал участником грандиозно-
го проекта Monster Cabaret, который организовал бренд 
Lansvit. Незабываемое шоу прошло в старом кукольном 
театре, на время превратившемся в витрину для "мон-
стров". Дизайн Алессандро, названный Ромбо, представил 
собой серию стеклянных ваз с поразительными голубыми 
глазами
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ях, музеях, шоу-румах и на самой выставке iSaloni. В 
2015 он поражал всех проектом для Caimi Brevetti — 
драпировками Diesis e Bemolle из мягких полиэфир-
ных волокон с ионами серебра, поглощающими звук. 

В год 85-летнего юбилея он порадовал моло-
дежь рабочими куртками с радужными наганами для 
Supreme. Головокружительная комната Мендини сде-
лана на тему «Оптическое бессознательное» — ра-
боты Розалинды Краусс, аналитика современного 
искусства. А компания Gufram, среди акций своего 
пятидесятилетнего юбилея, перевыпустила лимити-
рованным тиражом монументальное кресло Mендини 
Poltrona.

Его проекты фактически имеют статус произведе-
ний искусства. Количество свежих, ярких, неожидан-
ных идей, произведенных на свет дизайнером, кон-
трастирует с невероятно скудными сведениями о его 
личной жизни. Любовью всей его жизни был дизайн.

Мендини не стало в 2019 году — но незадолго до 
смерти дизайнер упоминал, что у него есть планы и 
на следующую жизнь. Он мечтал родиться вновь… ху-
дожником — и ради этого стоит поверить в реинкар-
нацию.

По материалам Интернет

Для бразильского бренда A Lot of Brasil Алессандро Мендини придумал диван К2. Это новая интерпретация ставшего 
классикой Kandissi Sofa, которую маэстро создал еще в 1979 году. Дизайнер немного изменил формы и пропорции и раз-
нообразил цветовую гамму

Galleria Mendini, Лёррах, Германия, 2004 г. 
Смелое использование Мендини цвета и формы оживляет 
это в остальном простое коммерческое здание. Перво-
начально он задумывался как торговый центр, отсюда и 
название, но в итоге превратился в офисный блок.





http://www.mebelexpo-ural.ru
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20 – 24 января 2022 г.
MAISON & OBJET – 2022, ФРАНЦИЯ, ПАРИЖ

Неделя дизайна в Париже
www.maison-objet.com

26 – 31 января 2021 г.
I MOB – 2021. ISTANBUL FURNITURE FAIR

Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.istanbulfurniturefair.com 

01 – 04 февраля 2022 г.
SIBBUILD — 2022. FORUM RUSSIA — 2022

Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Международная строительно-интерьерная вы-
ставка в Сибири
www.novosibexpo.ru 

08 – 10 февраля 2022 г.
ZOW BAD SALZUFLEN — 2022

Германия, Бад-Зальцуфлен, Messezentrum Bad 
Salzuflen
Международная выставка компонентов, полуфа-
брикатов и аксессуаров для мебельного произ-
водства, интерьера и дизайна
www.zow.de

22 – 25 февраля 2022 г.
MEBLE POLSKA — 2022

Польша, Познань, MTP Pozna² Expo
Европейская выставка мебели
www.novosibexpo.ru 

18 – 21 марта 2022 г.
C H I N A I N T E R N A T I O N A L F U R N I T U R E F A I R 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2022

Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & 
Export Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная торговая выставка мебели для 
дома
www.ciff.furniture

28 марта – 31 марта 2022 г.
C H I N A I N T E R N A T I O N A L F U R N I T U R E F A I R 
(GUANGZHOU) PHASE 2 — 2022

Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & 
Export Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (комплекту-
ющие и компоненты)
www.ciff-gz.com

29 марта – 01 апреля 2021 г.
MOSBUILD — 2022

Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка строительных и отде-
лочных материалов
www.mosbuild.com

05 – 10 апреля 2022 г. 
SALONE DEL MOBILE.MILANO — 2022

Италия, Милан, выставочный центр Fiera Milano Ro
Ведущая международная выставка дизайна мебе-
ли, интерьера, освещения.
www.salonemilano.ru

06 – 09 апреля 2021 г. 
UMIDS — 2022

Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, 
комплектующих и оборудования для деревообра-
батывающего и мебельного производства
www.umids.ru

13 – 15 апреля 2022 г.
MEBELEXPO UZBEKISTAN — 2022

Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка «Мебель и технологии 
производства»
www.mebelexpo.uz

14 – 16 апреля 2022 г.
МЕБЕЛЬ. & ИНТЕРЬЕР – 2022

Минск, Белоруссия, «Футбольный манеж»
Международная выставка мебели и интерьера
www.miexpo.by
 
14 – 17 апреля 2022 г. 

СВОЙ ДОМ — 2022
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и матери-
алов для строительства и обустройства коттеджа 
или загородного дома
www.novosibexpo.ru

27 – 30 апреля 2022 г.
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. 
ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2022

Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

25 – 27 мая 2022 г. 
ЛЕСДРЕВТЕХ — 2022

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

26 – 29 мая 2022 г. 
МЕБЕЛЬ HUB — 2022

Москва, «Крокус Экспо»
Московское Международное Индустриальное Шоу
www.mebel-hub.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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06 – 09 июня 2022 г.
МИР СТЕКЛА  — 2022

Москва, Экспоцентр
Международная выставка стеклопродукции, тех-
нологий и оборудования для изготовления и обра-
ботки стекла
www.mirstekla-expo.ru

08 – 11 июня 2022 г.
АРХ МОСКВА — 2022

Москва, Гостиный двор, ул. Ильинка, д. 4
Международная выставка архитектуры и дизайна
www.archmoscow.ru

15 – 17 июня 2022 г.
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2022.
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2022

Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные ме-
бельной и деревообрабатывающей промышленности.
www.mebelexpo.kz

08 – 12 сентября 2022 г.
MAISON & OBJET – 2022, ФРАНЦИЯ, ПАРИЖ

Неделя дизайна в Париже
www.maison-objet.com

12 – 15 сентября 2022 г.
ЛЕСДРЕВМАШ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка «Машины, оборудование 
и технологии для лесозаготовительной, деревоо-
брабатывающей и мебельной промышленности»
www.lesdrevmash-expo.ru

13 – 16 сентября 2022 г.
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ И LESPROM-URAL 
PROFESSIONAL — 2022 

Екатеринбург, ЦМТЕ
Ведущая в Уральском регионе международная спе-
циализированная выставка мебели, оборудования, 
комплектующих и технологий для её производства.
www.expoural.com

14 – 16 сентября 2022 г.
ЭКСПОДРЕВ — 2022

Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

15 – 18 сентября 2021 г. 
МЕБЕЛЬНЫЙ ФОРУМ — 2021

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

20 – 22 сентября 2022 г. 
HEIMTEXTIL RUSSIA.DIGITAL — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

22 – 24 сентября 2022 г.
МЕБЕЛЬ&ДЕРЕВООБРАБОТКА УРАЛ — 2022

Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-ЭКСПО»
Выставка мебели, оборудования и комплектующих 
для деревообрабатывающего, лесоперерабатыва-
ющего и мебельного производства
www.mebelexpo-ural.ru

22 – 24 сентября 2022 г.
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2022

Крым, Симферополь, МФК «Гагаринский» 
Специализированная выставка мебели, фурниту-
ры и комплектующих
www.expoforum.biz

13 – 15 октября 2022 г.
МВМК — 2022

Крым, Симферополь, пгт Аэрофлотский, площадь 
Аэропорта, 14
Специализированная отраслевая выставка мебе-
ли, фурнитуры и комплектующих
www.expoforum.biz

18 – 21 октября 2022 г.
SICAM — 2022 

Италия, Порденоне, «Pordenone Fiere»
Международная специализированная выставка 
комплектующих для производства мебели
www.exposicam.it

21 – 25 ноября 2022 г.
МЕБЕЛЬ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка мебели, компонентов и 
оборудования для производства мебели
www.meb-expo.ru

22 – 26 октября 2021 г.
INTERMOB — 2022. 

Турция, Стамбул, ВЦ T²yap
Международная выставка компонентов
для мебели
www.intermobistanbul.com

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА на 2022 г.



http://grandexpoural.com


http://terem174.com


http://www.mebelexpo.kz


http://www.mebelexpo.uz


http://www.izbushka.uralbuild.com
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— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-
изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле ме-
белью, комплектующими, сырьем и материалами.

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Объем и размещение Цена (1 номер, руб.)

1-я полоса (лицевая обложка) 89 000

2-я полоса (2-ая сторона обложки) 44 000

3-я полоса (обложка) 31 000

4-я полоса (последняя обложка) 50 000

вкладка — 1 полоса 32 000

вкладка — 1/2 полосы 16 400

вкладка — 1/4 полосы 9 400

Эксклюзивный блок перед содержанием 1полоса 35 000

Фиксированное место +10%

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, 
e-mail: mebelsibsk@mail.ru.  Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2022 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebelsibsk@mail.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 280 руб.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ù78ù15

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99/2, блок В1 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 51/3 335-73-77

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ù44ù93

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Ноис Ватутина, 99Н6 352-39-57

Первая фабрика 
фасадов, ООО Бетонная, 4 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД "Томлес" 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Улгран ТД Бетонная, 12 235ù98ù98

Уралплит, ООО Толмачёвское шоссе, 47А, корп. 2 209-59-59

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

mailto:mebel%40x1.ru?subject=%D0%9C%D0%B5%D0%B1%D0%B5%D0%BB%D1%8C%D1%89%D0%B8%D0%BA%20%D0%A1%D0%B8%D0%B1%D0%B8%D1%80%D0%B8
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