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Всех с наступившим новым 2020 годом!

Хочется надеяться, что этот год с таким круглым числом будет хорошим, 

интересным и успешным для многих. В начале года все подбивают докумен-

ты, проводят инвентаризации и составляют планы на текущий год.

Но отдельные российские производители мебели при поддержке РЭЦ с 

коллективным стендом сейчас выставляются в Кельне на Imm Cologne. Фото 

с выставки можно посмотреть и на нашей страничке в Instagram. Впереди не 

за горами и крупнейшая региональная выставка Umids.  

А мы в этом номере расскажем о прошедших в конце 2019 года выставках 

«Мебель 2019» и Umids 2019: статистика, фото, комментарии, отзывы.

Также поговорим об «экономике впечатлений и ее развитии в российском 

бизнесе.

Успешного года! 

орогие мебельщики!

Светлана Ширяева,
главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»
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ФУРНИТУРА ДЛЯ КОРПУСНОЙ МЕБЕЛИ

BOYARD построил и официально запустил в работу 
собственный флагманский форт в Екатеринбурге. В 
нём сосредоточены масштабный современный рас-
пределительно-складской комплекс, администрация 
и стильный шоу-рум с образцами всех групп продук-
ции Компании.

В начале года открылся и продолжает успешно ра-
ботать седьмой филиал BOYARD в Новосибирске — 
теперь мебельным производителям в Сибирском 
регионе будет всегда доступен полный ассортимент 
продукции Компании.

Новаторский и экспертный онлайн-ресурс «Плат-
форма Знаний» благополучно запущен и помогает 
как мебельным производителям, так и сотрудникам 
BOYARD оттачивать свои профессиональные навыки 
в интерактивной форме.

Образовательный проект «Высшая Школа 
BOYARD» держит планку: за год наши эксперты прове-
ли 14 полномасштабных семинаров в городах России 
и Беларуси для мебельных производителей — это бо-
лее 100 лекционных часов, несколько сотен образцов 
продукции и около 900 благодарных участников.

На качественно новом уровне BOYARD предстал на 
самой крупной в России выставке «Мебель», объеди-
нив на одной площадке экспозицию рекордных 300 
новинок и камерный лекторий, в котором выступили 
приглашенные звезды и эксперты индустрии.

Успешно дебютировали и полюбились мебельной 
отрасли новинки лицевой и функциональной фурниту-
ры, в том числе: система выдвижения СТАРТ, линейка 
решений PUSH-TO-OPEN, расширенная серия кухон-
ного наполнения Ergoline и мебельные ручки и крючки 
в новом актуальном дизайне и трендовых покрытиях.

Каждое из этих достижений — большой шаг на 
пути к нашей цели — сделать качественную фурниту-
ру в современном дизайне доступной. Мы уверены, 
что грядущий год станет не менее результативным.

По материалам компании BOYARD

РЕКОРДЫ 2019 ОТ BOYARD
Дорогие клиенты, уважаемые коллеги и партнёры!
Близится финал плодотворного 2019 года, яркого и полного событий. Единой командой BOYARD мы 
с вами добились немалых результатов и побили собственные рекорды прошлых лет. Предлагаем 
очень кратко и тезисно вспомнить, какими достижениями уходящих 365 дней мы горды, и за что мы 
искренне говорим «спасибо» не дожидаясь боя курантов:
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Невидимая плита и кухня с дистанционным 
управлением: уникальные технологии компании 
LIGRON на выставке «Мебель-2019». Производство 
московской фирмы LIGRON находится в Тверской 
области, но работает компания по всей России. И 
это не удивительно, ведь она давно зарекомендо-
вала себя как один из лучших производителей сто-
лешниц и стеновых панелей в нашей стране. Для 
изготовления продукции на предприятии исполь-
зуют исключительно высококачественные матери-

алы — ламинат, искусственный камень, кварцевые 
столешницы, керамику, стекло, варочные панели. 
Фирма является патентообладателем уникальной 
технологии LIGRON TECH, аналогов которой нет 
не только в России, но и в мире. Свою эксклюзив-
ную разработку она представила на выставке «Ме-
бель-2019».

Посетители буквально не верили своим глазам, 
глядя на кастрюлю, в которой кипит вода, на ров-
ной обычной столешнице. Как оказалось, технологи 
компании спрятали варочную панель под керами-
ческое покрытие. О том, что это не разделочный 
стол, а плита, говорили лишь контуры для посуды 
и небольшой пульт управления. Это очень удобно, 
практично и безопасно, поскольку для LIGRON TECH 
используются исключительно индукционные плиты. 
Верхнее же керамическое покрытие не боится на-
грева, его невозможно поцарапать или разбить.

LIGRON принимает участие в международной 
выставке «Мебель» уже более 15 лет. С 2015 года 
производители показывают свою «невидимую» пли-
ту, но каждый год она находит новых восторженных 
поклонников. Вот и на этот раз представители ком-
пании оценивают свою участие в мебельном фору-
ме как успешное.

По словам руководителя отдела маркетинга 
Маргариты Громовой, большой интерес у будущих 
партнеров вызвали новые коллекции керамики в 
золотом цвете и разноцветного стекла. «Сегодня в 
моде яркие кухни и минимализм, – утверждает Гро-
мова. – Поверхности должны быть ровными, без вы-
ступающих деталей.

Еще одна интересная разработка LIGRON — Ум-
ный дом. На фирменной кухне не найдешь ручек и 
выключателей — все управляется кнопочками, рас-
положенными на практически невидимых пультах 
управления. Их можно найти как в столешницах, так 
и на стеновых панелях.

meb-expo.ru

НЕВИДИМАЯ ПЛИТА И КУХНЯ С ДИСТАНЦИОННЫМ 
УПРАВЛЕНИЕМ: УНИКАЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

КОМПАНИИ LIGRON НА ВЫСТАВКЕ «МЕБЕЛЬ-2019»
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НОВОСТИ

Компания Premial из Нижнего 
Новгорода участвует в междуна-
родной выставке «Мебель» уже 
7 лет. Основная специализация 
производства — системы для 
шкафов-купе: направляющие, 
ролики, панели, боковины. Эти 
комплектующие зарекомендова-
ли себя как прочные и долговеч-
ные. Посетители выставки оце-
нили яркий разнообразный декор 
для дверей, легкость и удобство 
их открытия-закрытия, а также 
удивились необычным новинкам, 
которые фирма привезла на вы-
ставку «Мебель-2019».

«В этом году мы предлагаем на-
шим покупателям новое направле-
ние производства – эксклюзивную 
коллекцию моек из металла и кам-

ня, а также смесителей из пище-
вой стали, — рассказала маркето-
лог фирмы Ольга Глазова. – Мойки 
представлены не в обычном стан-
дартном варианте, а в виде кассет-
ниц. Наши дизайнеры вдохновля-
лись темой космоса».

Не только новинки привлек-
ли посетителей выставки «Ме-
бель-2019» к стенду Premial. Каж-
дый год экспоненты выставки 
готовят что-нибудь новенькое 
для гостей, на этот раз в подарок 
от Premial можно было получить 
вместительную сумку с логоти-
пом фирмы. Интересная промо-
продукция всегда делает бренд 
легкоузнаваемым и работает на 
положительный имидж компании, 
выделяя ее среди конкурентов. «Конкуренты всегда есть. И 

это хорошо. Они подстегивают и 
стимулируют нас к развитию. В 
этом году на выставке «Мебель» 
есть очень интересно оформлен-
ные стенды — это дает нам пищу 
для ума. В следующий раз, ду-
маю, мы сделаем свою экспози-
цию интереснее», — пообещала 
представительница Premial.

meb-expo.ru

Воронежский мебельный хол-
динг «Ангстрем» Геннадия Чер-
нушкина рассчитывает перенести 
все мебельные производствен-
ные мощности и офисы в инду-
стриальный парк «Масловский» 
в 2020 году. Об этом сообщили в 
самой компании.

Сейчас в индустриальном пар-
ке у «Ангстрема» работает логи-
стический склад и завершается 
строительство фабрики фасадов. 
В 2019 году Фонд развития про-
мышленности выдал компании 
на организацию производства 

фасадов льготный займ в раз-
мере 500 млн руб. на пять лет. В 
декабре 2019 года была получена 
первая часть займа. Кроме того, 
«Ангстрем» планирует дальней-
шее развитие сельхознаправ-
ления — молочного комплекса 
«Дон». В рамках сельхозпроекта 
компания в 2019 году намолотила 
26,5 тыс. т зерна, увеличила рен-
табельность животноводства до 
20% и планирует в 2020 году за-
пустить проект по изготовлению 
сыров.

kommersant.ru

НА ВЫСТАВКЕ «МЕБЕЛЬ2019» СОСТОЯЛАСЬ ПРЕЗЕНТАЦИЯ 
НОВОГО НАПРАВЛЕНИЯ ПРОИЗВОДСТВА ОТ PREMIAL

«АНГСТРЕМ» ПЛАНИРУЕТ ПЕРЕЕХАТЬ В ИНДУСТРИАЛЬНЫЙ 
ПАРК «МАСЛОВСКИЙ» В 2020 ГОДУ



11

№ 01 (290)_2020ÌÑНОВОСТИ

С 01 января 2020 года д-р Андреас Хеттих (50 
лет), акционер в четвертом поколении, переходит 
из отдела оперативного управления Hettich Holding 
GmbH & Co. oHG в консультативный совет группы 
компаний Hettich.

После почти 20 лет работы в отделе оперативного 
управления, 13 из которых — на должности председа-
теля Правления, д-р Хеттих сфокусировался на стра-
тегическом управлении группой компаний, став свя-
зующим звеном между учредителями и руководством 
компании. Как владелец контрольного пакета акций, 
он в дальнейшем будет представлять группу компа-
ний Hettich перед клиентами и общественностью.

На равных началах Hettich Holding руководят Яна 
Шёнефельд (41 год) и Саша Гросс (46 лет), оба — 
успешные члены предыдущего состава Правления.

Д-р Андреас Хеттих добавляет: «В последние 
годы мы настойчиво добивались роста прибыли 
и создавали для этого организационные предпо-
сылки. Команда Hettich по всему миру интенсивно 
работает над усовершенствованием организации, 
повышая личную ответственность через новые спо-
собы сотрудничества. Я рад, что группа компаний 
находится в хороших руках, и хочу активно прини-
мать участие в ее судьбе, работая в консультатив-
ном совете. Вместе мы готовы к любым задачам 
будущего».

По материалам компании Хеттих
Фото: Хеттих

Одним из экспонентов, разместивших свою экс-
позицию в залах, посвященных новому спецпроек-
ту «Квартиры с мебелью», стала компания «Чистый 
лист». Фабрика находится в подмосковной Мала-
ховке и специализируется на производстве корпус-
ной модульной мебели экономкласса. По словам 
руководителя фирмы Георгия Мустяца, главная их 
«фишка» — это откидные кровати. Они выпускаются 
под брендом «Трансмет.ру», ознакомиться с про-
дукцией которого можно на одноименном сайте.

«У нас недорогая мебель — и средний сегмент, 
и сегмент ниже среднего, — рассказал Георгий Му-
стяц. — Мы сами разрабатываем дизайн, произ-
водим все механизмы, гарантируем их сервисное 
обслуживание. Это позволяет нам держать привле-
кательные цены для покупателей».

Меблированные квартиры — новый и перспек-
тивный тренд, востребованный как со стороны за-
стройщиков, так и со стороны конечных потребите-
лей. Георгий Мустяц считает, что его фирма вполне 
может удовлетворить интересы обоих.

«Как показывает практика, новоселы все равно 
приходят к нам. «И мы уже для них разрабатываем 
индивидуальные проекты под типовую застрой-
ку, — объясняет Мустяц. — Мы занялись транс-
формерами — у нас их порядка 25 разновидностей, 
поскольку основное количество жилья в Москве и 
Московской области строится малогабаритным. У 
нас же все складывается и раскладывается, остав-
ляя в квартире необходимое свободное простран-
ство для качественного проживания».

Infoline.spb.ru

С 1–ГО ЯНВАРЯ 2020 ГОДА Д–Р АНДРЕАС ХЕТТИХ 
РУКОВОДИТ ГРУППОЙ КОМПАНИЙ HETTICH В КАЧЕСТВЕ 

ПРЕДСЕДАТЕЛЯ КОНСУЛЬТАТИВНОГО СОВЕТА

«ЧИСТЫЙ ЛИСТ»: БУДУЩЕЕ — ЗА ТРАНСФОРМЕРАМИ

Д-р Андреас Хеттих (3-й слева) — новый председа-
тель консультативного совета, отвечающий за интен-
сивный обмен опытом в холдинге

Яна Шёнефельд и Саша Гросс — на сегодня един-
ственные руководители холдинга Hettich
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12 декабря, в ЕЦРП состоялась вторая 
бизнес-встреча «Точки общения». 
Конструктивный диалог между властью и 
предпринимательским сообществом велся в 
проекции развития мебельного производства 
в Екатеринбурге и области. На встрече 
присутствовали представители Министерства 
промышленности и науки Свердловской 
области, Администрации г. Екатеринбург, 
Уральской торгово-промышленной палаты, 
НО «Ассоциация уральских мебельщиков», 
АНО «Агентство по привлечению инвестиций» 
Свердловской области и действующих 
предприятий мебельной промышленности.

С первых же минут стало понятно, что отрасли 
необходим прямой диалог с властью. Наибольшую 
боль вызвал вопрос отсутствия сертификационной 
лаборатории в Свердловской области. В настоящее 
время для сертификации продукции наши мебель-
щики вынуждены ездить в соседнюю Тюменскую 
область. Товар без сертификации не может быть 
представлен на торгах, да и на торговых площадях 
быть выставленным без сертификата все сложнее.

В самом Екатеринбурге выявлена нехватка ква-
лифицированных рабочих для мебельных произ-
водств. Некоторые предприятия вынуждены при-
возить сотрудников вахтовым методом из области. 
«В этом направлении необходимо проводить работу 
по популяризации профессии мебельщика, органи-
зовывать экскурсии школьников на производствен-
ные предприятия» - предложил организатор встре-
чи Евгений Морозов.

Директор МЦ «Гулливер» Караваев Алексей 
Юрьевич предложил свою площадку для реали-

зации совместного с ЕЦРП проекта по поддержке 
местных мебельщиков. Рабочее совещание по про-
екту запланировано на первый квартал 2020 года.

Региональный руководитель направления 
«Leroy Merlin» Дмитрий Устюжанин рассказал 
присутствующим о высоких стандартах работы ма-
газина и требованиях к производителям, поделил-
ся историями успеха компаний, которые работают 
с «Leroy Merlin» и пригласил всех, кто соответствует 
необходимым критериям к сотрудничеству.

«Мы, в ЕЦРП, находясь в постоянном общении 
то с властью, то с предпринимателями часто видим 

недостаток прямого диалога представителей обе-
их сфер деятельности. Именно поэтому и появил-
ся формат «Точки общения». Уже вторая точка под-
нимает проблемы предпринимателей и вызывает 
живой отклик у представителей государства» про-
комментировал встречу Дмитрий Постников — ди-
ректор Екатеринбургского центра развития пред-
принимательства.

По материалам ЕЦРП

ТОЧКА ОБЩЕНИЯ.
МЕБЕЛЬНОЕ ПРОИЗВОДСТВО
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13 января в Кёльне 
(Германия) открылась одна 
из крупнейших мировых 
выставок мебели и дизайна 
интерьера — IMM Cologne 
2020, в которой участвуют 
российские мебельные 
компании.

В этом году экспозиция рос-
сийских компаний на выставке во 
второй раз организована при под-
держке «Российского экспортного 
центра». Оператором выступает 
АО «Экспоцентр». Среди участ-
ников экспозиции — крупные ме-
бельные предприятия и неболь-
шие инновационные компании из 
разных городов России.

В церемонии открытия россий-
ской экспозиции приняли участие 
заместитель генерального консу-
ла РФ в Бонне Валерий Сидоров 
и советник по международной и 
выставочной деятельности Ассо-
циации предприятий мебельной и 
деревообрабатывающей промыш-
ленности России Сергей Чукин.

В рамках коллективной экспо-
зиции на площади более 400 кв. 
м свою продукцию представляют 
ООО «АЛМАЗ» («Любимый дом»), 

ООО «Риваль», ООО «Мебель-
ная фабрика Априори» (O’Prime), 
ООО «ДЕДАЛ», ООО «ДиАйВай 
Комплект» (ВАРДЕК), ООО «АРС» 
(GreenTree), ИП Линевич А.С. (Е1 
Мебельная компания), ООО «ТД 
ЧФМК» и ООО «СВЕЗА-Лес».

Мебельный рынок Европы, не-
смотря на всю его сложность и 
насыщенность, привлекателен 
для российских компаний. Оте-

чественная мебельная продукция 
постепенно завоевывает свою 
нишу на рынке стран ЕС благо-
даря своему высокому качеству, 
функциональности, современно-

му дизайну. Этому способствует 
и современная производствен-
ная база российских произво-
дителей мебели, которые в по-
следнее время активно закупали 
новое оборудование, внедряли 
передовые технологии. И теперь 
российская мебель может конку-
рировать на мировом рынке как 
по качеству, так и по цене.

Отечественные экспоненты 
демонстрируют на IMM Cologne 
свои новые коллекции и хиты 
продаж, разработки и дизайнер-
ские решения для широкого кру-
га потребителей в Германии и 
других странах Европы.

Пресс-служба АО «Экспоцентр»

Компания Samsung пред-
ставила экологичную упаковку 
Eco-Package, с помощью кото-
рой можно сделать мебель и ак-
сессуары для дома своими рука-
ми — например, самостоятельно 
смастерить тумбочку или жур-
нальный столик.

Картонные коробки, которые 
служат упаковкой для техники, 

обычно сразу выбрасываются. 
Дизайнеры Samsung придумали 
оригинальный способ продлить 
«жизнь» упаковочным материа-
лам и разработали специальную 
эко-упаковку, из которой поль-
зователь самостоятельно может 
собрать тумбочку, полку для жур-
налов или домик для кошки всего 
за полчаса.

Первоначально экологичные 
коробки-трансформеры полу-
чат только телевизоры линейки 
The Serif с диагональю 33, 49 и 55 
дюймов. Возможно, что в даль-
нейшем дизайнерские коробки 
появятся и у других товаров сети.

Retail.ru

РОССИЙСКАЯ ЭКСПОЗИЦИЯ НА IMM COLOGNE В КЕЛЬНЕ

SAMSUNG ПРЕДЛОЖИЛ ИСПОЛЬЗОВАТЬ КОРОБКИ
ОТ ТЕХНИКИ В КАЧЕСТВЕ МЕБЕЛИ
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Летом 2018 года генеральный директор «Первой 
мебельной фабрики», президент АМДПР Александр 
Шестаков на одном из совещаний с участием предсе-
дателя Правительства Российской Федерации Дми-
трия Медведева вынес инициативу по обязательному 
оснащению стандартного жилья деревянной мебе-
лью, произведенной на территории Евроазиатского 
экономического сообщества, на федеральный уро-

вень и предложил решить вопрос нормативно — пу-
тем внесения соответствующих изменений в законо-
дательство. Идея была положительно воспринята и 
председателем Правительства (по итогам совещания 
были розданы конкретные поручения). Поддержали 
ее и поддерживают и в Министерстве промышлен-
ности и торговли Российской Федерации, и в Сове-
те Федерации (в частности, к работе подключилась 

КВАРТИРЫ С МЕБЕЛЬЮ: 
АКТУАЛЬНЫЙ ТРЕНД ИЛИ 
ДОЛГОСРОЧНАЯ ПЕРСПЕКТИВА

Высокая конкуренция, которая сейчас существует на рынке недвижимости, привела к тому, что все 
больше застройщиков начали предлагать квартиры уже с внутренней отделкой. Логичным следу-
ющим шагом становится меблировка жилья — по поданным Ассоциации предприятий мебельной 
и деревообрабатывающей промышленности России (АМДПР) сегодня в крупных городах каждая 
20-я квартира на первичном рынке продается с мебелью. Так, например, в конце 2019 года в Москве 
был сдан целый жилой комплекс «Лайнер», квартиры которого оборудованы всем необходимым для 
жизни — мебелью и техникой. Поставщиком мебели в этом случае выступила компания «ФЕЛИКС». 
Мебельная фабрика «Сильва» поставляла мебель в нижегородский ЖК «КМ Анкудиновский парк». 
Еще ранее в Екатеринбурге идея комплектации мебелью нового жилья нашла свое воплощение сра-
зу в нескольких жилых комплексах. Есть примеры реализованных крупных проектов «Первой ме-
бельной фабрики» в Петербурге — собственно с них и началось движение по выведению частных 
инициатив отдельных компаний по всей стране на государственный уровень. 
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и председатель Совета Валентина Матвиенко). На 
сегодняшний день непонятную позицию по данному 
вопросу занимает Министерство строительства и жи-
лищно-коммунального хозяйства Российской Феде-
рации, собственно, та самая действующая структура, 
которая и должна реализовывать главную цель всей 
развернутой деятельности — внесение изменений в 
стандарт сдачи эконом, а ныне — стандартного жи-
лья. Напомним, понятие «стандартное жилье» вместо 
«жилье экономического класса» было закреплено за-
конодательно 31 декабря 2017 года в федеральном 
законе № 506 «О содействии жилищному строитель-
ству». 

При, казалось бы, очевидных плюсах идеи обяза-
тельной меблировки квартир, вызывает она вопросы 
и у самих производителей мебели, и у застройщи-
ков. Для прояснения ситуации и возможной выра-
ботки дальнейших действий стороны встретились 
на тематическом круглом столе в рамках форума 
«RusМебель. Эффективность в современных услови-
ях» на выставке «Мебель-2019».

ПРЯМЫЕ ВЫГОДЫ
Практика сдачи полностью обустроенного жилья, сра-
зу же пригодного для жизни, уже давно существует во 
многих европейских странах и не только: квартиры с 
отделкой и набором необходимой мебели предлага-
ются в Финляндии, Германии, Швейцарии и даже в 
Японии. В свете современной экономической ситуа-
ции в России эта идея тоже видится ее инициаторам 
интересной как для конечного потребителя, так и вы-
годной для государства в целом. Подробнее обо всех 

плюсах и преимуществах для всех сторон рассказал 
президент АМДПР Александр Шестаков.

Производители мебели
Сегодня на внутреннем рынке все еще высока доля 

импорта, но реализация проекта по обязательному 
комплектованию стандартного жилья минимальным 
набором деревянной мебели, произведенной в на-
шей стране, может дать ощутимый толчок развитию 
отечественной мебельной индустрии и позволит уве-
личить собственную долю на внутреннем рынке. 

В случае, если предложенная мера будет утверж-
дена, перед российскими мебельными предприятия-
ми откроется не только достаточно масштабная ры-
ночная ниша (по данным Минстроя, к стандартному 
жилью относится более 60% новостроек), но и про-
изойдет резкое отделение тех, кто сегодня инвести-
рует в промышленность, строя профессионально и 
технологически оснащённые производства, от гараж-
ных кооперативов. В плюсе окажутся высокопроизво-
дительные фабрики, которые за счет этой произво-
дительности и возможных объемов будут выигрывать 
на себестоимости продукции, на уменьшении затрат 
и т. д. В качестве иллюстрации этой мысли Александр 
Шестаков привел пример собственной ультрасо-
временной и высокотехнологичной фабрики. Даже с 
учетом инновационного и мощного оборудования, с 
учетом самых эффективных технологий, «Первая ме-
бельная фабрика» не может произвести отдельную, 
штучную мебель дешевле, чем ее произведёт какая-
то маленькая мастерская в гараже. Т. е. в самом тех-
нологическом цикле сделать это невозможно, но если 
выпускать 1000 кухонь в смену, то ситуация меняется 
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принципиально: себестоимость единицы продукции 
снижется в разы, производитель может дать совер-
шенно другие гарантии (сроком до 5 лет!!!) на свою 
продукцию. Вряд ли такое может позволить себе не-
большая мебельная мастерская. 

Государство
Выгода государства в принятии обязательной ме-

блировки заключается не только в стимулировании 
развития отечественной мебельной индустрии, но и 
в легализации и выводе в правое поле ремонтно-от-
делочных работ. Сегодня рынок отделки жилых квар-
тир находится практически на 95% в тени. Ремонт 
осуществляется силами частных бригад. Поскольку 
это не официальные рабочие места, то отсутствуют 
социальные гарантии для огромного числа работни-
ков, исключаются налоговые отчисления и т. д. Ко-
нечно, сегодня уже многие строительные компании 
осуществляют отделку своими силами, но пока это 
частные инициативы, тогда как в контексте обяза-
тельной меблировки квартиры эти ремонтно-отде-
лочные работы будут выведены из тени и также бу-
дут вменены в обязанность застройщика. По словам 
г-на Шестакова, на каждый квадратный метр жилья 
стоимость отделочных работ в квартире составляет 
от 12 000 до 16 000 рублей за квадратный метр. Это 
фактически треть стоимости строительства. Таким 
образом, с объёма от трети стоимости всего строи-
тельства государство начнёт получать налоги. И это 
не может быть ему, государству, не интересно.

Конечный потребитель
И, конечно, главным выгодополучателем во всей 

этой истории становится конечный потребитель, 
уверены разработчики проекта. Ведь, что интересно 
ему? В первую очередь, человеку интересно не пла-
тить за два жилья: то, в котором он живет сейчас, и то, 
которое он купил и потом пять лет ремонтирует, платя 
одновременно и за то, и за это жилье. Как минимум, 
на этом он уже выигрывает. Второй момент: приоб-
ретение квартиры в виде законченного продукта — с 
отделкой и мебелью — выгодно тем людям, которые 
берут жилье и все сопутствующее ему в кредит. Если 
предусматривается привлечение заемных средств, 
то внутренняя отделка и меблировка включается в 
ипотеку, ставка по которой сегодня составляет 9%, и 
не исключено, что она будет снижаться. Естественно, 
никто и никогда потребительский кредит на таких ус-
ловиях не даст. Процентная ставка на приобретение 
мебели составляет 20%, а в случае, если человек уже 
имеет ипотечный кредит и получает еще и потреби-
тельский, то 25%! Таким образом, экономический эф-
фект для конечного потребителя очевиден. 

И еще один интересный момент. За последний год 
средняя цена продаваемой мебели снизилась при-
мерно на 8 %, как заметили на «Первой мебельной 
фабрике». И такая тенденция наблюдается уже тре-
тий год подряд: средний комплект снижается по цене, 
потребитель покупает мебель все дешевле и дешев-
ле. Что может дать ипотека? При такой рассрочке, да 
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еще и по привлекательному проценту люди смогут 
себе позволить покупать мебель чуть дороже и более 
высокого качества. И мировой опыт подтверждает 
этот посыл. 

Да и сама стоимость этой мебели, по словам Алек-
сандра Шестакова, является наиболее выгодной 
для потребителя не только из-за возможности рас-
срочки. Большинство мебельных фабрик, согласно 
проведенным опросам, готовы предоставить строи-
тельным компаниям свою продукцию со скидкой от 
40 до 50% от розничной цены, поскольку предпола-
гаются оптовые закупки. Никогда частный клиент в 
розничных сетях производителя не купит мебель за 
такие деньги. При этом, приобретая меблированную 
квартиру, человек получает априори качественную 
мебель, выполненную профессионально на конкрет-
ном проверенном производстве (а мы помним еще и 
про возможность предоставления гарантии произво-
дителем до 5 лет на выпускаемую мебель). Да и само 
по себе профессиональное проектирование жилого 
пространства является одним из важнейших плюсов 
таких домов. Очевидный пример — это кухня, самый 
инженерно сложный продукт среди мебели, посколь-
ку речь идет о большом количестве труб, коммуни-
каций, канализации, газе и прочее. Когда кухня про-
ектируется изначально на этапе строительства, то ее 
проектируют профессиональные инженеры, которые 
сделают дом понятным по инженерным сетям, а не 
пауком, который рождается, когда каждый человек 
из своей квартиры делает что-то сам, перенося водо-
провод, канализацию и прочие вещи. В дальнейшем, 
такое заранее спроектированное здание проще и 
безопаснее эксплуатировать и обслуживать. 

Получается, идея обязательного оснащения стан-
дартного жилья мебелью и предложение конечному 
потребителю полностью готовой для проживания 
квартиры выгодно всем. 

«Мы попробовали оценить весь круг заинтересо-
ванных лиц, — поделился Александр Шестаков, — и 
не нашли никого, кому это было бы не интересно. 
Банку выгодно дать больше ипотечных кредитов. 
Строитель, который будет продавать, увеличивает 
свой оборот и зарабатывает в том числе на скидках, 
которые дает ему производитель мебели. Зарабаты-
вают все, и самое главное — зарабатывает конечный 
потребитель, который сегодня получает реально го-
товый продукт, готовое жильё, в которое можно пе-
реехать завтра. Вот такая простая, понятная и чёткая 
идеология». 

Социальный аспект
В течение последнего года проделана большая ра-

бота по формированию базы, обосновывающей иници-
ативу обязательного оснащения стандартного жилья 
мебелью. Необходимость внесения соответствующих 
положений в законодательство не раз обсуждалась на 
заседаниях экспертно-консультативного совета при 
Совете Федерации. По словам члена Комитета Совета 
Федерации по аграрно-продовольственной политике 
и природопользованию Татьяны Гигель, поднимаемый 
вопрос важен не только для развития мебельной про-
мышленности и всего лесопромышленного комплекса 
в целом, но имеет ещё и огромное социальное зна-
чение. В первую очередь, здесь важно удешевление 
для конечного потребителя квартиры в целом. Такое 
комплексное предложение — квартира плюс отделка 
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плюс мебель, а не все по отдельности — существенно 
может снизить финансовую и кредитную нагрузку на 
человека, но принципиально важно предоставить по-
требителям выбор — несколько вариантов и отделки, 
и мебели. И, конечно же, с учетом загрузки мебельных 
предприятий на выполнение оптовых заказов на ком-
плектацию жилых объектов — это гарантированные 
легальные рабочие места, социальные гарантии и на-
логовые отчисления. 

Социальный аспект инициативы понимают и в Ми-
нистерстве промышленности и торговли Российской 
Федерации. Как отметила заместитель директора де-
партамента легкой промышленности и лесопромыш-
ленного комплекса Минпромторга России Вера Хмы-
рова, в этом контексте стоит говорить о двух группах 
недвижимости. Первая группа — это коммерческое 
стандартное жилье, которое люди покупают в ипотеку. 
Как правило, это молодые семьи, у которых нет допол-
нительных средств вкладываться в ремонт и мебли-
ровку. Подспорье в виде отделки и готовой мебели на 
первоначальном этапе будет для них крайне значимо. 
По мнению представителя Минпромторга, очень важ-
но дать молодым семьям возможность приобрести не 
просто квартиру с голыми стенами, а сразу же въехать 
в приобретенное жилье, дать элементарную возмож-
ность сразу же накормить семью на уже встроенной 
кухне. Стандартное жилье — это низшая ценовая груп-
па на рынке недвижимости, для покупателей таких 

квартир любая подобная поддержка станет очень хо-
рошим подспорьем. Вторая группа — это социальное 
жильё, это расселение с ветхого аварийного жилья, 
это всевозможная государственная поддержка по 
предоставлению жилья. И здесь крайне важно потре-
бителям уже предоставлять квартиру с элементарным 
набором мебели, потому что, как правило, тем людям, 
которые выезжают из ветхого аварийного жилья, по 
сути, и брать-то с собой нечего, ведь те жилищные 
условия, в которых они жили, далеки от норм, сани-
тарной безопасности и вообще минимального набора 
для проживания. Соответственно, включение в крите-
рии стандартного жилья наличие встроенной мебели 
становится принципиально важным моментом с точки 
зрения социальной политики.

Соответственно, главная цель, которую сейчас 
видят в ведомстве — это работать с Минстроем по 
приказу №800 «Об утверждении условий отнесения 
жилых помещений к жилью экономического класса» 
от 14 ноября 2016 года. Сегодня этот документ опре-
деляет размеры жилого помещения (минимальная 
площадь квартир ограничена 20-ю кв. м, а макси-
мальная — 150-ю кв. м) и обязывает строителей обе-
спечивать дома инженерными коммуникациями. Он 
же регулирует оснащение квартир необходимым на-
бором элементов, начиная от дверей и окон и закан-
чивая, как рассчитывают в АМДПР и Минпромторге — 
мебелью. На сегодняшний день уже готовится проект 
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изменений в соответствующие нормативные акты. 
При этом, речь не идет об изменении федеральных 
законов, а лишь о внесении изменений в критерии от-
несения к стандартному жилью в приказах Минстроя. 

А ХВАТИТ ЛИ НА ВСЕХ МЕБЕЛИ?
Один из наиболее частых вопросов, который задает-
ся на различных государственных совещаниях, по-
священных меблировке сдаваемого стандартного 
жилья — а во всех ли регионах будет обеспечено на-
полнение сдаваемых квартир мебелью? Поскольку, 
если взглянуть на статистику производства мебели в 
России, то распределение по федеральным округам 
очень разное. Так, например, в таких густонаселен-
ных регионах, как Южный и Уральский федеральные 
округа, объемы производства мебели относительно 
небольшие — 8% и 3,9% соответственно от общего 
объема производства по стране. 

 
Идея обязательной меблировки стандартного жи-

лья как раз таки и позволит насыщать любые, даже 
самые удаленные населённые пункты, мебелью, уве-
рены в Ассоциации предприятий мебельной и дерево-
обрабатывающей промышленности России. Напри-
мер, человек получил квартиру по государственной 
программе или построенную по коммерческому кон-
тракту — не важно, а нормального мебельного мага-
зина в его населённом пункте просто нет: приходится 
ехать в соседний поселок или город со всеми вытека-
ющими отсюда последствиями и затратами. Проект, 

поддерживаемый и продвигаемый АМДПР, исключа-
ет такие поездки, проблемы с выбором, логистику и 
сборку за собственный счёт. 

Кроме этого, если взглянуть на структуру мебель-
ного производства, то две трети от общего объема 
составляют производства корпусной (25%), мягкой 
(20%) и кухонной мебели (17%) — это как раз та обста-
новка, которая в первую очередь необходима для за-
селения в квартиру и возможности сразу начать жить. 

При этом, после стагнации и падения объемов 
производства в 2016 году (до 144,3 млрд руб. в де-
нежном выражении), сейчас мебельная индустрия в 
нашей стране демонстрирует неплохой рост: соглас-
но данным Росстата, в 2018 году прирост составил 
25% (выпущено мебели на 189,7 млрд руб.), а за 9 ме-
сяцев 2019 года — уже плюс 13% (150,3 млрд руб.).

Получается, проблем с обеспечением мебелью и 
выбором поставщика возникнуть просто не может, а 
для некоторых регионов рассматриваемая програм-
ма вообще может стать единственной и оптимальной 
возможностью предоставить людям качественную и 
необходимую продукцию мебельной индустрии с ми-
нимальными для них затратами. 

КАК ЭТО РАБОТАЕТ
Поставка мебели в строящийся объект осуществляется 
по договорам — здесь нет ничего нового и уникального. 
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На конкурсной основе застройщик выбирает поставщи-
ка, абсолютно точно так же, как выбирает всех осталь-
ных подрядчиков и снабженцев материалами, техни-
кой и т. д. Это может быть только один производитель 
мебели, а может быть несколько даже в рамках одного 
объекта. При этом, если застройщик будет работать с 
несколькими мебельными компаниями, он сможет пре-
доставить конечному заказчику несколько стилей, в каж-
дом стиле — несколько коллекций, каждая коллекция с 
несколькими текстурами, цветами и с возможностью 
кастомизации. Это и есть тот самый ожидаемый выбор. 
Естественным регулятором в данном вопросе выступа-
ет сам рынок. Главное требование — чтобы поставляе-
мая мебель была изготовлена на территории России. 

ПОЧЁМ КВАРТИРА ДЛЯ НАРОДА
Насколько вырастет итоговая стоимость жилья после 
его меблировки — один из важнейших моментов во 
всей идее. И многие эксперты, и конечные потреби-
тели как раз таки выражают опасения в связи с воз-
можным ростом цен на такие квартиры. Особенно это 
актуально именно для жилья сегмента эконом. 

На этот случай, рассказал генеральный директор 
АМДПР Тимур Иртуганов, у Минстроя существует по-

стоянно обновляемая и подтверждаемая Росстатом 
статистика — средняя стоимость квадратного метра по 
каждому из субъектов Российской Федерации. Если в 
Новгородской области средняя цена квадратного метра 
по итогам 2018 года составила 27 000 руб., то в Москов-
ской области она приблизилась практически к 100 000 
руб. за квадратный метр. Необходимо понимать, что 
процент возможного удорожания будет разным по ре-
гионам. Кроме этого, имеет место разный метраж жи-
лья, а поставляемая мебель может быть совершенно 
разной и в разном ценовом сегменте. Соответственно, 
имеет смысл говорить о процентном диапазоне. Если 
взять признанную Минстроем среднюю площадь квар-
тиры 54,5 квадратных метров, с учетом того, что себе-
стоимость входящей в комплектацию мебели ниже ры-
ночной почти на 50%, то диапазон составляет от 1,5% 
удорожания квадратного метра до 7-8% максимум. 

СЛОВО ПЕРВОПРОХОДЦАМ
Пока отраслевые ведомства и учреждения готовят 
обосновывающую базу и проект по внесению изме-
нений, касающихся стандартного жилья, некоторые 
мебельные фабрики и строительные компании уже на-
лаживают работу друг с другом. Так, например, IKEA 
длительное время уже работает в направлении мебли-
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ровки строящихся квартир. Есть накопленный опыт 
по сотрудничеству с девелоперами и по продаже ме-
блированных квартир, в том числе и в России. К слову, 
более 50% мебели шведского бренда, продающейся 
в России, изготовлено на производственных площад-
ках в нашей стране. Форматом работы в строительном 
сегменте поделился руководитель отдела корпоратив-
ных коммуникаций «ИКЕА в России» Игорь Кисиль. 

Квартиры с меблировкой — это важный инстру-
мент маркетинга для девелоперов, считают в IKEA. 
Очевидно, что при покупке мебели, а изначально — 
квартиры, человек покупает не стены, не какие-то 
отдельные элементы, которые он поставит у себя в 
доме, он покупает себе уют и комфорт. Человек по-
купает свой будущий дом — самое главное место на 
земле, и для него важно на самом деле сразу окунуть-
ся в атмосферу, сразу понять, что он покупает, где 
будет этот уют и комфорт. При этом, как крупнейший 
ритейлер, IKEA видит эволюцию потребителя и пони-
мает, что ценность времени выросла в разы: сегодня 
70% покупателей ценят своё время превыше всего. 
Они также ценят свои усилия и свои деньги, поэтому 
всякое старание со стороны девелоперов, со сторо-
ны производителей мебели, со стороны ритейлеров, 
которое позволит потребителю сэкономить своё вре-
мя, свои силы и свои деньги, будет, естественно, при-
ветствоваться и окупаться. 

Последние годы наблюдается тенденция роста 
продаж квартир с отделкой. Если в 2015 году сегмент 
таких квартир на столичном рынке новостроек со-
ставлял всего 5%, то в 2019 уже 38% от общего пред-
ложения (а по оценкам Группы девелоперских и стро-
ительных компаний «Самолет» на московском рынке 
в сегменте «стандарт» и «комфорт» — около 70 %). И 
это такая естественная эволюция, способ конкурен-
ции между девелоперами. Следующим этапом в этой 
эволюции в IKEA видят меблировку, как часть той же 
отделки. 

 
Сегодня порядка 20% покупателей ищут квартиру 

уже с ремонтом и мебелью. Таким образом, имеет 
смысл рассматривать квартиру как нечто целое, что 
и делают в IKEA и уже активно работают с девелопе-
рами. 

Форматов такой работы достаточно много, по-
скольку в компании готовы подстраиваться под раз-
ные нужды и запросы девелопера, но в целом их мож-
но объединить в три большие группы:

• обустройство квартир с полной или частич-
ной меблировкой;

• меблировка шоурумов в новостройках и об-
устройство офисов продаж;

• программа лояльности для покупателей.
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Обустройство квартир с полной или частичной 
меблировкой

В таком формате IKEA работает практически на 
рынках всех городов своего присутствия (их сегодня 
11 в России). Москва лидирует в запросе на такой вид 
сотрудничества, и это сотрудничество в первую оче-
редь актуально, по словам Игоря Кисиля, для стро-
ительства арендного жилья. Оно пока немногочис-
ленное, но у IKEA уже есть опыт полной меблировки 
под ключ более 200 квартир в одном объекте. Такая 
работа включает полностью и мебель, и аксессуа-
ры — коврики, посуду и т. д., чтобы человек, который 
снимает квартиру, мог въехать и жить полноценно, не 
ища чего-то, не пытаясь докупить каких-то вещей. 

Подтверждает актуальность этого тренда и дирек-
тор по продажам Группы «Самолет» Кирилл Храпов 
(кстати, компания «Самолёт» одной из первых еще в 

2014 году представила на рынке недвижимости про-
екты с полной отделкой). По словам представителя 
компании, на сегодняшний день квартиры с мебелью 
по разным оценкам составляют от 0,05 до 2% от мо-
сковского рынка. Растет предложение таких квартир 
и в сегменте «комфорт», но в основном речь пока, 
действительно, идет об апарт-комплексах, кварти-
рах или апартаментах, которые приобретаются с це-
лью последующей их сдачи в аренду. Очевидно, что 
в этом случае собственник просто не хочет ходить и 
выбирать обстановку в будущую квартиру, тратить 
на это время и дополнительные денежные средства. 
Ему удобно единоразовым платежом оплатить гото-
вую квартиру. А арендатору комфортно приобрести 
функцию съема квартиры без каких-то дополнитель-
ных со своей стороны вложений, как временных, так и 

финансовых. Он получает возможность сразу пользо-
вать продуктом. 

При необходимости полной меблировки жилья 
IKEA обустраивает все комнаты по выбору заказчика, 
т. е. конечного клиента. Это работает следующим об-
разом: специалисты компании разработали несколь-
ко вариантов дизайнов для разных ценовых катего-
рий, и в каждой ценовой категории ещё есть разные 
стилевые дизайнерские решения. Покупателю пре-
доставляется широкая возможность выбора, чтобы 
он мог подобрать то, что ему подходит и с точки зре-
ния цены, и с точки зрения стиля. 

В частичной меблировке — особенно распростра-
нённый тип сотрудничества с девелоперами — это 
квартиры со встроенной кухней. Действительно, это 
самый сложный мебельный объект в квартире, и по 

исследованиям IKEA 99 % покупателей приобрета-
ют кухню в первую очередь, когда въезжают в новую 
квартиру, поскольку спать можно и на раскладушке, а 
вот без кухни прожить невозможно. В Европе это уже 
давно стандартная практика, там невозможно пред-
ставить себе приобретение квартиры, если в ней не 
установлена кухня. 

Меблировка шоурумов в новостройках и обу-
стройство офисов продаж

Шоурум — это отличный маркетинговый инстру-
мент, потому что покупатель, когда приходит за квар-
тирой, сразу может оценить, насколько эта квартира 
подходит под его настроение, под его жизненную си-
туацию, под его запросы. По информации от девело-
перов, которой располагает IKEA, наличие такого об-

2015 год

Квартиры 
с отделкой
5%

2016 год

Квартиры 
с отделкой
13%

2017 год

Квартиры 
с отделкой
17%

2018 год

Квартиры 
с отделкой
26%

2019 год

Квартиры 
с отделкой
38%

МЕБЛИРОВАННЫЕ
КВАРТИРЫ
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устроенного шоурума ускоряет реализацию жилья на 
20%. То есть человек, видя, как будет выглядеть его 
квартира, принимает решение о покупке квартиры на 
20% быстрее, чем если такого шоурума нет. При этом, 
если шоурум обустроен в сдаваемом объекте, то у по-
купателя есть возможность купить эту квартиру уже 
полностью обустроенную, с включённой мебелью. 

Программа лояльности для покупателей
Участие в программах лояльности подразумевает, 

что застройщик, девелопер приобретает у IKEA пода-
рочные карты с определённым лимитом для покупа-
телей своих квартир. Получается, у конечного потре-
бителя есть стартовая сумма, когда он может въехать 
в квартиру и купить хотя бы первую необходимую ме-
бель. Размер этой подарочной карты, соответствен-
но, зависит от возможности девелопера, но такой ин-
струмент тоже активно применяется на рынке. 

Итак, получается, квартира с мебелью — это дей-
ствительно новый тренд, который только сейчас начи-
нает зарождаться, он действительно интересен и про-
изводителям мебели, и застройщикам. Так, например, 
Группа компаний «Самолёт» с нового года по большин-
ству своих проектов включает возможность приобрете-

ния квартир как раз с отделкой и меблировкой. И пер-
вым партнёром в этом направлении станет компания 
IKEA. В связи с растущей конкуренцией среди строи-
тельных компаний (по прогнозам экспертов с измене-
нием законодательства в июле 2019 года конкуренция 
на вторичном рынке с первичным рынком начнёт уси-
ливаться, финансовая модель каждого проекта станет 
все сложнее и напряжённее и т. д.), застройщики и де-
велоперы вынуждены будут искать новые варианты ра-
боты и взаимодействия с потенциальными покупателя-
ми. Если 5-10 лет назад отделка квартиры была одной 

Думаю, что вопрос индивидуализации 
оборудованного мебелью жилья 
можно попробовать решить, обустроив 
пространство в квартире таким образом, 
чтобы основную роль в дизайне 
интерьера играли аксессуары (коврики, 
светильники, портьеры, подушечки и 
другие мелочи), которыми владелец 
наполнит постепенно квартиру на свой 
вкус.

Главный редактор Светлана Ширяева
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из возможностей расширить номенклатуру предложе-
ний застройщика, то сегодня приходится оперативно 
реагировать на меняющийся характер потребления: 
теперь у клиента уже привито понимание того, что 
квартира нормальная только та, в которую можно сразу 
заехать, у клиента появляется желание выбирать, и уже 
есть эта возможность, его запросы растут вслед за сто-
имостью квартиры... В компании «Самолет» уверены, 
что тренд ближайших трёх лет — это квартиры не толь-
ко с отделкой, но и с мебелью в большем или в мень-
шем варианте, и он точно будет главным на повестке 
дня у застройщиков. Ведь это реальная возможность 
увеличить объемы продаж на рынке недвижимости.

ГАРАНТИЯ
Как уже было сказано, при условии комплектации ме-
белью строящихся объектов недвижимости мебель-
ные фабрики готовы предоставлять длительную га-
рантию на свою продукцию. Если «Первая мебельная 
фабрика» говорит о сроке в 5 лет, то компания IKEA 
заявляет, например, на свои кухни гарантийный срок 
в 25 лет. Но как это работает на практике? К кому об-
ращаться конечному потребителю — к продавцу квар-
тиры, с которым заключен договор, или к мебельной 
фабрике? Естественно, никто из застройщиков не 
может организовать ни гарантийный сервис, ни в по-
следующем при необходимости ремонт мебели. Ре-
шением этого вопроса поделилась компания IKEA. 

Вся установленная в квартирах мебель имеет свои 
артикулы, в компании эту мебель легко идентифици-
руют, соответственно, конечные потребители могут 
напрямую обращаться в IKEA и получать квалифици-
рованный сервис в том же объеме, как если бы про-
дукция была приобретена напрямую. 

ЛОЖКА ДЕГТЯ
Если все так просто, удобно и востребованно, почему 
же тенденция меблировки строящегося жилья ещё не 
стала массовой? 

Клиенту нужен выбор
В IKEA считают, что главный барьер заключается в 

том, что покупатель не хочет жить в стандартном доме. 
Даже приобретая одинаковую мебель, покупатель хочет, 
чтобы его квартира выглядела не похожей на квартиру 
соседа или квартиру его друзей. Об этом же говорит и 
представитель Группы компаний «Самолет»: у россий-
ского покупателя еще с советских времен отношение к 
покупке квартиры совершенно особое, поэтому он не 
хочет типовую мебель, он хочет свой дом индивидуали-
зировать и вложить часть себя и своих представлений 
в обстановку, так что далеко не всегда стандартная ме-
бель на весь подъезд может быть востребована. 

Таким образом, ключом к тому, чтобы сделать тренд 
меблировки массовым, станет персонализация, т. е. 
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максимальные возможности для персонализации и 
расширения возможностей выбора для покупателей — 
то, о чем уже не раз упоминалось выше. Если произво-
дители мебели смогут дать покупателю возможность 
выбрать то, что подходит именно ему, то перед ними 
могут открыться широчайшие перспективы. Девелопе-
ры прекрасно понимают эту необходимость: даже типо-
вые квартиры сейчас сдаются в очень индивидуальных 
фасадных решениях, даже предложения по планировке 
квартир в типовых домах и решения по благоустройству 
территорий могут быть несколько отличающимися друг 
от друга. Поэтому, естественно, в обустройстве квар-
тиры тоже должна быть широта выбора и широта для 
персонализации. В компании «Самолет» анализирова-
ли рынок и пришли к выводу, что приемлемым может 
быть предложение хотя бы из двух или трёх вариантов, 
в основном, в зависимости от типа отделки, и касается 
оно в первую очередь мебели на кухне. В случае же с 
IKEA решением этой задачи стал проект «Квартироте-
ка»: в компании разработали дизайнерские решения 
для типовых планировок квартир, и эти дизайнерские 
решения находятся в свободном доступе на сайте IKEA. 
Человек может по адресу найти свою квартиру, увидеть 
свою планировку и посмотреть, как он может обставить, 
обустроить эту квартиру. При этом в компании продол-
жают работать над расширением количества доступных 
планировок, но уже сейчас это некое решение, в том 
числе для девелоперов.

Касательно разнообразия выбора поделился сво-
им взглядом и Александр Шестаков. В свое время на 
Первой мебельной фабрике подробно был изучен 
вопрос на примере рынка Швейцарии (там только 
20% мебели покупается в магазине, 80% идет уже в 
готовом жилье). Оказалось, что вкусовые предпочте-
ния играют минимальную роль. Прежде всего, людям 
нужно хорошее качество и десяток цветов. И эти две 
вещи закрывают весь объем, по крайней мере, изба-
лованного швейцарского рынка. 

Ипотека и договора долевого участия
Сегодня действующим законодательством пред-

усмотрено, что ипотечный кредит выдается на объ-
ект недвижимости с неотчуждаемыми изменения-
ми, к которым пока не относится даже встроенная 
мебель. При этом, напомнил генеральный директор 
Ассоциации предприятий мебельной и деревообра-
батывающей промышленности России Тимур Иртуга-
нов, сантехника, отделочные материалы, радиаторы 
отопления, межкомнатные двери и т. д. — это же как 
и мебель абсолютно «отчуждаемые» элементы, но 
почему-то с ними вопрос решен и не вызывает труд-
ностей при заключении договора. На последнем со-
вещании Минстроя, поделился г-н Иртуганов, как раз 
этот момент обсуждался, и АМДПР отстаивала, что 
на мебель тоже действует очень строгий техниче-
ский регламент не только на территории Российской 
Федерации, но и на территории всего Таможенно-
го союза. Точно так же, как в договоре на квартиру, 
прописываются СНиПы, ГОСТы и техрегламенты по 
перечисленным ранее материалам и частям интерье-
ра, может быть решен вопрос и с мебелью. Возмож-
но, он более вариативен, но он точно решаемый. Ведь 
очевидно, что рынок диктует необходимость увеличе-
ния доли именно меблированных квартир. 

Те же сложности возникают при включении мебе-
ли в договор долевого участия (строительства), по-
делился насущным Кирилл Храпов из «Самолета». В 
компании прекрасно понимают, что для того, чтобы 
увеличить объем предложений для клиента квартир с 
мебелью, нужно максимально облегчить как для стро-
ителей, так и для покупателей процесс покупки такой 
квартиры. Возможным вариантом решения этой про-
блемы могло бы быть, в принципе, исключение упо-
минания конкретной мебели, ее объема или артику-
лов. Т. е. стоимость квартиры, на которую, например, 
берется ипотека, при меблировке увеличивалась бы 
на определенную сумму согласно пакетному предло-
жению. Например, стоимость однокомнатной квар-
тиры с мебелью увеличивается на 200-300 000 руб. 
и так далее. Приобретая такую квартиру, клиент име-
ет возможность включения этой суммы в ипотечный 
кредит (напомним, это совершенно другая ставка) и 
получает сертификат номиналом той суммы, на кото-
рую увеличена стоимость квартиры. И после того, как 
он получает акт приема-передачи, он имеет возмож-
ность с этим сертификатом прийти к производителю 
мебели и в очень короткий срок выбрать то, что ему 
нравится, и разместить это у себя дома. Как показы-
вает практика, срок доставки такой мебели и возмож-
ность въехать в такую полностью готовую квартиру, 
если у клиента есть точное понимание, что он хочет 
увидеть там, около одной недели. Это комфортно, это 
действительно позволяет ему после приемки кварти-
ры сразу начать ею пользоваться в полном объеме, а 
не ломать себе голову вопросами приобретения об-
становки. Соответственно, важно разработать такой 
удобный инструмент с включением мебели в договор 
долевого участия, чтобы он еще и не был строго ре-

Конечно, если половина или более квар-
тир в новостройках будут сдаваться уже 
с мебелью (в первую очередь — кухни, 
прихожие и гардеробные), производство 
которой потянут только серьезные игро-
ки, то рынок мелких производителей и 
«гаражников» постепенно заметно сузит-
ся, а вслед за этим упадут обороты по-
ставщиков фурнитуры и комплектующих, 
которые в первую очередь ориентирова-
ны на мелких мебельщиков. 

В отдельных регионах мебельный ры-
нок может сильно измениться. Пожалуй, 
практически никак это не затронет сег-
менты средний+ и премиум.

Главный редактор Светлана Ширяева
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гламентирован. Ведь, возвращаясь к первому барье-
ру, человеку нужно дать возможность выбора. 

Для упразднения этого барьера необходимо вне-
сение изменений в нормативы строительства, что 
касается общих ГОСТов о наличии мебели в застраи-
ваемом жилье. И на сегодняшний день не существует 
какого-то единого мнения, как преодолеть этот мо-
мент и поступить правильно, но то, что нужно обсуж-
дать и искать пути решения проблемы, — с этим со-
гласны все заинтересованные стороны. 

ЕСТЬ СОМНЕНИЯ
Проблемы с юридическим оформлением предло-
жения квартиры с меблировкой это далеко не един-
ственный момент, который волнует, как производите-
лей мебели, так и самих застройшиков. Сомнений и 
опасений много как с одной, так и с другой стороны. 

Производителей мебели, например, заботит до-
ставка продукции на объект. Нет сомнений, что с 
введением обязательного оснащения мебелью стан-
дартного жилья даже в самых дальних регионах от-
ечественные фабрики сумеют произвести продукцию 
в срок и в нужном объеме, но логистика может стать 
тем самым подводным камнем… Например, в связи с 
растущими тарифами на железнодорожные перевоз-
ки, зачастую доставка в некоторые регионы не оправ-

дывает себя вообще. Так, глава мебельной фабрики 
«Элегия» (город Боровичи, Новгородская область) Ан-
дрей Никитин рассказал в качестве иллюстрации, что 
компания отправляет свою продукцию железнодорож-
ным транспортом на Дальний Восток, и в тоже время 
водным транспортом в Южную Корею. Разница в цене 
колоссальна: в два раза дешевле отправить груз в Юж-
ную Корею. И этот момент необходимо учитывать. 

У застройщиков тоже есть свои опасения. Стро-
ительство объекта, даже одного дома, процесс не 
быстрый, поскольку проводится много тендеров на 
поставку различной продукции и услуг, и порой срок 
поставки может составлять и год, и полтора. Для 
строительной компании очень важно сокращать это 
временное плечо от момента, когда проводится тен-
дер, оплачивается товар до момента его поставки. 
Смогут ли производители мебели давать в необходи-
мом количестве, в необходимом качестве одинако-
вые артикулы купленного товара через год, два и так 
далее? Ведь если что-то пойдет не так, застройщик 
несёт ответственность за невыполнение условий до-
говора. Сами производители мебели отмечают, что 
порядка 20-30% номенклатуры каждый год меняется, 
смогут ли мебельщики гарантировать, что не снимут 
с производства тот или иной артикул, не поменяют ли 
тот или иной материал до момента отгрузки? А кро-
ме этого каждый год стоимость на продукцию растет. 
Если в этом году застройщик приобретает или опла-
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чивает определённый объем мебели, то через год 
или полтора, когда должна будет произойти отгрузка 
и обустройство готовой квартиры, не изменится ли 
цена. Как быть в этом случае? Компания IKEA предо-
ставляет возможность зафиксировать номенклатуру 
по материалам и цену (у них существует поправочный 
коэффициент на стоимость), а как работают другие 
отечественные фабрики? Г-н Хитров из «Самолета» 
отметил, что на сегодняшний день, помимо IKEA и 
еще одного-двух производителей, компании пока не 
удалось, к сожалению, найти того, кто сможет гаран-
тировать сохранение той номенклатуры, которая есть 
на момент покупки. 

Еще один момент, который озвучивают некоторые 
девелоперы — кто может обеспечить комплексные 
поставки мебели всех типов в квартиру, а еще пред-
меты интерьера и декора, освещение и т. д.? Сегодня, 
наоборот, распространена практика специализации 
мебельных фабрик — кто-то делает кухни, а кто-то 
мягкую мебель. Тогда как строитель и продавец квар-
тиры, и так проводящий огромное количество тенде-
ров и заключающий огромное количество договоров 
во всем процессе, заинтересован в едином постав-
щике, который сможет под ключ обустроить кварти-
ру, включая аксессуарику, освещение и т. д. На рынке 

существуют единицы компаний, которые готовы обе-
спечить полную комплектацию. Безусловно, здоро-
во, когда есть выбор, и можно работать сразу с не-
сколькими поставщиками, которые могут предложить 
разные ценовые сегменты, разные стилистические 
решения и т. д., но, зачастую, удобнее работать по 
принципу единого окна. 

Вопросов много. Часть из них нужно и можно ре-
шать на государственном уровне, путем внесения 
соответствующих изменений в законодательство. 
Остальная же часть – это вопрос дискуссий и прямых 
переговоров заинтересованных сторон. Смогут ли 
отечественные мебельные фабрики ответить на за-
просы девелоперов? Возможно, в каких-то случаях 
потребуется существенная перестройка и изменения 
основных принципов работы. Смогут ли застройщи-
ки грамотно сформулировать эти запросы и донести 
их до производителей? То, что тренд на меблировку 
строящихся квартир актуален для всех сторон, — бес-
спорно, но сможет ли он стать массовым и для всех 
ли окажется действительно эффективным? 

Ольга Рябинина,
PR-агентство MediaWood
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Впервые термин был употреблён Джозефом Пай-
ном и Джеймсом Гилмором в их книге «Экономика 
впечатлений. Работа — это театр, а каждый бизнес — 
сцена».

Авторы преподносят экономику впечатлений как 
новую социально-экономическую ступень общества, 
следующую после экономики товаров и услуг. Они ут-
верждают, что в современном мире одних товаров не-
достаточно для привлечения клиентов.

То есть производитель, предлагающий свой товар, 
для успеха на рынке должен воспринимать покупате-
ля не как физическое лицо, а как личность, которая 
имеет свой внутренний мир; следовательно, ориен-
тировать свой товар на ощущения и чувства личности.

Из-за обезличенности своих продуктов компании 
могут конкурировать разве что с помощью демпин-
га, констатирует маркетолог Джозеф Пайн. Выход — 
продавать незабываемые впечатления, а не просто 
товары и услуги.

«Сегодня именно впечатления становятся драй-
вером экономики» — этот тезис известный амери-
канский исследователь маркетинга Джозеф Пайн вы-
сказал 7 октября на московском МTT Forum. Суть его 
наблюдений вкратце такова: поскольку большинство 
компаний-конкурентов в любой сфере предлагает 
примерно одинаковые товары и услуги, потребитель 
перестает обращать внимание на бренды и интере-
суется исключительно ценой. Снижать стоимость 
продуктов и услуг ниже разумного уровня компании 

«Экономика опыта» или «экономика впечатлений» — относительно новый термин, описывающий но-
вую модель потребления, за которой, как считают эксперты, стоит будущее.

«ЭКОНОМИКА ВПЕЧАТЛЕНИЙ» —
КАК ПРАВИЛЬНО ПРОДАВАТЬ 
СЕГОДНЯ
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не могут. В этих условиях самым важным конкурент-
ным преимуществом становится их умение создавать 
для клиентов новую ценность своего продукта через 
эмоции. Сегодня покупатель платит не за полезность 
товара или услуги, а за те чувства, которые они у него 
вызывают, утверждает Пайн. Вот почему компании 
стремятся преобразить взаимодействие с клиентом в 
запоминающийся для него опыт. Уровень сервиса как 
таковой роли в этом не играет. «Если сервис — это хо-
рошо сэкономленное время, то впечатление — хоро-
шо проведенное», — поясняет разницу Джозеф Пайн.

Лидером в области экономики впечатлений, по 
мнению исследователя, являются США, однако ее 
принципы с поправкой на культурные особенности 
можно применить в любой стране мира. «Даже в бед-
нейших странах все равно есть прослойка людей, для 
которых экономика впечатлений имеет значение, — 
поясняет декан Высшей школы маркетинга и развития 
бизнеса НИУ ВШЭ Татьяна Комиссарова. — В иссле-
дованиях, связанных с поведенческой экономикой, 
утверждается, что человек не рационален в принятии 
решений. А на чем строится эта нерациональность? 
На ощущениях и впечатлениях, которые заставляют 
его прийти в то место или купить тот товар, благодаря 
которым он получил эти ощущения. Поэтому эконо-
мика впечатлений имеет право на существование в 
любой стране. Просто в странах с развитой экономи-
кой таких потребителей больше.

«Я был в Москве пару лет назад, работал с IKEA — 
встречался с их российским менеджментом и рассказы-
вал о том, как впечатления помогают завоевать клиентов. 
Моя задача состояла в том, чтобы помочь претворить в 
жизнь концепцию «мест встреч» для IKEA Centres Russia. 
Компания хотела трансформировать свои торговые цен-
тры «МЕГА», эмоционально привязав к ним покупателей. 
Я провел тогда несколько презентаций о том, как соз-
давать и организовывать вдохновляющие пространства 
для встреч, общения и  шопинга.  В частности, после мо-
его визита был реконструирован один из торговых ком-
плексов и открыт дополнительный фуд-корт в другом, а 
еще в двух «МЕГА» появилось пространство для свобод-
ного отдыха, где можно бегать по газонам, устраивать 
пикники, кататься на роликах, играть в бадминтон, за-
пускать воздушных змеев и т. д. Что IKEA изменила или 
улучшила после 2017 года, не знаю — с тех пор мы с ними 
не сотрудничали. Это был единственный мой опыт со-
трудничества с российскими компаниями», — поделил-
ся в интервью Forbes Джозеф Пайн.

Пожалуй, на сегодня именно IKEA, как никто дру-
гой, создает впечатления для тех, кто приходит по-
смотреть или приобрести: это и детские площадки, и 
ресторан с фрикадельками, и плюшевые игрушки, и 
уютно оформленные уголки с мебелью. Все эти мело-
чи создают настроение и делают впечатление от по-
купки более ярким и запоминающимся. 

Согласно статистике Barclaycard по транзакциям 
жителей Великобритании, они регулярно сокращают 

свои траты на бытовую технику, автомобили и даже 
питание — в пользу баров, ресторанов, кинотеатров 
и других видов досуга.

Несмотря на сложную экономическую ситуацию, в 
России наблюдается похожая тенденция. Так, по дан-
ным Росстата, во втором квартале 2018 года жите-
ли российских городов сократили долю расходов на 
продукты питания с 29.4% до 28.5%, на непродоволь-
ственные товары — с 38.1% до 36.7% в сравнении с 
аналогичным периодом 2017 года. При этом расходы 
на питание вне дома выросли на 0.5 п. п., на культур-
ные учреждения — на 1.5 п. п.

Вещи перестали показывать статус, теперь это де-
лают впечатления, которыми вы делитесь. Возможно, 
это больше социокультурный аспект, но он напрямую 
влияет на бизнес. 

Социопсихологические исследования это под-
тверждают: психологи Амит Кумар, Томас Гилович и 
Мэтью Киллингсворт провели опрос и выяснили, что 
респонденты обычно расстроены перед покупкой 
какой-то вещи и, наоборот, радуются перед тем, как 
потратить деньги на впечатления.

«Раньше автомобиль, сумочка или кошелёк пока-
зывали статус. Теперь ради этого мы публикуем в соц-
сетях фотографии с подъёмника в Шамони или фото 
с последнего музыкального фестиваля. Это поддер-
живают и сами пользователи соцсетей: публиковать 
фотографии новых покупок — стыдно, а делиться тем, 
что вы делаете, — прекрасно», — утверждает британ-
ский тренд-аналитик Джеймс Уоллман.

Джозеф Пайн — автор бестселлера «Экономика впечат-
лений», изданного на 15 языках общим тиражом более 
300 000 экземпляров, консультант компаний из рейтин-
га Fortune 500 и основатель консалтингового агентства 
Strategic Horizons.



36 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ № 01 (290)_2020  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

КОНСАЛТИНГ

Сфера услуг уже давно начала перестройку под 
новый тренд. Всевозможные коллаборации и объеди-
нения в кластеры — тому пример.

«Раньше ни один театр или музей не мог позво-
лить себе даже мысль о том, чтобы разместить ре-
сторан на первом этаже», — пишет в своей статье 
The Guardian Саймон Асборн. Ресторан культурного 
центра Home в Манчестере приносит порядка 2 млн 
фунтов стерлингов в год, что почти в два раза боль-
ше ожидаемого дохода. А театр в Чичестере увеличил 
посещаемость на 12%, разместив внизу ресторан, — 
и он тоже приносит доход.

Я тоже пару лет назад была крайне удивлена, посе-
тив Van Gogh Museum в Амстердаме: если на верхних 
этажах были размещены для осмотра картины худож-
ника, то на первом этаже разместился бар с напитками 
и закусками, гремела музыка, можно было попробовать 
нарисовать знаменитые «Подсолнухи» — так музей от-
мечал возвращение двух украденных полотен Ван Гога.

Владельцы баров и пабов тоже отмечают, что люди 
всё чаще стремятся потратить деньги не на приобре-
тение какой-то вещи, а на то, чтобы, например, про-
вести время с друзьями вне дома.

«Экономика впечатлений влияет не только на то, 
что мы потребляем, но и на то, как мы себя ощущаем в 

процессе приобретения и использования товара. На-
учно доказано, что опыт и позитивные эмоции делают 
нас счастливее, чем материальные блага. Например, 
согласно недавнему исследованию PwC, потребите-
ли готовы платить на 16% больше за те товары и ус-
луги, которые позволяют им получить более высокое 
качество обслуживания и приятные впечатления от 
процесса приобретения товара. Другое исследова-
ние, подготовленное компаниями Eventbrite и Harris, 
показало, что 78% миллениалов охотнее тратят день-
ги на опыт и впечатления, чем на вещи», — отмечает 
Джозеф Пайн в интервью журналу Forbes.

Можно предположить, что «помешательство» на 
плюшевых игрушках из IKEA, наблюдаемое в послед-
нее время, — как раз пример «перестройки» мебель-
ной компании под новые реалии. Теперь люди не тра-
тят деньги на новый шкаф, но тратят на игрушечную 
акулу, фотографиями с которой можно делиться в со-
циальных сетях.

Побывав в середине сентября в первом салоне 
фабрики «Алмаз» «Любимый дом Family» в г. Волго-
донске, я для себя отметила много интересного в 
плане экономики впечатлений. В салоне, ориенти-
рованном на продажи мебели, весь первый этаж за-
нимает вовсе не мебель, а мелкие хозяйственные 
штучки: ножи с яркими цветными ручками, красивые 
яркие кастрюльки, полотенчики приятных пастельных 
тонов — уже одно это создает позитивный настрой. 
А если сегодня посетитель не готов купить планиру-
емую мебель, а только присматривается, то ничто не 
мешает ему порадовать себя красивой кухонной ут-
варью, получив позитивные эмоции, которые приум-
ножит вежливый персонал за барной стойкой и чашка 
горячего кофе. К тому же, на втором этаже можно вы-
брать не только мебель бренда «Любимый дом», но и 
необходимую мягкую мебель или журнальный столик. 
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Приятное впечатление и полученные эмоции обяза-
тельно вернут клиента в такой салон за более крупной 
покупкой.

«Кроме того, сегодня потребители не просто 
сравнивают прямых конкурентов. Они равняются на 
лучший сервис, который получают. Amazon, Uber и 
другие технологические корпорации устанавливают 
высокую планку для всех остальных игроков рынка. В 
результате потребители ожидают быстрого, легкого и 
приятного взаимодействия с брендом. Последствия 
плохого или даже просто посредственного сервиса 
сильно влияют на репутацию компании. Таким обра-
зом, все больше компаний и производителей так или 
иначе делают ставку на опыт и впечатления, а потом 
монетизируют этот опыт», — говорит Джозеф Пайн.

К сожалению, мебель у нас чаще всего покупают 
«по нужде» — либо люди въезжают в новую квартиру, 
либо делают в квартире ремонт, после чего ставят 
новую мебель. Ремонт — само по себе удовольствие 
сомнительное, да и покупка мебели на деньги, остав-
шиеся после ремонта, — так себе удовольствие. К 
тому же, сколько времени и денег необходимо будет 
потратить на ремонт, мы часто узнаем, когда ремонт 
уже закончен, — вот такой сервис в эпоху технологии 
впечатлений. Нередко именно такой покупатель — из-
мученный ремонтом, раздраженный излишними не-
запланированными расходами — приходит покупать 

мебель. И для него мы должны создать атмосферу и 
приятные впечатления от процесса покупки.

Но, во-первых, он захочет прийти за мебелью того 
производителя, к которому есть доверие, а для этого 
он должен знать, что стоит за тем или иным брендом. 
И если на рынке телефонов, различной бытовой тех-
ники, автомобилей имеют место бренды, знакомые 
всем и подчас во всем мире, то мебель сейчас по-
купают, в основном, отечественного производства, 
а известных брендов в сегменте готовой мебели по 
пальцам пересчитать, а уж у изготовителей под заказ 
и вообще мизер.

Во-вторых, если почти точную стоимость телефо-
на, бытовой техники или автомобиля можно элемен-
тарно узнать, то мебель, одинаковая с виду, часто за-
метно отличается по цене, и покупатель, обойдя все 
отделы, просчитав, часто не понимает, за что и сколь-
ко ему стоит платить. 

В-третьих, покупая любую технику, человек уже, 
как правило, знает, за что он заплатил и каким функ-
ционалом будет наслаждаться, а приобретение мебе-
ли для многих — «кот в мешке».

Поэтому, когда человеку необходима та или иная 
мебель, он идет и покупает то, на что у него есть день-
ги. А когда человек решил доставить себе удоволь-
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ствие, он нечасто кинется покупать мебель, скорее 
обновит гардероб или сотовый телефон, а лучше — 
приобретет поездку на море. 

Судя по тому, что приятные впечатления и позитив-
ные эмоции в процессе покупки играют важнейшую 
роль, наш мебельный рынок очень сильно отстает в 
борьбе за клиента, за то, чтобы он потратил имеющи-
еся деньги на мебель, а не на что-то другое.

Хотя отдельные мебельные компании довольно 
успешно в том или ином виде используют принципы 
экономики впечатлений, и Икеа — яркий тому пример.

Экономика впечатлений за последние 20 лет за-
метно изменила мировой рынок.

«Если в 1999 году мы говорили, что эра экономики 
впечатлений на пороге, то сегодня можно смело зая-
вить, что она уже наступила. Все больше компаний об-
ращают внимание на ее значение. Во многих органи-
зациях даже вводятся специальные должности — Chief 
Experience Officer (CXO). Сегодня такие специалисты 
есть в PwC, Сarnival Cruises, Marriott International и 
проч. Они призваны повысить качество обслуживания 
и уровень удовлетворенности клиентов. Главным об-
разом это достигается за счет улучшения продуктов и 
сервисов с точки зрения их удобства для покупателей 
и посетителей. В частности, в спектр обязанностей 
CXO входит сокращение разрыва между компанией 
и потребителем. Это может быть как просто провер-
ка соответствия пользовательского интерфейса ком-
пании ожиданиям ее целевой аудитории, так и изме-
нения общей стратегии компании, чтобы она стала в 

прямом смысле слова ближе к своему клиенту и гово-
рила с ним на одном языке. Удовлетворением потреб-
ностей потребителей CXO не ограничивается. Такой 
специалист также должен следить за состоянием со-
трудников компании и их впечатлениями от работы, 
поскольку, как правило, клиентский опыт является от-
ражением и следствием взаимодействия компании с 
ее собственными сотрудниками.

По сути, это забытая экономическая возможность, 
на которую до недавнего времени никто не обращал 
внимания. Сказывалась смена экономических пара-
дигм. Например, в аграрной экономике люди пекли 
торты на день рождения сами, стоимость ингредиен-
тов составляла всего пару центов, зато эмоций при-
носило море. С развитием промышленной экономи-
ки человек стал покупать готовые смеси для тортов за 
несколько долларов. Сейчас, в эпоху сервисной эко-
номики, человек просто заказывает торт в магазине 
за $10 или $15.

У этого процесса есть и оборотная сторона. За 
счет оптимизации многих процессов у нас освобож-
дается больше времени, и мы хотим использовать его 
максимально эффективно и приятно. Люди задаются 
вопросом, чего они действительно ценят? И конеч-
но же, ответом становятся не вещи, а, прежде всего, 
впечатления и эмоции, которые они могут испытать с 
близкими, друзьями и коллегами», — констатирует в 
интервью Forbes маркетолог Джозеф Пайн. 

Подготовлено с использованием 
интервью Джозефа Пайна Forbes 

и других материалов сети интернет
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Как следует из картотеки арбитражных дел, о признании 
ООО «РусКитСтрой» банкротом еще в 2017 году обратилась 
фирма ООО «Томская строительная компания «Луч». Затем 
в дело пытались вступить еще несколько компаний, но тог-
да суд всем отказал. В июне 2018 года с заявлением о всту-
плении в дело о банкротстве в суд обратился субподрядчик 
«РусКитСтроя» — ООО «ПСК». Компания предъявила в каче-
стве требований задолженность в размере 3,7 млн рублей, 
а также полученные в январе 2018 года по договору цессии 
требования другого субподрядчика — фирмы ООО «Сиб-
Строй» — в размере 22,7 млн рублей. Задолженность перед 
«СибСтроем» была накоплена в рамках договоров подряда 
2016–2017 годов, при этом компания в рамках других судеб-
ных разбирательств заключила с «РусКитСтроем» мировые 
соглашения. По их условиям истец отказывался «от исковых 
требований в части процентов за последующий период и 
любых иных финансовых санкций, связанных с несвоевре-
менным исполнением обязательств по договору». В послед-
ние месяцы против «РусКитСтроя» подали иски в суды та-
кие фирмы, как ООО «Новый Полет», ООО «СК Опора», ООО 
«Авто Ресурс», ООО «СК Алекс М» и другие контрагенты.

Напомним, ООО «РусКитСтрой» зарегистрировали в 
2013 году. Финансовая отчетность может вызвать много во-
просов. Например, в 2018 году выручка компании почему-
то сократилась в 8 раз до 26,123 млн рублей. При этом 
компания получила 81,5 млн рублей чистой прибыли про-
тив 143,8 млн рублей убытков в 2017 году. Максимальный 
объем выручки показан за 2014 год — 439 млн рублей, с тех 
пор объемы выручки и прибыли только падали. Налоговые 
платежи за 2018 год составили 17 миллионов рублей. Так 
что, учитывая тренды последних трех-четырех лет, все мед-
ленно идет к своему естественному финалу...

Да и у материнской компании АО «РусКитИнвест» дела 
все последние годы идут не очень хорошо. С начала этого 
года против корпорации множество исков в суд подавала 
Главная инспекция государственного и строительного над-
зора по Томской области. Все они касались незаконной 
деятельности местного завода МДФ-плит в Асино. За это 
были наложены большие штрафы. Позже — за работу пред-
приятия без лицензии было возбуждено уголовное дело, 
которое расследуется уже больше года.

И все это происходит на фоне того, что корпорация АО 
«РусКитИнвест» вот уже более 7-ми лет реализует в Томской 
области инвестиционный проект по строительству большо-
го лесопромышленного комплекса. Компания строит не-
сколько больших объектов в городе Асино. Пока вышли на 
полную мощность завод по производству шпона (110 тысяч 
кубометров в год, инвестиции — 1 млрд. рублей) и завод 
по выпуску обрезной доски. В 2017 году был запланирован 
ввод завода по производству МДФ-плит стоимостью около 
3,5 млрд рублей, но он так и не был запущен, как и многие 
другие заявленные к постройке заводы, — все перенесено 
на 2020 год. Все эти годы «РусКитИнвест» показывал в сво-
их отчетах одни убытки. Дорожная карта на 2018 год была 
выполнена инвесторами лишь на 10 процентов.

Параллельно китайские инвесторы за последние 12 лет 
создали в Томской области большое количество компа-
ний и дочерних фирм. Разбираться во всех их финансово-
организационных хитросплетениях, взаимных договорах 
и переуступках долей очень сложно, но можно. По факту 
все выглядит примерно так: материнская компания «AVIC 
Forestry» из Янтайской зоны технико-экономического осво-
ения создала у нас ООО «Хенда-Сибирь»; на ее базе воз-
никли ООО «Инвестиционная компания «Хенда-Сибирь», 
ООО «Рускиттранс», ООО «Леспромхоз Тегульдетский», и 
всем знакомый АО «РусКитИнвест»; компания АО «РусКи-
тИнвест» в свою очередь открыла ООО «Чулымлестранс», 
ООО «Сиблеспром», ООО «Асиновская ТЭЦ», ООО «АЛП Ка-
рьер», ООО «Торговый дом ЛПК», «ООО РусКитСтрой»; по-
путно из ее дочек вырастают ООО «Карьероуправление» и 
ООО «Асинолесэкспорт». Всего на территории региона соз-
дано 12 компаний, многие из которых годами продолжают 
тяжбы в арбитражных судах, имея огромные долги перед 
томскими предприятиями-контрагентами.

Александр Петров, tomsk.mk.ru

Арбитражный суд Томской области ввел процедуру наблюдения в компании ООО «РусКитСтрой». 
Эта фирма широко известна среди местных бизнесменов: она выполняет функции генерального 
подрядчика по строительству Асиновского лесопромышленного комплекса. Ее владельцем числит-
ся компания АО «РусКитИнвест» (совместное предприятие двух китайских госкомпаний).

«ТОМСКИЕ» КИТАЙЦЫ ПРОДОЛЖИЛИ 
ПРОЦЕДУРУ БАНКРОТСТВА
ГЕНПОДРЯДЧИК СТРОИТЕЛЬСТВА ЛЕСПРОМПАРКА В АСИНО ТЕРПИТ КРАХ
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Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

Производство и продажа
мебели для спален и гостиных
из итальянских комплектующих

Торговый дом МЕРИДИАН —
это качество, проверенное временем!

8 495 662 33 74, 8 925 669 99 08
www.mkmeridian.com

http://мебельвеста.рф
http://www.mkmeridian.com






46 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ № 01 (290)_2020  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

ВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ

В официальной церемонии открытия выставки 
приняли участие член Комитета Совета Федерации 
ФС РФ по аграрно-продовольственной политике 
и природопользованию Татьяна Гигель, замести-
тель директора Департамента легкой промышлен-
ности и лесопромышленного комплекса Минпром-
торга России Вера Хмырова, президент Ассоциации 
предприятий мебельной и деревообрабатывающей 
промышленности России Александр Шестаков, ви-
це-президент ТПП РФ Дмитрий Курочкин, вице-пре-
зидент Союза лесопромышленников и лесоэкспорте-
ров России Евгений Кесарев, заведующий кафедрой 
Дизайн мебели Московской государственной худо-
жественно-промышленной академии им. С. Г. Строга-
нова  Кирилл Чебурашкин, Первый заместитель гене-
рального директора АО «Экспоцентр» Николай Гусев 
и другие почетные гости.

Член комитета Совета Федерации по аграрно-
продовольственной политике и природопользо-
ванию Татьяна Гигель:

«На протяжении уже более 30 лет выставка соби-
рает крупнейшие предприятия отрасли, и с каждым 
годом число ее участников растет. Она показывает, 
как производители стараются направить весь свой 
потенциал на то, чтобы российская мебель была кон-
курентоспособной не только на отечественном, но и 
на международном рынке.

В приветственном слове выступающие отмети-
ли, что выставка «Мебель-2019» имеет огромное 
значение для продвижения российской продукции 
на мировом рынке, обеспечивая новые рынки сбы-
та и установление деловых контактов. Увеличение 
отечественных и зарубежных участников говорит о 

C 18 по 22 ноября 2019 года c успехом прошла одна из самых изящных и красивых выставок «Экс-
поцентра» — 31-я международная выставка «Мебель, фурнитура и обивочные материалы» — «Ме-
бель-2019». Этот проект еще раз доказал свою актуальность и значимость. Известные произво-
дители мебели, дизайнеры и специалисты по интерьеру из многих стран мира и разных регионов 
России продемонстрировали новые коллекции, оригинальные дизайнерские решения и материалы 
мебельной индустрии. Экспозиция дала полное представление о тенденциях рынка и современной 
мебельной моде.

«МЕБЕЛЬ-2019». ИТОГИ
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возросшем престиже выставки. Гости поблагодари-
ли участников за профессионализм, подчеркнув, что 
производимая ими мебель занимает достойное по-
ложение на российском рынке. 

Во время VIP-обхода первые лица ознакомились с 
экспозицией и оценили уровень и качество представ-
ленных новинок мебельной отрасли. 

ЭКСПОЗИЦИЯ
Выставка «Мебель-2019» выросла по всем статисти-
ческим показателям. Лучшие образцы мебели, новые 
коллекции фурнитуры, комплектующих для производ-
ства мебели, интерьерных тканей на площади 80 000 
кв. м представили известные мировые бренды, от-
ечественные и зарубежные компании мебельной от-
расли. В выставке приняли участие 842 экспонента из 
28 стран. Компании Германии, Румынии, Республики 
Корея, Узбекистана организовали национальные экс-
позиции. Выставка привлекла большое количество 
посетителей, число которых составило 43 248 чело-
век. 

Эти высокие показатели свидетельствует о том, 
что «Мебель» продолжает оставаться главной пло-
щадкой мебельной отрасли, на которой российские 
предприятия встречаются с широким кругом партне-
ров и покупателей.

Новейшие достижения продемонстрировали та-
кие зарубежные компании, как Grass, Blum (Австрия), 
Bekaert Textiles (Бельгия), «Гомельдрев», «Молодеч-
номебель», «Пинскдрев», «Слониммебель» (Бела-
русь), Mêbelhansa GmbH, Dêlken Profiles GmbH, Surteco, 
Imawell, Renolit Se (Германия), Jago, Creazioni M&M 
SNC, Keoma Salotti, Mezzaluna, Ceramicarte Deruta, 
Fergam Arredomenti, Formenti & Giovenzana S.P.A. Ce 
(Италия), Boyteks, Cilek Mobilya, Karebant, Yatas Yatak 
ve Yorgan San.Tic. A.S. (Турция) и другие.

Самым большим числом участников — 585 экс-
понентами — была представлена мебельная и де-
ревообрабатывающая промышленность России. 
Среди участников – «Любимый дом», «Уфамебель», 
«Первая мебельная фабрика», «Ардони», «Априори», 
«Атлас-люкс», «БТС мебельная компания», «Витра», 
«Интердизайн», «Лером», «Ресторация Home», «Стол-
лайн», «ТриЯ», «Хеттих Рус», «Хефеле Рус», «МДМ-
Комплект», «Боярд», «Аметист», «Арбен-Текстиль», 
«Эгида+», «Столлайн», «Боровичи», «Арида», «Интер-
дизайн», «Империал», «Е1», «Сильва», «Горизонт», 
«Нижегородмебель», «Ваш день» и многие другие.

Благодаря активности региональных структур по 
поддержке экспорта и бизнеса, в этом году на вы-
ставке было представлено рекордное количество 
коллективных экспозиций регионов — 14 (Краснодар-
ский край, Республика Удмуртия, Республика Адыгея, 
Республика Марий Эл, Ульяновская, Пензенская, Ки-

ровская, Костромская, Тверская, Вологодская, Мо-
сковская, Омская, Брянская, Ярославская области).

11 тематических разделов представили все сег-
менты мебельной индустрии — от мягкой и офисной 
мебели, кухонных гарнитуров до отдельных предме-
тов декора, комплектующих и оборудования.

Впервые на выставке был реализован специаль-
ный проект «Квартиры с мебелью», нацеленный на 
продвижение комплексного обустройства квартир в 
строящихся домах и развитие сотрудничества меж-
ду производителями мебели и девелоперами. Свои 
возможности представили: «Первая мебельная фа-
брика», «Графская кухня», «Смоленскмебель», «Стол-
плит», «Чистый лист», «Концептуальные материалы», 
Qmebel, «Феликс», «Элегия» и другие. Экспозицию 
дополнил круглый стол «Квартиры с мебелью – необ-
ходимый элемент на рынке недвижимости». 

Президент Ассоциации предприятий мебель-
ной и деревообрабатывающей промышленности 
России Александр Шестаков:

«Мы решили на нынешней выставке показать вжи-
вую представителям строительного комплекса, что 
отечественные мебельные предприятия могут ком-
плексно обеспечивать поставку мебели в промыш-
ленных масштабах по заводским ценам без торговых 
наценок, по стоимости на 50% ниже розничных цен 
для конечного потребителя. Мы уже увидели боль-

842 компании из 28 стран
43 248 посетителей из всех
регионов РФ и 67 стран 
585 российских предприятий 
80 000 кв. м площадь выставки
Насыщенная деловая программа —
более 80 мероприятий

ВЫСТАВКА
В ЦИФРАХ И ФАКТАХ
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шой интерес со стороны строительных компаний. Ду-
маю, что на выставке в следующем году количество 
мебельных предприятий, которые будут участвовать 
в этом проекте, сильно вырастет. 

Новые таланты представил салон Future Stars, 
который в этом году значительно расширил свое 
присутствие на выставке. Свои дизайнерские ре-
шения продемонстрировали компании «ê Аршина», 

Ferrarius, Furny, In Shape, Uniquely, «Бержер», «Д Де-
рево», «Диамант-Про», Фабрика дизайнерской мебе-
ли «Ламберти», «Лес-Онлайн», «Параметро Студия». 
Интерес к экспозиции со стороны посетителей был 
значительным. Специалисты отрасли дали высокую 
оценку перспективам будущих звезд мебельного ди-
зайна. Большую аудиторию собрали мероприятия, 
посвященные дизайну мебели и интерьера.

 Третий год подряд на выставке успешно работа-
ет Салон мебельных франшиз. На стендах и в рамках 
его деловой программы свои готовые бизнес-пакеты 
представили ведущие компании-франчайзеры, та-
кие как Mr.Doors, «Априори», «Мебель Москва», «Ку-
хонный двор», «ЭлфаРус» и многие другие.

 Салон зарекомендовал себя не только как пло-
щадка для развития и расширения бизнеса, а также 
как место для дискуссионных обсуждений проблем 
отрасли. В этом году программа Салона была суще-
ственно расширена и охватывала не только вопросы 
франчайзинга. Партнером Салона мебельных фран-
шиз традиционно выступает журнал «Мебельный биз-
нес».

ДЕЛОВАЯ ПРОГРАММА
Участники и гости выставки приняли участие в фо-
румах и круглых столах, в рамках которых эксперты 
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обсудили важнейшие тренды развития отрасли и экс-
портного потенциала предприятий, а также прослу-
шали лекции и семинары, посетили мастер-классы, 
интересные конкурсы и дизайн-экскурсии.

В рамках деловой программы прошел форум для 
производителей мебельной и деревообрабатываю-
щей промышленности «RusМебель-2019. Эффектив-
ность в современных условиях», организаторами кото-
рого выступили Ассоциация предприятий мебельной 
и деревообрабатывающей промышленности России 
(АМДПР) и АО «Экспоцентр». Насыщенная программа 
включала круглые столы на самые актуальные вопросы 
отрасли и конкурсную часть. В том числе первый от-
раслевой чемпионат специалистов мебельной и дере-
вообрабатывающей промышленности по стандартам 
WorldSkills – WoodworkingSkills и финал конкурса Наци-
ональной премии в области промышленного дизайна 
мебели «Российская кабриоль». 

В первый день работы форума состоялся круглый 
стол «Квартиры с мебелью – необходимый элемент 
на рынке недвижимости». В нем приняли участие по-
рядка 70 человек — представителей органов госу-
дарственной власти, профильных ведомств, ведущих 
производителей мебели, строительных и девелопер-
ских компаний. Президент АМДПР Александр  Шеста-
ков отметил, что эта актуальная тема была представ-
лена на федеральном уровне и получила поддержку 
российского правительства. По мнению члена Коми-
тета Совета Федерации ФС РФ по аграрно-продо-

вольственной политике и природопользованию Та-
тьяны Гигель, реализация данного проекта не только 
обеспечит гарантированный сбыт отечественной ме-
бельной продукции, рабочие места и налоговые по-
ступления в бюджет, он также даст значительные, в 
том числе финансовые выгоды населению. Замести-
тель директора Департамента легкой промышлен-
ности и лесопромышленного комплекса Минпром-
торга России Вера Хмырова подчеркнула важность 
предоставления квартир с базовым набором мебе-
ли как для коммерческого, так и социального жилья. 
Генеральный директор АМДПР Тимур Иртуганов от-
метил быстрые темпы роста российской мебельной 
промышленности. Предлагаемая АМДПР программа, 
по его мнению,   будет способствовать развитию вну-
треннего рынка и позволит насытить качественной 
отечественной мебелью все регионы России.
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Продолжил работу форума круглый стол на тему 
развития плитной промышленности и консультаци-
онная сессия по вопросам развития  экспорта в ме-
бельной отрасли. На круглом столе «Перспективы 
развития плитной промышленности 2019-2021 г.г.» 
Тимур Иртуганов представил собравшимся крат-
кий обзор внутреннего рынка древесных плит. В ме-
роприятии приняли участие руководители ведущих 
плитных комбинатов - EGGER, Kronospan, UPG, «Рус-
ский ламинат», ДОК «Калевала», «Талион» и др. В рам-
ках круглого  стола «Российский экспортный центр: 
об инструментах поддержки экспорта продукции ме-

бельной промышленности» речь шла о конкретных 
возможностях, предоставляемых Российским экс-
портным центром (РЭЦ) отечественным мебельным 
предприятиям. Одна из таких возможностей — это 
субсидирование участия в зарубежных выставках. В 
работе сессии приняли участие директор Департа-
мента выставочной, ярмарочной и конгрессной де-
ятельности ТПП РФ Сергей Селиванов, первый за-
меститель генерального директора «Экспоцентра» 
Николай Гусев, генеральный директор АМДПР Тимур 
Иртуганов, руководитель проекта РЭЦ по поддержке 
экспорта потребительских товаров Максим Чапов. 
Также в течение всего дня проходили соревнования 
в рамках чемпионата WorldSkills — WoodworkingSkills.

Третий день работы форума «RusМебель-2019. 
Эффективность в современных условиях» завершил 

круглый стол на тему «Подготовка квалифицирован-
ных кадров для мебельной и деревообрабатывающей 
промышленности». Первая часть мероприятия была 
посвящена образовательному процессу в высших 
учебных заведениях, а вторая часть – в средних. Се-
годня вопрос подготовки профессиональных кадров в 
лесопромышленном комплексе в целом, в мебельной 
и деревообрабатывающей промышленности в частно-
сти стоит особенно актуально. От уровня подготовки 
специалистов и их компетенции зависит то, как дальше 
будет развиваться отрасль, насколько продукция будет 
конкурентоспособной, а работа эффективной. В дис-

куссии принял участие  заместитель директора Депар-
тамента государственной политики в сфере высшего 
образования Минобрнауки России Александр Бабич.

Традиционно в рамках выставки «Мебель-2019» 
проходил XIХ Форум директоров малых и средних 
предприятий «Мебель как бизнес», организованный 
КВК «Империя» в партнерстве с АО «Экспоцентр».  
Участники форума — руководители небольших и 
средних компаний-производителей мебели, дис-
трибьюторов и розничных сетей — ознакомились с 
новыми эффективными бизнес-моделями. В ходе 
дискуссий эксперты сообщества проанализировали 
сложившуюся ситуацию на мебельном рынке и пер-
спективы развития отрасли. В рамках форума состо-
ялись многочисленные  мастер-классы и практикумы. 
Была организована также работа Центра закупок се-



51

№ 01 (290)_2020ÌÑВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ

тей, где проходили прямые переговоры с закупщика-
ми мебельных сетей и фабрик о поставках мебельной 
продукции и комплектующих.  

Особого внимания заслужил международный фо-
рум инноваций в промышленном дизайне PUSHKA, 
организаторами которого выступили «Экспоцентр» 
и компания «Артекей Евразия». В этом году выросло 
число участников форума. Среди них — лучшие ди-
зайнерские вузы России и Европы: Белорусская госу-
дарственная академия искусств, Британская высшая 
школа дизайна, Измирский экономический универ-
ситет (Турция), МГТУ им. Баумана, МГХПА им. Строга-
нова, Московский Политех, НИТУ «МИСиС», СПБГХПА 
им. Штиглица, СПбПУ Петра Великого, Универси-
тет прикладных наук г. Лахти (Финляндия), Государ-
ственный технологический университет Московской 
области. В первый день работы форума состоялись 
презентации работ студентов, которые представи-
ли креативные арт-инсталляции и функциональные 
дизайн-проекты для всемирно известных брендов. 
Лучшие работы отмечены призами, а победители  по-
лучили возможность пройти стажировку в именитых 
компаниях. В программу форума PUSHKA 2019 вошли 
выступления авторитетных спикеров на актуальные 
темы, семинар «Вся кухня в одном флаконе», show-
kitchen с демонстрацией кулинарного искусства про-
славленными шеф-поварами Андреа Гали, Сергея 
Кузнецова и Елены Чазовой. Все мероприятия фору-
ма сопровождали яркие шоу и розыгрыши призов.

Интересные семинары и дизайн-экскурсии про-
вели АО «Экспоцентр» и компания Archdialog в специ-
альной зоне Design Lounge. 

В заключительный день работы международной 
выставки «Мебель-2019» в «Экспоцентре» состоя-
лось награждение финалистов 15-го международ-
ного конкурса по качеству продукции, который еже-
годно проводят АНО «Союзэкспертиза» ТПП РФ и АО 
«Экспоцентр». Победителям конкурса были вручены 
13 дипломов первой степени и 13 золотых медалей 
в номинации «За высокие потребительские свой-
ства товаров», а также один диплом в номинации 
«За успешное продвижение качественных товаров» 
с присвоением знака маркировки для последующего 
нанесения на продукцию.

Генеральный директор АМДПР Тимур Иртуга-
нов:

«Выставка «Мебель-2019» останется в памяти 
сразу по нескольким очень важным параметрам. 
Первое, стало больше экспонентов по сравнению с 
прошлым годом. На выставке появились небольшие 
предприятия — малый и средний бизнес, интересные 
стенды, что является подтверждением того, что кра-
сивая мебель более востребована в данный момент 
на рынке у покупателя. Второе, сверхнасыщенная 
деловая программа, востребованная не только экс-
понентами, но и посетителями. Важным моментом 
для участников является мультипликативный эффект, 
т. е. посетителей привлекает не только экспонент, но 
и деловая программа. Растет количество участников, 
соответственно, развивается перечень меропри-
ятий, которые проходят параллельно с выставкой. 
Это не только премии, чемпионаты и конкурсы, но и 
огромное количество круглых столов и конференций, 
посвященных этой тематике.

В 2020 году 32-я международная выставка «Ме-
бель-2020» пройдет с 23 по 27 ноября 2020 года в 
ЦВК «Экспоцентр».

Пресс-служба АО «Экспоцентр»
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WOODEX 2019. ИТОГИ

С 3 по 6 декабря 2019 
в Москве с большим 
успехом прошла самая 
крупная в этом году в России 
Международная выставка 
оборудования и технологий 
для деревообработки и 
производства мебели 
Woodex. Организатором 
мероприятия выступила 
компания HYVE GROUP.
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Участники международной выставки Woodex, про-
ходящей раз в два года и являющейся на сегодня 
крупнейшей в России отраслевой бизнес-площадкой, 
традиционно продемонстрировали оборудование и 
инструменты для деревообработки, мебельного про-
изводства и переработки древесных отходов. 

В этом году в выставке Woodex приняли участие 364 
российские и зарубежные компании из 27 стран. Ком-
пании из Италии, Германии, Китая, Турции и Финляндии 
были представлены в составе национальных экспози-
ций. 124 компании участвовали в выставке впервые. 

Свое оборудование на стенде представили крупней-
шие представители отрасли: Ассоциация КАМИ, Biesse 
Group, Cefla, Dieffenbacher, Felder Group, IMA Schelling 
Group, Liebherr, Liga Machinery, MDM, SCM, Siempelkamp, 
Weinig, Wintersteiger. Большая часть оборудования де-
монстрировалась в работе, так что посетители смогли 
оценить качество и процесса, и результата.

За 4 дня выставку посетили 9 197 специалистов 
деревообрабатывающей отрасли из 78 регионов Рос-
сии и 47 стран.

Большинство компаний представляли на своих 
стендах новинки оборудования.

В частности, компания SCM представила универ-
сальный сверлильно-фрезерный станок Startech cn 
plus, Mühlbock-Vanicek — Type 1306, энергосбере-
гающую сушильную камеру для пиломатериалов. 
Компания Weinig представила станок Hydromat 3000, 
предназначенный для калибрования и профилиро-
вания с помощью гидроинструмента, а компания 
Record Power — вертикальные ленточные плиты. Спе-
циалисты высоко оценили технические характери-
стики представленного на выставке станка Master M 
200-23 компании «Мастервуд-станки» и подъемника 
eT-Hover компании Eutotech. 

В дни работы выставки были проведены пресс-
туры для журналистов отраслевых и деловых СМИ с 
посещением стендов наиболее крупных экспонентов 
и демонстрацией оборудования в работе.

Так, в первый день пресс-тур проходил на стенде 
мирового лидера в производстве оборудования для 
обработки широкого спектра материалов — SCM 
Group (Италия). На стенде площадью свыше 600 кв.м 
компания представила широкий спектр оборудова-
ния, в том числе – премьеру этого года Startech, тех-
нологичные сверлильные центры с ЧПУ, экономич-
ные, гибкие, компактные, с функциями пазовой пилы 
и фрезерного узла. Впервые на рынке России и СНГ 
было представлено оборудование Сlass px, новейшие 
форматно-раскроечные станки SCM с программным 
управлением, с подвижным пильным узлом и накло-
няемой пилой до 46° для безопасного пиления. Экс-
курсию по стенду провёл Глава Представительства 
SCM Россия Борис Чернышев.
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Компания FELDER Group представила австрий-
ские промышленные станки для деревообработки и 
производства мебели: Индустрия 4.0 — передовые 
разработки инженеров завода Felder, ЧПУ- станки, 
множество кромкооблицовочных станков нового по-
коления и форматно-раскроечные станки для любого 
сегмента деревообрабатывающией отрасли. С пред-
ставителями прессы беседовал генеральный дирек-
тор компании «Фельдер Групп Ру» Андрей Самсонов.

В этом году компания LIGA Machinery представила 
на выставке крупнейший в своей истории стенд об-
щей площадью 360 м2!

Благодаря высокой квалификации и большому опыту 
специалистов службы сервиса 69 тонн промышленного 
оборудования были успешно доставлены на выставку на 
8 фурах, вовремя смонтированы и запущены в работу. 
На выставке работали 13 ведущих инженеров компании.

В общей сложности на выставке компания проде-
монстрировала 17 станков от своих ведущих постав-
щиков. Форматно-раскроечный центр c ЧПУ KS-832Е, 
автоматический сверлильно-присадочный станок 
с ЧПУ KD-612MH, кромкооблицовочный станок KE-
668JGA и обрабатывающий центр с ЧПУ KN-3710(D) 
от крупнейшего производителя мебельного оборудо-
вания в Юго-Восточной Азии — завода KDT Machinery!

На совместном стенде компании LIGA Machinery 
и турецкого производителя оборудования UNIMAK 
были представлены следующие станки: проходная 
линия для каширования рулонными и листовыми ма-
териалами с использованием клея расплава RP 140-
D; станок для окутывания погонажных изделий PW 35 
F6, станок SM 1500 F для резки рулонных материалов.

А также на выставке компанией был представлен 
промышленный инструмент от ведущих мировых про-
изводителей!

«Выставка — значимое событие для всех сотруд-
ников нашей компании! Мероприятие в полном со-
ставе посетили финансовый отдел и бухгалтерия. 
Специалисты по продажам оборудования провели 
сотрудницам компании экскурсию и показали станки 
в работе», — поделились в компании.

Для компании Biesse, мирового лидера в произ-
водстве оборудования для деревообработки, Woodex 
стал завершающей выставкой этого года в рамках кор-
поративной кампании Biesse «Future On Tour», серии 
особых мероприятий по всему миру, на которых Biesse 
отмечала вместе с клиентами свой 50-летний юбилей.

По словам генерального директора филиала 
Biesse в России Маттео Вальика, 2019 год стал очень 
важным и для России: открылся первый в Москве шо-
урум, ставший идеальным примером комбинации на-
следия прошлого и ориентированности на будущее. 
На выставке Woodex, традиционно важной для ком-
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пании площадке для демонстрации основных техно-
логий, был организован самый большой стенд, где 
клиенты могли ознакомиться с заводом будущего — 
самыми современными технологиями, которые по-
могут сделать революцию в производственном про-
цессе на каждом предприятии. 

Спонсором зоны регистрации выставки выступи-
ла ведущая строительная компания «ВАЛЬТЕР Кон-
стракшн», занимающаяся реализацией проектов в 
сфере промышленного строительства. 

Российский изготовитель фрез по дереву — ком-
пания «Элси» (Муром) — показала на выставке весь 
спектр фрез со сменными ножами из твёрдого спла-
ва, которые она производит уже более 20-ти лет. Про-
дукция не уступает зарубежным аналогам и успешно 
продается как в России, так и в странах ЕАЭС.

Активно представлено было ПО для мебельщиков.
На стенде фирмы «Базис-Центр» (г. Коломна) спе-

циалисты производителей и продавцов мебели смог-
ли проконсультироваться по вопросы взаимодействия 
станочного оборудования, представленного на вы-
ставке, и обновленных модулей системы БАЗИС 11.

Компания «Центр Развития САПР "ГеоС"» (г. Ниж-
ний Новгород) представила ПО для мебельщиков 
«К3-Мебель» — профессиональный комплекс для 
проектирования, производства и дизайна корпусной 

мебели. Также была показана новая разработка спе-
циалистов компании для производителей мебели и 
мебельных фасадов — «К3-Фасад».

«Это была очень продуктивная рабочая неделя: 
личное общение с пользователями, обсуждение со-
вместных проектов с производителями станков с ЧПУ, 
презентация нового приложения для проектирования 
и изготовления мебельных фасадов, а также участие 
наших представителей в конференции, посвящен-
ной автоматизация производства на предприятиях 
мебельной промышленности», — отметил генераль-
ный директор ООО «Центр Развития САПР "ГеоС"» 
Сергей Евгеньевич Лабутин.

Выставку Woodex сопровождала обширная трёх-
дневная деловая программа, которая охватила не 
только стратегические вопросы развития отрасли, но 
и практические области. Мероприятия деловой про-
граммы посетили 386 человек. Перед аудиторией вы-
ступили более 50 спикеров — экспертов деревообра-
батывающей и мебельной отраслей. 

Деловая программа стартовала с аналитической 
сессии «Обзор текущего состояния лесной отрасли: 
лесозаготовка, рынки сбыта, продажи, драйверы ро-
ста, цены, инвестпроекты, прогнозы, проблемы». В 
рамках сессии эксперты подводили предварительные 
итоги 2019 года, обсуждали цены и рынок лесосырья, 
прогнозировали изменения в лесозаготовительной от-
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расли. Подробный прогноз отрасли представила кон-
сультант WhatWood Марина Зотова. В своём докладе 
аналитик «Группы компаний «Лесресурс-Русфорест» 
Павел Артемьев рассказал об особенностях рынка пи-
ломатериалов и проанализировал уровень цен и ситу-
ацию на складах, а также влияющие на продажи факто-
ры, которые наблюдаются на рынках различных стран 
в сравнении с китайским. На сессии также выступил 
Владимир Керченский («Талион Трейдинг») с докладом 
«Продукты глубокой переработки древесины холдинга 
“Талион”»). Елена Кондратьева (Управление продаж 
корпоративным клиентам, «Сбербанк») представила 
доклад «Риски инвестирования в ЛПК России». Алек-
сей Бесчастный (StepChange Consulting) подготовил 
«Обзор новых высокомаржинальных продуктов в ЛПК 
(риски, объемы инвестиций, пороги входа)».

Плитная конференция «Обзор предприятий плит-
ной промышленности: анализ текущей ситуации, кей-
сы от производителей» собрала производителей и 
поставщиков плитных материалов, а также специали-
стов по развитию инвестиционных проектов. Предсе-
дателем конференции и ее модератором выступила 
Жанна Мартынова, генеральный директор VVS, член 
комитета ТПП РФ по внешнеэкономической деятель-
ности, эксперт по технологиям выявления перспек-
тивных внешнеторговых рынков России.

Завершила первый день выставки конференция 
«Автоматизация производства на предприятиях ме-
бельной промышленности». Партнером мероприя-
тия выступила Национальная ассоциация участников 
рынка робототехники (НАУРР).

Во второй день с успехом прошли конференция, 
посвященная рынку дверей, заседание, посвященное 
дизайну деревянной мебели и столярных изделий, 
и конференция «Химическая промышленность для 
деревообработки». Ключевыми спикерами второго 
дня стали Гурген Гукасян (Национальная Ассоциа-
ция Дверной Индустрии / НАДИ), Владимир Горбенко 
(«Древмаш»), Татьяна Власова (Центр по сертифи-
кации оконной и дверной техники / ЦС ОДТ), Михаил 
Блохин (МФ МГТУ им. Н. Э. Баумана), Анатолий Са-
дин («МС-Груп»), Анастасия Крылова (АСПД, МТПП), 
Георгий Бурлаков (МТПП, Bonitacasa), Наталья Логи-
нова (Центр моды и дизайна Всероссийского музея 
декоративно-прикладного и народного искусства), 
Олег Петров (АСПД, Silver Home), Игорь Хухрянский 
(АСПД, Studio Mebeli), Ольга Миккова (АСПД, дизай-
нер), Татьяна Бабкова и Светлана Катаргина (дизай-
неры, Perinne), Игорь Ляшков («НТЦ «Химвест» Мин-
промторга России), Анна Трофимова (Департамент 
химико-технологического комплекса и биоинженер-
ных технологий Минпромторга России), Владимир 
Савчук («НТЦ «Химвест» Минпромторга России), Ста-
нислав Петров (ГНИИХТЭОС), Роман Шапошников 
(Tikkurila), Галина Кучеренко («Компания Хома»), Ми-
хаил Тарасенко («Профи»).

В третий день ключевым мероприятием стала 
утренняя кейс-сессия «Формула успеха мебельных 
компаний: как наладить производство, увеличить его 
объемы и выйти на новые рынки».

Историями успеха своих компаний поделились 
Вадим Безбородов (директор мебельной фабрики 
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«ИКЕА Индастри Новгород») и Ефим Кац (президент и 
председатель совета директоров компании «Мария»). 
Валерия Киселевская (руководитель направления 
поддержки экспорта мебельной промышленности и 
дизайна интерьеров, АНО «Московский экспортный 
центр») рассказала о мерах поддержки МЭЦ столич-
ного экспорта товаров и услуг в области деревообра-
ботки и производства мебели. Модератором сессии 
выступил Алексей Лопухин (генеральный директор и 
основатель компании «МИР. Мебель. Инвестиции. Ри-
тейл»).

Продолжила деловую программу третьего дня кон-
ференция «Управление инновациями в лесопромыш-
ленном комплексе», организованная при участии Мо-
сковской школы управления СКОЛКОВО. Программу 
завершил семинар «Программное обеспечение SEMA 
для автоматизированного проектирования деревян-
ных домов, конструкций и лестниц», организованный 
компанией «Фаэтон».

Все дни выставки мы работали на ней: посещали 
стенды, пресс-туры, организованные компаниями, 
мероприятия деловой программы, распространяли 
журналы и общались с экспонентами.

В 2021 году 17-я Международная выставка обору-
дования и технологий для деревообработки и произ-
водства мебели Woodex будет проходить с 30 ноября 
по 3 декабря в МВЦ «Крокус Экспо».

Подготовлено с использованием материалов 
пресс-службы Woodex
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13 – 19 января
IMM COLOGNE – 2020, КЁЛЬН, ГЕРМАНИЯ
Международная выставка мебели
www.imm-cologne.com

21 – 26 января
I MOB – 2020. ISTANBUL FURNITURE FAIR
Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.cnrimob.com

18 – 21 февраля
SIBBUILD — 2020. FORUM RUSSIA — 2020
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Международная строительно-интерьерная выставка в Сибири
www.novosibexpo.ru 

03 – 06 марта
BATIMAT RUSSIA — 2020
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная строительно-интерьерная выставка
batimat-rus.com

18 – 21 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2020
Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & Export 
Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная торговая выставка мебели для дома
www.ciff.furniture

23 – 25 марта
BALTIC FURNITURE – 2020. DESIGN ISLE – 2020
Латвия, Рига, Baltic Furniture
Международная выставка мебели, интерьера и освещения
www.bt1.lv/balticfurniture/rus

28 марта – 31 марта
CHINAINTERNATIONALFURNITUREFAIR 
(GUANGZHOU) PHASE 2 – 2020
Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & Export 
Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (готовая мебель)
www.ciff.furniture

31 марта – 03 апреля
MOSBUILD – 2020
Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка строительных
и отделочных материалов
www.mosbuild.com

07 – 09 апреля
МЕБЕЛЬ. & ИНТЕРЬЕР – 2020
Минск, Белоруссия, ВУП «Экспофорум»
Международная выставка мебели и интерьера
www.expoforum.by

08 – 11 апреля 
UMIDS – 2020
Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, комплектую-
щих и оборудования для деревообрабатывающего и мебель-
ного производства
www.umids.ru

08 – 12 апреля
УЮТНЫЙ ДОМ – 2020 
Белгород, ВК «Белэкспоцентр» 
Межрегиональная специализированная выставка
www.belexpocentr.ru

15 – 18 апреля 
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. 
ДЕРЕВООБРАБОТКА – 2020
Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и деревообра-
ботке
www.uralbuild.com

16 – 19 апреля 
СВОЙ ДОМ – 2020
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и материалов для стро-
ительства и обустройства коттеджа или загородного дома
www.sibhouseexpo.ru

21 – 26 апреля 
ISALONI – 2020
Италия, Милан, Fiera Milano
Международная выставка мебели, дизайна, освещения
www.salonemilano.it

23 – 27 апреля
126-Я КАНТОНСКАЯ ЯРМАРКА (THE 126-TH CHINA 
IMPORT AND EXPORT FAIR 2020), 2-Я ФАЗА 
Китай, Гуанчжоу (Guangzhou)
Мебель, декор и товары для дома
www.cftc.org.cn

29 апреля – 01 мая 
MEBELEXPO UZBEKISTAN – 2020
Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка 
«Мебель и технологии производства»
www.mebelexpo.uz

28 – 30 мая 
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР – 2020 
Крым, Симферополь, «Форум. Крымские выставки»
Специализированная выставка мебели, 
фурнитуры и комплектующих
www.expoforum.biz

21 – 23 мая 
ДАЛЬЭКСПОМЕБЕЛЬ. ФУРНИТУРА. ИНТЕРЬЕР – 
2020. ТЕХНОДРЕВ ДАЛЬНИЙ ВОСТОК – 2020
Хабаровск, Хабаровская международная ярмарка
Выставка мебели и комплектующих для ее производства
www.khabexpo.ru

04 – 07 июня
АРХ МОСКВА – 2020
Москва, Гостиный двор, ул. Ильинка, д. 4
Международная выставка архитектуры и дизайна
www.archmoscow.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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08 – 11 июня

МИР СТЕКЛА — 2020
Москва, Экспоцентр
Международная выставка стеклопродукции, технологий и обо-
рудывания для изготовления и обработки стекла
www.mirstekla-expo.ru

10 – 13 июня  

МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2020. 
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2020
Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные мебельной и 
деревообрабатывающей промышленности.
www.mebelexpo.kz

01 – 04 сентября 

ЭКСПОДРЕВ – 2020
Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная выставка
www.krasfair.ru

09 – 11 сентября 

SIBWOODEXPO – 2020
Иркутск, СибЭкспоЦентр
Международная выставка оборудования, технологий, матери-
алов и продукции лесозаготовительной, деревообрабатываю-
щей промышленности и деревянного домостроения
www.sibexpo.ru

09 – 12 сентября 

МЕБЕЛЬ – 2020
Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-ярмарка
www.belexpo.by

15 – 17 сентября 

HEIMTEXTIL RUSSIA – 2020
Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка домашнего текстиля и тканей для 
оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

15 – 18 сентября 

ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ И LESPROM-URAL 
PROFESSIONAL – 2020
Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-Экспо»
Ведущая в Уральском регионе международная специализи-
рованная выставка мебели, оборудования, комплектующих и 
технологий для её производства.
www.expoural.com

19 – 21 сентября 

МЕБЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ. 
ДЕРЕВООБРАБОТКА – 2020
Казань, ВЦ «Казанская ярмарка»
Межрегиональная специализированная выставка
www.intermebelexpo.ru

07 – 10 октября 

SALONE DEL MOBILE. MILANO MOSCOW – 2020
Москва, «Крокус Экспо»

Международная выставка мебели, дизайна, освещения

www.isaloniworldwide.ru

10 – 14 октября

INTERMOB – 2020
Турция, Стамбул

Международная выставка компонентов для мебели

www.intermobistanbul.com

15 – 17 октября

ИДЕАЛЬНЫЙ ДОМ — 2020
Казань, ВЦ "Казанская ярмарка"

Выставка отделочных материалов, мебели, предметов инте-

рьера, дизайна и декора

expohouse.expokazan.ru

15 – 17 октября   

МВМК – 2020 
Ялта, Крым, Хрустальный зал отеля «Ялта-интурист»

Специализированная выставка мебели и дизайна

www.expocrimea.com

13 – 16 октября   

SICAM — 2020 
Италия, Порденоне, «Pordenone Fiere»

Международная специализированная выставка комплектую-

щих для производства мебели

www.exposicam.it

19 – 22 октября 

ЛЕСДРЕВМАШ – 2020
Москва, Экспоцентр

18-я международная выставка оборудования и технологий для 

деревообработки и производства мебели.

www.lesdrevmash-expo.ru 

23 – 27 ноября 

МЕБЕЛЬ — 2020
Москва, ЦВК «Экспоцентр»

Международная выставка

www.meb-expo.ru

13 – 15 ноября

INTERIOROOM — 2020
Самара, ВК «Экспо-Волга»

Межрегиональная специализированная выставка — главное 

событие в области архитектуры и дизайна Поволжья

www.expointerio.ru 

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА на 2020 г.
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БЕСПЛАТНО 
— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-

изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле 
мебелью, комплектующими, сырьем и материалами в 
Новосибирске и городах Сибирского региона. Система 
специализированной доставки в городах: Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, Красноярск, Новокузнецк, 
Хабаровск,Владивосток, Тюмень,Челябинск, Екатерин-
бург, Иркутск.

— на ITE «Сибирская Ярмарка» и мебельных яр-
марках городов Сибири, Урала и Дальнего Востока;

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Объем и размещение Цена (1 номер, руб.)

1-я полоса (лицевая обложка) 84 000

2-я полоса (2-ая сторона обложки) 42 000

3-я полоса (обложка) 29 500

4-я полоса (последняя обложка) 48 000

вкладка — 1 полоса 29 000

вкладка — 1/2 полосы 14 800

вкладка — 1/4 полосы 8 900

Эксклюзивный блок перед содержанием 1полоса 32 000

Фиксированное место +10%

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, e-mail: mebel@х1.ru
Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebel@x1.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 180 руб. (НДС вкл.)

В городах Омск, Томск, 
Бийск, Барнаул, Кемерово, 
Красноярск, Новокузнецк 
доставка журнала курьер-
ской службой осущест-
вляется бесплатно.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ê78ê15

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99/2, блок В1 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 51/3 335-73-77

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ê44ê93

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Ноис Ватутина, 99Н6 352-39-57

Первая фабрика 
фасадов, ООО Бетонная, 4 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД "Томлес" 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Улгран ТД Бетонная, 12 235ê98ê98

Уралплит, ООО Толмачёвское шоссе, 47А, корп. 2 209-59-59

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Кемерово (3842)

Monticelli-sib Баумана, 6 - 12 яч., 2 эт.
38-07-44, 

8-913-298-
43-33

Аристо Сибирь Абызова, 12а 49-65-95

Модерн-купе Володарского, 18 452-352

Мелькин Ю. Ф., ИП Угловая, 129 75-38-77

Центр мебельной 
фурнитуры Карболитовская, 1/1, 1 эт. 39-61-86

Барнаул (3852)

АрсеналПлит Петухова, 35/а 275-54-24

Комплекс-Барнаул Автотранспортная, 49/1 46-76-86

МДМ-Комплект Северо-Западная, 15 77-99-39

Стайлком, ООО Красный Текстильщик, 12 37-96-86

Центр мебельной 
фурнитуры Малахова, 177Е 504-150

Томск (3822)

Комплекс-Томск Пролетарская, 38В 900-699

Томлесдрев 2-ой поселок ЛПК, д. 111, стр. 16 723-071

Томские мебельные 
фасады пр-т Фрунзе, 119 "е" 545-150

Иркутск (3952)

Фурнитура Люкс Челябинская, д. 26, к. 5 50-33-77

Красноярск (391)

МакМарт Шахтеров, 61, стр. 3 234-70-20
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