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Январь для многих сильно просел по продажам и активности клиентов 
относительно прошлого года. И это связано не только с тем, что рынок 
раскачивается в этом году очень постепенно. Еще — люди массово 
болеют, что сильно тормозит работу компаний. 

У многих мебельщиков есть опасения, что спрос может сильно упасть в 
связи с ростом цен и снижением финансовых возможностей населения. 
Но не все так плохо: аналитики прогнозируют лишь замедление роста, 
но никак не глобальное падение. Один из аналитических обзоров 
можно прочитать в этом номере. 

Также, судя по отзывам участников выставки «Мебель», компании 
ожидают от контактов на выставке хороших продуктивных результатов.
Не просто построено, но и продано огромное количество квадратных 
метров жилья в новостройках только осенью 2021 года, а это напрямую 
будет влиять на потребности населения в мебели. А вот какой сегмент 
снизит обороты, а какой — наоборот, покажет время.

Но какой бы сложной ни была ковидная ситуация, компании проводят 
офлайн-активности, конечно, с соблюдением всех правил безопасности. 
У компании «ЛИГА» недавно прошло мероприятие в Белгороде. А уже 
9 февраля Новосибирск встретит представителей производителя моек 
«Ульгран».

В такое непростое время всем хочется пожелать здоровья и еще раз 
здоровья. А все остальное обязательно приложится!

орогие мебельщики,
орогие друзья!

Светлана Ширяева, главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»Д

[ СЛОВО РЕДАКТОРА ]
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Головной офис Titus Holding 
в Лондоне и наш завод в Дека-
ни, Словения, составляют сердце 
компании Titus. Стратегии и кон-
цепции, которые затем реализу-
ются в 21 дочерней компании по 
всему миру, разрабатываются в 
тесной координации в этих двух 
местах. Де-факто Декани, как са-
мое главное место, обеспечивает 
наибольшую долю продаж, ведь 
здесь объединены все важные биз-
нес-функции, такие как разработка 
продуктов и маркетинг.

Мы хотим, чтобы наши клиенты считали нас стратегиче-
ским партнером. Titus является не только поставщиком, но и 
партнером по разработке ориентированных на будущее ре-
шений. Цель состоит в том, чтобы повысить конкурентоспо-
собность наших клиентов. Наша петля премиум-класса T-Type 
обладает уникальными преимуществами. Здесь хорошо вид-
на компетентность Titus. Трехстороннее крепление и длитель-
ный срок службы в 200 000 циклов обеспечивает нашим кли-
ентам огромную эффективность и преимущества продукции. 
Или вставной дюбель Quickfit TL5 Full Metal Jacket, не требу-
ющий использования инструментов, детали которого будут 
жёстко закреплены и после десятого монтажа.

Я отвечаю за всю стратегическую и оперативную дея-
тельность по продажам в нашем правлении. Наша команда 
занимается всем регионом EMEA, включая Индию. Здесь 
нам удалось заключить новое стратегическое партнерство 
с другим известным поставщиком мебели. Вместе мы зна-
чительно увеличим там свою деятельность.

Как уже упоминалось, нашим главным приоритетом 
является улучшение конкурентных возможностей наших 
клиентов и их дальнейшее продвижение в качестве страте-
гического партнера. Мы придаем большое значение долго-
срочным совместным проектам, будь то новые разработки 
или улучшения существующего предложения.

Поскольку рынки очень разные, мы широко представлены 
в Европе с нашими собственными дочерними компаниями и 
отличными партнерами. В таких странах, как Испания, Герма-
ния, Италия, Польша, Хорватия и родина Titus Англия с наши-
ми собственными компаниями. Во многих других странах мы 
работаем вместе с давними партнерами. Здесь мы также при-
даем большое значение общности и партнерской ориентации.

Будучи глобальным партнером, мы, конечно же, чувствуем 
себя как дома на всех основных рынках, будь то через наши 
дочерние компании или через стратегических долгосрочных 
партнеров. То, что относится к Европе, относится и к осталь-
ному миру: мы полностью ориентируемся на потребности на-
ших клиентов, прекрасно зная, что австралийский рынок име-
ет совершенно иные потребности, чем европейский.

В Австралии, которая, кстати, является очень важным 
рынком для Titus, в 2014 году мы приобрели Tekform, одного 
из самых важных там дистрибьюторов фурнитуры. Компания 
Titus China очень хорошо развивается и только что получила 
еще одного крупного покупателя наших мебельных петель.

Для Titus крайне важно, чтобы рынки не обрабатывались 
централизованно из штаб-квартиры, а чтобы люди, знаю-
щие рынок, определяли потребности клиентов на месте в 
соответствующей стране.

Мы часто охватываем несколько сегментов рынка и биз-
нес-моделей одновременно для многих наших клиентов. 
Кроме того, мы обслуживаем клиентов от розничной сети 
до отдельных производителей кухонь в соответствии с их 
требованиями.

Благодаря постоянному расширению ассортимента на-
шей продукции, совсем недавно, в 2020 году, благодаря по-
глощению Simon Kinetics с его демпферами для раздвиж-
ных дверей, у наших клиентов и, соответственно, у Titus 
всегда есть новые синергии.

Любой, кто раньше покупал только петли у Titus, теперь 
также может приобрести решения для раздвижных две-
рей — все из одних рук.

По материалам moebelfertigung.com

TITUS: БЫСТРЫЙ РОСТ ДОЛЖЕН 
ПРОДОЛЖИТЬСЯ ВО ВСЕМ МИРЕ

Titus представлен 21 дочерней компанией и несколькими стратегическими приобретениями по всему 
миру во многих сегментах рынка. Хольгер Гесманн, директор по продажвм в Европе Titus, отвечает 
за весь регион EMEA, а также за Индию, рассказывает о сильных сторонах и возможностях компании
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Новым резидентом техно-
парка «ИТКОЛ-ТОЧМАШ» 
стал мебельный холдинг 
«СМАРТ». Он арендовал в про-
екте более 6 тыс. кв. м про-
изводственных площадей. 
Всего же мебельные произ-
водства занимают в проекте 
уже около 30 тыс. кв. м.

Новым резидентом технопарка 
«ИТКОЛ-ТОЧМАШ» стал крупный 
мебельный холдинг «СМАРТ», со-
общает пресс-служба компании 
«ИТКОЛ-сервеинг». ГК «СМАРТ» 
взяла в аренду более 6 тыс. кв. м 
производственных площадей в 
технопарке «ИТКОЛ-ТОЧМАШ» для 
развития собственного производ-
ства мягкой и корпусной мебели. 
Холдинг планирует запустить новое 
производство в четвертом квар-
тале 2022 года. На данный момент 
ведутся подготовительные работы. 
Отметим, что в прошлом году в тех-
нопарк «ИТКОЛ-ТОЧМАШ» пришли 
девять новых компаний, связанных 
с производством мебели, тем са-
мым формируя на базе технопарка 
мебельный кластер. Здесь работа-
ют мебельные производства таких 
компаний, как «Владимирская ме-
бельная мануфактура», «Солвис». 
Недалеко от площадки «Точмаш» 
расположилось и новое четвертое 
производство Askona. 

«Нам очень приятно, что новым 
резидентом технопарка «ИТКОЛ-
ТОЧМАШ» стала еще одна мебель-
ная компания. Таким образом, се-

годня на территории технопарка 
работают уже девять предприятий 
отрасли, которые занимают про-
изводственную площадь более 30 
000 кв. м, что составляет более 40 
% всей занятой производственни-
ками. Владимирская область сла-
вится мастерами-мебельщиками. 
И мы очень надеемся, что в рамках 
перспективного развития на базе 

нашего технопарка будет создан 
крупнейший в России дом мебель-
ной моды», — рассказал директор 
промышленного технопарка «ИТ-
КОЛ–ТОЧМАШ» Алексей Чернышов.   

«Сегодня ГК «СМАРТ» дина-
мично развивается. Выбирая 
территорию для расширения 
производства, нам было важно 
оптимизировать максимальное 
количество процессов. Прежде 
всего, это выгодная ставка арен-
ды и удобное месторасположение 

технопарка, поскольку основные 
наши контрагенты находятся в 
столице и в Московской области. 
Исходя из того, что большинство 
наших поставщиков сырья сосре-
доточены в ЦФО и на Нижегород-
ском направлении, транспортная 
доступность технопарка для нас 
бесспорный плюс. Оценивали 
также кадровый потенциал Вла-

димирской области для нового 
предприятия. И, конечно, главным 
фактором для принятия решения 
стало отношение областной и рай-
онной администраций, а также ру-
ководства Управляющей компании 
«ИТКОЛ» к резидентам. Благодаря 
профессионализму и индивиду-
альному подходу специалистов 
ИТКОЛа, совместно мы смогли 
реализовать релокацию нашего 
производства», — говорит дирек-
тор по развитию Группы Компаний 
«СМАРТ» Владимир Лагода.

В целом за первый год рабо-
ты компании «ИТКОЛ-сервеинг» в 
качестве доверительного управ-
ляющего на площадку технопарка 
«ИТКОЛ-ТОЧМАШ» привлечено 47 
новых арендаторов, 14 из них — 
промышленные предприятия ма-
лого и среднего бизнеса, которые 
создадут 1200 новых рабочих мест 
и инвестируют более полутора 
миллиардов рублей.

По материалам cre.ru

МЕБЕЛЬНЫЙ КЛАСТЕР ВО ВЛАДИМИРЕ
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Сеть гипермаркетов товаров для обустройства 
дома и дачи «Леруа Мерлен» обновила линейку 
товаров и услуг для организации хранения в 
доме. В ассортименте появились новая гото-
вая мебель и проектные решения для хранения 
одежды, текстиля, книг, инструментов, игру-
шек и любых других мелочей. Также теперь 
доступны новые услуги по проектированию, 
сборке и монтажу гардеробных и систем хра-
нения. Заказать и оплатить товары и услуги, 
а также запросить выезд замерщика можно 
через сайт и в приложении.

В обновленном ассортименте представлены 
комплекты многофункциональной мебели, которую 
можно миксовать под себя, различные контейнеры, 
корзины и аксессуары для хранения.

Одной из заметных новинок стала обновленная 
линейка шкафов «Турин». Добавлено 6 новых кон-
фигураций в 2 цветах. Есть возможность выбрать из 
двух вариантов шкафа: шириной 120 и 180 см. При 
глубине 60 см шкафы «Турин» оборудованы боль-
шим количеством полок и приспособлений для хра-
нения. Для линейки доступны два варианта отдел-
ки — белый и «дуб гикори джексон». Можно выбрать 
распашные и раздвижные двери в гармонирующей 
с корпусом шкафа отделке или с зеркальной по-
верхностью. Большие выдвижные ящики позволяют 
использовать шкаф как доступное и универсальное 
решение — комод и гардероб в одном корпусе.

Комфортные условия для подготовки к занятиям 
обеспечивает другая новинка — письменные сто-
лы «Милан», выполненные в двух цветах— белый и 
«дуб сонома». Предусмотрен выдвижной ящик для 
письменных принадлежностей и гаджетов. Функ-
циональные возможности расширяет дополнитель-
ная надстройка, внутри которой можно разместить 
монитор компьютера или ноутбук. В верхней части 
расположена дополнительная полка.

В ассортименте сетчатых гардеробных систем 
добавлен новый цвет — черный матовый. Теперь 
при создании сетчатой системы хранения проще 
добиться соответствия интерьерам в современных 
стилях — индустриальном, лофт и других.

Появились новые аксессуары и емкости для хра-
нения. Среди них специальные контейнеры-орга-
найзеры для новогодних игрушек с секциями под 
популярные размеры елочных шаров.

В ассортимент вошли контейнеры новых цветов, 
пластиковые ящики для детских комнат с актуаль-
ными принтами, в том числе — героев популярных 
мультфильмов.Особое внимание при обновлении 
линейки контейнеров и корзин уделено возможно-
сти подобрать товары, гармонично сочетающиеся 
друг с другом. Среди аксессуаров для хранения в 
2022 году стало больше товаров с экомаркировкой, 
подчеркивающей минимальное воздействие на 
окружающую среду.

В сегменте хранения для нежилых помещений 
появились регулируемая система Spaceo и новые 
утилитарные емкости и кронштейны для полок.

Ключевое направление развития «Леруа Мер-
лен» — поддержка покупателей в проектах по об-
новлению дома любой сложности. С 2020 года не-
которые системы хранения, например гардеробные 
системы и модульную систему «Лион», можно бес-
платно спроектировать с помощью сотрудников от-
дела «Хранение».

В 2022 году список услуг пополнила сборка ме-
таллических стеллажей. Заказать и оплатить ее 
удобно в онлайн-магазине через карточку товара, 
где теперь доступна возможность вызвать мастера 
на замер и установку.

Чтобы зарядить покупателей вдохновением, в 
отделе «Хранение» обновлены инсталляции, вопло-
щающие удобные и универсальные решения, ко-
торые можно скопировать или взять за основу для 
собственного дизайна.

Появился новый тип карточки товара «Комплек-
ты». Маркировка говорит о том, что в ассортименте 
есть другие товары, гармонирующие с выбранным. 
С ее помощью на сайте и в торговом зале можно по-
добрать сочетающиеся между собой элементы мо-
дульной системы шкафов «Лион».

По материалам retail.ru

«ЛЕРУА МЕРЛЕН» ПРЕДСТАВЛЯЕТ НОВЫЕ 
РЕШЕНИЯ И УСЛУГИ ДЛЯ ХРАНЕНИЯ
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Казахстанское ТОО «Мега 
Смарт» намерено построить в 
башкирском Сибае завод по 
производству OSB-плит.

Об этом со ссылкой на первого 
заместителя премьер-министра 
правительства Башкортоста-
на Рустама Муратова сообщает 
«Интерфакс—Поволжье».

«Интерес к проекту имеется у 
казахстанской компании «Мега 
Смарт», — рассказал Рустам Му-
ратов. — Предварительный объем 
капиталовложений оценивается в 
100—120 млн евро. Реализация 
проекта планируется в период 
2020—2027 годов. Проект пред-
полагает создание свыше 300 

новых рабочих мест, под них пла-
нируется подготовка кадрового 
резерва».

Производительность нового 
предприятия составит около 231 
тыс. м3 продукции в год. В каче-
стве территории под строитель-
ство предлагается земельный 

участок в Сибае площадью 25 га. 
Объем годовой сырьевой базы 
составит 633 тыс. м3 древесины с 
возможностью увеличения заре-
зервированных для проекта ле-
соматериалов (преимуществен-
но хвойных пород) до 1 млн м3.

Предполагается, что в рамках 
реализации проекта в марте 2022 
г. будет создано новое юридиче-
ское лицо, в июне планируется 
подписание соответствующего 
инвестиционного соглашения.

ТОО «Мега Смарт» производит 
глянцевые, матовые и рельефные 
МДФ-панели, продукция постав-
ляется в пять стран.

По материалам 
pravitelstvorb.ru

ТОО «МЕГА СМАРТ» ПЛАНИРУЕТ ОРГАНИЗОВАТЬ 
ПРОИЗВОДСТВО OSB-ПЛИТ В РОССИИ

Венчурная студия и R&D 
Askona получила статус офи-
циального партнера Фонда 
«Сколково» (Группа ВЭБ.РФ). 
Это открывает для компании 
доступ к передовым инно-
вациям и Центру технологий 
искусственного интеллекта 
Сколтеха. Ресурсы технопарка 
позволяют развивать направ-
ление IoT для умного дома, 
трекинга сна, технологий но-
вого ритейла.

В феврале 2022 года планиру-
ется открытие R&D центра Askona 
в «Сколково», где компания будет 
проводить собственные разработ-
ки и реализовывать совместные с 
Фондом и его резидентами про-
екты. В планах – создание «умной» 
кровати с возможностью ранней 
диагностики ряда заболеваний во 
время сна, экран с сервисом теле-
медицины сна Somly и других.

Наталья Чернышева, директор 
по акселерации кластера пере-
довых производственных техно-
логий Фонда «Сколково»: «Вклю-

чение такого сильного партнера 
как Askona в экосистему «Сколко-
во» — важное событие для Фонда, 
поскольку компания активно вне-
дряет инновационные решения 
как в части управления сном, так 
и новых производственных техно-
логий и материалов. Уверена, что 
Askona сможет найти в Сколково 
много интересных решений для 
внедрения, а наши резиденты по-
лучат возможность совместного 
пилотирования на передовой от-
раслевой площадке».

Исследовательский центр 
Askona на протяжении многих 
лет активно сотрудничает с R&D 
не только в России, но и за рубе-
жом. Партнерство со «Сколково» 

дает системный подход и допол-
нительные возможности для раз-
вития новых технологий.

Ксения Шолина, руководитель 
Венчурной студии и R&D Askona 
Life Group: «Сейчас мы только на 
старте наших партнерских от-
ношений со «Сколково» и у нас 
есть дорожная карта сотрудниче-

ства, но, честно говоря, я увере-
на, что наша совместная работа 
может перерасти во что-то более 
грандиозное, ведь цель Венчур-
ной студии — стать основой для 
самой крупной международной 
компании продуктов для сна, ко-
торой стремится стать Askona».

По материалам компании

В ФЕВРАЛЕ В «СКОЛКОВО» ПЛАНИРУЕТСЯ 
ОТКРЫТИЕ R&D ЦЕНТРА ASKONA
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В Воронеже открылся первый 
в Черноземье центр госуслуг 
современного типа — СМАРТ-
МФЦ, где представлен полный 
комплекс услуг правительства 
области. Теперь Воронежцы 
могут самостоятельно вос-
пользоваться информацион-
ными сервисами, чтобы офор-
мить необходимую услугу в 
удобное время, без предвари-
тельной записи и буквально в 
несколько кликов.

Современные технологичные 
решения требуют современных 
интерьеров, поэтому задачу ме-
блировки нового помещения по-
сле непростого тендерного отбо-
ра доверили мебельной компании 
«Ангстрем». С учетом всех поже-
ланий заказчика «Ангстрем» раз-
работал индивидуальный проект, 
направленный на создание мак-
симально комфортных условий 
для посетителей и персонала.

Виталий Анохин, предста-
витель отдела корпоративных 
заказов компании «Ангстрем», 
поделился, что при разработке 
дизайн-проекта СМАРТ-МФЦ 
основной задачей было совме-
щение традиционного формата 
МФЦ с новым форматом СМАРТ: 
«Если пользователи традицион-
ного сервиса предпочитают жи-
вое общение с консультантом и 
совершают платежи в формате 
офлайн, то более молодое по-
коление выбирает самообслу-
живание и онлайн-платежи. Что-
бы объединить два формата, у 
каждого из которых есть свои 
приверженцы, дизайнеры и кон-
структоры «Ангстрем» разрабо-
тали уникальный дизайн интерье-
ра, сохранив общую стилистику 
помещения. Зоны самообслужи-
вания были органично встроены 
в пространство традиционного 
МФЦ. Дизайн мебели продуман 
таким образом, чтобы посетите-
лям было комфортно и уютно».

При реализации проекта уда-
лось эффективно совместить 
зоны разной функциональности: 
обитые экокожей мягкие модуль-
ные диваны для ожидания, вы-
сокие и низкие столы для рабо-
ты, уникальную стойку ресепшн 
со столешницей повышенной 

прочности и даже онлайн-при-
емные для видеоконференций. 
Вся мебель выполнена в фир-
менных цветах МФЦ, отдельные 
элементы — из массива дерева. 
Уникальность проекту придают 
настенные рейки, также изготов-

ленные из натурального дерева. 
Они добавляют в интерьер нот-
ки домашнего уюта, делают его 
экологичным. Эко-стиль — тренд 
нашего времени, ведь в услови-
ях вынужденной самоизоляции 
люди хотят быть ближе к приро-
де.

Проект СМАРТ-МФЦ специ-
алисты команды «Ангстрем» ре-
ализовали «под ключ»: разрабо-
тали дизайн-проект, подобрали 
материалы, изготовили мебель, 
доставили ее на объект. Высо-
коквалифицированная бригада 
сборщиков произвела монтаж 
декоративных элементов, сбор-
ку и расстановку модулей в со-
ответствии с пожеланиями за-
казчика. «Ангстрем» уложился в 
обозначенные заказчиком сроки, 
хотя каждый этап сопровождался 
сложным многоступенчатым со-
гласованием.

Новый СМАРТ-МФЦ является 
хорошим примером взаимодей-
ствия бизнеса и государствен-
ных структур. Современная ка-
чественная мебель создана для 
комфорта граждан, обративших-
ся в офис госуслуг. 

По материалам
angstrem-mebel.ru

ДИЗАЙНЕРСКОЕ РЕШЕНИЕ ДЛЯ ИНТЕРЬЕРА 
ПЕРВОГО В ЧЕРНОЗЕМЬЕ СМАРТ-МФЦ 
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В 2021 году каждая третья квартира куплена у 
группы «Самолет» не только с отделкой, но и с мебе-
лью. Так, по итогам 2021 года сумма продаж квартир 
с меблированной кухней в проектах компании в Мо-
сковском регионе составила около 50 млрд рублей. 
Результат превысил планы компании почти в два раза 
(годовой прогноз при запуске в апреле – 29,6 млрд 
рублей). Динамика спроса показала, что новый про-
дукт уверенно набирает популярность.

«Новоселы все чаще стали выбирать именно ме-
блированные квартиры — это экономит и деньги, и 
время, — считает президент Ассоциации предпри-
ятий мебельной и деревообрабатывающей про-
мышленности России Александр Шестаков. — 

Экономия получается значительной, при покупке 
полного комплекта мебели для квартиры можно сэ-
кономить 30-40% от её розничной цены. В 2021 году 
полная меблировка студии обходилась покупателю 
квартиры минимум в 116 тыс. рублей, однокомнатной 
квартиры — в 265 тыс. рублей. И все эти затраты можно 
включить в ипотечный кредит. Экономия обеспечива-
ется за счет исключения наценки розницы из цепочки 
поставок, продуманного комплексного предложения и 
оптовых скидок от производителя мебели».

В планах компании — увеличение объема продаж 
квартир с базовой меблировкой — кухнями и система-
ми хранения — в 2022 до 175 млрд рублей (общий план 
продаж компании на 2022 год — 250 млрд рублей). Бо-

«САМОЛЕТ» ПЛАНИРУЕТ СТАТЬ 
ОДНИМ ИЗ КРУПНЕЙШИХ ИГРОКОВ
МЕБЕЛЬНОГО РЫНКА РОССИИ 

Группа «Самолет» планирует к 2023 году стать крупным участником российского мебельного рынка, 
объем которого по итогам 2020 года составил 536,9 млрд рублей, согласно оценке Ассоциации пред-
приятий мебельной и деревообрабатывающей промышленности России. Включение меблировки в 
базовую комплектацию квартиры и интерьерный маркетплейс обеспечат группе «Самолет» оборот 
более чем в 15 млрд рублей уже в 2022 году, что сопоставимо с показателями мебельных компаний из 
первой пятерки.
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лее 80% квартир от «Самолета» будет продаваться с 
кухонным гарнитуром. Спрос на продукт поддерживает 
возможность включить его стоимость в ипотечный кре-
дит: по данным Ассоциации предприятий мебельной 
и деревообрабатывающей промышленности России, 
стоимость кухни в общей меблировке квартиры состав-
ляет 60-70% при средней цене базового комплекта в 
розницу (без бытовой техники) в 100-120 тыс. рублей.

Значительный прирост оборота в мебельном биз-
несе обеспечит «Самолету» конструктор мебели на 
сайте, в котором покупатели квартир могут допол-
нить обстановку мебелью для прихожей и комнат, ак-
сессуарами. Заказать мебель и предметы интерьера 
на маркетплейсе сможет любой желающий, что от-
крывает доступ к нему аудитории всего первичного и 
вторичного рынка недвижимости.

«В 2022 году мы представим новые варианты ме-
блированных кухонь и систем хранения. Клиенты 
смогут выбрать эту и другую мебель при оформлении 
сделки, а покупатели и владельцы квартир за пери-
метром экосистемы «Самолета» также смогут приоб-
ретать кухни, мебель и предметы интерьера из 100 
тыс. товаров — ассортимент маркетплейса вырастет 
более чем в два раза», — комментирует директор по 
продажам группы «Самолет» Кирилл Храпов.

Покупателям группы «Самолет» сегодня доступны 
модели кухонь в комплекте с бытовой техникой в трех 
вариантах дизайна и трех классах: стандарт, комфорт и 
бизнес. Вся кухонная мебель собирается из европейских 
комплектующих, основные различия – в материалах фа-
садов и столешниц, а также классе бытовой техники.

Ассоциация предприятий мебельной и дере-
вообрабатывающей промышленности России 
(АМДПР) — добровольная общественная некоммер-
ческая организация, учреждена в 1997 году с целью 
консолидации усилий по преодолению кризисных яв-
лений в мебельно-деревообрабатывающей отрасли 
и созданию необходимых условий для ее успешной 
работы в рыночных условиях.

Ассоциация — это инструмент для осуществления 
диалога между государством и отраслью, помогаю-
щий принимать обоснованные, взвешенные решения 
на государственном уровне. Ассоциация успешно 
взаимодействует с министерствами и ведомствами, 
Торгово-промышленной палатой Российской Феде-
рации и РСПП.

Членами Ассоциации являются предприятия, выпу-
скающие более 50% мебели и древесно-стружечных 
плит в России, производители и поставщики комплек-
тующих для мебельной отрасли, отраслевые научно-
исследовательские институты и издательские дома, 
выставочные объединения и страховые компании. 

По материалам компании

Самая быстрорастущая публичная компания 
в России по итогам 2021 года и одна из крупней-
ших федеральных корпораций в сфере proptech и 
девелопмента. В периметре группы развиваются 
следующие бизнес-направления: онлайн-плат-
форма сервисов с недвижимостью «Самолет+», 
управляющая компания, фонды коммерческой и 
арендной недвижимости, девелопмент проектов 
во всех сегментах по всей России, ИЖС, курорт-
ная недвижимость и другие.

За год с момента первичного размещения ак-
ций на Московской бирже (MOEX: SMLT) капита-
лизация компании выросла на 400% и превысила 
300 млрд руб. Внешняя оценка активов достигла 
423,3 млрд руб., включая земельный банк объе-
мом 28,4 млн кв. м реализуемой площади и бренд 
стоимостью 24,6 млрд руб. Группа входит в чис-
ло системообразующих организаций российской 
экономики, в ТОП-3 компаний по объемам теку-
щего строительства в России и в 2021 году заняла 
2 место в Московском регионе по выходу новых 
кв. м, объемам текущего строительства и продаж. 
Имеет представительства в более чем 100 горо-
дах России и стран СНГ и штат около 5 000 сотруд-
ников. Миссия компании — создавать новое каче-
ство жизни в современных городских кварталах и 
сохранять людям самый ценный ресурс – время.

О ПАО ГК «САМОЛЕТ»



http://topzero.ru




http://www.fasadnsk.ru


http://www.tmf70.ru
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АНАЛИТИКА

Сначала Наталья представила ключевые тенден-
ции на мебельном рынке: «Итак, что касается одной 
из самых важных и выраженных тенденций, это рост 
цен. Цены растут не только на мебельном рынке, а на 
рынке товаров народного потребления в целом. Если 
говорить про мебельный рынок, то согласно данных 
Росстата средний индекс потребительских цен за 
10 месяцев 2021 года составляет плюс 10% к соот-
ветствующему периоду предыдущего года. Макси-
мальный уровень при этом достигнут был в октябре и 
составил 13%. Это доступные данные Росстата. Учи-
тывая несовершенство методики, мы понимаем, что 
реально индекс потребительских цен намного выше и 
достигает в отдельных сегментах 20-30%. 

Ещё одной важной тенденцией мебельного рынка 
является оживление потребительских настроений во 
всех ценовых сегментах в конце 2020 – начале 2021 
года. Фиксируется очень выраженный рост спроса на 
мебель первой необходимости, то есть на все виды 
мебели — для прихожей, детской, кухни и т. д. При 
этом активно покупают садовую и дачную мебель, 
так как после самоизоляции 2020 года все поняли, 

насколько важен комфорт, особенного за городом. 
Параллельно наблюдается тренд на обновление ме-
бели дома. Что касается сегмента офисной мебели, 
то здесь, как мы все понимаем,  наблюдается сниже-
ние спроса ввиду перехода компаний на удалённый 
режим работы. Многие компании частично сохраня-
ют этот режим до сих пор, поэтому спрос на офисную 
мебель показывает довольно негативную динамику. 
Имеет место тенденция смещения спроса из сегмен-
та «средний плюс» в сегмент «средний». Возможно, 
эта тенденция не не такая выраженная, но ввиду того, 
что потребитель начинает тратить все больше, а на-
копления и возможности ограничены, он в какой-то 
момент выбирает более доступную мебель. 

Также на рынке в целом наблюдается переход дис-
трибьюторов мебели в онлайн. После самоизоляции 
мы наблюдаем тот факт, что потребитель готов уже к 
крупной онлайн-покупке, и поэтому дистрибьюторы 
мебели, адаптируясь под изменения, переходят ак-
тивно в онлайн. Да, это касается больше «эконом» и 
«среднего» сегментов, но, возможно, и более высо-
кие сегменты тоже на это обратят внимание. 

И как сигнализирующий ключевой тренд развития 
мебельной отрасли, который активно поддерживает 
мебельный рынок — активизация строительного рын-
ка, ввод зданий в эксплуатацию. Строительная от-
расль в 2021 году показала рекордные темпы ввода, 
и это очень активно поддерживает рынок мебели во 
всех сегментах».

Объем ввода жилья в 2020 году, по данным агент-
ства Index Box, составил 82,2 млн кв. метров, что не-
сколько выше объемов 2019 года. Основной прирост 
пришелся на 2-е полугодие, чему способствовала 
программа льготной ипотеки и программа материн-
ского капитала. «По итогам первых 10 месяцев 2021 
года строительный рынок показывает взрывной 
рост, — делится Наталья. — Объем ввода жилья за 
10 месяцев 2021 года вырос к аналогичному перио-
ду 2020 на 32%. При этом выраженный прирост на-
блюдается в сегменте индивидуального жилищного 
строительства в Москве и Московской области, Ле-
нинградской области, Краснодарском крае (преиму-
щественно в зоне Сочи), в остальных областях также 
наблюдается прирост, но уже не так выраженно».

КЛЮЧЕВЫЕ ТЕНДЕНЦИИ
НА МЕБЕЛЬНОМ РЫНКЕ

В последний день проведения выставки «Мебель», 25 ноября 2021 года, в мебельном центре «Гранд» 
состоялась конференция, посвященная мебельному рынку, работающему в сегменте «средний 
плюс» и «премиум», Grand Forum 2021. На нем Наталья Торопцева (маркетинговое агентство Index 
Box), представила исследование российского рынка мебели сегмента «средний плюс» и «премиум».

Наталья Торопцева
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Наталья отмечает, что отрасль не может не за-
висеть от экономической ситуации в целом и рас-
сматривать ситуацию на мебельном рынке в отрыве 
от уровня благосостояния населения и ситуации в 
жилищном строительстве нельзя. Поэтому она си-
туации с благосостоянием населения также удели-
ла  внимание: «В 2020 году мы наблюдаем падение 
на 3,9%, а параллельно с этим фиксируем высокую 
долю сбережений. Это говорит о том, что потреби-
тель, адаптируясь к кризисным условиям, в 2020 
году сберегает и активно накапливает денежные 
средства. Причём, это касается в том числе и высо-
кодоходной аудитории. Этот тренд является повсе-
местным. 

В 2021 году темпы реальных доходов вышли в по-
ложительную динамику и параллельно с этим фик-
сируем активный рост расходов. Так за первые 10 
месяцев 2021 года денежные расходы увеличились 
на 16%. При этом доля доля сбережений снизилась 
относительно аналогичного периода прошлого года 
на целых 5%, что говорит о расходовании сбереже-
ний, накопленных в 2020 году. Важный момент, что на 
фоне очень высокой инфляции потребитель меняет 
свою модель поведения и активно начинает вклады-
ваться и инвестировать, а мебель является выгодной 
крупной покупкой. 

В 2020 году наблюдается снижение доли непродо-
вольственных товаров и мебели в том числе в расхо-
дах населения с 1,4% до 1,3%. Однако, в 2021 году, по 
предварительным оценкам, мы фиксируем рост доли 
расходов именно на мебель с 1,3% до 1,7%. Здесь 

важно подчеркнуть, что доля расходов на мебель у ау-
дитории со средним и высоким доходом (по данным 
Росстата — от 40000 руб. на человека) выше, чем в 
среднем по России, и во втором квартале 2021 года 
достигла уже 5,9%».

 
Говоря об объемах рынка мебели в денежном 

выражении и его динамике, Наталья говорит о ме-
бельной отрасли, как об одной из немногих отрас-
лей, которые в 2020 году не так сильно пострадали 
от кризиса в сравнении с другими: «Понятно, что во 
2 квартале 2020 года производства сильно просели, 
практически до 40%, но к концу года объём выпуска 
выровнялся, и по итогам года наблюдался рост по-
рядка 5%. При этом совокупное производство вы-
росло на 7% в год. По итогам 2021 года мы по резуль-
татам опроса мы ожидаем рекордный рост объемов 
рынка до 50%, и он связан не только с тем, что цены 
растут, но и с тем, что активен спрос абсолютно во 
всех сегментах. Безусловно, самый ёмкий сегмент, 
который активнее всего обеспечил положительный 
прирост по итогам 2021 года, это всё-таки дачная 
мебель, детская, кухонная, а также для прихожей и 
ванной комнаты, а также диваны. Что касается сег-
мента «средний плюс», то здесь мы сразу говорим 
о том, что ценовое сегментирование носит очень 
условный характер. За базовую стоимость мы при-
няли стоимость стандартного дивана длиной 170 см. 
Итак, на сегмент «средний плюс», по нашим оцен-
кам и оценкам участников рынка, приходится поряд-
ка 15%. При этом в 2021 году мы видим небольшой 
структурный сдвиг в сторону сегмента «средний» и 
«эконом». 
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По итогам 2021 года мы также видим динамику в 
положительном ключе, но чуть-чуть более сдержанны-
ми темпами. Рост рынка по итогам 2021 года составит 
примерно 28%, и основным фактором более сдержан-
ного роста является конкуренция со стороны более до-
ступных сегментов. Что касается видовой структуры, на 
половину рынка мебели приходится мебель для столо-
вых и гостиных, кухонная мебель. Участники рынка ожи-
дают, что доля офисной мебели продолжит снижение, 
но будут появляться варианты мебели для домашнего 
офиса, более комфортные для домашней работы». 

В агентстве Index Box подготовили анализ самочув-
ствия мебельной отрасли, в рамках которого был прове-
дён опрос производителей и дистрибьюторов отрасли 
в высоких ценовых сегментах. «Итак, что касается ре-
зультатов опроса, — говорит Наталья, — мы видим, что 
индекс деловой активности или индекс самочувствия в 
мебельной отрасли высокого сегмента составляет 029. 
Это говорит о том, что на рынке фиксируется хорошая 
деловая активность, и стабильное развитие отрасли 
ожидается участникам рынка в ближайшее время. По 
итогам опроса большинство участников зафиксирова-
ли рост своих возможностей по производству и сбыту и 
рост интереса к своей продукции. 

Итак, порядка 45 участников рынка фиксируют 
рост объемов реализации. Отмечаются положитель-
ные результаты деятельности по итогам последнего 
полугодия. География продаж у 45% опрошенных рас-
ширилась, объемы новых заказов у 35% опрошенных 
стали выше, 44% опрошенных отмечают увеличение 
количества крупных заказов. 

Объём располагаемых мощностей и загрузка так-
же в положительном ключе: 55% опрошенных отмеча-
ют, что нарастили производственные мощности в на-
стоящее время. 59% опрошенных говорят о снижении 
конкуренции с импортом из-за роста цен. При этом 
конкуренция внутри российских производителей 
осталось примерно на том же уровне. Параллельно с 
этим абсолютное большинство участников говорит о 
том, что активно расширяет ассортимент, адаптиру-
ется под меняющиеся потребности рынка. 

Что касается натурального объема, участники 
рынка ожидают положительный прирост, но всё-таки 
в большей степени объем реализации по итогам 2021 
года ожидается в положительном ключе за счет ро-
ста цен. И в 85% случаев респонденты указывали, 
что ожидают дальнейшего роста цен. Относительно 
прогноза на следующий год, респонденты также с оп-
тимизмом смотрят на развитие рынка, и 53% фикси-
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руют ожидаемый рост объемов реализации как в на-
туральном, так и в денежное выражении.

По результатам проведённого опроса агентство 
подготовило прогноз объёма рынка мебели в целом 
и объёмам рынка в сегменте средний плюс. «2021 
год считается участниками рынка неким бумом объ-
емов реализации, а по итогам следующих двух лет 
рынок мебели стабилизируется и будет расти более 
сдержанными темпами. И в частности сегмент «сред-
ний плюс» покажет прирост на уровне 5% ежегодно 
в течение следующих двух лет. Среди драйверов, как 
на рынке мебели в целом, так и в сегменте «средний 
плюс»  мы выделили следующие: это продолжение по-
ложительных тенденций в строительстве, но уже более 
сдержанными темпами; материнский капитал который 
поддерживает многодетные семьи и даёт возмож-
ность улучшить жилищные условия на сумму вплоть до 
1 млн руб., продолжающаяся программа реновации 

жилищного фонда в Москве, которые также активно 
поддерживают рынок мебели во всех сегментах. 

Здесь также мы говорим о том, что в ближайший 
год рост расходов населения на крупные покупки 
продолжится, но, безусловно, более сдержанными 
темпами, потому что уже реализовано много в этом 
году и в конце 2020 года, но тренд всё равно будет 
иметь продолжение с замедлением. Также будет про-
должаться тренд на обустройство загородной недви-
жимости и покупку садовой и дачной мебели.

 
Среди стоп-факторов и опасений, которые озву-

чивали участники рынка, являются падение реальных 
располагаемых доходов населения, но здесь речь, 
скорее, пойдет не о фактическом падении реальных 
доходов, а о снижении покупательской способности у 
всех категорий аудитории. 

Рост цен как фактор отложенного спроса: всё рав-
но на рынке будет присутствовать та часть аудито-
рии, которая в условиях роста цен будет откладывать 
крупную покупку. Конкуренции со стороны иностран-
ной продукции всё равно продолжится, так как рынок 
мебели является импортозависимым, и до 40% рын-
ка в натуральном выражении всё-таки импортируется 
в настоящее время. 

Отдельные участники рынка опасаются снижения 
трафика в офлайне из-за возможного повторного 
введения QR-кодов», — резюмирует Наталья.

Подготовила Светлана Ширяева
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Компания GIULIA 
NOVARS на рынке кор-
пусной мебели ста-
бильно работает с 1989 
года. За столь долгую 
историю накопился бо-
гатый опыт в проекти-
ровании и изготовлении 
мебельных изделий и, 
прежде всего, кухонных 
гарнитуров, что и стало 
основной продукцией 
компании. Безусловно, 
достичь современного 
уровня ведущей ком-

пании в своем сегменте 
рынка без применения 

средств автоматизации было бы просто невозможно. 
В свое время среди немногочисленных специализи-
рованных систем автоматизации проектирования мы 
остановились на системе БАЗИС. Уже в то время это 
был очень заметный программный продукт, позво-
ляющий получить хороший эффект за счет создания 
единой информационной среды, в которой протека-
ют все процессы, связанные с обработкой заказов. 

НЕМНОГО ИСТОРИИ
Началось все с небольшой мастерской по созданию 
корпусной и кухонной мебели из массива сосны в пе-
риод глобального дефицита всего. Пройдя все тра-
диционные этапы становления мебельного бизнеса, 
к настоящему времени компания достигла уровня 
крупного промышленного комплекса. 

В 1997 году произошло знаменательное событие, 
во многом определившее дальнейшее развитие ком-
пании, – знакомство с представителем итальянской 
инженерно-консалтинговой фирмы Innova. Оценив 
потенциал нашей пока еще мебельной мастерской, 
ее владельцы приняли решение производить элитные 
кухни в России. В течение года наши специалисты 
внимательно изучали опыт работы итальянских ме-
бельщиков, и уже в 1999 году со сборочного конвей-

ера сходит первая кухня 
премиум-класса. Новая 
продукция сразу же за-
воевала признание по-
требителей и экспертов. 
Всего через два года на 
XIII международной вы-
ставке «Мебель-2001» 
в Москве кухонный гар-
нитур Maria Lucido по-
лучил «ГранПри» за ди-
зайнерское решение. С 
этого момента продук-
ция компании постоян-
но становилась побе-

дительницей различных 
международных выста-

вок, на практике доказывая свой высокий статус. В ее 
активе есть премия Red Dot Design Award. Это одна 
из самых престижных международных премий в сфе-
ре дизайна, своеобразный «Оскар» для дизайнеров, 
который ежегодно вручается в Берлине.

В 2003 году компания официально зарегистри-
ровала торговую марку Giulia Novars в России. Это 
название образовано от имени курортного городка 
Джулианова, основанного еще в эпоху Древнего Рима 
на берегу Адриатического моря в итальянской обла-
сти Абруццо. Окончание «rs» указывает на Россию. 
С этого момента компания получила возможность 
открывать монобрендовые мебельные салоны и ор-
ганизовывать рекламные кампании на федеральном 
уровне. Элитные кухни Giulia Novars заинтересовали 
даже телевизионщиков, которые стали использовать 
их в популярных кулинарных шоу. Первым стало шоу 
Андрея Макаревича «СМАК» в 2005 году.

В 2008 году с помощью специалистов из Германии 
началось масштабное технологическое переоснаще-
ние производства. По мнению немецких специали-
стов, сегодня компания Giulia Novars обладает одним 
из самых прогрессивных в России производств по 
выпуску элитной кухонной мебели, а участок финиш-
ной отделки является одним из лучших в Европе.

В компании GIULIA NOVARS, ведущем российском производителе мебели премиум-класса для ку-
хонь и гардеробных комнат, при работе над проектами активно применяется программное обеспече-
ние системы «БАЗИС». Автоматизирован весь процесс проектирования и выпуска конструкторской и 
технологической документации, в том числе управляющих программ для станков с ЧПУ и печати эти-
кеток. Это позволяет существенно сократить время технологической подготовки производства при 
одновременном повышении качества изделий.

ОПЫТ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ СИСТЕМЫ 
БАЗИС ДЛЯ СОЗДАНИЯ КОНКУРЕНТНЫХ 
МЕБЕЛЬНЫХ ИЗДЕЛИЙ

Дмитрий Медянцев, дирек-
тор ООО «Джулия Новарс»

Роман Скоков, ведущий раз-
работчик, г. Москва
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В 2020 году начались разработки по внедрению 
системы «Умный дом» в кухонную мебель.

GIULIA NOVARS СЕГОДНЯ
В настоящее время компания Giulia Novars — это ши-
роко известный отечественный бренд, способный на 
равных конкурировать с самыми популярными ита-
льянскими и немецкими производителями. В про-
цессе производства используются исключительно 
высококачественные и долговечные материалы. Спе-
циалисты компании обладают бесценным опытом и 
талантом. 

Философия компании заключается в максималь-
ном использовании собственных возможностей для 
реализации проектов любого уровня эксклюзивно-
сти и сложности. Современная кухня уникальна. Это 
своеобразный центр притяжения всех членов семьи, 
каждый из которых должен ощущать в ней чувство 
гармонии, красоты и умиротворения. Именно поэто-
му кухонная мебель должна отражать внутренний мир 
человека, подчёркивать его индивидуальность, со-
ответствовать его художественным и эстетическим 
представлениям, и при этом быть функциональным 
инженерным изделием. Совместить в одном проек-
те столь сложные и нередко противоречивые задачи 
помогает слаженная работа дизайнеров и конструк-
торов.   

Современный этап развития компании Giulia 
Novars можно охарактеризовать четырьмя основны-
ми моментами: 

• сочетание индивидуального подхода ко всем 
мебельным проектам, как в ремесленной мастер-
ской, с индустриальным уровнем технологии, органи-
зации производства и качества продукции;

• четыре направления деятельности: классиче-
ская и современная мебель для кухни, гардеробные 
комнаты, мебель для гостиных и ванных комнат, а так-
же межкомнатные двери с модной «невидимой» алю-
миниевой коробкой; 

• более 50 фирменных салонов по приему зака-
зов, охватывающих практически всю Россию от Вла-
дивостока до Брянска;

• дизайн мебели, задающий тренды в России 
на годы вперед. 

АВТОМАТИЗАЦИЯ: НАЧАЛО
Рост объемов продаж проявил «узкие места» как в 
конструкторском отделе при подготовке докумен-
тации на производство, так и непосредственно на 
производстве в части разработки управляющих про-
грамм для станков с ЧПУ и отслеживания движения 
материальных потоков. Эти «узкие места» были обу-
словлены низкой производительностью практически 
всех проектных и некоторых производственных опе-

раций, высоким уровнем ошибок и периодической 
неразберихой на производстве. Стало ясно, что без 
внедрения автоматизированных систем дальнейшее 
развитие компании под большим вопросом. Это был 
2017 год.

Вначале продумали критерии, которым должна 
будет удовлетворять будущая программа. В каче-
стве таковых выбрали возможность подготовки ин-
формации для изготовления изделий любого уровня 
сложности в максимально автоматическом режиме, 
простоту освоения, наглядность и удобство проекти-
рования, наличие возможностей для применения па-
раметрического проектирования. 

Долго выбирать не пришлось. Практически сразу 
же обратили внимание на «БАЗИС», поскольку на дру-
жественном предприятии уже имелся положительный 
опыт применения этого семейства программ. Всем 
нашим требованиям БАЗИС соответствовал, пусть 
не на все 100%, но на 80% точно. Мы и не надеялись, 
что может существовать система абсолютно во всем 
соответствующая нашим требованиям. Главное, что 
«БАЗИС» реально «вписывался» в нашу работу.    

Конечно, мы посмотрели и другие программы по 
автоматизации конструкторского труда, хотя и не 
перебирали много различных вариантов. По нашей 
оценке, степень соответствия выбранным требова-
ниям у них была ниже. По прошествии пяти лет можно 
уверенно сказать, что мы сделали правильный выбор, 
хотя вначале далеко не все было гладко. Например, 
подход к построению библиотеки прототипов по мере 
освоения системы «БАЗИС» нам пришлось менять 
дважды, но это можно отнести к «болезни роста».



27

№02 (321) 2022ÌÑОБОРУДОВАНИЕ И ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА МЕБЕЛИ, IT-ТЕХНОЛОГИИ 

ВНЕДРЕНИЕ СИСТЕМЫ «БАЗИС»
На первоначальном этапе внедрения возник ряд про-
блем. Прежде всего, не сразу стало понятно, как и из 
каких параметрических моделей должно собираться 
изделие. Первый вариант построения библиотеки ока-
зался не совсем удачным, поскольку опыта перенесе-
ния ручной технологии проектирования в программу у 
нас не было. Поработав с ней некоторое время и глуб-
же поняв возможности системы, перестроили библио-
теку. Работа пошла эффективнее. Затем провели еще 
одну оптимизацию, и сегодня библиотека прототипов 
соответствует и возможностям текущей версии систе-
мы, и нашим задачам, позволяя значительно ускорить 
проектирование новых изделий. По мере развития 
системы «БАЗИС» в ней обязательно появятся новые 
возможности, и, очень вероятно, что понадобятся еще 
перестройки библиотеки. Накопленный опыт позволя-
ет спокойно относиться к этой ситуации.  

Еще одна проблема была связана с непонятной, 
точнее, с не сразу понятой файловой структурой хра-
нения моделей для быстрого доступа пользователей, 
но со временем и она была решена. Сейчас база ма-
териалов, а также библиотека прототипов и моде-
лей размещаются в сетевых хранилищах, обеспечи-
вая тем самым единство информации у всей группы 
пользователей.

Нашими специалистами разработан модуль для 
интеграции системы «БАЗИС» с производственной 
программой, разработанной своими силами, через 
файл обмена данными о составе проекта в формате 
XML. По сути, у нас получился интегрированный про-
граммный комплекс для автоматизации проектиро-
вания и управления производством. 

Отдельно стоит сказать о скриптовом программи-
ровании в системе «БАЗИС». На языке JavaScript с 
использованием специальной библиотеки пишется 

программа, выполняющая некоторые операции, свя-
занные с проектированием изделий. Она отлажива-
ется, включается в систему и фактически становится 
дополнительной командой, которая автоматически 
выполняет определенный алгоритм. Конечно, для ис-
пользования этой возможности нужны навыки про-
граммирования, но важнее все-таки знание особен-
ностей работы проектировщиков, т. е. того, что и как 
можно автоматизировать. Язык JavaScript несложный 
и освоить его большинству мебельщиков вполне по 
силам, а библиотечные элементы и процедуры — это 
объекты и команды «БАЗИСа», только записанные 
по правилам языка программирования. Все рутин-
ные операции замены и проверки проекта мы ста-
раемся реализовать при помощи скриптов на языке 
JavaScript. 

Безусловно, всякая система автоматизации тру-
да имеет свои «подводные камни», и предприятию 
приходится либо обходить эти узкие места, либо на-
деяться на их решение силами разработчика. У нас 
первым таким «подводным камнем» стали системные 
требования к аппаратному обеспечению пользова-
тельских компьютеров. Поскольку проектирование 
происходит на базе трехмерных моделей изделий, 
нам ничего не оставалось делать, как модернизиро-
вать парк пользовательских компьютеров.

Еще один «подводный камень», эффективный 
способ обхода которого нам пока не удается най-
ти, — это сложность в комплексном обновлении всей 
библиотеки мебельных моделей. Например, на про-
изводстве изменилась схема присадки отверстий 
под шканты. Если эта схема используется во множе-
стве моделей, что бывает весьма часто, приходится 
педантично просматривать всю библиотеку моделей, 
что довольно трудоемко. Сейчас «БАЗИС» в поис-
ке подобной информации никак не помогает. Можно 
было бы написать скрипт, но пока доступа к схемам 
крепежа в библиотеке нет. Рассказали о проблеме 
разработчикам системы. Понимаем, что задача слож-
ная и неоднозначная. Допустим, установили шканты 
по некоторой схеме, а затем в некоторых моделях 
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отредактировали крепеж. Как рассматривать такие 
модели? Причем, подобная ситуация может быть свя-
зана не только с крепежом. Есть общая задача: найти 
все модели, соответствующие некоторому условию 
и, возможно, внести в них изменения. Программисты 
компании «Базис-Центр» согласились с тем, что про-
блема актуальна, и будут искать возможности ее ре-
шения.

ПОДВЕДЕМ ИТОГИ 
Без сомнений, программное обеспечение для авто-
матизации проектирования и производства на ме-
бельном предприятии занимает одно из передовых 
мест. Оно позволяет сократить сроки изготовления 
изделий, понизить требования к квалификации про-
изводственного персонала, уменьшить количество 
конструкторских ошибок путем реализации концеп-
ции WYSIWYG (к модулю проектирования «БАЗИС-Ме-
бельщик» с полным основанием можно применить 
термин «визуальный редактор»), а также через сред-
ства анализа корректности проекта. В нашей ком-
пании используются модули «БАЗИС-Мебельщик» и 
«БАЗИС-ЧПУ». Благодаря этой связке удалось рас-
шить самое узкое место — подготовку управляющих 
программ для присадочных станков в производстве. 
Без этого мы бы не смогли сделать рекордный для 
нас объем производства мебели для гардеробов этой 
осенью. «БАЗИС-ЧПУ» автоматически напрямую им-
портирует информацию о деталях из модели изделия 

и преобразует ее непосредственно в формат данных 
систем управления станков с ЧПУ. При этом автома-
тически выполняется много нужных действий, напри-
мер, формируется набор операций для обработки 
каждой детали.

Следим за развитием модуля «БАЗИС-Раскрой». 
Кроит он отлично, но пока в нем нет некоторых важ-
ных для нас возможностей. Надеемся, они скоро по-
явятся, и мы вернемся к нему. Надо сказать, что раз-
работчики внимательно относятся к предложениям 
мебельщиков и стараются реализовать их. Конечно, 
есть очень специфические нюансы, характерные 
только для конкретного предприятия. О них речь не 
идет, для этого есть скрипты, а моменты, которые ак-
туальны для многих, обязательно появляются в новых 
версиях.

Что, несомненно, нравится в «БАЗИСе»:
• Простота освоения. Это действительно «на-

родная система»: интерфейс понятный, команды 
продуманы, все действия естественны для конструк-
тора. Работать может как опытный специалист, так и 
новичок. Конечно, время построения модели будет 
разным, но они будут построены! 

• Возможность проектировать сложные ме-
бельные изделия. В компании Giulia Novars вся ме-
бель сложная и эксклюзивная, но не было еще заказа, 
который мы не смогли бы создать в «БАЗИСе».
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• Инструментарий глубокого редактирования. 
Изделие можно изменить буквально до неузнаваемо-
сти, будучи не привязанным к ограничениям матема-
тической модели, как во многих других программах. 

• Параметрические секции и эластичные бло-
ки. Это просто уникальная технология проектирова-
ния, которую мы используем очень активно. По сути, 
эластичность — это возможность пользователю визу-
ально, без программирования задавать любые, даже 
очень сложные алгоритмы перестроения модели или 
отдельных ее частей. Экономия времени при работе 
над проектами просто колоссальная.

• Клиентский сервис. Безусловно, его сильной 
чертой является довольно оперативное реагирова-
ние на предложения от нас, как активных пользова-
телей. Во многом благодаря нам в модулях БАЗИС-
Мебельщик и БАЗИС-ЧПУ появились новые и очень 
нужные в нашей работе функции. С самого начала 
мы постоянно сотрудничали с директором по про-
дажам компании «Базис-Центр» Алексеем Филяевым 
по особенностям внедрения программных продуктов 
семейства «БАЗИС» с учетом нашей специфики. В 
части работы с клиентами компании «Базис-Центр» 
могут позавидовать даже крупные европейские раз-
работчики мебельного софта!

Что не нравится в системе (точнее, какие но-
вые возможности хотелось бы увидеть в ближай-
ших версиях): 

• ограниченная функциональность модуля под-
готовки чертежей в плане их ручной доработки (к ав-
томатическому формированию чертежей претензий 
нет, полный комплект формируется быстро и каче-
ственно), который проигрывает специализированно-
му софту по созданию 2D-чертежей;

• не до конца реализована функциональность 
по единой сетевой среде работы команды конструк-
торов (например, нет единой базы пазов и крепежа);

• отсутствие полнофункционального просмот-
рщика проектов (в существующем варианте нет воз-
можности проверить размеры инструментом расста-
новки размеров);

• нет модуля создания технических заданий по 
трассировке инженерных коммуникаций (проводка, 

розетки, трубы, краны, канализация, вентиляционные 
отверстия и т.п.) и учета их расположения при работе 
над мебельным проектом (понимаем, что это отдель-
ный специализированный модуль и надеемся, что его 
разработка будет в планах компании «Базис-Центр»);

• модулю «БАЗИС-Раскрой» не хватает возможно-
сти размещения панелей строго рядом друг с другом для 
обеспечения непрерывности направления текстуры при 
формировании плана раскроя, например, для фасадов.

Есть еще одна проблема проектирования, кото-
рая, правда, к «БАЗИСу» отношения не имеет. Это 
инженерные кадры. Как показал опыт найма новых 
конструкторов, качество инженерного образования 
в области мебельного дела сильно упало. Мы видим 
единственный способ решения проблемы – подклю-
чаться к подготовке кадров еще на этапе получения 
ими среднего или высшего образования.

Дальнейшее развитие автоматизации в нашей ком-
пании связано с системой «БАЗИС» – в ближайшей 
перспективе планируем расширить область ее приме-
нения на все сегменты выпускаемой продукции.
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Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф
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Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

https://www.мебельвеста.рф
http://www.mkmeridian.com
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МЕБЕЛЬ, ДИЗАЙН

Коллекция Fomes была разработана в честь ти-
тульного гриба, который также известен как fomes 
fomentarius и растет в форме копыта лошади. Дере-
вянные ножки сидений сделаны из тех же берез, на 
которых он обычно растет.

Все стульчики покрыты пушистыми шерстяными 
сидушками и листами амаду, кожаного материала, 
полученного из плодов гриба, который мастера в ре-
гионе Трансильвании используют для изготовления 
шляп и других аксессуаров в альпийском стиле с 
1840-х годов.

Переосмысливая его для использования в совре-
менной мебели, Коппанен надеется сохранить этот 
умирающий навык, а также исследовать этот матери-
ал в качестве заменителя кожи животных.

«Это ремесло находится под угрозой исчезнове-
ния, так как количество семей, практикующих его, 
заметно сократилось за последние десятилетия», — 
сказала Коппанен, которая изучает амаду в рамках 
своей докторской диссертации в Национальной ака-
демии искусств Осло. — Это уникальное ремесло, и 
материал может иметь большой потенциал в буду-
щем. По сравнению с кожей, он не требует умерщвле-
ния животного или тяжелых процессов замачивания, 

дубления и окрашивания. Материал полностью био-
разлагаем и является натуральным».

Основание табурета и четыре ножки скамейки 
изготовлены из березовой древесины, обернутой в 
амаду.

Коппанен начала учиться работать с амаду для 
своего магистерского проекта четыре года назад, 
проведя неделю с некоторыми семьями, которые за-
нимаются этим ремеслом в восточной трансильван-
ской деревне Корунд с XIX века.

Хотя практикующих осталось мало, она говорит, 
что инструменты и методы остались такими же, как и 
почти 200 лет назад.

«Знания передаются из уст в уста и из поколения в 
поколение», — пояснила дизайнер.

Процесс начинается с использования острого 
серпа, чтобы снять твердый внешний слой копытного 
грибка.

МАРИ КОППАНЕН ОБТЯГИВАЕТ 
КОЛЛЕКЦИЮ СИДЕНИЙ 
ТРАДИЦИОННОЙ ТРАНСИЛЬВАНСКОЙ 
ГРИБНОЙ КОЖЕЙ

Дизайнер мебели Мари Коппанен воскресила похожий на замшу материал, который исторически про-
изводился в некоторых частях центральной Румынии из копытного гриба, для обивки круглого табуре-
та и соответствующей скамьи.
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Это показывает его губчатые внутренности, кото-
рые обрезаются по форме, тщательно растягиваются 
и сглаживаются вручную небольшими круговыми дви-
жениями, прежде чем оставить сохнуть.

«Это выглядит просто, но требует много практики 
и знаний, — сказала Коппанен. — Вы также должны 
будете знать, какие грибы выбрать, глядя на их воз-
раст, цвет и форму. Я получила свое обучение у экс-
пертов, но мне определенно нужно еще 10 лет, чтобы 
освоить это».

Амаду обвивается вокруг основания табурета и 
ножек скамейки. Традиционно кусочки амаду соеди-
няют с помощью клея, изготовленного из коллагена 
костей животных. Но вместо этого Коппанен выбрала 
веганский переплетный клей, купленный в неболь-
шом магазине в ее родном Хельсинки.

Сама кожа гриба имеет текстуру и теплый корич-
невый цвет, напоминающие замшу, хотя ее волокна 
короче и немного менее прочны.

Амаду уже давно используется в качестве растоп-
ки, а кусочки материала были найдены на мумифици-
рованных останках Эци Ледяного человека, который 
умер в Альпах более 5200 лет назад.

Но губчатая текстура амаду также делает его хоро-
шо впитывающим, и стоматологи использовали его 
для остановки кровотечения до появления медицин-
ской ваты.

«Материал запечатывает жидкость внутри себя и 
обладает противовоспалительным эффектом, — ска-
зал Коппанен. — Плодовое тело этого гриба может 
расти до 10 лет, что является большим сроком для 
гриба, поэтому он вырабатывает антисептические 
ферменты для защиты от различных угроз, таких как 
насекомые и личинки».

Коппанен использовала амаду в качестве замени-
теля кожи животных в ряде предметов современного 
дизайна, включая сумки и жилеты.

Но широкомасштабное внедрение материала 
ограничено его предложением, и, по мнению дизай-
нера, оно всегда должно идти рука об руку с понима-
нием его истории.

«Грибы-трутовики широко распространены в Ев-
ропе и Северной Америке, но им требуется довольно 
специфическая среда, чтобы вырастить мягкий и гиб-
кий слой, необходимый для изготовления амаду», — 
рассказывает Мари. — Это ограниченный ресурс не 
только географически, но и потому, что нужно быть 
талантливым ремесленником, чтобы знать, какие 
грибы собирать и как их обрабатывать. Я не верю, что 
амаду предлагает прямую альтернативу вредному 
массовому производству текстиля и кожи — по край-

ней мере, пока, но это дает нам отличное направле-
ние, к которому нужно стремиться».

Кожа гриба стала модным словом в индустрии 
моды в последние месяцы, поскольку крупные брен-
ды, включая Hermès,  Stella McCartney и Adidas , экс-
периментируют с использованием этого материала в 
качестве альтернативы шкурам животных.

Вместо того, чтобы полагаться на традиционный ре-
месленный процесс, такой как амаду, они обычно изго-
тавливаются в лабораториях компаниями, производя-
щими биоматериалы, где использую корневую систему 
грибов, известную как мицелий , а не их плоды.

По материалам Интернет



КУХНЯ CERAMO
ОТ ФАБРИКИ «ДРИАДА»

«Роскошь должна быть 
удобной, 
иначе это не роскошь…» 

(Г. Б. Шанель)

Гармония человека с окружающим миром — такова 
философия новой модели CERAMO.

Природа — это неисчерпаемый источник вдохновения, 
поэтому в CERAMO гармонично сочетаются различные цвета 
и текстуры натуральных поверхностей.

Керамика, используемая в отделке фасадов данной 
модели, максимально точно воспроизводит рисунок 
натурального мрамора, а в сочетании с деревом, стеклом и 
металлом определяет образ кухни, приближенной к природе, 
но одновременно технологичной и современной.





НОВОСТИ ДИЗАЙНА

Известный бренд по произ-
водству дизайнерской мебе-
ли и декора Cazarina Interiors 
после успешной работы в 
Москве открывает филиал в 
Северной столице. Пандемия 
сыграла на руку компании — 
спрос на их продукцию до сих 
пор стабильно растет.

Cazarina Interiors продвигает 
собственную линейку товаров и 
реализовывает индивидуальные 
проекты заказчиков. У них экс-
клюзивные поставщики тканей и 
фурнитуры, с которыми они ра-
ботают напрямую. Средний чек 
при этом — 350 тысяч рублей, а 
оборот за последний год соста-
вил около 60 миллионов рублей.

Основатель компании Викто-
рия Казарина: «После начала пан-
демии мы наблюдаем активное 

развитие российского производ-
ства мебели. Многие итальянские 
фабрики не пережили кризиса и 
закрылись. При этом потребле-
ние такого рода товаров вырос-
ло, поскольку люди стали больше 
времени проводить в квартирах 
и загородных домах. Был месяц, 
когда рост продаж составил 80%, 
и мы с трудом справлялись с по-
ступающими заявками».

Cazarina Interiors отличает-
ся свежим взглядом на дизайн, 
эргономику и качество мебели 
из традиционных материалов — 
мрамора, стекла, металла, кожи 
и дерева. При этом в компании 
тщательно собирают обратную 
связь от клиентов, чтобы созда-
вать новые коллекции более при-
влекательными и комфортными 
для потребителей.

Бренд ориентируется на лю-
дей, которые раньше заказыва-
ли предметы интерьера в Италии 
и США, но сейчас испытыва-
ют сложности с этим. Cazarina 
Interiors на собственном примере 
доказывает, что российская ме-
бель может быть такой же стиль-
ной и качественной, при этом 
более выгодной по цене. Кроме 
того, получить ее можно гораздо 
быстрее, чем импортную, потому 
что не нужно полгода ждать до-
ставку.

Изделия Cazarina Interiors 
представлены в таких значимых 
местах Москвы, как отели «Ме-
трополь», «Марриотт», бутик ди-
зайнерской одежды Александра 
Терехова. Также компания со-
трудничала со многими знамени-
тостями и большим количеством 
дизайнеров из Москвы и Санкт-
Петербурга. Помимо этого, 
бренд Cazarina Interiors участво-
вал в таких известных телевизи-
онных проектах, как «Квартирный 
вопрос», «Дачный ответ» и «Фа-
зенда».

Основатель компании Викто-
рия Казарина: «У нашего бренда 
сейчас грандиозные цели. Мы 
планируем не только увеличивать 
свое присутствие в российских 
городах, но и выходить на между-
народный рынок. Например, со-
бираемся также открывать салон 
в Нью-Йорке и представить там 
свою авторскую коллекцию ди-
зайнерской мебели».

По материалам пресс-
службы Cazarina Interiors

CAZARINA INTERIORS ОТКРЫВАЕТ САЛОН
В САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ



НОВОСТИ ДИЗАЙНА

Над дизайном кресел и дивана 
Margas работала Луиза Лильен-
кранц — она стремилась создать 
предметы, которые бы добавля-
ли ощущение тепла и легкости 

в интерьер. Двухместный диван 
и две модели кресла — с кон-
трастными деревянными ножка-
ми и без них — сочетают в себе 
скандинавский стиль с четкими 
линиями, но при этом мягкими 
формами и текстурами. По сло-
вам генерального директора 
&Tradition Мартина Корнбек Хан-
сена, модель Margas воплощает 
современный, но в то же время 
классический дизайн и отражает 
способность Луизы Лильенкранц 
преобразовывать интерьер с 
помощью предметов мебели. 
Ножки для дивана и кресла изго-
тавливаются в нескольких вари-
антах — из промасленного дуба 
или ореха, а также черного лаки-
рованного дуба. В этом сезоне 
датский бренд особенно фокуси-
руется на продуманном дизайне 
и предметах интерьера, которые 
способствуют моментам спокой-
ного созерцания и превращают 

повседневные задачи в приятные 
ритуалы. Модель Margas можно 
будет приобрести начиная с кон-
ца марта. 

design-mate.ru

Дизайнеры Паоло Капелло 
и Симоне Сабатти создали 
для Miniforms стол Plauto, в 
котором сочетают плоские, 
изогнутые и заостренные 
элементы, чтобы подчеркнуть 
тактильную красоту дерева. 

Стол Plauto назван в честь 
римского драматурга Плавта. 
Это цельнодеревянный стол, 
который стоит на двух ножках в 
форме листьев, каждая из кото-
рых заканчивается ровным кра-
ем, а столешница повторяет его 
закругленные и плоские формы.

«Идея стола Plauto — это 
скульптурный, но легкий об-
лик, созданный игрой баланса 
между прямыми и изогнутыми 
линиями, — сказал Каппелло. — 
Результатом этого может быть 
только предмет мебели, который 
выходит за рамки своей роли и 
становится главным героем про-
странства».

Стол изготавливается из раз-
личных пород дерева и отделки, 
включая черный ясень.

Стол Plauto доступен в трех 
размерах от 200 до 300 сантиме-
тров. Он также может быть изго-

товлен из обожженного дуба, оре-
ха Каналетто или черного ясеня.

В качестве альтернативы де-
ревянные ножки можно сочетать 
с керамической или мраморной 
столешницей.

По информации Dezeen

СТОЛ PLAUTO ОТ ПАОЛО КАПЕЛЛО ДЛЯ MINIFORMS

ДАТСКИЙ БРЕНД &TRADITION ПРЕДСТАВИЛ 
НОВЫЕ ПРЕДМЕТЫ ИЗ ВЕСЕННЕЙ КОЛЛЕКЦИИ



НОВОСТИ ДИЗАЙНА

Британский бренд Benchmark 
выпустил свою коллекцию 
письменных столов, рабочих 
мест и столов для совещаний 
Victoria, призванную проде-
монстрировать естественную 
красоту дерева.

Коллекция Victoria воспевает 
богатую текстуру массивной дре-
весины. Её столешницы изготов-
лены из массива древесины. Для 
более прочного соединения узлов 
и во избежание расколов и тре-
щин используются соединитель-
ные элементы типа «бабочка».

«Разработанная командой 
дизайнеров Benchmark соб-
ственными силами, все изделия 
которой имеют характерные ос-
нование и профиль ножек, кол-
лекция Victoria предназначена 
для адаптации к конкретному 
пространству и интерьеру кли-
ента», — говорится в сообщении 
компании.

Стандартно столешницы име-
ют слегка скошенный край, но 

есть и другие варианты, которые 
включают квадратные или закру-
гленные края.

Коллекция выполнена из эко-
логически чистых материалов, 
сертифицированных FSC или 
PEFC, таких как дуб, ясень, вяз 
или орех. Коллекция призвана 
продемонстрировать естествен-
ную красоту дерева. Латунные 
или деревянные лотки для разме-
щения силовых кабелей и кабе-
лей передачи данных могут быть 
встроены в столешницы, а допол-

нительные аксессуары включают 
латунные или деревянные лампы 
для чтения и латунные перего-
родки.

«От столов для заседаний на 
30 мест до рядов рабочих столов, 
от высоких столов для совещаний 
до индивидуальных столов — так-
тильные качества натуральных 
материалов, лежащие в основе 
коллекции Victoria, улучшают вни-
мание и концентрацию, повыша-
ют творческий потенциал и могут 
активно снижать уровень стрес-
са», — отмечают в Benchmark.

По материалам Интернет

КОЛЛЕКЦИЯ РАБОЧИХ СТОЛОВ VICTORIA ОТ BENCHMARK

Lexus объявил имена ше-
сти финалистов премии Lexus 
Design Award 2022, в числе ко-
торых победитель российского 
этапа конкурса Шамиль Саха-
биев (Kristil & Shamina). Проект 
дизайнера Sound Eclipse — это 
система активного шумоподав-

ления для окон, которая создает 
волны в противофазе шуму. Си-
стема устанавливается напротив 
приоткрытого окна при помощи 
стационарного крепления или на 
гардину и может регулироваться 
по высоте. Также в финал кон-
курса вышли Шарлотта Бенинг 
и Мэри Лемпрес из США с про-
ектом биоразлагаемого упако-
вочного раствора Chitofoam, Коу 
Микуни из Японии, который раз-
работал осязаемый симулятор 
вождения для детей с наруше-
ниями зрения и слуха, и другие. 
Финалисты Lexus Design Award 
2022 под руководством четырех 
всемирно известных наставни-
ков разработают прототипы сво-
их проектов с бюджетом в 3 000 
000 иен (около 25 000 долларов 

США) каждый. Уже весной жюри, 
в состав которого вошли старший 
куратор отдела архитектуры и ди-
зайна MoMA Паола Антонелли, 
архитектор Анупама Кундоо, ди-
зайнер Брюс Мау и глава компа-
нии Lexus Global Design Саймон 
Хамфрис, выберет победителя 
Гран-при.

design-mate.ru

В СПИСОК ФИНАЛИСТОВ ПРЕМИИ LEXUS DESIGN AWARD 

2022 ВОШЛИ УЧАСТНИКИ ИЗ РОССИИ



НОВОСТИ ДИЗАЙНА

Дизайнер Лапо Чиатти создал 
коллекцию сидений Yum Yum 
для своего бренда Opinion 
Ciatti, которая представляет 
собой пуф со спинкой в скан-
динавском стиле.

Yum Yum доступен в моделях 
с одноместным креслом, двух-
местным диваном и очень боль-
шими креслами, которые сочета-
ют в себе мягкое пуфообразное 
сиденье с изогнутой спинкой из 
ясеня.

Ciatti описывает сиденье как 
выражение «радости, веселья, 
открытий и воображения», кото-
рое обеспечивает при этом удоб-
ное место для проверки элек-
тронной почты или телефонных 
звонков.

«Где бы это ни было, Yum Yum 
может превратить любую комна-
ту, включая самую маленькую и 
самую обычную, в место, где мож-
но поделиться с другими или где 
можно провести некоторое время 
в тишине наедине со своими мыс-
лями», — сказал Opinion Ciatti.

Yum Yum также включает в себя 
практичные функции, такие как 
боковой карман и съемная мою-
щаяся обивка.

Он может быть изготовлен 
из различных тканей и цветов, 
и Opinion Ciatti рекомендует ис-
пользовать эту модель в залах 
ожидания, офисах и бутиках.

По материалам Dezeen

Последние несколько дней 
итальянская пресса бурлила: 
оргкомитет миланского ме-
бельного салона и власти го-
рода обсуждали судьбу пред-
стоящей мебельной выставки, 
которая планировалась в 
апреле. И вот объявлено ре-
шение: 60-я выставка Salone 
del Mobile.Milano перенесена 
на лето. Новые даты проведе-
ния: 7 — 12 июня 2022 года.

«Решение отложить меропри-
ятие позволит экспонентам, по-
сетителям, журналистам и всему 
международному сообществу 
мебельной и дизайнерской инду-
стрии использовать с максималь-
ной для себя выгодой выставку, 
которая будет проводиться в ус-
ловиях полной безопасности, — 
отмечается в заявлении прези-

дента Salone del Mobile.Milano 
Марии Порро. — Помимо празд-
нования важной годовщины ме-
роприятие также будет посвяще-
но теме устойчивого развития и 
станет демонстрацией прогрес-
са, достигнутого в этом направ-
лении компаниями, дизайнерами 
и дизайнерскими брендами.

Перенос выставки на июнь 
обеспечит значительное присут-
ствие на ней иностранных экс-
понентов и профессионалов, что 

всегда было одной из сильных 
сторон Миланского салона, а 
также даст компаниям-участни-
кам время как можно тщатель-
нее спланировать свое участие, 
поскольку, как мы знаем, подго-
товка от разработки концепта до 
финального монтажа занимает 
целые месяцы работы».

По материалам 
salonemilano.it

КОЛЛЕКЦИЯ СИДЕНИЙ YUM YUM ОТ LAPO CIATTI

ВЫСТАВКА SALONE DEL MOBILE.MILANO ПЕРЕНЕСЕНА 
НА ИЮНЬ 2022
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Будущий дизайнер родился в 1974 году в Мадриде 
в простой рабочей семье и в юности сильно увлекся 
скейтбордом. «Благодаря скейтборду я и осознал, 
что хочу заниматься творчеством, — говорит Айон. — 
В скейтбординге важно быть креативным, нужно раз-
вивать свой стиль, чтобы добиться успеха”.

Чтобы оплатить учебу в Европейском институте 
дизайна в Мадриде Хайме пришлось работать пека-
рем. На лекции он часто являлся прямо после утрен-
ней смены в белой форменной одежде, за что полу-
чил у однокашников прозвище «повар».

После изучения промышленного дизайна в Ма-
дриде и Париже, он начал руководить отделом дизай-
на академии Fabrica в Италии. 

Карьера Jaime Hayon пошла в рост в 1997 году с 
работы в известной итальянской компании Benetton 
Group, где он занимал по 2003 год должность ди-
ректора отдела дизайна. Одновременно с основной 
работой Хайме с 2000 года начал развивать соб-
ственные дизайнерские проекты и вполне успешно, 
которые в итоге переросли в нечто большее, и в 2003 
году он уходит из корпорации и открывает собствен-

Молодой испанский дизайнер Хайме Айон уже успел попасть в первую сотню лучших дизайнеров 
мира по версии журнала Time... 
В чем же заключается секрет популярности мадридского дизайнера Хайме Айона? Почему влия-
тельные издания и журналы используют в отношении его персоны такие громкие эпитеты как «соз-
дающий дизайн современности» и «самый влиятельный дизайнер мира»?

ХАЙМЕ АЙОН (JAIME HAYON): 
МЕЖДУ ДИЗАЙНОМ 
И ИСКУССТВОМ
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ную студию дизайна. Казалось бы, вполне банальное 
и привычное начало творческого пути для начинаю-
щего дизайнера, но не для Айона. 

В 2005 году вместе с компанией Artquitect Айон со-
вершил тихую революцию в сантехническом дизай-
не. Раньше интерьер ванной включал два элемента: 
собственно сантехнику и «все остальное» — от мебе-
ли до аксессуаров. Хайме эту границу стер: светиль-
ник буквально вырастал из раковины, а в ванну были 
встроены ведерко для шампанского и пепельница. 

Многовекторность и бурный энтузиазм были замет-
ны изначально, параллельно он успевал курировать 
множество выставок и участвовать в них как художник. 
В итоге, работы молодого дизайнера и художника уже 
украшают экспозиции ведущих музеев и галерей мира 
– Лондонский музей дизайна, Венский музей искусств 
и ремёсел, Цент Помпиду в Париже, Гронингенский 
музей, Vivid и Aram Gallery, а также множества менее 
известных выставочных залов по всему миру.

«Я против клише, необязательно начинать так же, 
как другие, — считает он. — Мой старт был нетипич-
ным, но я просто использовал те возможности, кото-
рые у меня в тот момент были».

Хайме Айон воплощает ренессансный тип творца, 
который, благодаря междисциплинарному подходу и 

безусловному таланту, применяет свой уникальный 
стилистический язык в различных областях.

Во всех своих проектах Хайме Айон с маниакаль-
ным упорством следует концепции коммуникативно-
го дизайна, которая апеллирует к эмоциям человека. 
Главная миссия, которую выполняют все созданные 
им жители фантазийного мира — фарфоровые чело-
вечки в шлемах, тумбы-сороконожки, зеркала-кляксы 
и кресла-качалки в форме зеленых цыплят — очаро-
вывать и будоражить воображение.

Инсталляция «Городские перспективы» в Милане
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В творчестве Хайме Айона есть что-то от моле-
кулярной кухни. Он берет вполне традиционные ин-
гредиенты и так хитроумно их обрабатывает и ком-
бинирует, что в результате блюдо под названием 
«Цифровое средиземноморское барокко» (так он сам 
окрестил свой стиль) получается, с одной стороны, ни 
на что не похожим, а с другой — вызывает легкий эф-
фект дежавю. Современные технологии, южная экс-
прессивность, чувство юмора и реинкарнированные 
элементы классики — вот неизменные компоненты 
дизайнерского искусства Айона.

Все его произведения, спектр которых пораз-
ительно широк, — мебель, дизайн интерьеров, ин-

сталляции, игрушки, эксклюзивная керамика, посуда, 
иллюстрации — объединяют диаметрально противо-
положные качества: роскошь и практичность, чув-
ственность и сдержанность, безудержное экспери-
ментаторство и трепетное отношение к традициям.

Будучи не только дизайнером, но и художником, он 
создает удивительные объекты, которые в очередной 
раз напоминают, что в дизайне всегда найдется место 
иронии и юмору.

Хайме Айон известен в первую очередь своей экс-
травагантностью и легкостью, которые он ежечасно 
воплощает в своих работах. Однако уже сейчас без 
всякой иронии его называют настоящей легендой 
испанского дизайна, ведь, не забывая о веселом на-
строении, дизайнер создает прекрасные функцио-
нальные объекты.

Несомненный талант и неординарный стиль Хай-
ме впервые проявился и был замечен на выставке 
«Средиземноморское цифровое барокко», которая 
проходила в известной лондонской галерее Дэвида 
Гилла. Его экспозиция, оформленная в духе постмо-
дернизма, была по достоинству оценена зрителями и 
критиками — глянцевые керамические кактусы флуо-
ресцентных расцветок спорили за место под солнцем 
с блестящими образами фигур свиней и гусей, закан-
чивался этюд фоном в духе Пабло Пикассо. Этот экс-
перимент определил дальнейшую творческую карье-

Ванная из коллекция для «ArtQuitect»
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ру Хайме, как состоявшегося дизайнера. Его работа 
для этой выставки обозначила приемы, которыми он 
пользуется по сей день — глянцевые поверхности, 
текучие формы и объемы, совмещение натуральных 
и искусственных материалов, историческая преем-
ственность и современная цифровая эстетика. 

«Экологичность» подхода Айона к дизайну выра-
жается в стремлении создавать такие вещи, которые 
будут передаваться из поколения в поколение, не те-
ряя в своем качестве, а, наоборот, приобретая статус 
и историю.

В качестве материалов Айон предпочитает работу 
с натуральными материалами — дерево, керамика, 
металл, — применяя их в непривычной форме.

Используя в своей работе различные материалы, 
причем с разными производственными возможно-
стями и в нестандартных сочетаниях, самым люби-
мым для него остается все-таки фарфор. Хайме Айон 
создает большое количество фарфоровых фигурок, 
игрушек и интерьерных аксессуаров, которые вы-
пускаются множеством ведущих производителей во 
всем мире. Он с большим трепетом относится к сво-
им произведениям и часто расписывает фарфоровые 
объекты вручную. Кстати, его почерк вряд ли можно 
спутать с кем-нибудь еще – это всегда множество ли-
ний, эмоциональных рисунков и трогательных сюже-
тов.

Его творчество постоянно пересекается с жела-
нием создать свою собственную вселенную. Это от-
ражается в нетипичном подходе к дизайну и вполне 
профессиональном отношении к своей работе. Таким 
образом, Хайме пытается, и вполне успешно, как ока-
залось, сочетать в своём творчестве художественный 
и реалистичный подход. Применяя весь накопленный 
опыт в своей работе, отодвигая границы, он создаёт 
свой фантастический мир на пересечении с реально-
стью, который рассказывает свою замкнутую исто-
рию, окружённую деталями и иллюзиями. Исполь-
зование подобных приёмов позволило Хайме Айон 
совместить современное искусство и традиционные 
стили отделки, создавая в итоге что-то новое, но, тем 
не менее, неизменно вызывающее эмоциональную 
реакцию и подвигающего зрителя к участию.

Может показаться, что столь экстравагантный под-
ход к творчеству может оттолкнуть внимание заказчи-
ков. Нет, обстоятельства сложились по-другому: как 
раз подобные решения в дизайне привлекли к себе 
внимание множества luxury-брендов и элитных ком-
паний со всего мира. Заказы посыпались, как из рога 
изобилия. 

Например, шикарный проект для женевского сало-
на «Фаберже» в Женеве (Швейцария) в полной мере 
отразил подход автора к дизайну — сочетание мини-
мализма в оформлении, грамотно подобранной гео-
метрии и цветовых решений. Применение в отделке 
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сопутствующих дорогих материалов, безусловно, 
только довершили общую концепцию. Каррарский 
мрамор, использованный в отделке салона, уравно-
вешивает постмодернизм и органично вписывается 
в классическое оформление, дополняя его цветовым 
спокойствием. Он старался показать всю современ-
ную роскошь и красоту сквозь призму чувственности 
и простой лаконичности. Изысканные материалы, 
спокойная цветовая гамма и общий минимализм фо-
кусируют внимание на истинных драгоценностях.

Другим экспериментальным проектом Айона стала 
разработка интерьера для мадридского ресторана La 
Terraza Del Casino — в его интерьере дизайнер пре-
красно совмещает традиционный и современный под-
ход. Можно смело утверждать, что проект получился 
весьма интересным и неординарным, современное 
прочтение классики, создающее атмосферу «Алисы в 
стране чудес». Интерьер ресторана оформлен в мяг-
ких бело-голубых тонах, а массивные колонны напо-
минают огромные шахматные фигуры, расставленные 
на клетчатом полу. Как признаётся сам Айон «ресторан 
La Terraza Del Casino стал для меня экспериментальной 
площадкой, где гармонично сочетаются высокая кухня 
и дизайн как искусство». Без всякого сомнения, вла-
дельцы остались довольны подобным авторским экс-
периментом Хайме Айона, ведь La Terraza Del Casino 
пользуется неизменным успехом даже у самых приве-
редливых и избалованных посетителей.

Для дизайн-проекта оформления кувейтского 
ювелирного салона Octium известный дизайнер ис-
пользовал инновационный подход. Все предметы, 

присутствующие в обстановке и отделке салона, 
имеют плавные текучие формы и контрастную фак-
туру – сочетание глянцевых и матовых поверхностей, 
полированное дерево, мягкий текстиль, стекло и зо-
лочение. Вся продукция салона выставлена не в при-
вычных витринах, а в причудливых колоннах, вырас-
тающих прямо из поверхности демонстрационных 
столов. Как уже говорилось, все элементы отделки и 
мебельной обстановки имеют плавную форму, гар-
монично перетекая и дополняя друг друга. В целом, 
дизайн салона Octium чем-то напоминает футуристи-
ческий интерьер будущего, как себе его представля-
ли в 50-60-х годах прошлого века. Чего только стоит 
дизайн главного выставочного стола необычной фор-
мы, подстолье которого представляет собой набор 
разных перекрещивающихся ножек.

Помимо интерьерных проектов Хайме Айон ак-
тивно занимается оформлением выставочных экс-
позиций для различных компаний. Так в 2017 году он 
создал дизайн павильона для мебельной компании 
Wittmann на выставке в Милане. Для не менее из-
вестной фирмы Caesarstone он разрабатывает экспо-
зицию под названием «Люди каменного века» в ита-
льянском Palazzo Serbelloni. В оформлении данного 
павильона по максимуму используются различные 
сочетания натурального камня и витражного стекла. 
Хайме Айону удалось передать фантастический дух, 
наполненный животными, европейскими сказками и 
традиционными мифами. В целом, для оформления 
экспозиции было использовано больше 40 узнава-
емых цветов и текстур Caesarstone. Стоит отметить, 
что это только два ярких примера из последних работ 
дизайнера, Хайме имеет приличное портфолио в дан-
ном направлении, так как плотно занимается выста-
вочной деятельностью долгие годы.

А информационный центр Гронингенского музея 
в городе Гронинген (Нидерланды) после реконструк-

Интерьер для салона Fabergé в Женеве
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ции и обновления стал современным инновационным 
пространством, в котором плавные линии и обтекае-
мые формы абсолютно точно отвечают футуристиче-
скому духу этого замечательного заведения.

Испанец черпает вдохновение в своих сновиде-
ниях, необычные и запоминающиеся образы кото-
рых он воплощает в реальность. Безусловно, ярче 
всего это проявляется именно в аксессуарах и арт-
инсталляциях, где эргономический и рациональный 
подход не сдерживают истинный полет фантазии ав-
тора.

Испанский дизайнер в немалой степени проявил 
свой авторский подход и неповторимый стиль в пред-
метном дизайне, его работы в этой сфере также за-
служивают пристального внимания. Экстравагантная 
люстра Sparkle Shady создана дизайнером по заказу 
бренда Swarovski и состоит из комбинации подвесов 
различной формы и размера, при этом общая компо-
зиция не имеет фиксированной структуры. Такое ре-
шение дает возможность при необходимости менять 
расположение и высоту абажуров, что соответствен-
но меняет и освещение. С другой стороны, имеется и 
второе преимущество: световую композицию можно 
расширять и изменять по желанию, добавляя в неё 
предметы из других наборов. Тоже касается и самих 
абажуров: есть два варианта, изготовленные с ис-
пользованием кристаллов Swarovski и выполненные в 
натуральной коже.

Роскошные дизайнерские люстры серии Josephine 
Queen словно переносят в атмосферу светских вече-
ров и королевских апартаментов.

Классические абажуры, основания в виде старин-
ных канделябров, изящные изгибы электрических 
проводов, идеально вписанных в общую идею све-
тильника – все это, по мнению автора, должно созда-
вать соответствующее настроение.

Jaime Hayon воплотил образ весельчака в настоль-
ных лампах, а его дизайнерские бра и торшеры на-

Стенд для мебельной компании Wittmann
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ходятся в полной гармонии с подвесными моделями. 
Его люстры и светильники никогда не остаются неза-
меченными, привлекая внимание необычным цвето-
вым решением и оригинальной формой. 

Айон называет себя «клоуном от дизайна», под-
черкивая, что в работе для него важны остроумие, ве-
селье и передача эмоций.

Новая линейка светильников Copa Cabana, соз-
данная командой Хайме Айона для бренда Metalarte 
изготавливается из керамики с различным глянце-
вым покрытием — хром, золото, медь, черная и бе-
лая эмаль. В серию входят все типы осветительных 
приборов — подвесные светильники, бра, торшеры, 
а также люстры с различной комбинацией абажуров. 

Его уникальный взгляд на дизайн раскрылся пу-
блике в коллекции Mediterranean Digital Baroque, 
которая была выставлена во многих музеях и арт-
пространствах по всему миру, где сейчас некоторые 
предметы представлены на постоянной экспозиции. 
Коллекция представляет собой важное, но в тоже 
время ироничное представление дизайнера о проис-
хождении вселенной.

Помимо аксессуаров испанец очень любит созда-
вать мебель, которая смогла бы наполнить интерьер 
живой энергией и харизмой. Естественно, ни один 
объект не лишен юмора, истинной изюминки Хайме 
Айона, и кресло-качалка Rocking Green Chicken явля-
ется ярким тому подтверждением.

Не менее смелым экспериментом стал журналь-
ный столик Monkey Table для фабрики BD Barcelona 
Design, презентованный на недавней выставке I Saloni 
2015 в Милане. Этот шуточный объект, выполненный 
из бетона, удачно объединил в себе элементы скуль-
птуры и промышленного дизайна, чем вызвал нема-
лый интерес и завоевал всеобщее признание.

Да и сейчас назвать Айона дизайнером можно с 
большой долей условности. “У меня есть разные ра-

боты: некоторые ближе к искусству, как например, 
инсталляция на Трафальгарской площади, другие 
полностью дизайнерские, – говорит он. – В любом 
случае они очень личные. У них всегда есть своя исто-
рия и подоплека”.

«Я не отношу себя ни к модернистам, ни к их про-
тивникам, — продолжает Хайме. — Жизнь идет впе-
ред и требует, чтобы вещи были не только функцио-
нальными, но и отражали наши эмоции. Это другой 
уровень сознания, другая реальность». С учетом того, 
сколько в мире производится шкафов, стульев и 
прочего добра, такой подход оправдан интересами 
коммерции. А эстетическая сторона дела сомнений 
вообще не вызывает. Айон — не единственный, кто 
работает на стыке дизайна и искусства. Но в отли-
чие от многих не мешает все в одну кучу. У него есть 
и штучные «артовые» вещи, например, коллекция ваз 
для Baccarat и качественный серийный дизайн вроде 
туфель для Camper.

Как утверждает сам Айон, во всех случаях он под-
робно вникает в тонкости производства. «Это моя 
обязанность, — говорит он. — Cначала я стараюсь 
понять, как и что делается, а уж потом предлагаю 
какие-то идеи и проекты». К слову сказать, такая до-
тошность — большая редкость. Часто дизайнеры 
ограничиваются эскизом, а уж как воплотить их свет-
лые затеи в жизнь – это головная боль технологов.

Единственным поводом для беспокойства всегда 
была страстная любовь Айона к самоповторам. Ему, 
например, мало было придумать туфли для Camper  
он тут же обрядил в них героев своих фарфоровых 
миниатюр для Lladró. А сюрреалистические ушки-ан-
тенны вообще привинчивал везде, где только можно. 

Для всемирно известной компании Caesarstone Айом соз-
дал павильон «Люди каменного века» в миланском Palazzo 
Serbelloni
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Возникали сомнения, не будет ли этот парень до бес-
конечности эксплуатировать пару удачных приемов?

Сейчас, правда, этот вопрос разрешился. Айон 
сделал-таки стул. Даже два. Коллекция 22 для 
Cecсotti — реверанс в сторону этой итальянской мар-
ки, специализирующейся на мебели в стиле ар-нуво. 
А стулья для компании Bd — это просто честный ди-
зайн без исторических аллюзий и художественных 
излишеств. С таким стулом и на глаза старикам-мо-
дернистам показаться не стыдно.

Коллекция Gardenias, включающая в себя кресла 
для дома и улицы, очень удобна и гармонична. Плав-
ные мягкие линии металлического каркаса, удобные 
сидение и спинка, красивые формы и приятная цве-
товая гамма легли в основу дизайна этой комфортной 
и стильной мебели.

Еще одна интересная работа, исполненная Хайме 
для датского бренда Fritz Hansen, — оригинальный 
диван Favn, что на датском языке это означает «объя-
тие». Так описывает своё творение сам автор: «У меня 
было желание создать диван по принципу раковины, 
с жестким панцирем, но нежной и комфортной вну-
три. Форма дивана должна обхватывать человека, по-
гружать в себя и обволакивать».

Даже утилитарные вещи в исполнении Айона дале-
ки от модернизма, где форма всего лишь определя-
ет функцию. У него, например, есть шкаф, оснащен-
ный десятком ножек. «Конечно, он мог бы устоять и 

на четырех, — соглашается Айон. — Но такой подход 
не имеет никакого отношения к красоте. Увидев этот 
шкаф один раз, вы никогда его не забудете. Думаете, 
мне бы удалось добиться такого эффекта с четырьмя 
ножками?».

В одном из интервью Айон говорил, что компании 
и дизайнеры не должны обращать внимание на то, что 
диктует сейчас рынок, что надо обращать внимание 
на качество, нежели на удовлетворение потребно-
стей массы.  «Если вы станете анализировать рынок 
и думать, что вы можете сделать идеальный диван — 
забудьте об этом. Иногда вам приносят подробный 
бриф с аналитикой — просто посмейтесь над ним».

Айон подчеркивает, что убедить компанию не об-
ращать внимание на предпочтения ее покупателей — 
задача не из легких. Но только так можно добиться 
наилучшего результата. Он убежден в том, что вла-
дельцы компаний и брендов должны полностью дове-
рять своему дизайнеру и сосредотачивать свое вни-
мание именно на качестве выпускаемого продукта. 

«Все, что я делаю, я делаю со страстью, и стара-
юсь вкладывать все свои эмоции в творчество», — го-
ворит Хайме Айон о своих работах. Один из лучших 
дизайнеров современности готов всегда идти на риск 
и удивлять каждым своим творением. Его необычные 
интерьеры и неординарная мебель рушат стереоти-
пы в дизайне по всему миру.

По материалам Интернет

Для датской компании Fritz Hansen 
дизайнер создал диван Favn





http://www.mebelexpo-ural.ru
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20 – 24 января 2022 г.
MAISON & OBJET – 2022, ФРАНЦИЯ, ПАРИЖ

Неделя дизайна в Париже
www.maison-objet.com

26 – 31 января 2021 г.
I MOB – 2021. ISTANBUL FURNITURE FAIR

Турция, Стамбул
Международная выставка мебели
www.istanbulfurniturefair.com 

01 – 04 февраля 2022 г.
SIBBUILD — 2022. FORUM RUSSIA — 2022

Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Международная строительно-интерьерная вы-
ставка в Сибири
www.novosibexpo.ru 

08 – 10 февраля 2022 г.
ZOW BAD SALZUFLEN — 2022

Германия, Бад-Зальцуфлен, Messezentrum Bad 
Salzuflen
Международная выставка компонентов, полуфа-
брикатов и аксессуаров для мебельного произ-
водства, интерьера и дизайна
www.zow.de

22 – 25 февраля 2022 г.
MEBLE POLSKA — 2022

Польша, Познань, MTP Pozna» Expo
Европейская выставка мебели
www.novosibexpo.ru 

18 – 21 марта 2022 г.
C H I N A I N T E R N A T I O N A L F U R N I T U R E F A I R 
(GUANGZHOU) PHASE 1 — 2022

Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & 
Export Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная торговая выставка мебели для 
дома
www.ciff.furniture

28 марта – 31 марта 2022 г.
C H I N A I N T E R N A T I O N A L F U R N I T U R E F A I R 
(GUANGZHOU) PHASE 2 — 2022

Китай, Гуанчжоу, Guangzhou Chinese Import & 
Export Commodities Complex Pazhou (GICEC)
Международная мебельная выставка (комплекту-
ющие и компоненты)
www.ciff-gz.com

29 марта – 01 апреля 2021 г.
MOSBUILD — 2022

Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка строительных и отде-
лочных материалов
www.mosbuild.com

05 – 10 апреля 2022 г. 
SALONE DEL MOBILE.MILANO — 2022

Италия, Милан, выставочный центр Fiera Milano Ro
Ведущая международная выставка дизайна мебе-
ли, интерьера, освещения.
www.salonemilano.ru

06 – 09 апреля 2021 г. 
UMIDS — 2022

Краснодар, ВКК «Экспоград Юг»
Международная выставка мебели, материалов, 
комплектующих и оборудования для деревообра-
батывающего и мебельного производства
www.umids.ru

13 – 15 апреля 2022 г.
MEBELEXPO UZBEKISTAN — 2022

Узбекистан, Ташкент, НВК «УзЭкспоцентр»
Международная выставка «Мебель и технологии 
производства»
www.mebelexpo.uz

14 – 16 апреля 2022 г.
МЕБЕЛЬ. & ИНТЕРЬЕР – 2022

Минск, Белоруссия, «Футбольный манеж»
Международная выставка мебели и интерьера
www.miexpo.by
 
14 – 17 апреля 2022 г. 

СВОЙ ДОМ — 2022
Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и матери-
алов для строительства и обустройства коттеджа 
или загородного дома
www.novosibexpo.ru

27 – 30 апреля 2022 г.
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО. 
ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2022

Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

25 – 27 мая 2022 г. 
ЛЕСДРЕВТЕХ — 2022

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

26 – 29 мая 2022 г. 
МЕБЕЛЬ HUB — 2022

Москва, «Крокус Экспо»
Московское Международное Индустриальное Шоу
www.mebel-hub.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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06 – 09 июня 2022 г.
МИР СТЕКЛА  — 2022

Москва, Экспоцентр
Международная выставка стеклопродукции, тех-
нологий и оборудования для изготовления и обра-
ботки стекла
www.mirstekla-expo.ru

08 – 11 июня 2022 г.
АРХ МОСКВА — 2022

Москва, Гостиный двор, ул. Ильинка, д. 4
Международная выставка архитектуры и дизайна
www.archmoscow.ru

15 – 17 июня 2022 г.
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2022.
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2022

Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные ме-
бельной и деревообрабатывающей промышленности.
www.mebelexpo.kz

08 – 12 сентября 2022 г.
MAISON & OBJET – 2022, ФРАНЦИЯ, ПАРИЖ

Неделя дизайна в Париже
www.maison-objet.com

12 – 15 сентября 2022 г.
ЛЕСДРЕВМАШ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка «Машины, оборудование 
и технологии для лесозаготовительной, деревоо-
брабатывающей и мебельной промышленности»
www.lesdrevmash-expo.ru

13 – 16 сентября 2022 г.
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ И LESPROM-URAL 
PROFESSIONAL — 2022 

Екатеринбург, ЦМТЕ
Ведущая в Уральском регионе международная спе-
циализированная выставка мебели, оборудования, 
комплектующих и технологий для её производства.
www.expoural.com

14 – 16 сентября 2022 г.
ЭКСПОДРЕВ — 2022

Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

15 – 18 сентября 2021 г. 
МЕБЕЛЬНЫЙ ФОРУМ — 2021

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

20 – 22 сентября 2022 г. 
HEIMTEXTIL RUSSIA.DIGITAL — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

22 – 24 сентября 2022 г.
МЕБЕЛЬ&ДЕРЕВООБРАБОТКА УРАЛ — 2022

Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-ЭКСПО»
Выставка мебели, оборудования и комплектующих 
для деревообрабатывающего, лесоперерабатыва-
ющего и мебельного производства
www.mebelexpo-ural.ru

22 – 24 сентября 2022 г.
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2022

Крым, Симферополь, МФК «Гагаринский» 
Специализированная выставка мебели, фурниту-
ры и комплектующих
www.expoforum.biz

13 – 15 октября 2022 г.
МВМК — 2022

Крым, Симферополь, пгт Аэрофлотский, площадь 
Аэропорта, 14
Специализированная отраслевая выставка мебе-
ли, фурнитуры и комплектующих
www.expoforum.biz

18 – 21 октября 2022 г.
SICAM — 2022 

Италия, Порденоне, «Pordenone Fiere»
Международная специализированная выставка 
комплектующих для производства мебели
www.exposicam.it

21 – 25 ноября 2022 г.
МЕБЕЛЬ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка мебели, компонентов и 
оборудования для производства мебели
www.meb-expo.ru

22 – 26 октября 2021 г.
INTERMOB — 2022. 

Турция, Стамбул, ВЦ T»yap
Международная выставка компонентов
для мебели
www.intermobistanbul.com

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА на 2022 г.
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КОММЕРЧЕСКИЙ ДИРЕКТОР КОМПАНИИ «ARISTO» 
СЕМЕНОВ ИГОРЬ ВЛАДИМИРОВИЧ

Компания ARISTO на протя-
жении многих лет участвует в 
выставке «Мебель». Каждый 
раз экспозиция приносит 
нам свежие перспективные 
знакомства, новых бизнес-
партнеров, а также встречу 
с давними любимыми клиен-
тами.

В 2021 продукция компании была представлена 
сразу на двух стендах. Стенд, расположенный в 4 зале 
7-го павильона «Экспоцентра», состоял из 19 слотов с 
выставочными экспонатами, новинками и образцами 
фурнитуры ARISTO, а также примерами оформления 
офисов для клиентов B2B. На нашем втором стенде, 
в павильоне «Форум», команда ARISTO постаралась 
представить готовые дизайнерские решения, соз-
данные на основе наших систем и профилей.

Мы довольны результатами участия в выставке. 
Ежедневно мы получаем обратную связь от мебель-
ных производств, конечных потребителей, бизнес-
партнеров, архитекторов и дизайнеров, с которыми 
находимся в тесном сотрудничестве. А благодаря 
тому, что компания имеет собственное производство, 
мы можем оперативно реагировать на запросы ме-
бельного рынка актуальным предложением.

Поскольку мы являемся одной из наиболее успеш-
ных отечественных компаний, специализирующихся 

на производстве и поставке комплектующих из алю-
миния и фурнитуры для шкафов-купе, межкомнатных 
перегородок и гардеробных комнат, считаем необхо-
димым принимать участие в таком знаковом событии 
года, как международная выставка «Мебель».

ДМИТРИЙ ГЕРМАНОВИЧ РОДИКОВ, 
ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР ГК «ГЛОБАЛ» 

От выставки Мебель 2021 в 
Москве мы ожидали в пер-
вую очередь «качественно-
го посетителя». Во время 
ограничений и боязни мно-
гих людей посещать массо-
вые мероприятия, надеяться 
на посещаемость выставки 
прошлых лет не приходи-
лось. 

Но мы понимали, что те посетители, кому необхо-
димо движение вперед и развитие, обязательно бу-
дут на выставке, несмотря ни на что. Основной зада-
чей команды IDM Eterno было показать, что на рынке 
есть трендовые материалы и решения по таким це-
нам, которые сейчас комфортны для рынка.

Уже во время проведения выставки мы поняли, 
что вышли не зря, что все наши ожидания и прогно-
зы сбудутся. Мы получили на 100% результат от вы-
ставки «Мебель 2021». Почти все поставленные нами 
цели достигнуты. И финансовый, и эмоциональный 
эффект от участия мы получили.

ПОДВОДИМ ИТОГИ 
ВЫСТАВКИ «МЕБЕЛЬ-2021»

С 22 по 26 ноября 2021 года в Москве в «Экспоцентре» прошла международная выставка «Ме-
бель-2021». На страницах журнала участники сегодня делятся своими впечатлениями, дают свою 
оценку прошедшему мероприятию и делятся планами на участие в выставке в 2022 году.
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Самое главное — мы получили поддержку от на-
ших партнеров и клиентов, с кем мы уже сотрудни-
чаем. Большое спасибо тем партнерам, кто работал 
с нами на нашем стенде. Очень много тактических и 
стратегических вопросов было решено с партнерами 
и клиентами во время личных бесед на выставке.

Таких результатов нельзя получить онлайн. Лич-
ный контакт очень важен. С некоторыми партнерами 
и клиентами мы наконец-то увиделись вживую, такой 
возможности последний год не давала пандемия. Я 
считаю, что это положительный результат от выстав-
ки мы будем ощущать еще долго.

Отличительной особенностью выставки «Мебель 
2021» было настроение посетителей. Они были дру-
гие, с другим интересом они заходили на стенды. 

Заметно было, что цель посетителей была не про-
сто пройти мимолетно по стендам и посмотреть на 
участников, а обратить внимание на продукт. Многие 
посетители по 2-3 часа общались с нами на стенде. 

Организация мероприятия была на отлично. 

Обязательно планируем участие в следующей вы-
ставке. Мы динамично развивающаяся компания, и 
нам всегда есть что показать нового для участников 
мебельного, и не только, рынка России. Ждите от нас 
новые идеи и продукты на выставке «Мебель 2022» в 
Москве!

ЕКАТЕРИНА ИГНАТУШКИНА, 
МАРКЕТОЛОГ ООО «ГТВ РУС».

Международная выставка 
«Мебель» в Москве — это 
значимое событие для все-
го отечественного мебель-
ного рынка. Она позволяет 
собрать людей, связанных 
с отраслью со всей России 
и ближнего зарубежья. Это 
прекрасная возможность 
продемонстрировать новин-

ки, их технические особенности, провести обучение 
или конференции, встретиться и обсудить насущные 
вопросы с существующими партнерами по бизнесу и 
найти новых. 

Мы довольны своим участием в выставке «Ме-
бель-2021» — удалось достигнуть всех поставленных 
целей.

Особенностью выставки 2021 года можно назвать 
живой интерес посетителей, даже ажиотаж, и их не-
обычайно большое количество. 

В последние годы многие критически отзывались 
о выставках, как о формате в целом, но в этом году 
количество посетителей, например, нашего стенда 

превысило число предыдущей выставки «Мебель» 
практически в разы. И отмечается небывалая актив-
ность. Если раньше общение происходило, в основ-
ном, с уже проверенным кругом контактов, посе-
тители с ленцой прогуливались от стенда к стенду, 
осматривая новинки производителей и не стремясь 
завязывать новые контакты, то в этом году упор был 
сделан именно на формирование новых бизнес-свя-
зей. Возможно, это связано с непростой ситуацией в 
мире, которую мы наблюдаем последние годы: пан-
демия, логистический кризис, топливный кризис в 
Китае и прочее. Все эти факторы естественным об-
разом отразились, точнее даже сказать, встряхнули 
мебельный рынок России, требуя адаптации к новым 
условиям. Привычные связи были нарушены, идёт по-
иск новых.

GTV традиционно участвует в выставке «Мебель» 1 
раз в 2 года, обязательно с собственным стендом. И 
мы не планируем нарушать традиции.

ЕЛЕНА ГОЛОВИНА, РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА 
МАРКЕТИНГА ООО «ХЕТТИХ РУС»

Участие в выставке — это 
всегда многозадачное со-
бытие. Во-первых, учитывая 
долгое время отсутствия оф-
лайновых мероприятий, это 
долгожданная возможность 
встретиться с партнерами 
лицом к лицу, что, безуслов-
но, важно для комфортного 
ведения бизнеса. Во-вторых, 

на выставке «Мебель» компания Hettich всегда сла-
вится своими презентациями и оригинальными экс-
позициями, где мы не только демонстрируем наши 
новые продукты, но и акцентируем внимание на ин-
терьерных решениях, подталкиваем мебельщиков к 
творчеству при создании мебели, что и привлекает 
на наш стенд всегда много посетителей. Вот, напри-
мер, в этом году мы раскрывали тренд сегодняшнего 
времени «Трансформация», демонстрируя движе-
ние мебельных модулей, — и все это чудо благодаря 
системам Hettich под лозунгом «Мобильность — это 
вчера, трансформация — сегодня!». Так, например, 
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на стенде была представлена комната-трансформер 
размером 50 м2, где благодаря инновационной фур-
нитуре Hettich можно было легко и быстро изменить 
конфигурацию помещения, трансформировать про-
странство. Передвигающаяся кровать и передвижной 
модуль со шкафом — это не фантастика, это реаль-
ность в наши дни! 

В-третьих, участие в выставке — это, конечно, зна-
комство с новыми компаниями, а также с дизайнерами. 

Удивить и вдохновить — это одна из важнейших 
задач, которую мы ставим перед собой, участвуя в 
выставках, и приятно видеть, когда все намеченное 
реализуется.

Результат участия хороший, но не отличный. Не 
отличный, потому что все-таки надо признать, что 
пандемия внесла свою корректировку в организацию 
выставок: мы зафиксировали большое количество 
посетителей, но все-таки оно уступало доковидным 
временам. Многие мебельщики из-за опасений за-
ражения решили воздержаться от поездки в Москву. 
Из позитивного можем отметить большое внимание 
к нашей экспозиции со стороны не только произво-
дителей мебели, но и блогеров — дизайнеров инте-
рьера. Приятно наблюдать тенденцию сегодняшнего 
времени, когда офлайновое мероприятие имеет про-
должение в онлайн-пространстве: большое количе-
ство видео с нашего стенда долгое время после вы-
ставки «гуляло» в интернете. 

Думаю, все отметят, что выставка 2021 года за-
помнится работой на стендах сотрудников в масках 
и, конечно, введением многих ограничений, связан-
ных с эпидемией. Но даже в этих непростых условиях 
со стороны организаторов выставки, как всегда, все 
было на высоком уровне, за что отдельное спаси-
бо Дирекции «Мебели». Из того, что можно было бы 
улучшить – было бы неплохо участвовать в «Мебели» 
не в осенний, достаточно активный для отрасли пери-
од, а например, в мае или июне.  Да и погода в ноябре 
в Москве не самая лучшая, может быть, выставка вес-
ной проходила бы с еще лучшим настроением. 

Участие в следующем году планируем, хотя мы жи-
вем во времена, когда планировать офлайновые со-
бытия надо достаточно осторожно — именно так мы 
и делаем. Надеемся, что «Мебель 2022» пройдет с 
меньшими ограничениями и с большим количеством 
участников. А мы, безусловно, как всегда, сделаем 
все возможное, чтобы порадовать гостей яркой экс-
позицией и оригинальными мебельными решениями. 

АНАСТАСИЯ ИВАНОВА, ВЕДУЩИЙ СПЕЦИАЛИСТ 
ОТДЕЛА МАРКЕТИНГА КОМПАНИИ «НАЙДИ»

Каждая выставка несет за 
собой для каждого отдела 
компании определенный  
список задач. Основными 
целями участия нв выставке 
было:

• поддержание деловых 
отношений и решение спор-
ных вопросов с постоянными      
клиентами;

• сбор новых потенциальных клиентов;
• презентация новинок собственного производства;
• анализ конкурентов;
•т увеличение узнаваемости собственного бренда. 
 
Выставки, прошедшие в 2021 году, сразу были на-

целены на успех из-за затяжного перерыва в выста-
вочной деятельности в связи с ограничениями. Уча-
стие на выставке «Мебель 2021» оцениваем на оценку 
«отлично». Поток посетителей, интерес к нашей про-
дукции был высокий. Получили огромное количество 
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новых контактов, удалось пообщаться и решить «на-
болевшие» вопросы с постоянными партнерами. 

 
В 2019 году на выставке мы презентовали свою 

продукцию сразу на двух стендах: в зале «Мебель» и 
в зале «Комплектующие для мебели». Из-за долгого 
перерыва, как уже было сказано ранее, поток посети-
телей выставки был высок. В этом году расположение 
нашего стенда нам очень понравилось и на будущий 
год также будем отстраивать свой стенд на этом же 
самом месте. 

Планы на выставку «Мебель 2022» уже построены. 
Сразу после закрытия осенней выставки, мы сразу 
бронируем стенд на следующий год. Несомненно, 
«Мебель» является самой целевой и масштабной 
ежегодной выставкой мебели и комплектующих в 
России. 

АНДРЕЙ ПРОНЬКО, ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР 
КОМПАНИИ «ПОЛИСОФТ КОНСАЛТИНГ»

Основные задачи у нашей 
компании на каждой выстав-
ке одинаковые – поиск новых 
потенциальных пользовате-
лей, краткая демонстрация 
им основных возможностей 
программы и получения кон-
тактной информации для 
дальнейшего подробного 
общения.

Попутная задача — встреча с действующими поль-
зователями, обсуждение вопросов работы програм-
мы и вопросов дальнейшего взаимодействия. На вы-
ставке «Мебель 2021» мы представили новую версию 
системы дизайна и проектирования «bCAD Мебель», 
выход которой приурочили именно к началу выстав-
ки. В последнее время основные нововведения про-
граммного пакета «bCAD Мебель» направлены на 
упрощение, ускорение и увеличение удобства созда-
ния проекта и получения отчетно-производственной 
документации.  В частности, в последних версиях 
появились дополнительные возможности расстанов-

ки крепежа и комплектующих, что в несколько раз 
увеличило скорость и существенно уменьшило воз-
можность ошибок при решении этих задач. В свете 
постоянного роста библиотеки материалов и ком-
плектующих, соответствующих реальным каталогам 
конкретных поставщиков, введены новые возможно-
сти навигации в указанных библиотеках. Появились 
новые серии в самих библиотеках. Добавился удоб-
ный функционал в модуле раскроя. Все эти нововве-
дения наиболее эффективно можно продемонстри-
ровать именно на выставках и, на текущий момент, 
выставка «Мебель» остается самой главной подобной 
площадкой.

 
С учетом сложившейся ситуации результаты уча-

стия в выставке очень хорошие. Ожидали существен-
ное падение посещаемости стенда по сравнению с 
предыдущими годами — этого не произошло: посе-
тителей много, интерес к нашему программном обе-
спечению постоянно растет.

Наибольшим достижением организаторов счита-
ем то, что удалось сохранить общую организацию, 
общий объем посетителей и участников на прежнем 
уровне. Конечно, заметно уменьшение, но оно не кри-
тично. То, что не стало существенно хуже в текущих 
условиях — уже очень хорошо.

При этом неуклонно растет уровень автоматиза-
ции, что тоже облегчает решение организационных 
вопросов при подготовке и самом участии в выставке. 
Говорить о каких-то вопросах, требующих существен-
ного улучшения (с учетом общей ситуации в период 
проведения выставки) не имеет смысла. 

Мы уже подписали договор на участие в выставке 
«Мебель 2022». Надеемся на то, что удастся остаться 
на том же месте в планировке. Так что в наступившем 
году ждем всех заинтересованных производителей 
мебели на нашем стенде на том же месте.

Подготовила Светлана Ширяева
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Выставка Interzum запланирована на 9 мая 2023 
года. Будущее производства мебели и дизайна инте-
рьеров снова будет продемонстрировано в Кельне, по-
тому что ни одно отраслевое мероприятие в мире не 
задает новые импульсы для мировой мебельной инду-
стрии в такой степени, как Interzum. Лидеры мебельной 
отрасли, собственники и топ-менеджеры мебельных 
компаний со всего мира узнают об инновациях в от-
расли, найдут новые вдохновляющие идеи, смогут под-
держать старые и устанвить новые деловые контакты. 
Каждые два года interzum предлагает представителям 
мировой мебельной индустрии возможность проде-
монстрировать всю свою инновационную силу. Темати-

чески структурированная, выставка имеет все предпо-
сылки для активного и эффективного посещения.

Последняя офлайн-версия Interzum 2019 вдохнови-
ла более 70 000 посетителей-специалистов и 1800 экс-
понентов со всего мира, компании с нетерпением ждут 
следующего живого формата в мае 2023 года. 

«На рынке почти томительное ожидание личной 
встречи в Кельне в мае 2023 года. В многочисленных 
дискуссиях, которые мы сейчас ведем, мы чувствуем, 
что посетители и экспоненты уже с нетерпением ждут 
Interzum 2023 как ведущую мировую выставку, чтобы 

МИРОВАЯ МЕБЕЛЬНАЯ 
ИНДУСТРИЯ С НЕТЕРПЕНИЕМ 
ЖДЕТ INTERZUM 2023

Мировые выставки дизайна мебели и компонентов в мебельной отрасли имеют огромное значение 
и всегда вызывают высокий интерес, в том числе и у мебельщиков в России. Пандемия внесла свои 
коррективы в выставочную деятельность, и это уже третий год, когда ограничения из-за Covid-19 за-
ставляет выставки в Европе переносить на неопределенный срок. Онлайн-формат выставочных ме-
роприятий, надо сказать, себя не оправдал, и все ждут офлайн-встречи на известных площадках Ита-
лии и Германии. 
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иметь возможность представить свои новинки, обме-
няться идеями и иметь возможность прикоснуться к 
продуктам, и, прежде всего, наконец-то снова встре-
титься лично — другими словами, ждут всего того, что 
делает физическую выставку такой уникальной!», — 
убежден Майк Фишер, директор Interzum.

Почти все мировые гиганты индустрии из трех сег-
ментов Interzum уже зарегистрировались, в том числе 
как постоянные, так и новые экспоненты. Также многие 
малые и средние предприятия уже заявили о своём уча-
стии в Interzum 2023. «Один показатель для этой оценки, 
который делает нас очень счастливыми и благодарны-
ми, — это количество и имена экспонентов, когда срок 
действия первого тарифа раннего бронирования исте-
кает 31 октября 2021 года. Если учесть, что до следую-
щей Interzum еще добрых 1,5 года, на этом фоне мы уже 
можем смело прогнозировать, что у выставки в 2023 
году есть потенциал, по крайней мере, достичь уровня 
Interzum 2019 года», — убежден Майк Фишер.

Как никакое другое событие, выставка охватывает 
весь спектр мирового рынка. Это открывает уникаль-
ную возможность для экспонентов и посетителей-спе-
циалистов получить всесторонний обзор наиболее 
важных инноваций и тенденций в отрасли на одном ме-
роприятии. Тематические разделы «Материалы и при-
рода», «Функции и компоненты» и «Текстиль и оборудо-
вание» ждут, чтобы их наполнили жизнью экспоненты и 
открыли для себя посетители.

В глобальном масштабе требования к условиям 
жизни и работы меняются. Мегатенденции, такие как 
продвижение цифровых технологий, постоянно расту-
щая индивидуализация и большое стремление к еще 
большей устойчивости, влияют на мебельную промыш-
ленность и ее продукцию. Инновации в сфере мебе-
ли должны стать более экологичными и в то же время 
более диджитализированными и индивидуальными. 
Interzum сознательно поднимает эти темы и интегриру-
ет их в программу мероприятий. На трех тематических 
форумах о тенденциях interzum будут представлены 
выступления в контексте основных тенденций в ме-
бельной промышленности. Например, форум «Мате-
риалы и природа» будет посвящен инновационным и 
перспективным материалам и технологиям производ-
ства, а форум «Текстиль и Машиностроение» предста-
вит самые важные тенденции и инновации в производ-
стве матрасов и в связанной с данным производством 
экономике замкнутого цикла. Передача знаний для 
посетителей и экспонентов дополнится новым фор-
матом «Академия Interzum»: здесь будет представлена 
программа лекций, которая дополнится лекциями экс-
понентов — и все это будет происходить в гибридном 
ормате, то есть как в Кельне на физической выставке, 
так и в онлайн-пространстве.

Именно онлайн-выставка Interzum@home 2021 года 
заложила основу для «Академии Interzum» и убедитель-
но продемонстрировала, насколько творчески и гибко 
мебельная индустрия подходит к вызовам нашего вре-
мени, и как она смело использует различные возмож-
ности и их преимущества. Благодаря опыту «Interzum 
@ home» дальнейшее развитие выставки в сторону 
полноценного гибридного подхода к мероприятию 
идет в ногу с мировой выставочной индустрией. Обыч-
ная сильная физическая презентация в Кельне должна 
быть дополнена привлекательными цифровыми пред-
ложениями и, таким образом, дать всестороннее уни-
кальное выставочное впечатление.

По материалам пресс-релиза Interzum
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— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-
изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле ме-
белью, комплектующими, сырьем и материалами.

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Объем и размещение Цена (1 номер, руб.)

1-я полоса (лицевая обложка) 89 000

2-я полоса (2-ая сторона обложки) 44 000

3-я полоса (обложка) 31 000

4-я полоса (последняя обложка) 50 000

вкладка — 1 полоса 32 000

вкладка — 1/2 полосы 16 400

вкладка — 1/4 полосы 9 400

Эксклюзивный блок перед содержанием 1полоса 35 000

Фиксированное место +10%

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, 
e-mail: mebelsibsk@mail.ru.  Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2022 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebelsibsk@mail.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 280 руб.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ô78ô15

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99/2, блок В1 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 51/3 335-73-77

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ô44ô93

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Ноис Ватутина, 99Н6 352-39-57

Первая фабрика 
фасадов, ООО Бетонная, 4 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД "Томлес" 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Улгран ТД Бетонная, 12 235ô98ô98

Уралплит, ООО Толмачёвское шоссе, 47А, корп. 2 209-59-59

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50
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