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Нестабильная ситуация в стране отразилась на спросе со стороны 
потребителя. Начавшийся в сентябре подъем продаж после 21 сен-
тября просто встал. И только в середине октября начались какие-то 
движения, которые пока не говорят, что рост будет.

Впервые за долгое время прослеживается неоднородная ситуа-
ция — у кого-то работа идет полным ходом и работают 24/7, а у кого-
то продаж практически нет.

Думаю, надо работать, завоёвывать свою долю рынка, а делать 
какие-то выводы и прослеживать тенденции, когда ситуация нач-
нет выравниваться и войдет в какое-то более или менее стабильное  
русло. 

Статистика показывает за первые 8 месяцев 2022 года приличный 
рост производства относительно того же периода прошлого года, но 
это по август с учетом лихого марта, и это ничего не дает для понима-
ния перспектив. 

Сезон может сдвинуться, и спрос может значительно вырасти в но-
ябре-декабре.

А именно в ноябре мы увидимся на выставке «Мебель-2022» в Мо-
скве. Мне кажется каждый должен приехать, чтобы понять, чем живет 
наша отрасль.

Удачи и до встречи на выставке!

орогие мебельщики,
орогие друзья!

Светлана Ширяева, главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»Д

[ СЛОВО РЕДАКТОРА ]
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ФУРНИТУРА ДЛЯ КОРПУСНОЙ МЕБЕЛИ

Евгений Иванов, директор новосибирского филиала «Хе-
феле Рус»

«Такой многофункциональный формат нашей ло-
кации полностью оправдан, — комментирует Евге-
ний Иванов, директор новосибирского филиала 
«Хефеле Рус». — Мы стремимся к тому, чтобы слу-
жить местом притяжения для всех наших клиентов — 
от небольших ремесленных предприятий до специ-
алистов мебельных салонов и конструкторов крупных 
фабрик, от торгового персонала наших дилеров до 
руководителей масштабных проектов. Таким обра-
зом, посредством образовательных проектов и на-
глядной демонстрации технических решений в шоу-
руме компания Häfele помогает своим клиентам 
адаптироваться к новым технологиям и разработкам 
в отрасли, передавая им практические ноу-хау.»

АКАДЕМИЯ HÄFELE
Во время семинаров специалисты Хефеле проводят 
для клиентов обучение по ассортименту фурниту-
ры, а также по ее монтажу и регулировке. Все про-
граммы обучения, как это принято в компании во 
всем мире, объединены особым брендом «Академия 
Häfele». А это значит, что совершенно бесплатно к ус-
лугам нашей аудитории — профессиональный коуч, 
глобальная экспертиза Häfele, только самые пере-
довые знания, совершенствование практических на-
выков. Слушатели Академии обучаются в несколько 

этапов согласно тщательно проработанному плану, 
проходят тестирования и по их результатам получают 
сертификаты. 

Команда «Хефеле Рус» в Новосибирске сфокуси-
рована одновременно на нескольких направлениях 
деятельности. 

ДИСКОНТНЫЕ КАРТЫ
Для ремесленников — небольших предприятий, про-
изводящих мебель по индивидуальным заказам, — 
филиал запустил масштабную программу лояльно-
сти, которая представляет собой комбинацию выгод 
от дисконтных карт и обучения. Участники программы 
после прохождения обучения в нашем филиале по-
лучают еще один важнейший бонус — сертификаты 
Эксперта Häfele.

«Что же даёт нашим лояльным клиентам статус 
Эксперта? Это рост доверия конечных потребителей, 
знание фурнитуры, минимизация ошибок при уста-
новке!» — вот как объясняет главную задачу програм-
мы лояльности менеджер по работе с ремеслен-
никами и торговцами Дамир Скрипаль. 

«Мы ставим для нашего филиала важную цель — 
объединять вокруг себя локальных мебельщиков: 

Филиал «Хефеле Рус» в Новосибирске продолжает развивать свое при-
сутствие в Уральском, Сибирском и Дальневосточном регионах.
На сегодня — это самый современный Шоу-рум, технологичный Тренинг-
Центр с возможностью теоретического и практического обучения, Ло-
гистический центр, офис продаж и мотивированная команда настоящих 
профессионалов. 

ХЕФЕЛЕ НОВОСИБИРСК — ФОКУС НА 
ПАРТНЕРСТВО С ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ 
МЕБЕЛИ И ДИЛЕРАМИ
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Менеджер по работе с ремесленниками и торговцами 
Дамир Скрипаль

приглашаем кухонные студии, ремесленников поль-
зоваться нашим шоу-румом, приводить к нам на 
площадку своих заказчиков и демонстрировать ра-
боту подъёмных механизмов, раздвижных систем, 
направляющих или ящиков, других функциональных 
решений в мебели. Мы со своей стороны готовы кон-
сультировать наших гостей по любым вопросам, в ко-
нечном итоге, помогая клиентам делать бизнес», — 
добавляет Евгений Иванов.

ДЕНЬ ХЕФЕЛЕ
Для самых перспективных дилеров компания предла-
гает индивидуальный план развития вместе с Хефеле. 
По всей стране каждый месяц проводятся Дни Häfele, 
которые популяризуют бренд и увеличивают прода-
жи. В день акции менеджер Хефеле является полно-
правным членом команды дилера, консультирует в 
торговом зале, проводит мастер-классы по монтажу, 
а участники акции поощряются призами и скидками. 

УДОБНЫЕ ПОКУПКИ
Филиал Хефеле в Новосибирске имеет широкие воз-
можности для обслуживания локальных клиентов. По-
купать фурнитуру могут юридические и физические 
лица, как в офисе продаж, так и удаленно. Оплатить 
нужный товар можно и в офисе, и по ссылке, полу-
чить — либо на складе, либо через популярный сер-
вис доставки.

ЦИФРОВЫЕ СЕРВИСЫ
Следуя в ногу со временем, Хефеле внедряет Циф-
ровые решения, например, Telegram бот, Калькулятор 
для расчета размеров присадки подъемных механиз-
мов и «Виртуальный тур 2.0». Это помощь, которая 
всегда рядом! 

Telegram-бот представляет собой популярный 
сервис, предназначенный для быстрого получения 
информации о розничной цене на продукцию, доста-
точно лишь ввести интересующие артикулы. 

Калькулятор для расчета размеров присадки подъ-
емных механизмов значительно облегчает задачу по 
установке популярной модели Free Fold. Теперь до-
статочно на любом устройстве открыть этот сервис, 
внести необходимые данные для расчета в поля каль-
кулятора и, нажав всего одну кнопку, получить вели-
чины для разметки отверстий.

Сегодня платформа Виртуальный тур отображает 
весь спектр товаров Häfele в современном и удоб-
ном формате: инновационные проекты кухонь, умные 
жилые помещения, гостиничные номера, искусно 
спроектированный лофт — на данный момент всего 
8 тематических миров, и работа продолжается! И все 
эти идеи представлены удивительно близко к реаль-
ности — в трехмерных, фотореалистичных панорамах 
360°, при этом техническое описание любого реше-

ния и доступ в каталог можно получить при помощи 
одного клика.  Посещение онлайн-мира продукции 
Häfele — это не только полезная информация для ар-
хитекторов, дизайнеров, производителей мебели и 
руководителей проектов, но и богатый запас вдохно-
вения, который невозможно передать в таком разно-
образии в реальном мире ни в рамках шоурума, ни в 
рамках выставки. 

«На сегодняшний день наша деятельность в ре-
гионе сфокусирована на предоставлении клиентам 
информации о наших продуктах, улучшении серви-
са и укреплении взаимовыгодного партнерства», — 
делает заключение Евгений Иванов. — Наша задача 
номер один — дать больше знаний о нашем бренде, 
донести то, что он присутствует на рынке и никуда не 
уходит. В текущих непростых условиях мы наполняем 
наши склады, чтобы клиенты знали, что мы являемся 
и будем оставаться надёжным поставщиком.»

Контактные данные филиала 
Хефеле Рус в Новосибирске:  

г. Новосибирск, проезд Энергетиков 29,
тел. +7 (383) 382 83 83

www.hafele.ru

Присоединяйтесь к нам
в социальной сети ВКонтакте! 
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Мы, команда «МАГАМАКС», не стали ждать. На момент 
выхода этой статьи в г. Новосибирске уже работает фили-
ал компании вместе с региональным складом. По адресу г. 
Новосибирск, ул. Брюллова, д. 4 расположен самый совре-
менный за историю «МАГАМАКС» шоурум. Правда, задача 
была не из простых. В ассортименте 10 000 SKU, а разме-
стить всё в помещении 130 м2 довольно сложно. Поэтому 
вместо привычных стендов и экспозиторов решили сделать 
полноценную интерьерную композицию. Вся мебельная 
фурнитура — только собственная! Петли, направляющие, 
выдвижные ящики, подъемные механизмы — всё можно 
испытать при первом же визите. Товары для дома, в свою 
очередь, выполняют основную функцию: создают акценты 
и добавляют жизни в интерьер. При этом на складе ассор-
тимент намного шире: партнеры смогут заказать то, что 
увидели в офисе, в дополнительных цветах, размерах или 
комплектациях.

КАК ЭТО ПОМОЖЕТ МЕБЕЛЬЩИКАМ СИБИРИ?
Во-первых, сократятся сроки доставки. Склад находится в 
Кировском районе Новосибирска, откуда по прямой можно 
выйти на трассу в любом направлении. Плюс в наличии на 
складе и товары для дома, и мебельная фурнитура. Таким 
образом, в Иркутск, Томск или Кемерово доставка будет 
не из столицы, а из Новосибирска. Топовые ручки KERRON 
или корзины Natural House доедут до получателей вдвое 
быстрее! И оборачиваемость товара для партнеров «МАГА-
МАКС» вырастет.

Второй аспект — коммуникация. Помните себя, когда 
начинали свое дело? Все на драйве, надо срочно что-то пи-
сать и кому-то звонить… Вот подобная атмосфера стартапа 
царит в новом подразделении «МАГАМАКС». Разница в том, 
что коллеги обладают опытом и знаниями всей компании, 

так что их работу можно систематизировать. А эксперти-
за, помноженная на горящие глаза новой команды, — это 
почти 100% гарант совместного с партнерами роста. Новое 
подразделение всегда обладает атмосферой стартапа. Мо-
тивированная команда готова коммуницировать с партне-
рами чаще и продуктивнее. 

Третий пункт — наглядность. Если вы работаете в райо-
не ТЦ «Левобережный», доехать до офиса «МАГАМАКС» — 
дело нескольких минут. То, о чем беседовали с менеджером 
в почте или по телефону, сразу предстанет перед глазами, 
наряду со свежими каталогами и проверкой товара на прак-
тике.

АССОРТИМЕНТ В ШОУРУМЕ
Полная коллекция. KERRON — лицевая фурнитура по соб-
ственному дизайну. Крючки, ручки-кнопки, скобы, рейлинги, 
торцевые ручки — полный набор можно найти на экспози-
торах. Lemax Prof — функциональная фурнитура. Мебель-
ные петли всех ценовых сегментов, а также направляющие, 
системы выдвижения, подъемно-поворотные механизмы и 
многое другое. Одну часть вы увидите в работе, другую — в 
каталогах. Natural House — плетеные корзины — хиты элек-
тронной торговли в 2022 году. Всё, что вы видите на сайте 
magamax.ru, будет в шоуруме. Handy Home — товары для 
организации хранения: складные короба, органайзеры и 
чехлы. То, что создает магию порядка у конечных покупате-
лей, творит чудеса и в новосибирском офисе «МАГАМАКС»! 
«ВеЩицы» — наша шкатулка. В ассортименте этого бренда 
есть как популярные вазы с горшками, так и максимально 
редкие украшения интерьера. Например, черный и золотой 
декор из коллекции Fancy. Идеально под цвет 2022 года от 
Pantone!

КАК СВЯЗАТЬСЯ С ФИЛИАЛОМ?
Когда вы читаете эту статью, филиал уже работает на пол-
ную. Отгрузки ведутся, а менеджеры активно консультиру-
ют по ассортименту. Связаться с командой можно через 
личный кабинет на сайте «МАГАМАКС», а также по телефону 
или электронной почте. Для филиала будет создан отдель-
ный субдомен, так что сибиряки в личном кабинете смогут 
мониторить наличие товара, изменение цен и регулярные 
акции. Если раньше вы не были знакомы с компанией, то мы 
очень рекомендуем личную встречу по адресу Брюллова 4.

г. Новосибирск, ул. Брюллова, стр. 4
офис–склад АО ТПК Магамакс

www.magamax.ru
+7 (383) 280-58-01

Диверсификация на рынке мебели и фурнитуры происходит с 2016 года. Премиум-производители 
готовят новые эконом-бренды, а представители сегмента «средний» либо сохраняют показатели, 
либо здорово растут. И большая часть спроса на корпусную мебель в Сибири работает в таких же 
пропорциях. Хотя Сибирь давно называют «перспективным» регионом, стоит понимать, что это уже 
сформированный рынок со своими процессами и нюансами. Потенциал роста хоть и безграничен, 
но сам по себе он не воплощается. Для этого нужны активные игроки «здесь и сейчас».

РАСШИРЕНИЕ: НОВЫЙ ОФИС 
МАГАМАКС В НОВОСИБИРСКЕ



http://magamax.ru
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«На мебельном рынке проис-
ходит ряд изменений, и мы 
это чувствуем. Мы отмечаем 
спад розничных продаж при-
мерно на 20% по сравнению 
с началом весны. При этом 
мебель для конечного по-
требителя в цене не выросла, 
даже стала чуть дешевле, и её 
подорожание не предвидится. 
Это связано с ограничением 
экспорта российской древе-
сины и некоторого снижения 
цен на неё на внутреннем 
рынке.

В отличие от других отраслей, 
мебельная отрасль не столкну-
лась с дефицитом зарубежных 
комплектующих. Рынок пере-
ориентировался, поставки всех 
комплектующих налажены. Есть 
много других производителей, 
кроме Европы: поставки идут из 
Китая, Турции. Но есть сложность 
в поставке бытовой техники ев-
ропейских брендов, которую мы 
используем, например, в кухон-
ных гарнитурах.

Многие говорят, что влияние 
на мебельную отрасль окажет 
уход IKEA, который вызовет пере-
распределение рынка между дру-

гими игроками. Это не так в силу 
того, что объём мебели, которую 
продавала IKEA, занимал 1% в 
общем объеме производства ме-
бели в России. У компании было 
всего три завода в стране, при 
том, что в России более 20 тыс. 
мебельных производств.

Осенью и на конец года мы 
прогнозируем дальнейший спад 
спроса и падение продаж. У это-
го есть не только чисто эконо-
мические причины, но и психо-
логические. У людей чувствуется 
некоторая напряженность, не-
уверенность в завтрашнем дне, а 
мебель является предметом от-
ложенного спроса, в случае чего 
с её покупкой можно подождать. 
В целом есть достаточно сильное 

падение общего потребления в 
стране, и оно будет продолжать 
падать.

Единственная надежда на то, 
чтобы удержать спрос — это из-
менение в 214 ФЗ о том, чтобы 
мебель продавалась в ново-
стройках вместе с квартирой. 
Это позволит стабилизировать 
мебельный рынок (такую иници-
ативу Ассоциация предприятий 
мебельной и деревообрабатыва-
ющей промышленности лоббиру-
ет уже несколько лет — ред.).

Тревожности добавляет на-
чавшаяся мобилизация и риск 
потерять квалифицированный 
персонал. Если будет разумный 
подход, и военкоматы будут дей-
ствительно отбирать призывни-
ков, то этот риск не велик. Если 
будут брать всех без разбора — 
лишь бы были люди, то опасность 
для бизнеса, безусловно, суще-
ствует. У нас около десяти со-
трудников уже получили повест-
ки. Мы сейчас ведём дискуссии 
с военкоматом, пытаемся забро-
нировать ключевых сотрудников, 
которые являются специалиста-
ми в Google-системах, системах 
автоматизации, управления про-
изводством».

РБК ПЕТЕРБУРГ ОПУБЛИКОВАЛ МНЕНИЕ И ВЗГЛЯД НА 
СИТУАЦИЮ В МЕБЕЛЬНОЙ ОТРАСЛИ В ТЕКУЩИЙ ПЕРИОД 

АЛЕКСАНДРА ШЕСТАКОВА, ВЛАДЕЛЬЦА «ПЕРВОЙ МЕБЕЛЬНОЙ 
ФАБРИКИ» И ПРЕЗИДЕНТА АМДПР:

Минпромторг России объявил 
первый конкурсный отбор за-
явок кредитных организаций 
на участие в «Промышленной 
ипотеке». 

Механизм «Промышленной 
ипотеки» предполагает госу-
дарственное субсидирование 
кредитных организаций для 
предоставления промышленным 
предприятиям льготных креди-

тов на покупку производственной 
недвижимости. Правила предо-
ставления субсидии — в поста-
новлении № 1570.

«Промышленная ипотека» 
дает возможность промышлен-
ным предприятиям получить 
банковские кредиты на сумму до 
500 млн рублей по льготной про-
центной ставке: 3% годовых для 
технологических компаний и 5% 
годовых — для иных промышлен-

ных предприятий. Максимальный 
срок предоставления кредита — 
до 7 лет.

МИНПРОМТОРГ РОССИИ ОБЪЯВЛЯЕТ КОНКУРСНЫЙ ОТБОР 
ЗАЯВОК НА УЧАСТИЕ В «ПРОМЫШЛЕННОЙ ИПОТЕКЕ»
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Клиенты группы компаний 
«Деловые Линии» теперь могут 
заказать доставку коммерческой 
партии товаров морским транс-
портом из Турции и по железной 
дороге из Китая. Варианты пере-
возки выглядят следующим об-
разом: из Турции груз придет в 
Новороссийск примерно через 
три дня, а затем отправится на 
ближайший терминал «Деловых 
Линий» или на адрес получателя. 
Из Китая груз окажется в Москве 
в среднем через 25 дней. По обо-
им направлениям товары отправ-
ляются еженедельно, а услугой 

могут воспользоваться юриди-
ческие лица и индивидуальные 
предприниматели. «Логистиче-
ские схемы по всему миру изме-
нились — сухопутные маршруты 
доставки грузов из Европы сей-
час закрыты, и приходится нахо-
дить новые решения транспор-
тировки товаров, в которых наши 
клиенты в России по-прежнему 
нуждаются — в частности, через 
Турцию. Что касается Китая, на 
этом направлении поток грузов, 
как и прежде, набирает обороты, 
и за счет контейнерных регуляр-
ных перевозок заказчики могут 

быть уверены в точном соблюде-
нии сроков доставки и сохранно-
сти груза», — отметили в пресс-
службе «Деловых Линий».

«ДЕЛОВЫЕ ЛИНИИ» НАЛАДИЛИ РЕГУЛЯРНЫЕ 
КОНТЕЙНЕРНЫЕ ПЕРЕВОЗКИ ИЗ ТУРЦИИ И КИТАЯ 

Объем инвестиций в лесо-
промышленный комплекс в 
России за первые 8 месяцев 
текущего года увеличились 
на 30% в сравнении с тем же 
периодом прошлого отчет-
ного периода. Сейчас сумма 
вложений составляет 94,4 
миллиарда рублей. Такую 
информацию предоставляет 
Рослесинфорг.

Глава Рослесинфорга Павел 
Чащин указал, что инвесторы про-
являют стабильный интерес к ЛПК, 
продолжая наращивать вложения. 
Особенно это заметно в 2022 году, 
когда динамика на треть превы-
сила показатели прошлого года. 
И даже сравнивая с последним 
годом до экономического кризи-
са, 2019-м, объемы инвестиций в 
российскую лесоперерабатываю-
щую и лесозаготовительную про-
мышленности возросли в 1,5 раза. 
По мнению Чащина, отрасль имеет 
высокую устойчивость и демон-
стрирует отличную адаптивность 
к изменениям рынка. Эксперт уве-
рен, что в ближайшие 5-10 лет не 
стоит ждать снижения интереса к 
инвестициям в данную сферу.

Более подробная статистика 
свидетельствует о росте инве-
стиций несколько направлений. 
Традиционно лидером является 
производство бумаги и бумажных 
изделий. В сравнении с прошлым 
отчетным периодом приток инве-
стиций составил 25,6%, достиг-
нув отметки в 43,6 миллиарда 
рублей. На втором месте инве-
стиции в обработку древесины 
и производство деревянных из-
делий. Здесь оборот увеличил-
ся в 1,5 раза, объем вложенных 
средств составил 34,7 миллиар-
да. Лесоводство и лесозаготовка 
тоже входят в сферу интересов 
инвесторов. Объем инвестиций 
в них достиг 12,378 миллиарда. 
В сравнении с данными за про-
шлый отчетный период это на 
28,6% больше. Мебельное про-

изводство тоже не осталось в 
стороне. Здесь увеличение ин-
вестиций произошло на 10,1%, а 
их сумма достигла 3,7 миллиарда 
рублей.

В лидерах, как всегда, три ре-
гиона: Центральный, Сибирский 
и Северо-Западный. Богатая сы-
рьевая база и бесспорная бли-
зость к рынкам сбыта не остав-
ляют шансов другим российским 
субъектам.

Павел Чащин уверен, что от-
расль и дальше будет разви-
ваться в перерабатывающем на-
правлении. Тем более, Россию 
покинули многие иностранные 
компании, освободив место для 
отечественных предпринимате-
лей, что тоже будет оказывать 
влияние на положение дел.

В РОССИИ ИНВЕСТИЦИИ В ЛПК ЗА 8 МЕСЯЦЕВ 2022 
ГОДА УВЕЛИЧИЛИСЬ НА 30%
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Аналитики платежного сер-
виса «ЮKassa» и гипермар-
кета Hoff изучили онлайн- и 
офлайн-продажи мебели и 
товаров для дома в России в 
2022 году. 

По данным Hoff, в январе-сен-
тябре 2022 года продажи мебели 
в денежном выражении выросли 
на 42% по сравнению с тем же 
периодом 2021-го, в штуках — на 
27%. Продажи в онлайне увели-
чились на 57% в денежном эк-
виваленте и на 40% в штуках. На 
сегмент e-commerce пришлось 
34% от общей выручки. Что ка-
сается офлайн-розницы, за во-
семь месяцев продажи выросли 
на 35%. Самый заметный рост 
продаж в деньгах зафиксирован в 
марте — на 116%. Аналитики объ-
ясняют такой ажиотаж тем, что в 
марте с российского рынка нача-
ли уходить иностранные бренды. 
Также скачок спроса может быть 
связан с гендерными праздника-
ми. Дальше спрос стабилизиро-
вался: в апреле выручка выросла 
на 47% год к году, в мае — на 39%, 
в июне — на 43%. В июле и авгу-
сте рост был менее заметным — 

30% и 20% соответственно. В 
сентябре выручка Hoff от прода-
жи мебели увеличилась на 23%. 
Что касается продаж в штуках, то 
выручка распределилfсь следую-

щим образом: в марте она росла 
сильнее всего — на 60%, в апре-
ле — на 40%, в мае — на треть. 
Летом продажи стабилизирова-
лись: в июне рост составил 25%, 
в июле — 11%, в августе — 22%. 
В сентябре показатель составил 
18%. Рост продаж товаров для 
дома в деньгах оказался скром-
нее — за первые три квартала 
этого года спрос увеличился на 
треть по сравнению с тем же пе-
риодом прошлого года, в шту-
ках — на 13%. В то же время в 
этой категории самый высокий 
рост онлайн-продаж — на 81% 

год к году. Что касается среднего 
чека, за год в категории «Мебель» 
он увеличился на 27%, а в катего-
рии «Товары для дома» — на 18%. 

По данным «ЮKassa» (финтех-
сервис компании «ЮMoney»), за 
девять месяцев 2022 года обо-
роты платежей интернет-мага-
зинов, продающих мебель и то-
вары для дома, выросли на 30% 
по сравнению с тем же периодом 
2021-го. Средний чек увеличился 
на 45% до 10 647 рублей. «В этом 
году заказы мебели и предметов 
интерьера стоимостью от 50 до 80 
тысяч рублей оплачивали на 65% 
чаще, чем в прошлом. Покупки на 
сумму от 80 до 100 тысяч рублей 
совершали на 79% чаще, от 100 
до 500 тысяч — на 83%. В послед-
ние месяцы пользователи стали 
чаще делать групповые заказы и 
покупать больше товаров за один 
раз», — рассказал Дмитрий Кар-
мишин, коммерческий директор 
«ЮMoney». С марта по сентябрь 
2022 года число покупок падало в 
среднем на 3% в месяц. При этом 
в августе их количество выросло 
на 8% по сравнению с июлем.

Retail.ru

«ЮKASSA» И HOFF: С НАЧАЛА ГОДА ПРОДАЖИ МЕБЕЛИ 
ВЫРОСЛИ ПОЧТИ В 1,5 РАЗА 

15 октября 2022 года в Пуш-
кино открылся мебельный 
центр «ПеликанMarket». Это 
одно из крупнейших торговых 
пространств в Пушкинском 
районе площадью 6 000 ква-
дратных метров, к которому 
примыкает обширная парков-
ка на 150 машиномест.

В мебельном центре покупа-
телей ждет корпусная мебель, 
мягкая мебель, столы и стулья, 
офисная мебель, кухни, кровати, 
двери, детская мебель, свет, де-
кор и отделочные материалы.

Среди арендаторов свою 
мебель уже выставили такие 
компании как «Цвет диванов», 
«Лазурит», «Шатура», «ДИК», 
«Солнечная ладья», «Диван Boss», 
«Март-мебель», «Дельфайс», 
Archi, Aristo, кухни «Династия», 
мебельные фабрики «Собрание» 
и «Родион», салоны столов и сту-
льев «Галерея мебели», «Arooma» 
и другие мебельные бренды. 

Центр расположен у Ярослав-
ского шоссе на территории ритейл-
парка Пушкино. Это крупный со-
циально-экономический кластер, 
объединяющий «Глобус», «Леруа 

Мерлен», ТРЦ «Пушкино Парк» и 
«ПеликанMarket» в единое торго-
вое пространство, которое закры-
вает практически все потребности 
населения, включая вакансии но-
вых рабочих мест. За первые два 
дня работы «ПеликанMarket» посе-
тило более 5 000 человек.

В ПУШКИНО ОТКРЫЛСЯ НОВЫЙ МЕБЕЛЬНЫЙ ЦЕНТР 
«ПЕЛИКАНMARKET» 
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9 октября из порта Санкт-
Петербург Segezha Group 
(MOEX: SGZH, входит в АФК 
«Система») отправила первый 
груз в порты Китая уникаль-
ным российским атомным 
лихтеровозом «Севморпуть» 
по Северному морскому кори-
дору. Китайским партнерам 
доставят крафт-бумагу — вы-
сококачественную продукцию 
из древесины северных по-
род, выпускаемую Сегежским 
целлюлозно-бумажным ком-
бинатом.

«Севморпуть» — единствен-
ное в мире успешно действую-
щее ледокольно-транспортное 
судно с ядерной энергетической 
установкой. Это самый крупный 
по водоизмещению лихтеровоз 
(лихтер — разновидность бар-
жи). Он свободно идет во льдах 
толщиной до 1 метра. Судно 
создавалось специально для ис-
пользования на Северном мор-
ском пути. В настоящее время 
оно принадлежит Федеральному 

государственному унитарному 
предприятию «Атомфлот».

Северный морской коридор — 
кратчайший морской путь между 
европейской частью России и 
Дальним Востоком. Это перспек-
тивная альтернатива маршру-
там через Суэцкий канал в пор-
ты Восточной и Юго-Восточной 
Азии. Segezha Group принимает 
активное участие в налажива-
нии регулярных транзитных кон-
тейнерных перевозок по этому 
транспортному коридору.

«Мы заинтересованы в раз-
витии новых конкурентоспособ-
ных логистических маршрутов и 
принимаем в их загрузке самое 

деятельное участие. Наряду с 
международным транспортным 
коридором «Север-Юг» Север-
ный морской коридор значи-
тельно расширит возможности 
международного сотрудничества 
российских экспортеров, по-
зволит укрепить конкурентные 
преимущества российских про-
изводителей лесной продукции. 
Одновременно мощный стимул к 
развитию получит отечественное 
высокотехнологичное корабле-
строение, российский торговый 
атомный флот», — уверен Андрей 
Юдин, директор по логистике 
Segezha Group.

SEGEZHA GROUP ОСВАИВАЕТ СЕВЕРНЫЙ МОРСКОЙ ПУТЬ

В некоторых российских реги-
онах наблюдается повышен-
ный интерес к покупке мебели 
в рассрочку. О том, что часть 
граждан бросилась приобре-
тать предметы для дома таким 
образом, говорится в иссле-
довании сети Mr.Doors.

По итогам периода с января 
по сентябрь 2022 года региона-
ми-лидерами по заказам мебели 
в рассрочку стали Сибирь, По-
волжье и Санкт-Петербург. При 
этом наиболее крупные по сум-
ме заказы делают жители Мо-
сковского региона, Поволжья и 
Санкт-Петербурга. В 71% случаев 
покупатели предпочитают обра-
щаться за рассрочкой в рознич-

ные салоны, в 29,5% случаев — в 
режиме онлайн.

Вошедшие в тройку лидеров 
регионы занимали соответству-
ющие позиции в начале года, од-
нако с апреля число обращений 

к услуге рассрочки значительно 
снизилось на фоне неоднознач-
ности в международной повест-
ке. Показатели начали восста-
навливаться только в августе.

Lenta.ru

ЧАСТЬ РОССИЯН БРОСИЛАСЬ ПОКУПАТЬ МЕБЕЛЬ
В РАССРОЧКУ
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Онлайн-рынок мебели продолжает расти быстры-
ми темпами. Так, по данным исследования, прове-
денного Яндекс, число запросов об онлайн-покупке 
мебели в 2020 году выросло год-к-году по сравнению 
с 2019 на 136%, а по итогам 2021 года рост объема 
покупательских запросов составил 223%. При этом 
важным моментом является и тот факт, что почти по-
ловина запросов касается крупной мебели: диванов, 
шкафов и кроватей.  У резкого роста онлайн-продаж 
мебели есть несколько причин. Во-первых, относи-
тельная «молодость» категории в е-коммерсе — ме-
бельные производители одними из последних вышли 
на маркетплейсы, и рост на низкой базе в 2019–2021 
годах был многократным. Во-вторых, сработали и 
косвенные факторы, в числе которых уход крупных 
мебельных ритейлеров с российского рынка и воз-
никший в связи с этим неудовлетворенный спрос.  
Российские производители — крупные и неболь-
шие — долгое время не могли составить конкуренцию 
таким брендам как ИКЕА и JYSK, и сейчас они чувству-

ют большую свободу и больше возможностей в раз-
витии продаж. 

И в первую очередь производители мебели и эле-
ментов для домашнего декора направляют свои уси-
лия на развитие каналов электронной торговли. Это 
верное решение: МТС Банк провел исследование и 
сделал неутешительный вывод — продажи мебели 
в традиционной рознице падают. За 5 месяцев 2022 
года число транзакций в офлайн-салонах снизилось в 
2,4 раза. Однако, рост числа запросов говорит о том, 
что покупатели ищут мебель, готовы ее покупать, но в 
максимально удобном онлайн-формате.  

ГДЕ МЕБЕЛЬ? НА МАРКЕТПЛЕЙСАХ! 
Онлайн-рынок мебели опережает в своем росте рынок 
мебели в целом. Так, по данным агентства INFOLine, 
по итогам года прирост первого составит 323%, вто-
рого — порядка 70%. Маркетплейсы — основной ка-

OZON: КАК ПРОДАВАТЬ 
МЕБЕЛЬ НА МАРКЕТПЛЕЙСАХ 
В БЛИЖАЙШИЙ ГОД 
С 2018 года Ozon активно развивает продажи в категории «Мебель». В 2022 году категория возгла-
вила список наиболее быстро растущих. Этому способствует разнообразие моделей доставки, ши-
рокий выбор маркетинговых инструментов и поддержка специалистов маркетплейса. Как начать 
торговать мебелью на Ozon? И что сделать, чтобы сразу торговля была успешной? 
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нал интернет-продаж товаров, и на сегодняшний день 
Ozon является лидером по продажам мебели среди 
маркетплейсов. Категория «Мебель» на Ozon начала 
формироваться сравнительно недавно – в 2018 году. 
Активный рост и наполнение категории стали проис-
ходить в 2019. А уже в 2020 году рост по продажам в 
категории «Мебель» составил 650%. Это, в первую 
очередь, было обусловлено стартом продаж с низкой 
базы. Логично, что в последующие годы темпы роста 
стали снижаться: в 2021-м — 400%, в текущем — бо-
лее 280% по результатам 6 месяцев год к году по ка-
тегории в целом, а рост крупногабаритных товаров 
составил более 400%. Однако и в 2022 «Мебель» оста-
ется одной из наиболее быстро растущих категорий на 
маркетплейсе Ozon.  Так, в число наиболее востребо-
ванных в августе 2022 года попали комплекты мебели 
для сна, рост составил более 270% (по приросту лиди-
руют кровати – рост в 3,5 раза год к году), корпусная 
мебель (шкафы, гардеробы, модульные кухни) — бо-
лее 255%, мягкая мебель (диваны и кресла) — 189%. 
Продажи мебели для гостинной выросли в 6 раз, сто-
лешницы — почти в 4 раза, кухонные уголки — в 3 раза.  

Вместе с Ozon растут продажи продавцов, при-
шедших и оставшихся на маркетплейсе. Так, прирост 
продавцов с регулярными ежемесячными продажами 
в мебели за первое полугодие 2022 составил более 
193% по сравнению с аналогичным периодом 2021 
года. На Ozon появляется все больше новых продав-
цов, пусть и небольших, но которые достаточно бы-
стро развивают свои продажи, растет база лояльных 
покупателей, выводятся новые продукты во всех це-
новых сегментах. Сейчас мы уходим в продажи более 
сложных типов мебели, работаем над комплексными 
решениями для обустройства детской зоны, рабочего 
кабинета, гостиной, спальни и т. д.   

Также Ozon сейчас развивает возможность поку-
пать мебель под заказ. Продавец может изготовить, 
например, шкаф для покупателя по индивидуальному 
проекту и продать его через маркетплейс. 

С конца прошлого года на маркетплейсе произо-
шел резкий скачок продаж крупногабаритных това-
ров. Это стало возможным благодаря тому, что на пло-
щадке заработала схема отгрузки и доставки товара 
до покупателя со склада продавца его собственными 
силами (модель RFBS). После подключения к ней та-
рификатора (инструмент для настройки стоимости 
доставки в регионы и города) в третьем квартале в 
каталог более быстрыми темпами стали добавлять-
ся сложные позиции — диваны, шкафы, кухни, кро-
вати и пр. Именно эти товары сегодня пользуются на 
маркетплейсе повышенным спросом и обеспечивают 
значительную долю продаж в категории «Мебель». 

ДОСТАВКА МЕБЕЛИ — РАЗНООБРАЗИЕ МОДЕЛЕЙ
Ключевыми факторами «заметности» на маркетплей-
се являются несколько показателей: количество по-
ложительных отзывов, конкурентная цена и скорость 

получения заказа.  На скорость доставки до покупате-
ля влияет место хранения товара. Доставка со скла-
да маркетплейса (FBO), прежде всего, актуальна для 
высоколиквидного товара, а также для товаров с вы-
сокой оборачиваемостью.  Доставка со склада про-
давца через службу доставки маркетплейса по моде-
ли FBS и доставка собственными силами по модели 
RFBS актуальны для крупногабаритных позиций. Сто-
ит отметить, что с конца прошлого года на площадке 
Ozon появилось достаточно большое количество 3PL-
провайдеров, которые предоставляют комплексные 
услуги в области логистики для клиентов: транспор-
тировку, экспедирование, складирование и так далее. 
Ozon тщательно проверяет каждого 3PL-партнера, 
регулярно получает обратную связь от продавцов, 
оперативно реагирует на нарушения, возникающие 
в ходе работы. Можно смело доверять доставку этим 
компаниям, снимая с бизнеса непростые логистиче-
ские задачи.  Разнообразие моделей работы с мар-
кетплейсом входит в число факторов, влияющих на 
увеличение оборота и экономику бизнеса продавца. 
Понимая это, Ozon предоставляет партнерам разные 
удобные варианты и дополнительные услуги, которые 
позволяют продавцу повышать маржинальность биз-
неса, а покупателям получать товары в срок.  

МЕБЕЛЬ НА OZON — КАК НАЧАТЬ ТОРГОВАТЬ? 
Начать продавать на Ozon просто. Для этого доста-
точно зайти на сайт маркетплейса в раздел для про-
давцов, зарегистрироваться и подписать оферту. 
Получив доступ в личный кабинет, уже можно сразу 
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начинать загружать свой ассортимент, настраивать 
рекламу и т. д. Важно отметить, что на площадке есть 
максимально детализированный блок обучения для 
начинающих, который поможет им начать развивать 
продажи. С помощью онлайн-калькулятора можно за-
ранее посчитать экономику на разных схемах поста-
вок. Часто мы слышим вопрос: «С чего лучше начать 
продажи?».  Для того чтобы протестировать новый для 
себя канал продаж, лучше выбрать такой товар, кото-
рый легко и быстро производится, он будет всегда в 
наличии, а значит доступным для покупателя. Также 
особое внимание стоит уделить цене — она должна 
быть в рынке, и не забыть про продвижение. Лучше 
всего продажи начинать с того товара, который вы 
умеете производить и продавать в других каналах. 

ФАКТОРЫ УСПЕХА ДЛЯ НОВЫХ ПРОДАВЦОВ: 
• Заводите товары-бестселлеры, отвечающие 

требованиям рынка; 

• Обеспечивайте наличие на складе, добавляйте 
понятный контент; 

• Участвуйте в акциях маркетплейса; 

• Взаимодействуйте с покупателем — отзывы о то-
варе и обратная связь от продавца покупателю (под-
держивайте диалог с покупателем через карточку, 
будьте с ним на связи); 

• Используйте диверсифицированную логистику 
Ozon — FBO\FBS\RFBS — для максимального покры-
тия географии; 

• Работайте над развитием магазина и бренда (ви-
триной магазина). 

И, конечно, к какому типу мебели не относился бы 
товар, огромное значение имеет то, как он представлен 
на маркетплейсе. Информация о товаре должна быть 
максимально детализирована и понятна покупателю, 
в карточке должны быть качественные фотографии, и 
с первого дня продаж необходимо стимулировать по-
купателей оставлять свои отзывы о товаре.  По данным 
исследования, проведенного «РБК Исследования» осе-
нью 2021 года, более 70% просматривают отзывы о то-
варе и принимают решение о покупке на их основании.  

Какие моменты требуют особого внимания уже на 
старте продаж для того, чтобы с первого дня торговля 
на маркетплейсе Ozon была успешной? 

АНАЛИЗ СПРОСА 
Подводные камни для начинающих продавцов кроют-
ся в планировании работы. Прежде всего, необходимо 
внимательно ознакомиться со всеми материалами, ко-
торые размещены в разделе «Обучение», выбрать для 
себя путь, по которому вы хотели бы развиваться. Осо-
бое внимание на старте работы на Ozon стоит уделить 
ассортименту.  Как я сказал ранее, категория «Мебель» 
входит в число наиболее динамично развивающихся на 
маркетплейсе, и товарное предложение очень широ-
кое. Для правильного выбора стартовых позиций нужно 
проанализировать топ выдачи каждой подкатегории, 
а также изучить, как успешные продавцы работают со 
своими карточками, какой контент они публикуют и ка-
ким образом транслируют покупателю ключевые пре-
имущества товара.  В личном кабинете продавца также 
есть детальная статистика того, что пользуется наи-
большим спросом, какие ключевые слова лидируют в 
поиске. Проанализировав эти данные, необходимо вы-
брать самые ликвидные позиции из тех, что продаются 
у него в других каналах и загрузить их в первую очередь. 
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КОНТЕНТ 
После выбора ассортимента наступает важный этап 
работы — оформление каталога.  Не стоит загру-
жать только одну-две карточки товара — новичку с 
ограниченной матрицей тяжело пробиться в выдаче, 
несмотря на то что первые две недели его товары 
показываются с приоритетом или наоборот — пока-
зывается весь товар, который у него имеется в на-
личии. Оформление карточки товара должно быть 
максимально понятным и информативным. Любое 
непонимание покупателя приведет к тому, что он пой-
дет искать продавцов с похожим товаром и с более 
доступным описанием. 

Особый момент — фото. Мебель — сложная катего-
рия, где в каждом товаре есть не только цвет, обивка, 
но и мелкая фурнитура, которая также имеет значе-
ние. Необходимо разместить в фотогалерее макси-
мально детальные изображения таких элементов. И, 
конечно, особое внимание механизмам — в идеале 
в карточку следует интегрировать короткие видео о 
том, как эти механизмы работают, насколько они на-
дежны и удобны. У покупателя должно складываться 
четкое понимание того, как тот или иной элемент ме-
бели будет смотреться в интерьере, и насколько он 
функционален. Мы не раз наблюдали, как новички в 
торговле мебелью «обходили» опытных продавцов за 
счет грамотной работы с контентом. Они максималь-
но детализировано показали товар, и покупатель по-
лучил именно то, что он увидел в карточке каталога. 

ПРОДВИЖЕНИЕ 
Одно из главных преимуществ торговли на маркет-
плейсе — доступ к многомиллионной аудитории. 
Однако в битве за покупателя выигрывают те, кто 

правильно и активно использует инструменты про-
движения. Ozon предоставляет продавцам широкий 
выбор таких возможностей.  Говоря о маркетинговых 
инструментах, не стоит забывать о возможности на-
стройки баллов за отзывы для каждой карточки то-
вара, а также о продвижении и рекламных инстру-
ментах внутри личного кабинета продавца, таких как 
баннер на главной странице. Кроме того, в случае 
необходимости продавец может осуществить ком-
плексную программу продвижения, которые вклю-
чают в себя баннеры, товарные полки, рассылки, 
push-уведомления и т. д. Для этого ему достаточно 
связаться с департаментом маркетинга Ozon (кон-
такты также указаны в личном кабинете). Важно от-
метить, что на Ozon сегодня удобнее всего развивать 
свой бренд и выстраивать долгосрочную стратегию 
развития бренда и продаж, используя комплекс ин-
струментов платформы. Благодаря этому мы на-
блюдаем рост среднего чека в категории «Мебель» 
и наполнение ассортиментной матрицы товарами 
сегмента «средний +» и «премиум». В высокий се-
зон необходимо заранее спланировать ассортимент 
(особенно это касается производства с долгим ци-
клом), заблаговременно поставить товары на склад, 
так как начиная со второй половины октября запрос 
на запись будет высоким. В целом будущее онлайн-
продаж мебели видится очень позитивным. Конечно, 
многое будет зависеть от покупательской способ-
ности в текущих условиях. Но мы продолжаем раз-
виваться, используя все возможности, которые дает 
Ozon. Продавцы могут эффективно развивать прода-
жи и выстраивать долгосрочную стратегию развития 
бизнеса.  

Виктор Иванов, руководитель группы «Мебель» 
маркетплейса Ozon, ля New Retail
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СОБЫТИЯ

Открыл конференцию руководитель Ассоци-
ации «ЛЕСТЕХ», д.т.н., проф. АГАТУ Александр 
Тамби, начав свой доклад с анализа статистики ра-
боты лесопромышленного комплекса России в пер-
вой половине 2022 г. Эксперт поделился своим про-
гнозом развития отрасли. Основное внимание было 
уделено вопросам позиционирования продукции 
лесопромышленных предприятий на внутреннем и 
внешних рынках и трудностям выбора технологиче-
ского оборудования для оснащения предприятий в 

условиях дефицита технической информации на сай-
тах и в информационных материалах производителей 
оборудования. 

«Промышленные компании очень неохотно рас-
крывают сведения о поставщиках оборудования, что 
затрудняет оценку технического уровня заводов и 
качества продукции её потенциальными потребите-
лями, что негативно сказывается на продажах. При 
этом у конкурентов предприятий эта информация, 

РАБОТАЕМ ЭФФЕКТИВНО: 
ПРОДВИЖЕНИЕ ЛЕСОПРОМЫШЛЕННЫХ 
КОМПАНИЙ В ЦЕНТРЕ КОНФЕРЕНЦИИ 
«PRO ЛПК»

13 сентября в Москве впервые состоялась конференция, посвященная вопросам продвижения ком-
паний лесопромышленного комплекса и мебельной отрасли — «PRо ЛПК». Мероприятие было ор-
ганизовано Ассоциацией производителей машин и оборудования лесопромышленного комплекса 
«ЛЕСТЕХ» и специализированным PR-агентством MediaWood в рамках выставки «Лесдревмаш». 
Участники конференции обсудили роль информации в текущей ситуации, принципы работы с це-
левыми аудиториями и инструменты, позволяющие завоевать доверие и постоянно находиться в 
информационном поле.
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как правило, имеется, а вот потребитель, зачастую 
не может её найти в открытых источниках. Схожая 
ситуация и при необходимости выбора технологиче-
ского оборудования для оснащения или модерниза-
ции производственного процесса. В условиях малого 
количества достоверной информации значимая доля 
решений принимается на основании опыта друже-
ственных предприятий, сходных по видам деятель-
ности, что не всегда позволяет принять оптимальное 
решение для конкретного предприятия», — подчер-
кнул Александр Тамби.

Таким образом, недостаток технической инфор-
мации или ее отсутствие является серьезной про-
блемой для всех игроков отрасли. Вместе с тем ра-
бота в информационном поле имеет много векторов 
развития и сводится не только к обнародованию тех-
нических данных и характеристик продукции. Под-
робнее об этом рассказала основатель PR-агентства 
MediaWood Ольга Рябинина. 

Статьи и комментарии в СМИ, отзывы, видео-
ролики на YouTube, блог и новости на сайте, посты 
в социальных сетях, репосты, лайки и прочее — вся 
информация о компании, которая существует в ин-
формационном поле, имеет колоссальное влияние 
на представление о компании/бренде/продукте со 
стороны целевых аудиторий — потребителей, ин-
весторов, акционеров, поставщиков. Совокупность 
всей этой информации имеет четкое определе-
ние — паблицитный капитал, и сегодня он основной 
и мощнейший нематериальный актив и конкурентное 
преимущество предприятия. Поскольку те време-
на, когда можно было конкурировать между собой 
какими-то уникальными качествами товара или его 
особенностями, т. е. времена продуктового преиму-

щества, закончились, то соперничество перешло в 
информационное поле. И именно здесь, успех имеет 
та компания, которая сумеет вызвать у своих целевых 
аудиторий доверие. Потому-то так важно наполнять 
информационное поле правильной, выгодной компа-
нии информацией, т. е. эффективно приумножать па-
блицитный капитал и умело его использовать.

Понятие паблицитного капитала коррелирует с та-
кими понятиями из маркетинга, как точки касания и 
путь клиента к положительному решению — Customer 
Journey Map. 

В классическом понимании выделяются три основ-
ных этапа пути покупателя: осведомление, рассмотре-
ние и принятие решения. При прохождении каждого 
этапа заказчиком необходимо привлечь его внимание, 
«коснуться» его различными инструментами. 

Касание — это и рекламный макет в СМИ, реклам-
ный ролик на ТВ или радио, и баннер на портале, и 
встреча на выставке, и пост в соцсетях, и отзыв на Ян-
декс.картах, и электронная рассылка, и визит на сайт, 
и прочее. Изначально считалось, что достаточно 7 
касаний, чтобы подвести представителя целевой ау-
дитории к сделке, но сейчас, в условиях колоссально-
го информационного шума, эксперты говорят о 33 и 
более касаниях. Причем, чем выше цена сделки, тем 
больше требуется касаний.

«И тут важный момент: качество этих касаний. Все 
они должны иметь положительную тональность, вы-
зывать у человека интерес и доверие. Да, опять мы 
про доверие и положительные эмоции, к которым 
должны прийти через призму ответов на вопросы 
клиента и исключения его сомнений, — подчеркну-
ла спикер. — И вот здесь самое время вспомнить 

Ольга Рябинина

Александр Тамби
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о паблицитном капитале. Когда на своем пути пред-
ставитель вашей целевой аудитории начинает искать 
информацию о вас, капитал этот должен быть уже 
сформирован, иметь реальную историю развития, 
которую в современном мире очень легко проверить, 
и быть такого качества, чтобы вызвать у клиента/пар-
тнера доверие и содействовать принятию положи-
тельного решения о взаимодействии с вами».

Одним из важных инструментов формирования 
паблицитного капитала и касаний аудитории являет-
ся работа со средствами массовой информации. 

О том, что представляет собой современное от-
раслевое СМИ, рассказала главный редактор пор-
тала «Мебельщик», журналов «Мебельщик Сиби-
ри» и «Мебельщик Юга» Светлана Ширяева. 

Отраслевое СМИ — это не просто газета или жур-
нал, это целый комплекс обязательных элементов, 
включающий систему распространения (и печат-
ный тираж здесь не главное), сочетаний онлайн- и 
офлайн-форматов, участие в различных выставках, 
конференциях и других событиях, знание рынка и 
технологий. И только тогда, когда сочетаются все эти 
элементы, издание будет эффективным. А для отрас-
левых компаний взаимодействие с таким изданием 
даст наилучшие результаты, если рекламные публи-
кации будут сочетаться с информационным партнер-
ством — размещением экспертных материалов, 
участием в редакционных обзорах, организацией 
экскурсий на предприятия и прочими совместными 
активностями.

Наглядный пример работы с целевыми аудитори-
ями представила вице-президент по стратегиче-

ским коммуникациям и бренду компании Segezha 
Group Кермен Манджиева. Успешный кейс связан 
с выходом лесопромышленного холдинга на IPO — 
первичное публичное размещение акций. Segezha 
Group стала первой компаний в сегменте ЛПК, кото-
рая начала развиваться в сфере инвестиций и по этой 
причине, как отметила спикер, столкнулась с рядом 
проблем. В частности, с тем, что несмотря на попу-
лярность компании в отрасли, бренд оказался мало 
узнаваемым для широкой аудитории акционеров. 
Для того чтобы показать, насколько перспективна 
компания не только на уровне B2B, но и в сфере B2С 
были проведены меры по укреплению позициони-
рования бренда с точки зрения ESG (экологическое, 
социальное и корпоративное управление). Как отме-
тила г-жа Манджиева, именно этот момент — один 
из важнейших при покупке акций. Компания Segezha 
стала проводником для тех, кто никак не связан с лес-
ной промышленностью, в пул лидеров мнений вошли 
как отраслевые эксперты, знающие все о древесине 
и лесе, так и те, кто хорошо разбирается в финан-
сах, корпоративном пиаре и т.д. Коммуникационная 
стратегия в таком случае была направлена на разные 
целевые аудитории. В течение года проводились PR-
мероприятия в рамках выбранной стратегии, среди 
них хорошо сработал сториттелинг о развитии компа-
нии, подкасты совместно c «РИА-новости», приглаше-
ние блогеров на завод, реализация благотворитель-
ных проектов. Главная задача стояла задействовать 
тактильные, аудиальные и визуальные точки касания 
с аудиторией. Ведь именно это необходимо для того, 
чтобы компанию заметили и стали с ней взаимодей-
ствовать. Поставленные цели были достигнуты — на 
сегодняшний день Segezha Group показывает высо-
кую дивидендную доходность. Все это благодаря не-
стандартным подходам к коммуникации с аудитори-
ей. 

Светлана Ширяева

Кермен Манджиева
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Неоднократно во время конференции была за-
тронута тема позиционирования компаний-произ-
водителей/поставщиков оборудования для лесо-
переработки и производства мебели. В основном в 
этом сегменте на российском рынке представлены 
иностранные компании, а сейчас в их привычную 
деятельность внесла коррективы современная гео-
политическая ситуация. Своим мнением о формах 
продвижения и маркетинга продукции со стороны 
компаний-производителей оборудования поделился 
координатор Инжинирингового центра Ассоциа-
ции «ЛЕСТЕХ» Владимир Швец. 

Для тех компаний, которые приняли принципиаль-
ное решение об уходе с российского рынка и закрыли 
российские представительства – вопрос маркетинга 
полностью закрыт, поскольку репутационные потери 
для них в сложившихся условиях полностью перекры-
вают смысл продолжения работы. Для оставшихся на 
российском рынке европейских компаний сегодня 
является предпочтительным отказ от маркетинговых 
акций, выбрав вместо них политику «непривлечения 
внимания» к продолжению своей деятельности. Наи-

более актуальным для таких компаний в ближайшей 
перспективе будет размещение имиджевой рекламы 
в небольших объемах на таких специализированных 
площадках как Lesprom Network, Alestech.ru и других, 
как наиболее эффективных агрегаторах информации 
и ресурсов.

С итоговым докладом конференции «PRo ЛПК» 
выступил генеральный директор Ассоциации ме-
бельной и деревообрабатывающей промышлен-

ности России Тимур Иртуганов. Он подчеркнул 
важность присутствия компаний в информационном 
поле, в том числе через участие в отраслевых меро-
приятиях. И кстати, как отметил спикер, на сегодняш-
ний день представители отраслевых СМИ становятся 
экспертами, знающими не только тренды и актуаль-
ные новости отрасли, но и обладающие достаточны-
ми компетенциями для организации и курирования 
собственных мероприятий. «Как показывает практи-
ка, отраслевые мероприятия стали не только неотъ-
емлемой частью маркетинга и PR, но и существенным 
фактором жизнедеятельности компании и отрасли в 
целом. Стоит отметить, что именно во время участия 
в мероприятиях — выставках, конференциях, круглых 
столах и т. д. — происходит всплеск активности и на 
информационных ресурсах участников, и в целом в 
информационном поле», — рассказал спикер. 

Мероприятия такого плана, где обсуждаются во-
просы продвижения и позиционирования компаний 
применительно к узкой отраслевой специфике, про-
шло впервые, хотя тема является более чем акту-
альной: во многих отраслевых компаниях стратегия 
продвижения сводится исключительно к участию в 
выставке раз в год или нерегулярному ведению со-
циальных сетей. Тогда как эффект будет только при 
комплексном подходе и постоянной работе в инфор-
мационном поле особенно в турбулентные времена. 
Организаторы конференции «PRо ЛПК» планируют 
и дальше развивать тему продвижения отраслевых 
компаний и будут рады видеть всех на следующих ме-
роприятиях. 

PR-агентство MediaWood, Ассоциации «ЛЕСТЕХ»

Тимур Иртуганов

Владимир Швец
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Панельные пилы — это упрощенные раскроечные 
центры, у которых сняли автоматические толкатели и 
оставили только кнопки управления пильным агрега-
том. Их задача в том, чтобы пилить больше листов в 
единицу времени, чем форматки. В основном их вы-
пускают китайские производители. 

ФРС с подвижным пильным узлом — это услож-
ненные форматки, которым добавили прижим ли-
ста, автоматическое управление упорами и хорошую 
аспирацию. Такое оборудование выпускают европей-
ские производители, а они делают упор на удобстве 
работы оператора.

И те, и другие станки в силу некоторой экзотично-
сти не особенно распространены. Но в узких нишах 
они вполне эффективно работают. Посмотрим внима-
тельнее на это оборудование, на его инструменталь-
ное оснащение и технические возможности. А также 
коротко затронем тему автоматизации погрузочных 
работ. 

ПАНЕЛЬНАЯ ПИЛА 
Что такое панельная пила, и кому она нужна? 

Панельная пила — это станок для пакетного рас-
кроя плитных материалов. Этот тип оборудования 
выпускают преимущественно китайские производи-
тели. На рынке можно найти модели от KDT, Italmac, 
Nanxing, WoodTec и других. 

Принцип работы станка такой же, как у форматно-
раскроечного центра (ФРЦ): заготовка зафиксирова-

на, а к ней подъезжает пильный узел. Есть некоторая 
путаница в названиях: иногда панельную пилу назы-
вают пильным центром и наоборот. Для определенно-
сти будем считать, что панельная пила — это пильный 
центр без задних толкателей. То есть она состоит из 
портала с пильной кареткой и прижимной балкой, по-
дающих и приемных столов. 

Прижимная балка выполняет несколько функций. 
Во-первых, она придавливает кривые заготовки к 
станине и тем самым выравнивает их. В этом случае 
конический подрезной диск срабатывает штатно и 
делает в ламинированных плитах паз одной ширины 
по всей длине пропила. Во-вторых, балка закрывает 
вращающийся пильный диск от оператора защитной 
шторкой, чтобы к диску не тянулись лишние пальцы. 
В-третьих, через балку аспирация забирает опилки 
прямо из зоны реза, то есть эффективность пылеуда-
ления значительно возрастает.

Поскольку панельная пила рассчитана на одно-
временный раскрой нескольких плит, то двигатель на 
пильном узле почти в два раза мощнее, чем на фор-
матке — от 11 кВт. Максимальный вылет пил, от ко-
торого зависит толщина пакета, позволяет раскроить 
пакет из четырех или даже пяти листов. Поскольку 
пильная каретка на этой машине та же, что и на пиль-
ном центре, то и инструмент для нее нужен собствен-
ный, не такой, как на ФРС. Например, основная пила 
350 мм с посадочным 75 мм и подрезная пила 180 мм 
с посадочным 30 мм.

ПАНЕЛЬНЫЕ ПИЛЫ —
МЕЖДУ ФРС И ФРЦ

Панельная пила HOLD

Конический подрезной диск для панельной пилы

Оборудование для раскроя и пиления эволюционировало от ручного инструмента к полностью 
автоматическим линиям. Где-то между ФРС и ФРЦ находятся панельные пилы и форматно-
раскроечные станки с подвижным пильным узлом. Это машины, которые внешне похожи, но 
нацелены на разные задачи.



33

№14-15 (332) 2022ÌÑОБОРУДОВАНИЕ И ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА МЕБЕЛИ, IT-ТЕХНОЛОГИИ 

За перемещение пильного агрегата по направляю-
щим отвечает отдельный двигатель на 1,5 – 2 кВт. Он 
обеспечивает скорость холостого хода около 70 м/мин 
и скорость рабочего хода до 45 м/мин. Учтем, что ла-
минат на отечественном плитном материале при ско-
ростях больше 30 м/мин может подкалывать. А пакет 
листов вообще лучше распускать еще медленнее, чем 
отдельную плиту. Поэтому ограничение в 45 м/мин на 
производительности особенно не сказывается.

Если на пильном центре оператору помогает ав-
томатика, то панельной пиле, по-хорошему, нужны 
два работника. Автоматические задние упоры в ней 
отсутствуют как класс, выставлять размеры на при-
емных столах приходится вручную, поэтому один 
оператор работает позади портала, один —впереди. 
Зато получается быстро и немного напоминает игру в 
пинг-понг, только вместо шарика напиленные детали.

Например, сначала оба работника накидывают на 
подающие столы пакет из листов ЛДСП. Затем вто-
рой номер выставляет задние упоры. Первый номер 
проталкивает листы через портал и распускает пач-
ку на полосы. Второй номер эти полосы принимает 
и складирует тут же, на приемных столах. Во второй 
части марлезонского балета уже первый работник 
выставляет упор на своей стороне, а второй подает 
заготовки. В этой фазе рабочего цикла он выполняет 
роль автоматического толкателя. В результате пер-
вый оператор получает пачки уже готовых деталей. 
Конечно, эта схема лучше всего работает на простых 
картах раскроя.

В ЧЕМ ПЛЮСЫ ПАНЕЛЬНОЙ ПИЛЫ?
Большую часть преимуществ панельная пила де-
монстрирует в сравнении с форматно-раскроечным 
станком. Относительно пильного центра можно ска-
зать только то, что пила в 2 раза дешевле и на пару 
метров короче ФРЦ с передней загрузкой, поскольку 
у нее нет заднего подающего механизма. Но по дру-
гим критериям она проигрывает, поэтому для интере-
са будем сравнивать все-таки с ФРС.

Во-первых, панельная пила производительнее. 
Поскольку она пилит несколько листов одновремен-
но, то объем переработки может доходить до 80–120 
листов за смену, в зависимости от деталировки. То 
есть, вместо покупки третьего ФРС имеет смысл по-
смотреть на панельную пилу.

Во-вторых, существенно снижаются требования 
к оператору. От него по-прежнему зависит настойка 
размеров и, следовательно, геометрия детали. Но 
работник уже не должен владеть искусством плавно 
подавать каретку. Еще отметим, что пила весит около 
3 тонн, а усредненный ФРС в промышленном испол-
нении тянет на тонну с небольшим. А если станок бо-
лее металлоемкий, то он лучше поглощает вибрацию, 
лучше держит настройки и выдает стабильное каче-
ство раскроя.

В-третьих, панельная пила намного безопаснее 
и удобнее для самого оператора. Защитная шторка 
не только мешает работнику засовывать пальцы под 
пильный диск, но и защищает его от разлета оскол-
ков пиления. Еще оператор существенно меньше на-
прягается физически, поскольку столы с «воздушной 
подушкой» или роликами облегчают перемещение 
деталей. Также работник может работать без респи-
ратора, поскольку пылеудаление работает эффектив-
нее. Связано это с тем, что на панельной пиле стоит 
более серьезная аспирационная установка, нежели 
классическая двухмешковая вытяжка, которую обыч-
но ставят на форматку. 

КОМУ НУЖНА ПАНЕЛЬНАЯ ПИЛА?

Эта машина дает более стабильное качество реза 
и большую производительность, чем форматка. Если 
производству не нужны наклонные пропилы, и за сме-
ну оно потребляет не больше 100–120 листов с про-
стыми картами раскроя, то пила будет хорошим вари-
антом. Например, станок отлично себя показывает на 
раскрое заготовок для мягкой мебели. 

Пакетный раскрой позволяет повысить производи-
тельность в 3 – 5 раз

Панельная пила KDT KS-232
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ФОРМАТНО-РАСКРОЕЧНЫЕ СТАНКИ 
С ПОДВИЖНЫМ ПИЛЬНЫМ УЗЛОМ
Европейцы панельные пилы практически не произ-
водят. Обычно они предлагают либо форматно-рас-
кроечные станки, либо уже сразу пильные центры. Но 
в некоторых случаях европейская конструкторская 
мысль идет по пути компромиссов и создает гибри-
ды, в которых сочетаются преимущества ФРЦ и ФРС. 
Например, в линейке станков SCM есть машина с 
длинным названием «форматно-раскроечный станок 
с подвижным и наклоняемым пильным узлом».

Менеджер по продукту компании SCM Станис-
лав Беляев пояснил, зачем итальянский производи-
тель сочетает разные подходы:

 «На раскроечных центрах мы пилим пачку заго-
товок всегда прямолинейно и перпендикулярно. А 
на форматно-раскроечных станках можем распилить 
лист не только под углом, но и под наклоном.  

SCM производит станок CLASS PX 350i, который 
выполнен в форм-факторе раскроечного центра, но 
имеет полный функционал форматно-раскроечного 
станка. Зачем его создали?

В первую очередь — безопасность. Рабочий цикл 
включается одновременно двумя руками. У опера-
тора нет шансов попасть в зону резания, т.к. первым 
делом опускается шторка безопасности. Зона пиле-
ния надежно изолирована. 

Второе — размеры. Форматка, как правило, имеет 
длину каретки 3200 мм. И каретка должна двигаться 
вправо–влево. Итого, требуется расстояние в 7 – 7,5 
метров. А большинство промышленных зданий имеют 
расстояние между колоннами 6 метров. CLASS PX 350i 
имеет ширину четыре с половиной метра, т.е. он впи-
сывается в любое производственное помещение и по 
сравнению с форматкой экономит 40% рабочего места. 

Запуск рабочего цикла

Результат работы панельной пилы KDT KS-232

Станислав Беляев

SCM CLASS PX 350i
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Третье – функциональность. У станка есть наклон 
пильного диска и угловая линейка, т.е. нет никаких 
ограничений по наклонным и угловым распилам.

Верхний прижим не только фиксирует, но и вы-
прямляет неровности листа, т.е. повышается точ-
ность пропила и отсутствуют сколы. 

И, наконец, станок очень «цифровой»: с панели 
управления можно управлять тремя осями, а на упор-
ных флажках стоят цифровые индикаторы».

 Из интересного нельзя не упомянуть оригинально 
реализованный подрез — его функцию берет на себя 
основной пильный диск. Пила работает задней и пе-
редней гранью зуба.

У пильного узла три основных режима работы. 
Первый — это пропил на полном вылете диска. На-
пример, если нужно пилить мебельный щит, слэб или 
брус. После того, как опустилась прижимная балка, 
пила поднимается на полную высоту и раскраивает 
заготовку. Когда заготовка заканчивается, срабаты-
вает оптический датчик, пила опускается под стол и 
возвращается в зону парковки. 

Второй режим — это пазование. От первого случая 
отличается только высотой вылета пильного диска.

Третий режим — использование подреза при рабо-
те с ламинированными плитами. На первом проходе 
пильный диск немного поворачивается в вертикаль-
ной плоскости и делает паз в ламинации. Благодаря 
повороту пилы паз получается чуть шире, чем прямой 
пропил. Все как с обычным подрезным диском. А на 
возвратном ходу пильный диск работает уже с пол-
ным вылетом и без поворота – как классическая ос-
новная пила. Направление вращения на всех этапах 
одно и то же.

Поскольку пильный диск выполняет двойную рабо-
ту, то и менять его нужно чаще, чем на классическом 

форматно-раскроечном станке. С другой стороны, 
можно сэкономить на покупке подрезного диска.

SCM не позиционирует станок как сверхпроизво-
дительный. Он рассчитан на работу с одним листом. 
Хотя есть данные, что крупный производитель мебе-
ли для ванных комнат пилит на этом станке по 3 листа. 
В принципе, мощности двигателя для этого хватает. 

Станок, как упоминалось, имеет другие преиму-
щества: компактность, безопасность и точность. Точ-
ность здесь выше, чем на форматно-раскроечном 
станке, поскольку за размеры отвечают задние упоры 
на сервоприводах. Они выглядят как широкие пласти-
ны, и это удобно для позиционирования деталей, по-
скольку дает им большую опору. Кроме того, по мере 
выполнения карты раскроя они сдвигают заготовку в 
сторону оператора, то есть, работают как автомати-
ческие толкатели на пильном центре.

Впрочем, у оператора еще остается возможность 
вручную выставить передние упоры на базовой ли-
нейке, точно так же, как на ФРС.

 

Наклон пильного диска на станке SCM CLASS PX 350i

Пильный узел без подрезного диска

Задний электрифицированный упор 
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Габариты CLASS PX 350i с длиной пропила 3200 мм 
составляют 4.5 х 3.2 х 1.4 м, масса 1930 кг. Инстру-
мент — обычный пильный диск для ФРС диаметром 
350 мм. Его максимальный вылет составляет 105 мм. 
Наклонять диск можно до 46° в обе стороны.  Скорость 
подачи пильной каретки до 40 м/мин.

Еще из интересных решений можно упомянуть 
транспортир на станине, по которому поворачивается 
линейка с цифровым упором. Таким образом решают 
проблему с пропилами под углом. Ровно базировать 
заготовки для продольного пиления помогает допол-
нительный упор на втором вспомогательном столе. По-
жалуй, не хватает только «воздушной подушки» на по-
дающих столах, оператору станка она бы не помешала. 

Станислав признал, что SCM не были первыми:
«Мы не являемся революционерами в этом виде обо-

рудования. Есть итальянская компания, которая попыта-
лась выйти на рынок России с подобным типом оборудо-
вания еще лет шесть — восемь назад. У них не получилось 
из-за того, что кинематика работы пильного узла была не 
очень хорошо настроена с точки зрения сколов». 

Действительно, в 2014 году итальянская компания 
FI.MA.L. представила свой вариант станка со сходной 
компоновкой и под кодовым названием «пакетная пила».

Схема работы станка та же: подвижный пильный 
узел, прижимной портал, задние упоры с компьютер-
ным управлением. Машина рассчитана на нарезку 
пазов, распил плитных материалов и работу с мас-
сивной древесиной. Лазерный указатель помогает 
позиционировать детали по линии реза. Пильный 
диск можно наклонить на угол до 46°. Подрезку лами-
ната также делает основная пила на обратном ходу.

 
С лицевой стороны расположены два подающих 

стола. На базовой линейке установлены ручные упоры 
с цифровой индикацией. С задней стороны лист под-
держивают точечные упоры, узкие планки на сервопри-
водах, которыми можно управлять с сенсорного экрана. 

Мощность основного двигателя у этого станка 
тоже 5,5 кВт, пильные диски можно ставить диаме-
тром 300 мм или 350 мм, поэтому все, сказанное про 
пакетный распил на станке SCM, справедливо и для 
Concept 350. Станок имеет разную компоновку, при 
длине пропила 3200 мм его габариты составляют 4.3 
х 2.8 х 1.5 м, а масса 1360 кг, то есть он немного ком-
пактнее и существенно легче машины от SCM. 

Упорная линейка с LCD флажками и пульт управления Пильный узел FI.MA.L Concept 350

Задние упоры Concept 350

Пакетная пила FI.MA.L Concept 350
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Большой популярности станок на отечественном 
рынке не приобрел. Возможно, это связано с ценой 
порядка 30 000 евро и не очень очевидным позицио-
нированием.

 
А еще раньше компания Altendorf показала на вы-

ставке Ligna 2011 концепт, который назвала Altendorf 
2. Основным отличием от классических ФРС стал 
подвижный пильный узел с основным и подрезным 
пильными дисками. Пильный агрегат наклонялся в 
обе стороны до 46°. Станок имел около 6 м в длину и 
вес примерно в 2,5 тонны. 

НЕОБЯЗАТЕЛЬНАЯ АВТОМАТИЗАЦИЯ
Если уж затрагивать тему человеческого фактора и 
автоматизации, то нельзя пройти мимо подъемных 
устройств, которые постепенно превращаются из ро-
скоши в средство перемещения заготовок. 

На любом распиловочном оборудовании может 
работать один человек. Для ФРЦ это норма, для 
ФРС это правило с исключениями. Но загружать лист 
ЛДСП в одиночку трудновато, приходится звать кол-
лег с соседних участков. С другой стороны, робот-по-
мощник, который помогал бы загружать плиты, оку-
пится только на крупном предприятии. На какой-то 
промежуточной ступени между автоматизированным 
складом и грузчиками находятся вакуумные и гидрав-

лические подъемные механизмы. Можно управлять 
ими с пульта, а можно настроить датчики, чтобы подъ-
емники срабатывали в полуавтоматическом режиме.

 
Например, вакуумный подъемник может забирать 

листы как с горизонтальных, так и с вертикальных 
стеллажей. Современные вакуумные присоски не бо-
ятся ни пыли, ни пористых материалов, они уверен-
но удерживают не только ламинированные плиты, но 
и заготовки из массива. Сам подъемник либо крепят 
к поворотной штанге, либо подвешивают на кран-
балку. 

Вакуумный подъемник у пильного центра

Гидравлический подъемник у пильного центра
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А если есть погрузчик, который привозит паллету 
ЛДСП к станку, то можно обойтись гидравлическим 
подъемником ножничного типа. По нажатию педали 
он поднимает всю пачку плит до уровня стола, и опе-
ратору остается только перетащить верхний лист на 
подающий стол станка. 

Потихоньку даже небольшие производства авто-
матизируют погрузочные работы. Гидравлический 
подъемный стол или вакуумный подъемник — это 
разовое вложение в 300 000–1 000 000 рублей. Зато 
с ним один-единственный работник может закиды-
вать листы на раскроечное оборудование, причем, не 
срывая спину и даже не заработав одышку.

ВЫВОДЫ
Панельная пила — это промежуточный шаг от фор-
матно-раскроечного станка к форматно-раскроечно-
му центру. По сравнению с ФРС производительность 
выше, функциональность ниже, потому что нет накло-
на пильного диска. Насколько это выгодный шаг, при-
кинем на примере станков Nanxing. 

По открытым данным форматно-раскроечный ста-
нок с ручными настройками обойдется примерно в 

$9 000, а панельная пила в $28 700. То есть, либо три 
форматки, либо одна пила. По производительности 
это примерно эквивалентно, но панельной пиле нуж-
ны два работника и в 3 раза меньше площади. Для 
полноты картины заметим, что цена на пильный центр 
начального уровня, с передней загрузкой, составляет 
$49 000.

Если от производства не требуют каждый лист рас-
пускать по собственной деталировке, если есть не-
большой ассортимент типовых деталей и нет нужды 
в пилении под углом, то панельная пила себя оправ-
дает. 

Другое дело ФРС с подвижным и наклоняющим-
ся пильным узлом. Они внешне похожи на панельные 
пилы, но не рассчитаны на пиление пакетом. По срав-
нению с панельными пилами, у них вдвое меньше 
мощность двигателя пильного узла (5,5 кВт против 11 
кВт) и объем переработки близок к показателям клас-
сической форматки. 

ФРС с подвижным пильным узлом – это европей-
ский продукт, и его создали для того, чтобы опера-
тору было комфортнее работать: точнее, быстрее и 
безопаснее. Эти универсальные станки хороши для 
столярных производств, где пилят как массив, так 
и плитные материалы, где нужны прямые и угловые 
пропилы и где важно, чтобы станок был компактным.

Но нужно помнить, что после раскройного обору-
дования на торце остается ступенька от подрезного 
диска. Если на деталь потом будут наносить кромку, 
то эту ступеньку нужно удалять, иначе получится за-
метный клеевой шов. А покупатель становится все 
требовательнее к качеству корпусной мебели и обра-
щает внимание на детали. Поэтому некоторые компа-
нии после закупки нового пильного оборудования вы-
нуждены обновлять и кромкооблицовочный станок, 
чтобы в нем был узел прифуговки.

Николай Фефер

Форматно-раскроечный станок Nanxing

Панельная пила Nanxing

Форматно-раскроечный центр Nanxing



http://www.extru-tech-tpk.ru
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Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

https://www.мебельвеста.рф
http://www.mkmeridian.com
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Дизайнер Сабина Марселис 
со шведским брендом Hem 
создали Boa Pouf в форме 
пончика с обивкой без швов. 
Boa Pouf вошел в шорт-лист 
премии Dezeen Awards 2022 в 
категории дизайна сидений.

Пуф обтянут меланжевой 
шерстью с помощью инноваци-
онной техники фигурного вяза-
ния, которая не оставляет види-
мых швов. Это условие поставила 
Марселис из Роттердама, когда 
она впервые начала работать с 
Hem над продуктом.

«Складки и швы, как правило, 
портят мягкую мебель», — говорит 
она. — Я сказала, что запущу это 
только в том случае, если мы смо-
жем сделать изделие бесшовным».

В итоге этот процесс занял 
два года разработки и множество 
прототипов.

«Boa Pouf выглядит обманчиво 
просто. Однако разработка бес-
шовной трикотажной ткани была 
одним из самых сложных про-

цессов, которые нам когда-либо 
приходилось решать в Hem», — 
сказал основатель бренда Петрус 
Палмер. — То, чего мы достигли с 
Сабин, было бы невозможно соз-
дать с использованием традици-
онных средств, и конечный про-
дукт не имеет аналогов».

Boa Pouf состоит из напол-
ненного пеной сиденья и имеет 
скрытую деревянную основу, что 
делает его достаточно прочным, 
чтобы на нем могли сидеть не-
сколько человек. Диаметр пуфа 
1,15 метра. Он представлен в 
трех цветах: овсяный, сахарная 
вата и серно-желтый.

Пуф Boa — первый продукт, 
который Сабина Марселис раз-
работала для Hem.

Этот продукт знаменует собой 
первое знакомство дизайнера с 
мягким текстилем. Она наибо-
лее известна своими работами 
со смолой и стеклом, такими как 
свет Aura для Established & Sons 
или зеркала Hue.

Дизайн основан на пенопла-
стовом сиденье, которое Марсе-
лис ранее создала для интерьера 
магазина, и продолжает ее по-
стоянное «увлечение и любовь» 
к форме пончика. «Это такая со-
вершенно завершенная и конеч-
ная форма, которая проста, но не 
скучна», — сказала она.

БЕСШОВНЫЙ ПОНЧИК BOA POUF ОТ САБИН МАРСЕЛИС

Лондонская студия дизайна 
интерьеров Holloway Li создала 
свою первую коллекцию мебели 
в сотрудничестве с турецким про-

изводителем Uma. Дизайнеры 
решили назвать коллекцию T4 в 
честь предыдущих предметов T1, 
T2 и T3, которые они создали для 
частных интерьерных проектов, 
включая отель Bermonds Locke. 
Серия под названием T4 вдохнов-
лена ярким и игривым дизайном 
1990-х годов: в основу предметов 
легли такие культовые образы пе-
риода Cool Britannia, как надувные 
стулья и лавовые лампы. 

«Мы сослались на 90-е как 
на своего рода генезис или от-
правную точку идеи, потому что 
это немного веселее — что-то не 
слишком трезвое или слишком 
вежливое», — сказал соучреди-
тель Holloway Li Алекс Холлоуэй.

Мебельная коллекция студии 
включает в себя пухлое сиденье 
без ножек и подлокотников из сте-
кловолокна и цветную обивку. В 
коллекцию вошли модульные си-

денья, выполненные в теплых от-
тенках, — дынно-желтом, ярко-ро-
зовом, апельсиновом и крем-сода. 
«С точки зрения цвета T4 можно 
считать современным, и поэтому 
мы подумали, что это своего рода 
способ использовать ностальгиче-
скую форму, но с современными 
цветами», — сказали в Holloway Li.

Все изделия имеют гладкую ос-
нову из стекловолокна, а каждая 
деталь изготавливалась и обраба-
тывалась вручную на заводе Uma 
в Измире: компания специали-
зируется на производстве фор-
мованных композитов, которые 
используются в автомобильной 
промышленности. Модульность T4 
позволяет сгруппировать несколь-
ко кресел для создания более 
длинных диванов или шезлонгов. 
Холлоуэй считает, что эту мебель 
можно использовать как в коммер-
ческих, так и в жилых помещениях.

ЦВЕТНЫЕ СИДЕНИЯ ОТ HOLLOWAY LI
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Шведский производитель 
мебели Ringvide разработал 
коллекцию деревянной мебе-
ли с рисунком в технике мра-
морного окрашивания, обычно 
используемой на бумаге.

Компания использовала тех-
нику суминагаси, чтобы создать 
закрученные узоры на своих де-
ревянных столах. Японская тех-
ника обычно используется на 
бумаге, но компания Ringvide 
разработала способ нанесения 
красок на дерево.

«Наткнувшись на книгу о бу-
мажном мраморе, идея сделать 
его на деревянной мебели вскоре 
начала расти», — сказал соучре-
дитель Ringvide Лукас Дален.

Студия использовала чернила 
на водной основе, а также необ-
работанные цветные пигменты, 
которые смешивались с водой 
для создания рисунков.

«Когда каплю чернил осторож-
но кладут на поверхность воды, 
разница в поверхностном натя-
жении будет распространять чер-
нила по поверхности, — объяс-
нил Дален. — Когда это делается 
неоднократно, цвет, в конечном 
итоге, покрывает всю поверх-
ность».

«Изменение способа нанесе-
ния цвета на поверхность вместе 
с различными способами раз-
рушения поверхности приведет 
к созданию различных рисунков, 
некоторые из которых легче кон-
тролировать, чем другие», — до-
бавил он.

После того, как в воду был 
добавлен краситель, не содер-
жащий кобальта и кадмия, спе-
циалисты студии погрузили пол-
ностью собранную мебель в воду, 
чтобы убедиться, что рисунок 
обернулся вокруг ее углов и сто-
рон.

Каррагена — биополимер, из-
влеченный из водорослей, — был 
добавлен в воду, чтобы сделать 
ее более густой и облегчить соз-
дание форм.

Чернила на водной основе 
имеют акриловое связующее, 
благодаря чему они прилипают к 
поверхности березовых столов, 
создавая узоры, которые варьи-
руются от изделия к изделию.

«Чернила впитываются в сухую 
древесину, работая как морилка, 
окрашивая древесину в глуби-
ну», — сказал Дален. — Древеси-
на покрыта маслом и воском для 
инкапсуляции и защиты цвета».

Студия экспериментировала с 
разными цветами и говорит, что 
можно использовать практически 
любой цвет.

«Большинство мраморных 
дизайнов, которые мы сделали 
до сих пор, старались сохранить 
много дерева, чтобы мягко доба-

вить к нему что-то, — сказал Да-
лен. — Но мы работаем над более 
смелыми проектами».

Идея дизайна возникла из-за 
интереса Далена к различным 
типам мрамора. «Меня интере-
совала техника мраморизации 
масляной темперой, — сказал 
он. — Традиционно эти методы 
использовались для имитации 
более дорогой породы дерева 
или различных пород камня, ко-
торые были недоступны физиче-
ски или экономически».

Лукас Дален говорит, что сту-
дия стремится создавать более 
«смелые» дизайны.

«В Стокгольме вас часто мо-
гут поразить, например, укра-
шенные орнаментом стены из 
искусственного камня на лест-
ницах», — добавил он. — Также 
его можно найти на мебели, чаще 
всего, в церквях. Напряжение 
между искусственным и природ-
ным меня завораживает».

Мраморные эффекты часто 
используются для создания при-
влекательных дизайнов. Британ-
скй дизайнер Том Диксона создал 
свою красочную коллекцию Swirl 
из «таинственного» материала» 
для модного бренда Forte Forte, 
который покрыл один из своих 
магазинов мраморным ониксом .

RINGVIDE ПРИМЕНЯЕТ ТЕХНИКУ СУМИНАГАСИ 
ДЛЯ СОЗДАНИЯ МЕБЕЛИ
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Дизайнер Али Шах Галлефосс 
пригласил 15 креативных 
дизайнеров для создания 
собственной интерпрета-
ции стула, подходящего для 
общественных мест, и все они 
были представлены на не-
давней выставке в Норвегии в 
Осло.

Выставку под названием Mixed 
Seats курировали Шах Галлефосс 
и выставочная платформа Pyton. 
На ней была представлена ин-
сталляция бетонных стульев от 
норвежских креативщиков, в том 
числе дизайнеров Хенрика Оде-
гаарда и Майи Паулины Банг Ха-
угсгьерд, которые были расстав-
лены группой на площади рядом 
с торговым центром Oslobukta.

Проект возник из-за того, что 
Пайтон пригласил участников на 
званый ужин, для которого их по-
просили спроектировать и при-
нести свои собственные стулья.

Архитектор, дизайнер и ху-
дожник Трон Мейер создал тек-
стурированное синее сиденье с 
массивной спинкой, а архитектор 
Йонас Лоланд предложил табу-
рет песочного цвета с ножками с 
тремя зубцами.

«Стулья — индивидуальные 
предложения того, каким может 
быть стул», — сказал Шах Галле-
фосс. — Они веселые, смелые, 
странные, серьезные и игривые, 
как и группа людей, которые их 
создали».

Хотя креативщики могли сво-
бодно добавлять дополнитель-
ные материалы к своим стульям, 
им было сказано использовать 
бетон в качестве основного ма-
териала. Мебель изготовлена 
в коллективной мастерской в 
Драммене.

Некоторые из предложений 
выполнены в цвете, в то время 
как другие выполнены в простом 
стиле, например, неоднозначный 
грубый бетонный табурет в фор-
ме звезды или цветка от дизайне-
ра Кристофа Боулмера.

Тонкие деревянные ножки со-
ставляют абстрактный табурет 
Кевина Куранга.

«Разнообразие форм и раз-
меров сделало композицию при-
влекательной», — размышлял 
Шах Галлефосс. — Когда они при-
были на площадь в Ослобукте, 
они были похожи на маленьких 
муравьев на фоне огромного му-
зея Мунка».

Кристоф Боулмер разработал 
стул в форме цветка.

Сам Шах Галлефосс предста-
вил на выставку дизайн стула с 
приземистым бетонным сиде-
ньем, прикрепленным к скуль-
птурной металлической спинке.

После того, как выставка была 
демонтирована, куратор объяс-
нил, что каждый из стульев был 
перемещен в новое место и пе-
репрофилирован.

Промышленный дизайнер 
Фальке Сватун создал сиденья 

из двух абстрактных цилиндри-
ческих бетонных компонентов, 
которые теперь были размещены 
в ресторане Sentralen в Осло, а 
табурет дизайнера Бьорна ван де 
Берга был представлен на Сток-
гольмской неделе дизайна.

«Говорят, что норвежцы не лю-
бят сидеть рядом с другим че-
ловеком в автобусе, — пошутил 
Шах Галлефосс. — Но большая 
часть уличной мебели — это ска-
мейки, которые приглашают лю-
дей сесть и нарушают ваш покой 
и тишину. Это заставило меня за-
думаться о личном пространстве 
в общественных местах».

По словам Шаха Галлефос-
са, помимо поиска подходящих 
идений для общественных мест, 
еще одной ключевой целью Mixed 
Seats была демонстрация и по-
ощрение междисциплинарного 
творчества в Норвегии.

«Я надеюсь, что, познакомив 
пятнадцать креативщиков друг с 
другом, выставка посеет семе-
на, которые будут расти и укре-
плять совместные усилия между 
различными направлениями и, 
в конце концов, создадут более 
сильную индустрию дизайна», — 
заключил он.

Два цилиндрических компо-
нента составляют стул Фальке 
Сватуна.

Другие недавние дизайны сту-
льев включают коллекцию пух-
лой мебели от Holloway Li и Uma 
Objects, которая была представ-
лена на Лондонском фестивале 
дизайна, и стул из пластикового 
мусора от студии дизайна Space 
Available и DJ Peggy Gou.

ЦЕЛЬ MIXED SEATS — ПОКАЗАТЬ, «КАКИМ МОЖЕТ 
БЫТЬ КРЕСЛО»
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Скандинавский мебельный 
бренд Fredericia запустил стул 
Plan в сотрудничестве с бри-
танским дизайнерским дуэ-
том Barber Osgerby, который 
отличается «мастерством и 
функциональностью».

Стул Plan является частью 
коллекции Plan Фредерисии и 
Барбера Осгерби, которая также 
включает в себя и стол Plan.

Модель доступна в трех раз-
личных версиях: с обитыми спин-
кой и сиденьем, только с обитым 
сиденьем, либо выполнен просто 
из фанеры.

Стул, предназначенный как для 
жилых, так и для коммерческих 
помещений, представляет собой 
универсальную мебель, обеспечи-
вающую комфорт, несмотря на ми-
нимальную занимаемую площадь.

По словам дизайнеров, полно-
стью обитая тканью модель напо-
минает датское кресло с боковы-
ми стенками, предлагая при этом 
удобное сиденье, которое часто 
встречается в больших креслах.

Стул включает в себя либо 
черную, либо матовую стальную 
основу, а вариант с частичной 
обивкой позволяет прикреплять 
тканевую и кожаную обивку к си-
денью без клея.

«Это позволяет дизайнерам ин-
терьера визуально вписать стул с 
любой концепцией интерьера, ис-
пользуя обширную коллекцию кожи 
и тканей Fredericia, а также ткани 
клиентов», — говорят дизайнеры.

Стул с сиденьем из гнутой фа-
неры имеет такую же вертикаль-
ную металлическую основу, как и 
стулья с обивкой.

Фредерисия и Барбер Ос-
герби создали эту модель, со-
четающую прочные и прочные 
промышленные материалы с 
мягкими эргономичными фор-
мами. Каждый из компонентов 
фанерного кресла пригоден для 
вторичной переработки и имеет 
сертификат Ecolabel ЕС , который 
означает, что продукт будет соот-

ветствовать высоким экологиче-
ским стандартам на протяжении 
всего жизненного цикла.

«Коллекция Plan показывает, 
как мастерство и функциональ-
ность могут восходить к более 
высокому единству», — объясни-
ли дизайнеры.

Коллекция мебели была пред-
ставлена во время Лондонско-
го фестиваля дизайна, который 
проходил с 17 по 25 сентября 
2022 года.

ЭЛЕГАНТНЫЙ И УНИВЕРСАЛЬНЫЙ СТУЛ PLAN
ОТ ФРЕДЕРИСИИ И БАРБЕРА ОСГЕРБИ

Португальский мебельный 
бренд Royal Stranger выпустил 
изогнутый низкий диван, оби-
тый тактильной тканью букле 
из мохера и шерсти альпаки.

У дивана Embrace четыре нож-
ки и изогнутая трубчатая спинка, 
которая определяет общую фор-
му изделия. Спинка изгибается 
вокруг длинного сиденья в форме 
овала и примыкает к двум перед-
ним ножкам по бокам дивана.

«Кресло Embrace, состоящее 
из обволакивающей композиции 
геометрических форм, устроит 
вас в уютном кресле-гнезде.

Округлый силуэт спинки в 
сочетании с очень гладким си-
деньем создает идеальные ус-
ловия, чтобы заснуть после про-
смотра кино. Его крошечный, но 
выдающийся размер дает вам 

ощущение теплых объятий во 
всех нужных местах. Это гладкое 
кресло отражает как одержи-
мость комфортом, так и совре-
менный дизайн», — отмечают в 
Royal Stranger.

Диван обит тканью букле Opio, 
которая состоит из мохера и шер-
сти альпаки для создания мягкой 
текстурной отделки. Разработана 
ткань французской текстильной 
компанией Pierre Frey.

«Дизайн сочетает в себе ком-
форт и тепло в вашей комнате, 
сохраняя при этом уникальную 
гладкую эстетику», — говорится в 
сообщении бренда.

ДИВАН EMBRACE ОТ ROYAL STRANGER
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Родился в 1888 году. С 11 лет, посещая вечернюю 
школу, помогал отцу делать мебель, потом оказался 
в учении у местного ювелира. У будущего гения ди-
зайна Геррита Томаса Ритвельда было трое братьев 
и две сестры, которые все вместе трудились на бла-
го отеческой мастерской мебели. В воспомнианиях 
Геррита вся производимая там мебель навевала на 
него ужас своими тяжеловесными деталями и чудо-
вищной стилизацией исторических стилей, гранича-
щей с безвкусицей. Но только возможность рисовать 
в свободное время и удерживала молодого человека 
в мастерской. И все же, проработав несколько лет в 
мастерской отца-плотника, Геррит Томас поступил 
чертежником к утрехтскому ювелиру Бегееру, у кото-
рого работал девять лет. Поиском себя как творческой 
личности стали его вечерние побеги в архитектуру — 
Ритвельд посещает курсы под руководством архитек-
тора Клаархамера. Пробуя себя в изобразительном 
искусстве, Геррит работает и выставляется с группой 
художников Kunstliefde в 1911–1912 годах. Но все 
же, в 1917 году он открывает собственную мебель-
ную мастерскую, взяв за идеал работы Чарльза Рени 
Макинтоша и эксперименты Фрэнка Ллойд Райта. С 
Райтом судьба его связала странным образом — Рит-
вельд получил заказ воспроизвести по фотографиям 
мебель Райта для клиента голландского архитектора 
Роберта Вант-Гофф. 

В 1917 году Ритвельд открыл собственную мебель-
ную мастерскую. Он самостоятельно выучился рисун-
ку, живописи и макетированию. Знатоки дизайна ХХ 
века ценят Ритвельда за качественный переход от 
ремесленного изготовления к концептуальному про-
ектированию. Он придумывал мебель, которая была 
на порядок проще и скромнее, чем все современные 
ему предметы. Ритвельду доставляло удовольствие 
упрощать, сокращать и экономить.

В 1918 году голландский дизайнер и архитектор Гер-
рит Томас Ритвельд (Gerrit Thomas Rietveld) придумал 
кресло Red Blue. Две доски, шесть столбов, семь на-
правляющих и две распорки — такова была структура 
будущего объекта культа. Создавал свое творение Рит-
вельд в духе «неопластицизма». На первом месте были 
визуальная чистота, простейшие формы и прямые углы, 
никаких декоративных излишеств. Предмет без объе-
ма, пространство свободно течет сквозь него. Вопреки 
распространенному в наше время названию, которое, 
кстати, появилось только в 1950-х. Изначально кресло 
было создано из неокрашенной древесины и фанеры, а 
также именовалось как Slat (планка, дощечка).

В узнаваемые цвета Ритвельд раскрасил кресло 
спустя несколько лет после его создания по сове-
ту художника Барта ван дер Лека (Bart van der Leek). 
Дело в том, что в 1918 году дизайнер примкнул к груп-
пе De Stijl. В основной костяк объединения входили 

Геррит Томас Ритвельд (1888–1964 гг.) — дизайнер, архитектор, мебельщик, 
модернист и изобретатель, один из столпов жизнестроительной утопии ХХ века.

КРЕСЛА И ДОМА
ГЕРРИТА РИТВЕЛЬДА

Геррит Ритвельд с макетом типового 
дома на одну семью, 1941 г.
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«Красно-синий стул», Геррит Ритвельд

архитектор Тео ван Дусбург (Theo van Doesburg) и ху-
дожник Пит Мондриан (Piet Mondriaan).

Именно в духе фирменных мондриановских цветов 
Ритвельд и решил оформить кресло, которое на этот 
раз действительно стало красно-синим с небольши-
ми вкраплениями черного и желтого. Однако, не су-
ществует никаких документальных подтверждений 
тому, что такое колористическое решение является 
подлинным оммажем Мондриану.

Кресло стало знаменитым благодаря публикации 
в одноименном журнале De Stijl. Стоит сказать, что 
художественная группа провозглашала доведенную 
до абсолюта функциональность. Однако при первом 
взгляде на предмет Red Blue, как-то не становится оче-
видно, что на нем очень удобно сидеть. С другой сто-
роны, мещанский комфорт не слишком интересовал 
автора. Ритвельд считал, что мебель должна держать 
человека в тонусе не только духовно, но и физически.
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Сам Ритвельд, позиционировал свое кресло как 
произведение искусства, так как назвал его «про-
странственное создание», сравнивал со скульптурой 
в пространстве, но никак не ассоциировал с традици-
онными предметами мебели. В 1971 году исключи-
тельные права на его изготовление приобрела ита-
льянская компания Cassina, которая начала массовое 
производство.

Красно-синий стул The Red Blue chair настолько 
сильно поразил воображение профессионалов и пу-
блики, что с течением времени оказался ключевым 
элементом музейных коллекций и обязательным 
фактом всех историй дизайна ХХ века. Например, 
Red Blue chair занимает почетное место в постоянной 
экспозиции Музея современного искусства в Нью-
Йорке. До сих пор оно остается самым популярным 
произведением Ритвельда, опередив другие его опу-
сы, более инновационные, и даже те, что по концеп-
ции стоят ближе к сегодняшнему развитию дизайна. 

Начиная с 1919 г., Ритвельд создавал варианты 
Red-Blue Chair, навсегда ставшего иконой мирово-
го дизайна. В то время первые образцы выпускались 
в разных цветовых вариациях. Так белый стул 1923 
год был приобретен писательницей Til Brugman для 
музыкальной комнаты в ее доме в Гааге. Белый цвет 
подходил к композиции абстрактных серых пане-

Стул Zigzag 1932-1933

Дом Шрёдер (Rietveld Schróderhuis)
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лей по дизайну художника Вилмаса Хушара (Vilmos 
Huszar) — одного из основателей группы «Стиль». 

Спустя целый век после создания предмет не дает 
покоя и будоражит умы современных дизайнеров.

Французский дизайнер Жюльен Бертье (Julien 
Berthier) в 2007 году нарисовал эскиз ритвельдовско-
го кресла левой рукой. А затем создал серию объек-
тов из лакированной древесины, которая так и назы-
вается: Left handed Rietveld chair.

Чешский автор Ян Плехач (Jan Plechac) в проекте 
Icons перевел культовые объекты дизайна в новый 
контекст, оставив им лишь узнаваемую структуру.

Студия из Нидерландов Mal в 2015 году под лозун-
гом «Каждый стул был вдохновлен на создание еще 
каким-то другим» представила версию кресла Red 
Blue в виде шезлонга и не забыла про культовые цвета.

Версия кресла в черно-зеленой цветовой палитре 
с белыми акцентами называется Zeilmaker (1920 г.) по 
фамилии школьного учителя, для которого она была 
создана. Итальянская фабрика Cassina представила 
общественности этот вариант в 2015 году.

Самым радикальным переосмыслением предмета 
стала версия от голландца Мартена Бааса (Mаarten 
Baas). В качестве дипломного проекта автор сжег 
классику дизайна, в том числе — и объект Ритвель-
да (также серия включала уничтоженные предметы 
Этторе Соттсасса, Чарльза Ренни Макинтоша, Марка 
Ньюсона и др.).

Модульность, простота и видимость конструкции, 
геометричность деталей — все эти признаки «не-
опластизма» Ритвельд реализовал в проекте Буфета, 
спроектированного в 1919 году. А к 1923 году в его 
мебельных разработках появляется новое качество и 
новый характерный почерк — асимметрия. Он стре-
мится формами и сочеатнием плоскостей создать 
открытые пространственные структуры. Конструк-
ция стула «Берлин» (Berlijnse) состоит из четрыех 
широких досок и трех узких планок, которые перпен-
дикулярны друг другу и как рамы образуют опорные 
поверхности. Кресло «Кронштейн» (Beugelstoel) – ре-
зультат экспериментов Ритвельда с гнутой фанерой и 
попыток создать единую плоскость сиденья и спинки, 
опорой для которых служит металлический каркас.

У каждого дизайнера есть любимый проект, а есть 
проект, сделавший его имя известным. Стул Red and 
Blue принес мировое признание Герриту Томасу Рит-
вельду, но сам он больше всех из своих изобретений 
ценил стул ZigZag.

За основу его конструкции Ритвельд берет позу 
сидящего человека. Сопоставимые с сухожилиями 
конечностей человека, закругленные боковые секции 
стабилизируют всю конструкцию. Сам стул состоит 

из четырех горизонтальных плоскостей, которые рас-
полагаются друг к другу под разными углами. Проек-
тируя этот стул, Ритвельд ставит перед собой задачу 
создать самую простую, структурно правильную фор-
му, что становится архисложной задачей. Дизайнеру 
требуется много месяцев испытаний, чтобы добиться 
физики и логики построения конструкции. И он ее на-
ходит: стул ZigZag фиксируется ласточкиным хвостом 
между сиденьем и спинкой, винтами и гайками, а так-
же деревянными клиньями в углах. Сам же Ритвельд, 
говоря о несоответствии между простой формой и 
относительно сложной конструкцией, называет стул 
не иначе как «дизайнерской шуткой».

Но главной целью как нового объекта, так и всех 
экспериментов дизайна того времени было создание 
функциональной формы, которая при этом является 
продолжением пространства или частью его. Оце-
нивая ZigZag с этой позиции, можно точно сказать, 
что Ритвельд создал наиболее экономичный вариант 
производства подобной формы из фанеры.

Кресло Utrecht. Дизайн Г. Ритвельд. Обивка Boxblocks 
от Б. Пота. Cassina. 2016. Лимитированный тираж.

«Elling Buffet». Буфет. 1919
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ОТНОШЕНИЯ С СОВРЕМЕННИКАМИ 
СКЛАДЫВАЛИСЬ НЕПРОСТО. ПРОБЛЕМОЙ БЫЛО 
ЕГО ПРОСТЕЦКОЕ ПРОИСХОЖДЕНИЕ. РИТВЕЛЬД 
НЕ БЫЛ ИНТЕЛЛЕКТУАЛОМ, И МНОГИЕ 
ПРОСТО НЕ ВОСПРИНИМАЛИ ЕГО ВСЕРЬЕЗ. 

Как дизайнер, начавший свою карьеру в мебель-
ной мастерской, Ритвельд заложил в проект ZigZag 
идею промышленного массового производства. За 
семь лет экспериментов (начав с идеи в 1927 году 
и запустив в производство в 1934 году) Геррит Рит-
вельд создал уникальный для своего времени объ-
ект — простой, функциональный, образный и раци-
оанльный. С 1935 он производится с различными 
пропорциями, соединением и обработкой поверхно-
сти. Ритвельд использует ZigZag во многих интерье-
рах. Он создает несколько цветовых вариаций стула 
ZigZag, некоторые из которых находятся сейчас в экс-
позиции Центрального музея в Утрехте. 

Адепты модернизма стремились рассматривать 
его стул Zigzag (1932–1933 годы) как идеальный вари-
ант упрощения формы. Еще более экстремальными 
выглядели стулья One-Piece, которые Ритвельд пы-
тался делать из одного листа фанеры или алюминия 
с 1927 года. Их часто сравнивают со стульями Верне-
ра Пантона 1960-х годов, чтобы показать, насколько 
передовыми были довоенные идеи Ритвельда. Набор 
мебели для самостоятельной сборки 1934 года Crate 
положил начало движению DIY («cделай сам»).

В общей сложности он спроектировал около пят-
надцати предметов, но каждый был результатом не-
тривиального инженерного исследования. Знатоки 
творчества Ритвельда сетуют на то, что он мало за-
ботился о самопродвижении: если бы его проекты 
имели более широкий резонанс, образ Ритвельда-
дизайнера выглядел бы совсем по-другому. Его архи-
тектурные постройки постигла та же участь.

Репутацию Ритвельда-архитектора определил, по 
сути, один проект — культовый дом Шрёдер в Утрех-
те, построенный в 1924 году: трехмерное воплоще-
ние идей неопластицизма, дом-манифест, экспери-
ментальное жилье с совершенно новым ощущением 
пространства. Дом этот Ритвельд спроектировал для 
свой возлюбленной Трюс Шрёдер, состоятельной 
вдовы, которая не только интересовалась передовы-
ми идеями, но и хотела воспитать детей в модернист-

ском духе. Правда, в школе дети тщательно скрыва-
ли, что живут в странноватом доме.

Элегантный и правильный, этот дом по праву счи-
тается одной из важнейших построек ХХ века. Он во-
шел в список всемирного наследия ЮНЕСКО. Вну-
треннее пространство дома можно было обыгрывать 
и модифицировать с помощью раздвижных дверей 
и мебели-трансформеров. Интерьеры напоминали 
картины Мондриана, воплощенные в трехмерной ре-
альности: плоскости, окрашенные в основные цве-
та, — желтый, черный, красный, синий — на фоне бе-
лых и светло-серых стен. Фасады виллы тоже похожи 
на собранные из прямоугольных плоскостей карти-
ны художника-абстракциониста. Вилла стала своего 
рода воплощением идей группы De Stijl.

Специально для интерьеров этого дома Ритвельд 
создает авторскую мебель, среди которой стол 
Schroeder. Стол состоит из пяти простых элементов: 
округлого основания, двух прямоугольных частей и 
квадратной столешницы. Цветовое решение постро-
ено на концепции минимальных или «основных» цве-
тов: красного, желтого, синего с добавлением белого 
и черного. 

В конце двадцатых годов у Ритвельда формиру-
ется интерес к теме урбанизма, и он все больше и 
больше интересуется тем, как сделать мебель и бы-
товые товары массового производства доступными. 
Он проектирует быстровозводимое и недорогое со-
циальное жилье, в том числе в родном городе, но за-
казов на эти проекты практически не получает.

Эти проекты незаслуженно остались в тени, так 
же, как и его умение гуманизировать социальные 

Кресло «Кронштейн» (Beugelstoel). 1927 Кресло Steltmanstoel. 1964
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объекты, о чем свидетельствует проект Института Ве-
рье для детей с ограниченными способностями в Кю-
расао. В Голландии сохранилось несколько построек 
Ритвельда, главным образом послевоенных. Одна из 
них — основное здание музея Ван Гога в Амстердаме, 
строительство которого было завершено в 1973 году, 
спустя девять лет после смерти автора.

Почти как предмет искусства, скульптура, мани-
фест выглядит кресло Steltmanstoel, спроектирован-
ное Ритвельдом в 1964 году для интерьеров ювелира 
Hague Steltman. В этот же год Геррит Томас Ритвельд 
получает звание Почетного доктора Технического 
университета в Дельфте. А в 1968 году имя Ритвельда 
будет присвоено Нидерландской академии искусств 
и дизайна.

Отношения с современниками складывались не-
просто. Проблемой было его простецкое происхож-
дение. Ритвельд не был интеллектуалом, и многие 
просто не воспринимали его всерьез. Этот снобизм 
был совершенно необоснован, особенно принимая 
во внимание, что сам Ритвельд стремился и писать, 
и преподавать.

Другая проблема состояла в том, что после «от-
крытия» Ритвельд оставался на периферии De Stijl 

и никогда так и не получил полной поддержки этого 
объединения. В восприятии международного про-
фессионального сообщества он оставался в тени Тео 
ван Дусбурга. Ван Дусбург не помог, ему нравилось 
хвастаться, что он открыл Ритвельда в простом плот-
нике. Третья проблема заключалась в нем самом: у 
Ритвельда не хватало терпения тратить долгие годы 
на решение технических проблем. 

Ритвельд так и не получил высшего образования, 
тем не менее в 1950-е годы он преподает в Колледже 
искусства и науки в Роттердаме и в художественной 
Академии в Гааге, а в последние годы жизни избран 
членом Общества нидерландских архитекторов и 
доктором Высшей технической школы в Дельфте.

 Вырастив шестерых детей и овдовев, Ритвельд 
переезжает к своей возлюбленной Трюсс в построен-
ный для нее дом, в котором он и скончался в 1964-м.

Современники воспринимали его дизайн как кра-
сивый, но чересчур экстравагантный. Но, как ни кру-
ти, именно благодаря этим качествам красно-синий 
стул и особняк Шрёдер заняли почетное место в ан-
налах истории ХХ века.

По материалам Интернет

Голландский павильон на Венецианской биеннале 1954 года





http://mitexpo.ru
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19 – 21 мая 2022 г.

«ТЕХНОДРЕВ ДАЛЬНИЙ ВОСТОК — 2022»

Хабаровск, Арена «Ерофей» 

лесопромышленная выставка 

www.khabexpo.ru

25 – 27 мая 2022 г. 

ЛЕСДРЕВТЕХ — 2022

Минск, Футбольный манеж

Международная специализированная выставка-

ярмарка

www.belexpo.by

26 – 29 мая 2022 г. 

МЕБЕЛЬ HUB — 2022

Москва, «Крокус Экспо»

Московское Международное Индустриальное Шоу

www.mebel-hub.ru

06 – 09 июня 2022 г.

МИР СТЕКЛА  — 2022

Москва, Экспоцентр

Международная выставка стеклопродукции, тех-

нологий и оборудования для изготовления и обра-

ботки стекла

www.mirstekla-expo.ru

08 – 11 июня 2022 г.

АРХ МОСКВА — 2022

Москва, Гостиный двор, ул. Ильинка, д. 4

Международная выставка архитектуры и дизайна

www.archmoscow.ru

15 – 17 июня 2022 г.

МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2022.

ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2022

Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»

Ведущие казахстанские проекты, посвященные ме-

бельной и деревообрабатывающей промышленности.

www.mebelexpo.kz

08 – 12 сентября 2022 г.

MAISON & OBJET – 2022, ФРАНЦИЯ, ПАРИЖ

Неделя дизайна в Париже

www.maison-objet.com

12 – 15 сентября 2022 г.

ЛЕСДРЕВМАШ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»

Международная выставка «Машины, оборудование 

и технологии для лесозаготовительной, деревоо-

брабатывающей и мебельной промышленности»

www.lesdrevmash-expo.ru

13 – 16 сентября 2022 г.

ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ И LESPROM-URAL 

PROFESSIONAL — 2022 

Екатеринбург, ЦМТЕ

Ведущая в Уральском регионе международная спе-

циализированная выставка мебели, оборудования, 

комплектующих и технологий для её производства.

www.expoural.com

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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14 – 16 сентября 2022 г.

ЭКСПОДРЕВ — 2022

Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 

ярмарка»

Деревообрабатывающая специализированная вы-

ставка

www.krasfair.ru

15 – 18 сентября 2021 г. 

МЕБЕЛЬНЫЙ ФОРУМ — 2021

Минск, Футбольный манеж

Международная специализированная выставка-

ярмарка

www.belexpo.by

20 – 22 сентября 2022 г. 

HEIMTEXTIL RUSSIA.DIGITAL — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»

Международная выставка домашнего текстиля и 

тканей для оформления интерьера

www.heimtextil-russia.ru

22 – 24 сентября 2022 г.

МЕБЕЛЬ&ДЕРЕВООБРАБОТКА УРАЛ — 2022

Екатеринбург, МВЦ «Екатеринбург-ЭКСПО»

Выставка мебели, оборудования и комплектующих 

для деревообрабатывающего, лесоперерабатыва-

ющего и мебельного производства

www.mebelexpo-ural.ru

22 – 24 сентября 2022 г.
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2022

Крым, Симферополь, МФК «Гагаринский» 
Специализированная выставка мебели, фурниту-
ры и комплектующих
www.expoforum.biz

13 – 15 октября 2022 г.
МВМК — 2022

Крым, Симферополь, пгт Аэрофлотский, площадь 
Аэропорта, 14
Специализированная отраслевая выставка мебе-
ли, фурнитуры и комплектующих
www.expoforum.biz

18 – 21 октября 2022 г.
SICAM — 2022 

Италия, Порденоне, «Pordenone Fiere»
Международная специализированная выставка 
комплектующих для производства мебели
www.exposicam.it

21 – 25 ноября 2022 г.
МЕБЕЛЬ — 2022 

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка мебели, компонентов и 
оборудования для производства мебели
www.meb-expo.ru

22 – 26 октября 2022 г.
INTERMOB — 2022. 

Турция, Стамбул, ВЦ T½yap
Международная выставка компонентов
для мебели
www.intermobistanbul.com

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА на 2022 г.
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Проект стал важным событием для компаний из 
всех сегментов деревообрабатывающей отрасли, 
мебельных производств, производителей деревоо-
брабатывающих станков и оборудования, инструмен-
та и запчастей, лакокрасочных материалов, упаковки, 
технологий для биотоплива, робототехники.

Первый заместитель генерального директора 
«Экспоцентра» Сергей Селиванов:

— В современных условиях выставка является 
одним из наиболее эффективных механизмов для 
поиска новых деловых партнеров, развития про-
мышленной кооперации, международного и межре-
гионального сотрудничества, налаживания новых це-
почек поставок в условиях ухода с российского рынка 
ряда крупных зарубежных компаний.

Выставка проводилась при поддержке Министер-
ства промышленности и торговли РФ, Европейской 
федерации производителей деревообрабатывающе-

го оборудования EUMABOIS, Ассоциации предприятий 
мебельной и деревообрабатывающей промышленно-
сти России, Ассоциации «Древмаш», Ассоциации «Ле-
стех», Национальной Ассоциации Участников Рынка 
Робототехники, под патронатом Торгово-промышлен-
ной палаты Российской Федерации. 

Заместитель министра промышленности и 
торговли РФ Олег Бочаров: 

— Выставка «Лесдревмаш» — это именно та пло-
щадка, на которой лесная индустрия может решать 
конкретные бизнес-задачи, сформировать консо-
лидированную повестку по развитию отрасли и на-
ладить сотрудничество с новыми партнерами. Экс-
позиция выставки демонстрирует лучшие образцы 
техники и современного оборудования для лесоза-
готовки, деревообработки и мебельных производств. 

За 4 дня работы выставки общее количество по-
сетителей составило 6560. Выставка «Лесдрев-

19-я международная выставка машин, оборудования и технологий для лесозаготовительной, дере-
вообрабатывающей и мебельной промышленности «Лесдревмаш-2022» состоялась 12–15 сентября 
в Центральном выставочном комплексе «Экспоцентр».

ИТОГИ ВЫСТАВКИ 
«ЛЕСДРЕВМАШ-2022»
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маш–2022» привлекла внимание специалистов из 32 
стран и 75 регионов России.

На площадке выставки широкой профессиональ-
ной аудитории участники представили новинки обо-
рудования, состоялись переговоры о поставках и за-
ключение контрактов.

В этом году в выставке приняли участие 161 ком-
пания из 15 стран: Австрия, Бельгия, Германия, Ита-
лия, Китай, Латвия, Польша, Республика Беларусь, 
Россия, Словения, США, Турция, Франция, Чехия, 
Швеция.

Зарубежное оборудование продемонстри-
ровали Homag, Felder Group, Mühlböck-Vanicek, 
Imas Aeromeccanica s.r.l., Secal s.r.l., KDT, Ledinek, 
Leuco, Leitz, Nanxing, Paolino Bacci, Polytechnik, 
C.Gunnarssons Verkstads AB, Foreziene, Firefly AB, 
Üstünkarli, Woodtec и другие.

Наряду с крупными иностранными производи-
телями в выставке приняли участие и российские 
компании, среди которых «Алтайлестехмаш», «Атлас-
маш», «Базис-Центр», «Гриджо Центр», «Загедоктор», 
«Интервесп», «КАМИ», «Камоцци Пневматика», «Ков-
ровские Котлы», «Комконт», «Лига», «Макил Плюс», 
«Мастервуд-Станки», «Оптторгсервис», «Перун 
Станкоцентр», «Рона Сервис», «Спецтехуниверсал», 
«Станколес-Трейд», «Станком», «Тайфун Рус», «Са-
пем-Инвест», «Топстанки», Тверская промышленная 
компания, «Энерготех» и другие.

Дебютантами проекта стали компании «Агро-
пласт», «Алтервиа», «Грин Тулс», «Дитек», «Нейро-
вуд», «Специальные внедорожные системы», «Техно-
станкострой» (Беларусь), «Тополь-Р», «ТКС», «Спектр 
Вуд», «Хома», «Экокарбон», Edda (Турция), Serhat 
Makina (Турция), Smarty Wood Scanning (Словения) и 
другие.

Благодаря региональным центрам поддержки 
бизнеса в выставке участвовали компании из Архан-
гельской, Владимирской, Вологодской, Кировской, 
Костромской, Московской, Новгородской областей, 
Красноярского края и Республики Карелия, в том чис-
ле в составе коллективных экспозиций регионов.

По сравнению с 2020 годом площадь выставки уве-
личилась на 70%, а по количеству станков выставка 
превысила показатели 2018 года. На площадке «Экс-
поцентра» было представлено 1720 тонн оборудова-
ния. Почти все станки демонстрировались в работе.

Участники выставки представили на своих стендах 
широкий спектр оборудования и инструмента для де-
ревообработки и производства мебели, технологий 
для первичной и вторичной переработки древесных 
материалов, лучшие образцы техники для лесозаго-
товки, лесопиления, производства древесных плит, 

домостроения, а также решения для автоматизации, 
биоэнергетики и др. 

В рамках деловой программы состоялось 13 
крупных отраслевых мероприятий с участием пред-
ставителей государственных и общественных орга-
низаций, а также руководителей ведущих компаний 
деревообрабатывающей индустрии.

Спикеры представили доклады на актуальные 
темы, обсудили ключевые вопросы импортозамеще-
ния в лесопромышленной отрасли и развитие бизне-
са в новых экономических условиях.

Впервые в рамках выставки состоялся трехднев-
ный форум предприятий лесопромышленного ком-
плекса WoodWorld, который включил в себя: конфе-
ренцию «Направления развития древесно-плитного 
сектора на фоне ограничения поставок на европей-
ский рынок», XIII Международный биотопливный кон-
гресс-конференцию «Энергия из биомаccы: котель-
ные и ТЭЦ на биотопливе, производство пеллет, 
брикетов и щепы», конференцию «Рынок пиломате-
риалов в процессе восстановления: экспорт, потре-
бление, производство».

Деловую программу «Лесдревмаш-2022» откры-
ло пленарное заседание «Адаптация ЛПК России к 
новым условиям: цепочки поставок, направления 
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развития, финансовое состояние» c участием веду-
щих экспертов, руководителей отраслевых ассоциа-
ций и аналитиков рынка.

О состоянии лесопромышленного комплекса за 
первые семь месяцев текущего года рассказала 
старший аналитик отраслевого аналитического 
агентства WhatWood Марина Зотова. 

Подробно о ситуации на рынке мебели и древес-
ных плит рассказал генеральный директор Ассоци-
ации предприятий мебельной и деревообраба-
тывающей промышленности Тимур Иртуганов.

Участники заседания также обсудили перспекти-
вы деревянного домостроения, рынок пеллет, первые 
итоги внедрения отечественной системы сертифика-
ции.

Информационно-аналитический портал «ПроДе-
рево» и журнал «ЛесПромИнформ провели в гибрид-
ном формате конференцию «Направления развития 
древесно-плитного сектора на фоне ограничения по-
ставок на европейский рынок».

Модератор мероприятия, директор портала 
«ПроДерево» Михаил Дмитриев, обратил внима-
ние слушателей на то, что древесно-плитный сектор 
находится в сложной ситуации и проблему надо ак-
тивно прорабатывать с торгпредствами и зарубежны-
ми торговыми компаниями.

В рамках презентации старший аналитик агент-
ства WhatWood Елизавета Духовная поделилась 
выводами о состоянии древесно-плитной и фанер-
ной промышленности, проблемами экспорта и воз-
можностями внутреннего рынка.

Андрей Печерин, заместитель руководителя 
Торгового представительства РФ во Вьетнаме, 
подробно остановился на ситуации деревообработ-
ки во Вьетнаме и на возможных перспективах взаи-
модействия с деревообрабатывающим комплексом 
России.

О возможности поставок продукции ЛПК в Индию 
рассказал эксперт группы поддержки экспорта 
Торгового представительства РФ в Индии Мамед 
Ахмедов.

Выступающие обменялись мнениями об экспорте 
фанеры в новых реалиях, о рынке опалубки и моно-
литного строительства.

Панельная дискуссия «Локализация поставок ме-
бели в России: сегменты, технологии, возможности и 
перспективы», организованная FCProject и АО «Экс-
поцентр», была посвящена продвижению оборудова-
ния глубокой переработки, локализации поставок для 
федеральных и региональных сетей, дефицитным то-
варным позициям в матрицах и аспектам ценообра-
зования.

Важным событием деловой программы стал III Фо-
рум лесного машиностроения России, на котором 
обсудили вопросы развития предпринимательства и 
образования в сфере средств технологического ос-
нащения для лесного сектора. Мероприятие органи-
зовали НО Ассоциация организаций и предприятий 
деревообрабатывающего машиностроения «Древ-
маш»» и АО «Экспоцентр».

На форуме речь шла о новых тенденциях разви-
тия отечественного лесного машиностроения, мерах 
господдержки российских производителей машин и 
оборудования для лесного сектора, потребности в 
технике для лесного хозяйства. Также говорилось об 
увеличении выпуска российскими вузами конструк-
торов машин и оборудования для лесного сектора и 
о консолидации предприятий и организаций отрасли 
для совместного решения задач.

Модерировал мероприятие генеральный дирек-
тор Ассоциации «Древмаш» Владимир Горбенко. 
Он, в частности, указал на то, что импортозависи-
мость лесного сектора составляет более 90%, и ее 
снижение — задача тех, кто имеет непосредственное 
отношение к лесному машиностроению. 
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С докладами выступили директор Межотрасле-
вого института дополнительного образования, 
доцент Санкт-Петербургского лесотехническо-
го университета им. С. М. Кирова Владимир Ка-
цадзе, доцент кафедры технологий лесозагото-
вительных производств Санкт-Петербургского 
лесотехнического университета им. С. М. Киро-
ва Федор Свойкин, генеральный директор ООО 
«ГНЦ ЛПК» Владимир Кондратюк, руководитель 
Центра развития приоритетных беспилотных тех-
нологий в лесной отрасли Михаил Конюшенков и 
другие эксперты отрасли.

Современным проблемам импортозамещения в 
ЛПК был посвящен круглый стол, организованный 
Ассоциацией предприятий мебельной и деревообра-
батывающей промышленности России (АМДПР), РАО 
«Бумпром» и АО «Экспоцентр».

Как отметил генеральный директор Ассоциа-
ции предприятий мебельной и деревообрабаты-
вающей промышленности Тимур Иртуганов, тема 
импортозамещения сегодня особенно актуальна для 
деревообрабатывающей отрасли, поскольку многие 
западные компании, на которых привыкли полагаться 
как на основных поставщиков современного обору-
дования, ограничивают свою деятельность в Россий-
ской Федерации. 

Во второй день форума WoodWorld 2022 состоялся 
XIII Международный биотопливный конгресс-конфе-
ренция «Энергия из биомассы: котельные и ТЭЦ на 

биотопливе, производство пеллет, брикетов и щепы», 
организатором которого выступило информацион-
но-аналитическое агентство «ИНФОБИО». Основные 
секции конгресса были посвящены темам «Котель-
ные на биотопливе, производство биоугля и брике-
тов» и «Рынок древесных топливных гранул — новые 
возможности». 

ФГБУ «РЭА» Минэнерго России и АО «Экспо-
центр» провели круглый стол «Биотопливный потен-
циал в энерготехнологических решениях обеспече-
ния энергетической безопасности регионов России». 
Спикерами выступили заместитель руководите-
ля департамента энергетической безопасности 
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и инфраструктуры ТЭК ФГБУ «РЭА» Минэнерго 
России Сергей Титов, доктор технических наук, 
заведующий лабораторией специальных котлов 
Всероссийского теплотехнического института 
Георгий Рябов, конструктор и разработчик нова-
торской малой силопаровой техники Игорь Иса-
ев.

Эксперты рассказали о вкладе древесного биото-
плива в гарантированное локальное энергообеспече-
ние, о доступной когенерации от сжигания древесной 
биомассы в малых установках, а также о рациональ-
ной диверсификации топливно-энергетических ба-
лансов биоэнергетическими ресурсами в развитии 
энергетической инфраструктуры.

Интересным событием для профессиональной 
аудитории стало мероприятие о продвижении ком-
паний в лесопромышленном комплексе и мебельной 
отрасли — конференция «PRo ЛПК», организованная 
Ассоциацией производителей машин и оборудова-
ния лесопромышленного комплекса «ЛЕСТЕХ», PR-
агентством MediaWood и АО «Экспоцентр». По сло-
вам руководителя Ассоциации «ЛЕСТЕХ» Александра 
Тамби, основной задачей лесопромышленных пред-
приятий сегодня является поиск новых рынков сбыта. 

Специализированную сессию «Роботизация пред-
приятий лесопромышленного комплекса» провела 
исполнительный директор Национальной Ассо-
циации участников рынка робототехники (НАУРР) 
Ольга Мудрова. Она убеждена в том, что именно ро-
ботизация сможет помочь предприятиям ЛПК увели-
чить на внутреннем рынке объем производимой про-
дукции, стимулируя внутренний спрос.

На сессии были приведены практические кейсы 
внедрения роботизированных комплексов на ле-
сопромышленных предприятиях, рассмотрены ре-
шения по роботизации мебельного производства, 
вопросы техобслуживания промышленной электро-
ники, особенности проектирования роботизирован-
ного оборудования нового поколения.

В третий день форума WoodWorld 2022 состоялась 
конференция «Рынок пиломатериалов в процессе 
восстановления: экспорт, потребление, производ-
ство».

Эксперт агентства лесопромышленной анали-
тики WhatWood Игорь Новоселов привел данные 
о состоянии рынка пиломатериалов. По видеосвязи 
актуальную информацию о перспективах развития 
рынка пиломатериалов в своих странах сообщили за-
рубежные эксперты из Сингапура, Китая и Марокко. 
В ходе конференции были рассмотрены вопросы экс-
порта и обнуления таможенных пошлин на россий-
ские пиломатериалы в Иране, Индонезии. 

Совещание Научно-методического совета по лес-
ному хозяйству было посвящено актуальным вопро-
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сам развития лесного образования, формированию 
современных образовательных стандартов и обра-
зовательных программ. О работе и задачах Совета, а 
также о динамике приема на обучение и подготовки 
кадров для лесного комплекса рассказал замести-
тель председателя НМС Евгений Щербаков. 

FCProject и АО «Экспоцентр» провели круглый стол 
«Российская мебельная индустрия в условиях дефи-
цита технологий и материалов: дискуссия профес-
сионалов». Эксперты компаний ЛПК, ТБМ, «Слорос», 
LIGA обменялись мнениями об эффективном заме-
щении импортных дефицитных позиций в оборудова-
нии и инструментах деревообработки. 

Завершил деловую программу Экспертно-кон-
сультативный совет по лесному комплексу «Пер-
спективы развития лесного комплекса Российской 
Федерации в новых современных условиях и пути 
их реализации в сфере лесного машиностроения и 
станкостроения». Организаторами выступили Ассо-
циация предприятий мебельной и деревообрабаты-
вающей промышленности России и АО «Экспоцентр».

Председатель Экспертно-консультативного 
Совета по лесному комплексу, член Комитета Со-
вета Федерации по аграрно-продовольственной 
политике и природопользованию Татьяна Гигель 
подчеркнула, что выставка и проходящие на ее пло-
щадке мероприятия позволяют сделать полный ана-
лиз лесопромышленного комплекса. У руководите-
лей предприятий здесь есть возможность показать 
всё то, чего они достигли, а также обозначить пробле-
мы, которые необходимо решать.

В дискуссии приняли участие заместитель ди-
ректора Департамента станкостроения и тяжело-
го машиностроения Минпромторга России Юрий 
Кузнецов, генеральный директор Ассоциации 
предприятий мебельной и деревообрабатыва-
ющей промышленности Тимур Иртуганов, пред-
седатель правления РАО «Бумпром» Юрий Лахти-
ков и другие ведущие эксперты.

Успешное проведение выставки «Лесдрев-
маш-2022» и мероприятий деловой программы под-
тверждают не только объективные факты, но и отзы-
вы участников и гостей.

Выражаем особую благодарность генеральному 
информационному партнеру выставки «Лесдрев-
маш–2022» — журналу «ЛесПромИнформ» за про-
фессиональную поддержку.

До встречи на 20-й международной выставке «Ле-
сдревмаш-2024». Выставка состоится с 9 по 12 сен-
тября 2024 года в «Экспоцентре» на Красной Пресне! 

Пресс-служба АО «Экспоцентр»
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— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-
изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле ме-
белью, комплектующими, сырьем и материалами.

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Объем и размещение Цена (1 номер, руб.)

1-я полоса (лицевая обложка) 89 000

2-я полоса (2-ая сторона обложки) 44 000

3-я полоса (обложка) 31 000

4-я полоса (последняя обложка) 50 000

вкладка — 1 полоса 32 000

вкладка — 1/2 полосы 16 400

вкладка — 1/4 полосы 9 400

Эксклюзивный блок перед содержанием 1полоса 35 000

Фиксированное место +10%

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, 
e-mail: mebelsibsk@mail.ru.  Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2022 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebelsibsk@mail.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 280 руб.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ó78ó15

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99/2, блок В1 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 51/3 335-73-77

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ó44ó93

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Ноис Ватутина, 99Н6 352-39-57

Первая фабрика 
фасадов, ООО Бетонная, 4 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД "Томлес" 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Улгран ТД Бетонная, 12 235ó98ó98

Уралплит, ООО Толмачёвское шоссе, 47А, корп. 2 209-59-59

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50
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