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Август, к сожалению, сезонным спросом, который начинался обычно с 
конца июля, не порадовал. Продажи у многих были заметно слабее, чем в 
июне и июле. Возможно, сезон сдвинулся, и продажи покажут рост уже в 
сентябре.

Но и сезонный спрос мы тоже будем встречать с опасением, потому что 
ситуация с поставками из Китая и дефицитом стали на мировом рынке, мо-
гут привести к дефициту комплектующих и их дальнейшему подорожанию. 
Безусловно, рынок лихорадит, и в таких условиях становится работать все 
сложнее. 

Зато осень, как всегда, богата интересными мероприятиями. В сентябре 
с 9 по 11 пройдет очередной Цифровой Мебельный Форум компаний ЛИГА 
и БАЗИС-Центр в Кузнецке. В Санкт-Петербурге впервые состоится 10 сен-
тября масштабная конференция для мебельщиков. Ну и, конечно же, тради-
ционно в конце сентября — выставка в Екатеринбурге. Так что возможность 
встретиться лично будет.

Всем сил, терпения и удачи!

орогие мебельщики,
орогие друзья!

Светлана Ширяева, главный редактор
журнала «Мебельщик Сибири»Д

[ СЛОВО РЕДАКТОРА ]
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Оборот компании Blum за период с 1 июля 2020 
года по 30 июня 2021 года составил в общей сложно-
сти 2376,75 млн евро. По сравнению с предыдущим 
годом он вырос на 24,7% или 470 млн. евро.  Увеличе-
ние спроса на мебель во всем мире, вызванное пан-
демией коронавируса, послужило причиной значи-
тельного роста продаж у производителя фурнитуры 
из Форарльберга, которое было невозможно предви-
деть заранее. «В эпоху кризиса по всему миру замет-
но возросла роль «собственного жилища», что приве-
ло к резкому скачку спроса на кухни и другую мебель. 
Одновременно можно было наблюдать изменения в 

частном потреблении — меньше классических раз-
влечений и больше инвестиций в собственный дом. 
В том числе выросли продажи кухонь и другой мебе-
ли», — комментирует развитие рынка Филипп Блюм, 
генеральный директор компании Blum.

РАЗВИТИЕ МЕЖДУНАРОДНЫХ РЫНКОВ
Несмотря на то, что мебельные центры во многих 
странах в течение длительного времени были закры-
ты, почти везде вырос интерес к товарам для дома. 
В частности, на рынках Западной Европы наши про-

КОМПАНИЯ BLUM ЗАВЕРШИЛА 
ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ГОД С ОБОРОТОМ 
2376,75 МЛН ЕВРО

Семейное предприятие из Хехста 30 июня 2021 года завершило очередной экономический год с обо-
ротом 2376,75 млн евро, что на 470 млн евро больше по сравнению с предыдущим периодом. Вырос-
ший спрос на кухни и другую высококачественную мебель для дома послужил причиной успешного 
развития продаж производителя фурнитуры. Но дефицит сырья, особенно стали, и непростая ситуа-
ция с поставками значительно осложняют ситуацию.
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дажи сильно выросли, особенно в Италии, Франции, 
Великобритании и Германии. И в Восточной Европе 
наблюдался заметный рост, например, в Польше, 
России, Чехии и Турции. Развитие североамерикан-
ского рынка также было положительным. Оборот вы-
рос и на рынках в Азии и Океании, причем наиболее 
высокую динамику вновь показал Китай. Этот год 
стал положительным и для Африки, Южной Америки и 
Ближнего Востока. Специалист в области мебельной 
фурнитуры осуществляет поставки своей продукции 
клиентам из более чем 120 стран. С учетом основания 
Blum Индонезия весной 2021 года компания насчиты-
вает уже в общей сложности 33 филиала и представи-
тельства. Филипп Блюм убежден, что для того, чтобы 
быть ближе к клиентам, во время пандемии особенно 
важна роль местных представительств и отделов про-
даж по всему миру. Структура оборота группы Blum по 
сравнению с прошлым годом не изменилась. «Боль-
шая часть наших продаж, а именно 44%, по-прежнему 
осуществляется в странах Европейского союза», — 
сообщает Филипп Блюм. США с долей 13% остаются 
для нас крупнейшим рынком, на другие рынки мира 
приходится 43% от общего объема продаж.

СОТРУДНИКИ — КЛЮЧЕВОЙ ФАКТОР УСПЕХА
«Большой спрос на кухни и мебель и, следовательно, 
фурнитуру Blum, не может нас не радовать, но про-
изводство такого количества продукции ставит перед 
нами сложные задачи», — говорит директор компа-
нии Мартин Блюм. Надежное и регулярное снабже-
ние клиентов фурнитурой является для семейного 
предприятия из Форарльберга главным приоритетом. 
«Огромное спасибо нашим сотрудникам и сотрудни-
цам. Благодаря своей невероятной самоотверженно-
сти и работоспособности, они внесли значительный 
вклад в достижения этого необыкновенного года», — 
подчеркивает Мартин Блюм. К концу экономического 
года в компании Blum по всему миру было занято 8778 
сотрудников, из них 6551 человек в Форарльберге. В 
прошлом году в Форарльберге начали работу 371 но-
вых сотрудников, по всему миру — 429. Профессио-
нальное обучение молодых людей остается для ком-
пании Blum важным фактором в борьбе с нехваткой 
специалистов, в том числе и в долгосрочной перспек-
тиве. С 1 сентября 93 новых ученика начнут обучение 
в Blum в Форарльберге, 8 молодых людей — в США и 
2 человека — в Польше.

ИНВЕСТИЦИИ В ФОРАРЛЬБЕРГЕ 
И ДРУГИХ СТРАНАХ
Общий объем инвестиций за прошедший экономиче-
ский год составил 259 млн евро, из них 176 млн евро 
в Форарльберге. Компания Blum и в эти сложные вре-
мена не прекращает инвестировать в расширение 
зданий, покупку машин и оборудования. «Благода-
ря долгосрочному планированию мы вообще смог-
ли максимально эффективно справиться с этим не-

ожиданно возросшим спросом», — говорит Мартин 
Блюм. Расширение завода 4 в Брегенце будет завер-
шено уже летом. На заводе 6 в Гайсау начаты работы 
по расширению производства и многоэтажного скла-
да, ввод в эксплуатацию запланирован на середину 
2023 года. «Таким образом, мы по-прежнему демон-
стрируем, что производство в Форарльберге имеет 
для нас очень важное значение», — заявляет Мартин 
Блюм. В рамках сбалансированной стратегии разви-
тия концерн Blum направляет значительную часть ин-
вестиций и в другие страны. Так, продолжается рас-
ширение предприятия в Польше. Blum рассчитывает 
завершить работы к осени 2023 года. Строительство 
завода в Китае планируется закончить в начале 2022 
года. «Это очень активно растущий рынок, поэтому 
для удовлетворения спроса на китайском рынке мы 
решились на строительство местного производства. 
Завод позволит нам действовать более гибко, быть 
ближе к нашим клиентам и избежать длинных логи-
стических маршрутов», — объясняет директор.

ПОСЛЕДСТВИЯ ВЫСОКОГО СПРОСА
Массивные потребности мебельной отрасли, а также 
других видов промышленности на протяжении многих 
месяцев привели к значительному дефициту сырья, в 
частности, стали. «Мы также были вынуждены частич-
но скорректировать сроки поставок для наших клиен-
тов, чтобы иметь возможность обслуживать быстро 

Филипп Блюм, директор
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растущий спрос на рынках». Цены на сталь выросли 
почти вдвое, цены на пластмассу, упаковку, цинк или 
алюминий тоже значительно увеличились. Аналогич-
ное развитие событий наблюдается и в транспортной 
сфере: непростая ситуация с поставками привела к 
тому, что цены существенно выросли как на назем-
ный, так и на морской транспорт. «Несмотря на то, что 
ситуация сейчас очень сложная, давние партнерские 
отношения с нашими поставщиками обеспечивают, 
по крайней мере, определенную стабильность», — 
убежден Мартин Блюм. 

ИННОВАЦИИ — ОСНОВА ДЛЯ БУДУЩЕГО
Несмотря на неспокойный экономический год, компа-
ния Blum рассматривает текущие инновации в сфере 
изделий и услуг как страховку на будущее. В ходе на-
шего специального мероприятия «Blum CONNECTS», 
проходившего в рамках международной выставки 
interzum, мы для демонстрации своих новинок при-
менили новые цифровые технологии, объединив их 
с локальными акциями наших представительств на 
местах. Система зонирования REVEGO, представля-
ющая собой большие фасады, позволяющие скрыть 
целые жилые зоны, предлагает широкие возможно-
сти для индивидуального оформления пространства 
и будет впервые опробована нашими заказчиками. 
Подъемный механизм AVENTOS HKi, выполненный в 
стиле минимализма, практически незаметен в шка-

фу при открывании. Также в новинках компании Blum 
нашли отражение и популярные в настоящее время 
тренды на темные поверхности и поверхности в стиле 
металлик. «Мы стараемся поддерживать индивиду-
альные дизайнерские желания наших клиентов при 
оформлении кухонь и другой мебели, предлагая под-
ходящую фурнитуру», — сообщает Филипп Блюм.

ПЕРСПЕКТИВЫ НА БУДУЩИЙ ГОД
По прогнозам руководства компании, ситуация с меж-
дународными поставками и доступностью сырья бу-
дет оставаться напряженной в течение еще длитель-
ного времени. «Мы надеемся, что благодаря высоким 
темпам вакцинации нам удастся избежать локдауна 
в будущем», — говорит Филипп Блюм. В то же время 
встает вопрос о том, как долго будет наблюдаться по-
вышенный интерес к обустройству дома и связанные 
с ним изменения в структуре частного потребления. 
Филипп Блюм заявляет: «Опыт, накопленный нашей 
компанией за последние полтора года, пригодится 
нам в будущем. Цифровые средства предоставляют 
множество возможностей, но стало также понятным, 
что личное общение и обмен мнениями ничто не мо-
жет заменить». Для всего предприятия очень важно 
оставаться надежным партнером для своих клиентов.

Мартин Блюм, директор

JULIUS BLUM GMBH

Производство и продажа мебельной фур-
нитуры: подъемные механизмы, петли, системы 
выдвижения и технологии движения, а также при-
способления для монтажа и электронные сервисы 

Производство: 8 заводов в Форарльберге, а 
также в США, Бразилии и упаковочно-логистиче-
ский центр в Польше.

Сотрудники: по всему миру 8778 человек, в 
Форарльберге 6551 человек

Общий оборот концерна в 2020/2021 эко-
номическом году: 2376,75 млн евро

Внешнеторговый оборот: 97%

Дочерние компании и представительства: 33

Страны, в которые осуществляются по-
ставки: свыше 120

По состоянию на 1 июля 2021 года

О КОМПАНИИ
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Компания IKEA заявила о пре-
кращении закупок российской 
древесины, полученной при са-
нитарных вырубках на Дальнем 
Востоке и в Сибири. Решение 
принято на фоне скандала, раз-
горевшегося вокруг иркутского 
политика и предпринимателя 
Евгения Бакурова, которого бри-
танская независимая органи-
зация Earthsight заподозрила в 
незаконном уничтожении лесов, 
сообщила «Ленте.ру» пресс-
служба шведского производите-
ля мебели.

Представители IKEA подтвер-
дили тот факт, что некоторые по-
ставщики компании исторически 

приобретали древесину через 
предприятия, аффилированные 
с Евгением Бакуровым. При этом 
мировой производитель товаров 
для дома подчеркивает, что на ма-
териалы имелись официальные 
разрешения российских властей. 
IKEA провела детальный анализ 
лесного сектора на Дальнем Вос-
токе и в Сибири задолго до рас-
следования Earthsight и пришла к 
выводу, что эти регионы сильнее 
всего в мире страдают от неза-
конной вырубки ценных деревьев.

«В марте 2021 года мы приня-
ли решение больше не закупать 
древесину у компаний, связан-
ных с Евгением Бакуровым, в ка-
честве меры предосторожности. 
Чтобы еще больше повлиять на 
правильное использование леса 
в некоторых регионах России, 
IKEA отказывается от сырья, по-
лученного путем санитарных ру-
бок до тех пор, пока система не 
будет достаточно улучшена», — 
заявили представители компа-
нии.

Шведский производитель 
подчеркнул, что стремится к 
развитию ответственного при-
родопользования, постоянно 
совершенствует свою систему 
мониторинга сферы лесного хо-
зяйства и проводит независимый 
аудит древесины. При выявлении 
в цепочках поставок каких-либо 
нарушений законодательства, в 
том числе экологического харак-
тера, компания немедленно раз-
рывает с партнерами деловые 
отношения или добивается для 
них наказания через суд.

В июле эксперты независимой 
компании Earthsight опубликовали 
отчет-разоблачение бизнесмена, 
депутата законодательного собра-
ния Иркутской области Бакурова. 
В действиях политика заметили 
пособничество IKEA при поставках 
древесины, полученной нелегаль-
ным путем под предлогом сани-
тарных вырубок мертвых, больных 
и поврежденных деревьев.

По материалам lenta.ru

IKEA ПРЕКРАТИТ ЗАКУПАТЬ ЛЕС ЧЕРЕЗ 
ЕВГЕНИЯ БАКУРОВА

Группа SCM и Европейский ин-
вестиционный банк (European 
Investment Bank) подписали 
новую многолетнюю секью-
ритизированную кредитную 
линию на сумму 50 млн евро. 
С помощью этого кредита в 
течение следующих четырех 
лет с 2021 по 2024 год будет 
профинансировано 50% за-
планированных инвестиций в 
размере 100 миллионов евро 
в исследования и разработки 
итальянской компании.

«Инновации и цифровиза-
ция — фундаментальные ос-
новы для текущего и будущего 
органического роста нашей груп-
пы, — говорит Марко Манчини, 

генеральный директор Группы 
SCM. — Консолидированные от-
ношения с ЕИБ по этой кредит-
ной линии помогут расширить 
уже пройденный путь и еще боль-

ше укрепить нашу позитивную 
финансовую структуру».

В рамках запланированных ин-
вестиций Группа SCM продолжит 
разрабатывать инновационные 
продукты и услуги, основанные 
на технологических решениях и 
являющиеся еще более эффек-
тивными, гибкими и удобными 
для производителей мебели. Это 
обеспечивает эффективные про-
изводственные процессы, от-
вечающие новым требованиям 
интеллектуального производства 
и Индустрии 4.0, а также более 
рациональное использование ре-
сурсов.

По материалам 
интернет-изданий

SCM ИНВЕСТИРУЕТ 100 МИЛЛИОНОВ ЕВРО 
В ИССЛЕДОВАНИЯ И РАЗРАБОТКИ



17

№10-11 (314) 2021ÌÑНОВОСТИ

«Постепенный рост спроса на мебель и вос-
становление нарушенных из-за пандемии произ-
водственных цепочек привели к увеличению доли 
импортной продукции на российском рынке до до-
кризисного уровня. Принятый правительством от-
раслевой план по импортозамещению не только 
позволит переломить эту тенденцию, но и принесет 
предприятиям отрасли 120-130 млрд рублей в год. 
Это существенная величина в масштабах всего ме-
бельного рынка, оборот которого составляет 540 
млрд рублей», считают в АМДПР.

На прошлой неделе Минпромторгом был утверж-
ден план по импортозамещению в лесопромыш-
ленном комплексе, где поставлена задача по уве-
личению доли российской продукции на мебельном 
рынке с 58% по итогам 2020 года до 70% в срок до 
2024 года. 

«Предприятия, которые участвуют в программе 
импортозамещения, могут рассчитывать на господ-
держку, что, в свою очередь, будет способствовать 
повышению конкурентоспособности и инновацион-
ности их продукции. Конкретные меры поддержки 
должны быть определены в ближайшее время. По 
аналогии с предприятиями других отраслей речь 
может идти о получении льготных кредитов или 
компенсации логистических затрат при экспорте в 
обмен на увеличение объемов производства про-
дукции, попавшей в программу импортозамеще-
ния. Это решение позволит представителям отрас-
ли повысить загрузку мощностей и увеличить объем 
продаж», — сообщают в Ассоциации.

Именно Ассоциация предприятий мебельной и 
деревообрабатывающей промышленности России 

(АМДПР) предложила повысить требования к уров-
ню импортозамещения в мебельной отрасли Мин-
промторгу, направив в мае в ведомство соответ-
ствующее письмо. Весной этого года Ассоциации 
удалось убедить правительство в необходимости 
вернуть запрет госзакупок импортной мебели, из-
за которого российские производители ежегодно 
теряли миллиарды рублей. 

«Представители мебельной отрасли столкнулись 
с подорожанием иностранных комплектующих и ро-
стом цен на сырье, что увеличивает себестоимость 
производства. В этих непростых условиях импорто-
замещение способно не только поддержать участ-
ников рынка, но и стимулировать их инвестировать 
в развитие и повышение производительности, — 
отмечает Александр Шестаков, генеральный ди-
ректор «Первой мебельной фабрики», президент 
Ассоциации предприятий мебельной и деревообра-
батывающей отрасли России. — Политика государ-
ства по сокращению доли иностранной продукции 
уже принесла плоды в виде технического перево-
оружения существующих мебельных производств и 
создания новых. Это позволило российским игро-
кам укрепить свои рыночные позиции и продемон-
стрировать, что их продукция способна выдержать 
конкуренцию с сертифицированными иностранны-
ми аналогами как по цене, которая на 10–15% ниже, 
так и по качеству».

Увеличение доли российской продукции на ме-
бельном рынке — стратегическая задача АМДПР. 
Необходимость этой меры связана с возобновле-
нием роста доли импортной продукции из Китая и 
Западной Европы на российском рынке. Во время 
вызванного пандемией экономического кризиса 
доля импорта снизилась с 50% до 42%, однако, по 
мере роста внутреннего спроса и восстановления 
логистических цепочек, нарушенных из-за панде-
мии, этот показатель достиг 47–49%.

Сейчас загрузка мебельных производств состав-
ляет не более 70%, что означает наличие задела для 
роста производительности и вытеснения импорта. 
По оценке АМДПР, экономический эффект для от-
расли от данной инициативы составит 120–130 
млрд рублей в год. Кроме того, это позволит соз-
дать тысячи новых квалифицированных рабочих 
мест и обеспечит дополнительные налоговые по-
ступления в бюджет в районе 50 млрд рублей еже-
годно.

По материалам АМДПР

НОВЫЙ ОТРАСЛЕВОЙ ПЛАН ПО ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЮ 
НАЦЕЛЕН НА УВЕЛИЧЕНИЕ ДОЛИ РОССИЙСКОЙ 

ПРОДУКЦИИ НА МЕБЕЛЬНОМ РЫНКЕ
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Роспотребнадзор по Красно-
ярскому краю сообщает, что 
Управление провело плановую 
выездную проверку в отношении 
ООО «Хомма», которое осущест-
вляет деятельность по изготов-
лению и реализации мебели.

«В ходе проверки выявлено, 
что компания производит кухон-
ные гарнитуры и другую про-
дукцию без подтверждения без-
опасности. Данная продукция не 
прошла процедуру подтвержде-
ния требованиям безопасности, 
установленным Техническим ре-
гламентом Таможенного союза 
«О безопасности мебельной про-
дукции», и может представлять 
угрозу для жизни и здоровья по-
требителей.

Некачественные материалы, 
используемые для изготовления 
мебели, могут выделять вредные 
вещества: фенол, формальде-
гид и другие, что создает угрозу 
жизни, здоровью граждан», — го-

ворится на официальном сайте 
Управления Роспотребнадзора 
по Красноярскому краю.

Также в Управлении отмечают, 
что в связи с возможной угро-
зой причинения вреда жизни и 
здоровью компания «ХОММА» 
уведомила Управление об от-
зыве потенциально опасной не-
задекларированной продукции, 
поэтому покупателям кухонных 
гарнитуров ООО «ХОММА» необ-
ходимо обратиться к изготовите-
лю, который обязан возместить 
убытки, причиненные покупате-

лям в связи с отзывом продукции 
согласно п.2 ст. 38 №184-ФЗ.

Компания «Хомма» размести-
ла на своем официальном сайте 
информацию о том, что качество 
и безопасность своей продукции 
она подтверждает Деклараци-
ей о соответствии требованиям 
регламента о безопасности ме-
бельной продукции, которая дей-
ствительна до 31.08.2023. Копия 
самой Декларации также разме-
щена на сайте.

Компания «Хомма» работает 
на красноярском рынке с 2017 
года. Начинало оно как произ-
водственное направление группы 
компаний «Современные окна» и 
«Окна BNW». По данным сервиса 
«ЗАчестныйбизнес», в 2019 году 
(более поздние данные заблоки-
рованы) мебельщики заработали 
779 тысяч рублей чистой прибы-
ли при выручке 57,2 млн рублей.

Использованы материалы 
сайта Управления Роскомнадзо-
ра по Красноярскому краю.

КРАСНОЯРСКАЯ МЕБЕЛЬНАЯ КОМПАНИЯ «ХОММА» 
ОТЗЫВАЕТ СВОЮ ПРОДУКЦИЮ?

В июле мебельная компания 
«Ангстрем» запустила первую в 
Черноземье линию автоматиче-
ской сортировки и упаковки фур-
нитуры. Целью запуска стало по-
вышение производительности 
участка и скорости формирова-
ния заказов с фурнитурой.

На сегодняшний день произ-
водственная мощность линии 
составляет 50 %, что позволяет 

сортировать и упаковывать 1,5 
пакета фурнитуры в минуту. При 
выводе линии на максимальную 
мощность производительность 
составит 3-4 пакета в минуту.

«Сейчас основная задача – на-
ращивание базы для линии, ко-
торое происходит вручную. Как 
только база будет готова, линия 
сможет выйти на полную мощ-
ность», – рассказал Руководи-
тель участка комплектования 
фурнитуры Вячеслав Мартынов. 
Речь идет о 24 ключевых пози-
циях фурнитуры, которые со-
ртируются на оборудовании. Их 
наименования вносятся вручную 
в управляющую компьютерную 
программу оборудования.

Вячеслав Мартынов также по-
яснил, что «на новом оборудовании 
собирается большая часть фурни-

туры, что позволяет увеличить про-
изводительность и скорость рабо-
ты сотрудников производства».

Стоит отметить, что перед за-
пуском линии сотрудники прошли 
обучение эффективной работе на 
новом оборудовании, тем самым 
повысив свою квалификацию. Те-
перь они обладают навыками на-
стройки и наладки оборудования, 
а также программирования.

По материалам компании

«АНГСТРЕМ» ПЕРВЫМ В ЧЕРНОЗЕМЬЕ ЗАПУСТИЛ ЛИНИЮ 
АВТОМАТИЧЕСКОЙ СОРТИРОВКИ И УПАКОВКИ ФУРНИТУРЫ
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Ушел из жизни Заслуженный 
работник лесной промышлен-
ности Российской Федерации 
Коротков Евгений Николаевич — 
один из старейших руководи-

телей предприятий лесного 
комплекса России, основатель 
предприятия, возглавлявший Че-
реповецкий фанерно-мебельный 
комбинат более 25 лет.

Под его руководством комби-
нат превратился из небольшой 
фабрики в ведущее предприятие 
лесной отрасли, продукция кото-
рого экспортируется в более 40 
стран мира.

Евгений Николаевич прини-
мал самое активное участие в 
развитии лесопромышленного 
комплекса Вологодской области. 
Неоднократно был депутатом 

Законодательного Собрания об-
ластной Думы по экономической 
политике и собственности. Был 
меценатом и благотворителем.

За период трудовой деятель-
ности неоднократно удостаивал-
ся наградами областного и феде-
рального уровней.

Руководство и сотрудники Ас-
социации выражают искренние 
соболезнования родным, близ-
ким Евгения Николаевича и все-
му коллективу группы компаний 
ЧФМК.

 По информации АМДПР

УШЕЛ ИЗ ЖИЗНИ КОРОТКОВ ЕВГЕНИЙ НИКОЛАЕВИЧ

В Туймазинском районе за-
пустят новый производственный 
комплекс по изготовлению кро-
ватей, ортопедических матрасов 
и стульев. Инвестиционный про-
ект компании «Корона» одобрили 
12 августа на «Инвестчасе», кото-
рый провёл Глава Башкортостана 
Радий Хабиров.

Как рассказал директор ООО 
«Корона» Рамиль Мамлеев, в 
строительство производствен-
ного цеха и складских помеще-
ний планируют вложить 420 млн 

рублей. Для этого на территории 
Туймазов в прошлом году приоб-
рели земельный участок и нача-
ли возведение зданий. На новом 
производстве будут работать 150 
сотрудников.

Представленный проект — 
часть создаваемого в Башкор-
тостане мебельного кластера. В 
2020 году Глава региона Радий 
Хабиров провёл в Туймазах вы-
ездной «Промышленный час», 
на котором обсудили перспекти-
вы развития этого направления. 

Управляющей компанией ново-
го кластера, который объединит 
производителей мебели на запа-
де республики, будет ООО «Коро-
на».

В качестве мер поддержки 
проект получил статус приори-
тетного с предоставлением нало-
говых преференций. Кроме того, 
Правительство республики ока-
жет содействие в получении ин-
вестором льготного займа Фонда 
развития промышленности Рос-
сии.

Глава Башкортостана также 
поручил администрации Туйма-
зинского района проработать 
варианты подключения ново-
го производства к сетям водо- и 
электроснабжения.

«Очень здорово, что проект 
развивается. Мы создаём один 
из первых современных класте-
ров в Башкортостане, — подчер-
кнул Радий Хабиров. — И займы 
Фонда развития промышленно-
сти являются важным инструмен-
том для поддержки таких произ-
водств.

По информации пресс-
службы Главы Республики 

Башкортостан

«КОРОНА» ЗАПУСКАЕТ МЕБЕЛЬНОЕ ПРОИЗВОДСТВО
В ТУЙМАЗИНСКОМ РАЙОНЕ
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VDM-52.RU — молодая, динамично развивающая-
ся компания по продаже комплектующих для мебели, 
которая довольно известна мебельщикам Нижнего 
Новгорода и уже завоевала популярность у произво-
дителей.

В ассортименте компании продукция турецкого 
производителя Samet, столешницы «Форма и Стиль», 
лицевая фурнитура KERRON, панели «Акри» от компа-
нии STEKLU.NET, мойки Avina и др.

На семинар приехали спикеры практически от всех 
крупных брендов, с которыми работает компания.

«Такое большое мероприятие длилось порядка 
5-ти часов с кофе-брейком. У нас был большой зал 
на 300 человек, холл, где были выставлены большая 

кухня на базе фурнитуры Samet, короб с мойками, 
светящаяся конструкция из полупрозрачных панелей 
«Акри» от компании STEKLU.NET шкаф-купе на базе 
системы ARISTO», — рассказывает Вадим Лисин, 
генеральный директор VDM-52.RU. 

«Форма и Стиль» — российский производитель 
стеновых панелей и столешниц для кухонь — пред-
ставил на мероприятии новинки декоров.  

«Это один из немногих производителей, которые 
могут изготавливать столешницы с завалом пост-
форминга R3. Можно сделать почти квадратную сто-
лешницу по лицу. Плюс все пластики идут с исполь-
зованием оверлея и очень устойчивы к истиранию. 
Сейчас у «Форма и Стиль» появляются новые декоры, 
и мы их также презентовали на семинаре. Каждый 

В замечательном городе в Нижнем Новгороде, который в этом году отмечает свое 800-летие,  
10 июня компания Vdm52 провела большой мебельный семинар на тему «Мебельные новинки». Ме-
роприятие прошло в конференц-зале «Маринс Парк Отель Нижний Новгород», известном до 2000 
года как ГК «Центральный».

САКСАФОН, АТМОСФЕРНОСТЬ
И РОЗЫГРЫШ ПРИЗОВ ОТ VDM-52 
В НИЖНЕМ
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участник получил в подарок образцы декоров», — от-
метил Вадим Лисин. 

«Также мы презентовали турецкую фурнитуру 
SAMET. В Турции SAMET — фурнитура №1, она зани-
мает практически 80% турецкого рынка, сейчас она 
активно растет, признана европейским рынком, а 7 
лет назад подразделение было открыто и в России. 
Сейчас в SAMET много новинок: они переработали 
линейку подъемных механизмов, скоро на складах 
появится новый подъемник складной для двух фаса-
дов. Также презентовали направляющие push to open 
с доводчиком — такие есть на сегодня только у Blum. 
У SAMET же они дешевле практически в 2 раза, так 
что, думаю, SAMET будет активно завоевывать это 
направление», — делится Вадим.

Сотрудничество VDM-52.RU с российским пред-
ставительством турецкой фурнитуры SAMET нача-
лось недавно, и семинар был нацелен на знакомство 
клиентов компании с продукцией турецкого бренда. 
Азат Закиев, генеральный директор представи-
тельства Samet в России (ООО «Самет Мебельные 
Технологии»), рассказал гостям о турецком произво-
дителе SAMET, а технический директор Samet Сергей 
Чугунников презентовал продукцию и ответил на во-

просы участников. Но и возле смонтированной кухни 
постоянно толпились люди. В общем, благодаря вы-
ставке, в перерывах на кофе-брейк Сергей, похоже, 
и кофе не выпил, и заветный шашлык не съел — его 
сразу же атаковали вопросами мебельщики. 

С продукцией компании STEKLU.NET из г. Кропот-
кин многие могли познакомиться в Краснодаре на вы-
ставке Umids. На мероприятии компания представи-
ла стеновые панели «Акри». 

«Они выглядят как искусственный оникс, — ком-
ментирует Вадим Лисин. — Они могут быть свето-
прозрачными панелями: если на стену разместить 
свет и закрыть данными панелями, то получается 
очень интересное дизайнерское решение. Из них 
можно изготавливать кухонные фартуки и другие 
стильные вещи. Детализация очень глубокая и с под-
светкой это выглядит как 3D-панель». 

Каталог и 2 образца панелей были вручены участ-
никам.

Также была представлена лицевая фурнитура 
KERRON, которая в VDM-52.RU имеется в широком 
ассортименте. 
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«У них появились торцевые ручки, много лофтовых 
решений, новинок в модном черном, в том числе руч-
ки-рейлинги и навесная рейлинговая система. Всем 
были выданы последние каталоги 2021 года», — по-
делился Вадим.

Есть в ассортименте VDM-52.RU и продукция, ко-
торую компания сама импортирует в Россию и про-
дает оптом во все регионы, — мойки Avina. Ее пред-
ставил Вадим Лисин. Мойки изготовлены из пищевой 
нержавеющей стали марки AISI 304. Дозатор для 
жидкого мыла и коландер идут в комплекте и входят 
в стоимость мойки. Смесители к ним предлагаются 
российского бренда Gerdamix.

Aristo, партнер семинара, презентовали свою новую 
систему NOVO с зеркальными дверями: максималь-
ный размер двери может быть 1,5х2,7 метра; при ис-
пользовании данной системы не видно ни верхних, ни 
нижних систем крепления, ни крыши и боковин шкафа, 
ни профиля — только зеркальное полотно. Благодаря 
таким шкафам дизайн становится гораздо более кру-
той, пространство комнаты становится больше. Такие 
шкафы можно продавать гораздо дороже, чем из стан-
дартных систем, которые рынок уже привык видеть. 

Очень кстати в холле, где была оформлена неболь-
шая выставка продукции, был собран шкаф на базе 
новой системы, и гости семинара могли посмотреть 
NOVO с зеркальными дверями в готовом изделии.

Мероприятие было не просто обучающим и ин-
тересным, а приятным и атмосферным. В холле, где 
расположилась выставка гостей встречала живая му-
зыка — саксофон создавал какую-то особую неповто-
римую атмосферу. А роскошный художественный свет 
в паре с саксофоном сопровождали участников на 
протяжении всего мероприятия.  Мебельщики отмеча-
ли, что семинар был по-домашнему уютный, что с него 
не хотелось уходить, что было очень комфортно.

А завершением семинара стал розыгрыш призов.

«Розыгрыш призов был достаточно богатый. — от-
метил Вадим Лисин. — ARISTO разыграли 15 брен-
дированных маек, шуруповерт, перфоратор и стро-
ительный фен; мы разыграли 4 посудосушителя, 2 
чемодана и один органайзер под инструменты, 3 сер-
тификата на 2 ящика каждый от Samet и 3 сертифика-
та на столешницы».

«Результаты уже есть: мы приросли новыми клиен-
тами, увеличили объемы продаж и, важно, что многие 
из участников постепенно к нам тоже подтягиваются.  

Я считаю, что семинар удался. Мы им очень до-
вольны», — добавил Вадим.

Представители компаний-поставщиков едино-
душно отметили высокую активность публики, отлич-
ный уровень организации, приятную атмосферу. 
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Яковина Ирина, руководитель отдела продаж 
компании «Форма и Стиль» 

Я считаю, мероприятие прошло великолепно. Посе-
щаемость, неожиданно, была очень высокая. Сама орга-
низация мероприятия, бесспорно, на прилично высоком 
уровне. В холле был сделан шоу-рум с кухней, шкафом-
купе и другими экспонатами, где демонстрировалось 
то, что компания предлагает. Зал для кофе-брейка, шоу-
рум — все это в совокупности было очень хорошо про-
думано. Музыкально-осветительная тема была велико-
лепна, а живой саксофон меня просто сразил наповал.

Мне также понравилась публика — народ был ак-
тивный, заинтересованный. Все соскучились по дело-
вому общению за время пандемии. Мне было задано 
очень много вопросов, а я их очень люблю. Интерес 
людей, когда приходят не чаю попить и провести вре-
мя, а за конкретными вопросами по продукту, — это в 
мероприятии для меня самое главное, ведь произво-
дитель и конечный покупатель встречаются не так уж 
часто. Личный контакт и личное общение — это очень 
важно, особенно сегодня.

В конце состоялся розыгрыш — призы были очень 
достойные.

Все было очень интересно и просто здорово. Я от 
души поблагодарила компанию VDM-52.RU, Вадима 
Лисина и всех-всех-всех! Молодцы!!! 

Азат Закиев, генеральный директор предста-
вительства Samet в России (ООО «Самет Мебель-
ные Технологии»)

Мероприятие, с моей точки зрения, прошло успеш-
но. Людей было много — практически полный зал. Ат-
мосфера была хорошая: люди давно не были на меро-
приятиях, и им хотелось личного, очного общения.

Во время выступления у людей была высокая ак-
тивность. Задавалось много вопросов и в процессе 
выступления и после него во время кофе-брейка. 
Много посетителей было и возле стенда в холле — 
люди спрашивали, интересовались. Вопросы были, в 
основном, технического характера. Я думаю, что если 
кто-то о нашей продукции не знал, то узнал, если у 
кого-то были вопросы, то он ответы на них получил.

Мы довольны. Для нас нижегородский рынок ва-
жен. До последнего времени нам не очень нравилось, 
как мы на нем представлены. Мероприятие еще раз 
доказало, что компания способна продвигать бренд 
на своем рынке. Еще до семинара они сделали пер-
вую закупку, изготовили стенд. В общем, мы удачно 
анонсировали наше сотрудничество

Мне очень понравилась активность людей, вы-
сокий уровень подготовки мероприятия, удачно вы-
бранный зал и место проведения. Все прошло на «5»!

Светлана Ширяева
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РОСТ ПРОДАЖ ПО ВСЕМУ МИРУ БЛАГОДАРЯ НОВЫМ ПРОИЗВОДСТВЕННЫМ 
МОЩНОСТЯМ И ОСОБОЙ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИТУАЦИИ В СТРОИТЕЛЬНОМ
И МЕБЕЛЬНОМ СЕКТОРАХ ПРИВЕЛИ К СЛОЖНОСТЯМ В ЗАКУПКЕ СЫРЬЯ

«Конечно, мы очень рады положительным резуль-
татам года.  Они связаны, с одной стороны, с особой 
экономической ситуацией, но, с другой стороны, и с 
нашими всеобъемлющими мерами, безотлагательно 
принятыми в начале пандемии», — отмечает Томас 
Ляйссинг, руководитель Группы ЭГГЕР в области 
финансов, управления и логистики, полномоч-
ный представитель Руководства Группы. 

В целом, компания ЭГГЕР может сообщить о зна-
чительном изменении своих ключевых показателей 

за 2020-2021 финансовый год: товарооборот Груп-
пы ЭГГЕР составил 3 082,8 млн евро (+8,9% по срав-
нению с предыдущим годом), а уровень прибыли до 
уплаты процентов, налогов и амортизации (EBITDA) – 
622,3 млн евро (+46,6% по сравнению с предыдущим 
годом). Маржа EBITDA составляет 20,2% (в прошлом 
году 15,0%), коэффициент собственного капитала — 
42,0% (в прошлом году 37,9%). «Это значительная 
положительная динамика показывает, что, с одной 
стороны, компания ЭГГЕР хорошо справилась с вы-
зовами пандемии и, в то же время, отлично исполь-

В конце финансового года Группы ЭГГЕР, который официально завершился 30 апреля 2021 года, мы 
оглядываемся на прошедшие 12 месяцев и складывавшуюся все это время особую ситуацию. Из-за 
воздействия пандемии коронавирусной инфекции в начале финансового года компания ЭГГЕР испы-
тала резкий рост спроса почти на всех рынках с лета 2020 года, который до сих пор остается на ис-
ключительно высоком уровне.  Чтобы справиться с этой ситуацией, на всех заводах компании ЭГГЕР 
используются максимальные производственные мощности и изготавливается рекордное количество 
продукции. Недавнее увеличение мощности на новых заводах компании ЭГГЕР в Бискупце (Польша) и 
Лексингтоне, Северная Каролина (США) также способствовало положительному развитию. 

КРИЗИС НЕ СТРАШЕН: ГРУППА 
ПРЕДПРИЯТИЙ ЭГГЕР ЗАВЕРШАЕТ 
2020-2021 ФИНАНСОВЫЙ ГОД С 
ТОВАРООБОРОТОМ 3,08 МЛРД ЕВРО
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зовала возможности, появившиеся в нашей отрасли. 
Кроме того, существенный вклад в увеличение при-
были внес, прежде всего, новый завод в Бискупце 
(Польша)», — считает Томас Ляйссинг. 

КОМПАНИЯ ЭГГЕР ПРОДОЛЖАЕТ СВОЙ РОСТ
Производитель древесных материалов объясняет 
устойчивый высокий спрос так называемым эффек-
том кокона, связанным с мерами защиты во время 
пандемии и локдаунами, то есть огромным увеличе-
нием потребительских расходов на собственное жи-
лье.  «Бум производства мебели, напольных покры-
тий и строительных материалов очень радует нашу 
отрасль, но он также ставит перед нами серьезные 
вызовы.  Поэтому мы хотели бы выразить благо-
дарность всем нашим 10 400 сотрудникам, которые 
внесли свой вклад в эти результаты и поставили но-
вый рекорд в объеме производства древесных ма-
териалов и пиломатериалов в размере 9,6 млн м3 в 
этот сложный финансовый год», — говорит Вальтер 
Шигль, руководитель Группы ЭГГЕР в области 
производства и техники. 

Важнейшим событием в прошедшем финансовом 
году стал ввод в эксплуатацию 20-го производствен-
ного предприятия в Лексингтоне, штат Северная Ка-
ролина (США) — первого завода ЭГГЕР в Северной 
Америке.  Несмотря на сложные обстоятельства и 
складывавшуюся все это время особую ситуацию, мы 
смогли ввести завод в эксплуатацию в сентябре 2020 
года в соответствии с планом.

ОЧЕНЬ ВЫСОКИЙ СПРОС ПО ВСЕМУ МИРУ
Из-за воздействия пандемии коронавирусной инфек-
ции в начале финансового года компания ЭГГЕР испы-
тала резкий рост спроса почти на всех рынках с лета 
2020 года, который до сих пор остается на исключи-
тельно высоком уровне. «Высокий спрос, особенно со 
стороны розничной торговли, мелких и крупных про-
изводителей мебели, все еще существует, несмотря 
на локдауны почти во всей Европе.  Кроме того, еще 
до пандемии во многих регионах Европы наблюдалось 
значительное отставание в реализации строительных 
проектов, — описывает ситуацию Ульрих Бюлер, ру-
ководитель Группы ЭГГЕР по вопросам сбыта и 
маркетинга. — Нашим высшим приоритетом были и 
остаются надежные поставки клиентам.  Для этого мы 
максимально используем свои мощности и стараемся 
удовлетворить потребности клиентов с помощью до-
ставки с различных заводов». 

В целом, в этих условиях компания ЭГГЕР смогла 
зафиксировать значительный рост спроса почти на 
всех рынках мира и в некоторых случаях значитель-
но увеличить товарооборот по сравнению с предыду-
щим годом:

Товарооборот дивизионального подразделения ЭГ-
ГЕР Декоративные материалы (Центральная Европа) в 

прошедшем финансовом году вырос на 4,9% по срав-
нению с прошлым годом и составил 930,4 млн евро. 
Товарооборот дивизионального подразделения ЭГ-
ГЕР Декоративные материалы (Западная Европа) уве-
личился на 4,2% по сравнению с предыдущим годом 
и составил 690,9 млн евро. Это подразделение, куда 
входят заводы в Великобритании и Франции, особен-
но сильно пострадало от экономического спада, вы-
званного пандемией коронавируса: в мае и июне 2020 
года там отмечался низкий объем продаж.  Однако в 
последующие месяцы это удалось наверстать. 

Товарооборот дивизионального подразделения 
ЭГГЕР Декоративные материалы (Восточная Европа) 
вырос на 10,8% и составил 981,8 млн евро. Особенно 
хорошие результаты в этом подразделении показал 
новый завод в Бискупце (Польша). Товарооборот на-
шего самого молодого дивизионального подразде-
ления ЭГГЕР Декоративные материалы (Северная и 
Южная Америка) вырос на 32,0% и составил 181,2 млн 
евро. Сюда наряду с аргентинским заводом в Конкор-
дии уже включен товарооборот в Северной Америке в 
связи с вводом в эксплуатацию нового предприятия в 
Лексингтоне, штат Северная Каролина (США). 

Товарооборот дивизионального подразделения 
ЭГГЕР Напольные покрытия вырос на 25,3% по срав-
нению с прошлым годом и составил 552,5 млн евро. 
Объем продаж сегмента «Прочее», в который входят 
лесопильный завод в Брилоне (Германия), небольшие 
самостоятельные подразделения и отделы на уровне 
Группы, составил 201,5 млн евро (+16,0% по сравне-
нию с предыдущим годом).

  Динамика выручки в дивизиональных подразде-
лениях была различной. В мае 2020 года результаты 
были стабильно ниже из-за пандемии коронавируса.  

Руководство Группы ЭГГЕР в лице Вальтера Шигля, 
Томаса Ляйссинга и Ульриха Бюлера (слева направо) 
сообщило о значительном увеличении спроса и со-
храняющейся особой ситуации. 
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Особенно сильно пострадало дивизиональное под-
разделение ЭГГЕР Декоративные материалы (За-
падная Европа). В целом, все подразделения, за ис-
ключением Декоративных материалов в Северной и 
Южной Америке из-за высоких начальных издержек 
на предприятие в Лексингтоне, Северная Каролина 
(США), даже превзошли результаты прошлого года.

СЛОЖНОСТИ В СФЕРЕ ЗАКУПКИ СЫРЬЯ 
Цены на сырье, которые важны для компании ЭГГЕР, 
первоначально упали в начале 2020-2021 финансо-
вого года, но частично резко выросли с января 2021 
года из-за глобальных нарушений товарных потоков.  
Поскольку затраты на сырье и энергию составляют 
значительную долю от общих издержек, обеспечение 
и постоянное повышение их доступности, а также от-
слеживание изменений цен являются высшим при-
оритетом для компании ЭГГЕР.  Поэтому в сфере по-
ставок сырья производитель древесных материалов 
всегда делает ставку на долгосрочных и надежных 
партнеров. 

ОПТИМИСТИЧНЫЕ ПЕРСПЕКТИВЫ 
НА 2021-2022 ГОД
Руководство Группы уверено, что именно проактив-
ное устойчивое развитие и в дальнейшем поможет 
компании ЭГГЕР успешно преодолеть кризис, свя-
занный с коронавирусом. «Будучи надежным семей-
ным предприятием, мы занимаем прочные позиции. 
Группа предприятий ЭГГЕР обладает современной 
производственной базой и надежной финансовой 
структурой. Наша стратегия интеграции «назад» и 
устойчивых инвестиций, внимание к региональным 
особенностям, партнерские отношения с поставщи-
ками и клиентами, а также большая приверженность 
сотрудников доказывают свою эффективность», —
подчеркивает Томас Ляйссинг.

Предугадать дальнейшие перспективы в свете от-
сутствия надежных прогнозов в отношении развития 
пандемии и возможных дополнительных ограничи-
тельных мер сложно. Несмотря на эту неопределен-
ность, компания ЭГГЕР ожидает такое же позитивное 
развитие в 2021-2022 финансовом году. «Мы ожида-
ем сохранения высокого рыночного спроса и будем 
максимально эффективно обслуживать клиентов с 
полной загрузкой производственных мощностей», — 
заявляет руководство Группы ЭГГЕР. 

Хотя некоторые из рынков производства и сбыта в 
настоящее время все еще находятся в кризисе, спрос 
растет почти на всех рынках и во всех категориях 
продукции.  Еще большая неопределенность может 
возникнуть в результате дальнейшего развития по-
следствий пандемии коронавируса, которые теперь, 
как можно ожидать, будут отличаться в зависимости 
от региона, последствий выхода Великобритании из 
ЕС, политической ситуации на Ближнем Востоке и в 
Турции, курса валюты, инфляции и экономического 
развития в Аргентине, а также торгового спора между 
США и Китаем и его влияния на мировую экономику.  

Развитие сырьевых рынков, и особенно нынеш-
ний дефицит химической продукции, по-прежнему 
представляют риск.  Чтобы противостоять этим труд-
ностям, компания ЭГГЕР вводит в эксплуатацию до-
полнительное оборудование для отделки древесных 
материалов, осуществляет инвестиции, способству-
ющие улучшению ситуации с сырьем и энергетиче-
скими ресурсами, а также постоянно оптимизирует 
расход материалов и структуру затрат.

ПОСТОЯНСТВО. ИННОВАЦИИ.  НАДЕЖНОСТЬ.
Дополнительную информацию о закупках сырья, а 
также по всем другим важным экологическим темам 
можно найти в отчете по устойчивому развитию (не-
финансовая декларация) Группы ЭГГЕР, который пу-
бликуется одновременно с годовой финансовый от-
четностью. Он содержит информацию о стратегии 
Группы ЭГГЕР, ее целях и результатах в сфере эконо-
мического, экологического и социального устойчи-
вого развития. Компания ЭГГЕР также открыто сооб-
щает в отчете о своих стратегических целях в области 
устойчивого развития, подчеркивая тем самым чет-
кую приверженность принципам экологически без-
опасного ведения деятельности, ориентированной 
на будущие поколения. В текущем отчете отражена 
приверженность Группы ЭГГЕР целям устойчивого 
развития Организации Объединенных Наций (SDGs).  
Производитель древесных материалов демонстриру-
ет, как он внедряет глобальные цели и задачи Повест-
ки дня на период до 2030 года в свою деятельность, 
чтобы внести максимально возможный вклад в их 
достижение. Таким образом, семейное предприятие 
еще раз подтверждает свою роль первопроходца, вы-
ступая в качестве ответственного участника рынка.

По материалам компании

Важная веха в истории ЭГГЕР: 19.09.2020 г. был запу-
щен в эксплуатацию 20-й завод в Лексингтоне, штат 
Северная Каролина, США





http://www.tmf70.ru


http://www.plastics-foils.ru
http://www.fasad.novosibirsk.ru
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НОВИНКИ SCM В ТЕХНОЛОГИЯХ 
КРОМКООБЛИЦОВКИ: НАСТОЯЩЕЕ 
«ПРИКОСНОВЕНИЕ ЭЛЕКТРОНИКИ» 
ДЛЯ ПОТРЯСАЮЩЕГО РЕЗУЛЬТАТА
Новые электронные устройства для кромкооблицо-
вочных станков промышленного масштаба — осна-
щение, благодаря которому можно получить ещё 
более высокое качество и значительно ускорить про-
изводственные процессы — даже при сложных видах 
обработки.

Новейшие разработки в области электронных 
устройств для кромкооблицовочного оборудова-
ния — ответ на растущие требования гибкости и ка-
чества в области мебельного производства и дизай-
на интерьера. Премьера этих решений состоялась из 
производственного центра SCM в Тьене (Виченца), 
который на протяжении последних семидесяти лет 
является самым передовым технологическим цен-
тром в секторе и располагает самым большим в мире 
ассортиментом кромкооблицовочных станков. 

«Безупречное качество отделки от первой до по-
следней панели, постоянное усовершенствование 
станков, увеличение показателей скорости настрой-
ки и обработки, новейшие устройства для идеаль-
ного нанесения клея — это новые горизонты, откры-
вающиеся благодаря внедрению в оборудование 
электронных компонентов и эксклюзивным новым 
технологиям SCM», — отмечает Фабио Чернойя, 
бизнес-менеджер SCM по направлению кромко-
облицовочного оборудования.  

Новая линейка
высокотехнологичных
электронных узлов
Эксклюзивное сочетание технологических иннова-

ций для достижения двух ключевых целей: простота 
использования даже при сложной обработке дели-
катных, нестандартных материалов, благодаря гиб-
кой автоматической настройке, а также неизменные 
показатели качества и точности производственных 
процессов благодаря устройствам Electronic Touch.

1. Узлы торцевой обрезки Y-SE 1000 Servo и Y-SE 
1200 Servo

Обеспечивают постоянную точность при торце-
вании свесов, независимо от количества и вида об-
рабатываемых панелей, оптимизируют работу по 
обработке даже самых тонких панелей, автоматиче-
ски контролируют регулировки и исправляют любые 
ошибки обработки на месте.

2. Узел обработки углов Round 2 Servo
Обеспечивает высококачественную обработку лю-

бого профиля и оптимизирует процессы даже при 
различных толщинах кромки.

3. Клеевая цикля RC-E Multileaf
Идеально подходит для обработки панелей с плен-

кой и софтформинга благодаря автоматической на-
стройке инструмента на любую толщину пленки.

Новое устройство easy cart:
для простого управления
и сохранения полиуретанового клея! 
Полиуретановый клей все чаще используется в 

производстве, в том числе благодаря своей низкой 
эмиссии. Для оптимального управления клеевой 
ванной и сохранения клея SCM предлагает новую 
cтанцию обслуживания клеевых ванн easy cart. В со-
четании с кромкооблицовочными станками SCM она 
гарантирует превосходное, простое и безопасное 
управление всеми операциями по очистке, обслужи-
ванию и контролируемому программируемому пред-
варительному нагреву клеевых ванн, а также более 
длительный срок службы полиуретанового клея. 

Непрерывный процесс инноваций
Новейшие устройства SCM для кромкооблицовоч-

ных станков являются частью стратегического процес-
са технологических инноваций, который фокусируется 
на четырех ключевых целях: простота в использова-
нии, даже при отсутствии специальных технических 
навыков; возможность интеграции и подключения в 
более широкие производственные процессы благо-
даря интуитивно понятному программному обеспече-
нию, позволяющему соединяться с другими станками 
и системами управления; эксплуатационная гибкость, 
соответствующая любым производственным требова-
ниям; доступность и надежность даже в самых непред-
сказуемых рыночных условиях.

В своём стремлении оставаться надёжным партнёром в области решений для мебельной и деревоо-
брабатывающей промышленностей компания SCM продолжает инвестиции в разработки новейших 
технологий для отрасли. Несмотря на мировые изменения, самая широкая в мире гамма станков 
SCM продолжает пополняться новинками, чтобы предложить заказчикам оборудование, способное 
обеспечить еще более потрясающие результаты.

ГЛАВНЫЕ НОВИНКИ SCM: ДЛЯ ЕЩЕ 
БОЛЕЕ ПОТРЯСАЮЩИХ РЕЗУЛЬТАТОВ



34 МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ №10-11 (314)_2021  ____________________  WWW.MEBELSIB.BIZ ____________________  MEBEL@X1.RU

ОБОРУДОВАНИЕ И ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА МЕБЕЛИ, IT-ТЕХНОЛОГИИ 

НОВАЯ ЛИНЕЙКА ОБРАБАТЫВАЮЩИХ ЦЕНТРОВ 
SCM ДЛЯ МАССИВНОЙ ДРЕВЕСИНЫ
Новая гамма обрабатывающих центров с ЧПУ для 
массивной древесины — это, наверное, самый важ-
ный прорыв — в плане скорости обработки не имеет 
на сегодня аналогов на рынке.

SCM меняет «правила игры» в процессах произ-
водства дверей, окон, лестниц и элементов из мас-
сива дерева. В основе новых моделей accord 500 и 
accord 600, а также модернизации центра morbidelli 
m200 лежит потребность клиентов получить полный 
контроль над своим временем, добиться значитель-
ного повышения производительности и при этом со-
хранить превосходное качество обработки.

Слоган «According to wood», выбранный компани-
ей SCM для запуска новой линейки обрабатывающих 
центров для массивной древесины — это стремление 
SCM предоставить широкий спектр технологических 
решений, еще более эффективных и производитель-
ных, разработанных с учётом всех пожеланий обра-
ботки массивной древесины, в полном соответствии 
с требованиями рынка к техническим и эксплуатаци-
онным характеристикам.

На самом деле, именно время стало ключевым фак-
тором, который привел к революции в линейке обраба-
тывающих центров SCM. Каждая техническая разработ-
ка позволяет экономить время на самых ответственных 
этапах всего производственного процесса: от програм-
мирования станка до настройки, от непосредственно 
процесса обработки до технического обслуживания. 

Новые обрабатывающие центры
ACCORD 500/600
SCM, по сравнению с аналогичными решениями 

на рынке, увеличивает производительность на 30% 
благодаря «портальной» конструкции с закрытой ра-
мой, которая позволяет достичь прочности и точно-
сти даже при максимальной скорости обработки и 
при самых сложных видах операций.

Еще больше возросла скорость фрезерования, ко-
торая теперь составляет более 15 метров в минуту, 
благодаря использованию нового 5-осевого обраба-
тывающего агрегата KPX с электрошпинделем Hiteco 
мощностью 17 кВт, разработанным для быстрого и 
точного выполнения самых сложных обработок.

Время производственного цикла значительно 
сокращается благодаря эксклюзивному агрегату 
BRC-S. Еще более гибкий и компактный он позволяет 
выполнять все операции по пилению, фрезерованию 
и сверлению, характерных для оконных компонентов.

Еще одна значительная инновация – новый мага-
зин инструментов Caddy 35 на более 100 позиций, 
легко доступных и готовых к использованию. Он уни-
кален как по своей вместимости, так и по конструк-
ции, поскольку интегрирован в обрабатывающий 
центр, не увеличивая его габариты.

Управление инструментами еще более оптимизи-
ровано и упрощено благодаря новому программному 
обеспечению Maestro Power TMS, интегрированному в 
пакет ПО Maestro компании SCM. Благодаря этой про-
грамме, которая максимально использует возможности 
магазина инструментов и оптимизирует программиро-
вание, оператору не нужно тратить время и энергию на 
поиск наиболее подходящего инструмента: программа 
сама определит и укажет точное положение инструмен-
та в магазине, тем самым сокращая время обработки. 
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Удаление отходов в зоне обработки - еще один 
важный вопрос при обработке массивной древесины, 
и для решения этой проблемы SCM разработала но-
вый дефлектор для стружки, автоматически устанав-
ливаемый в соответствии с программой обработки 
и обеспечивающий в любых условиях максимальную 
эффективность аспирации.

Гамма повышенного спроса
Ассортимент гаммы проекта According to Wood 

полностью удовлетворяет различные производствен-
ные потребности рынка.

Accord 500 сочетает в себе традиции, простоту и 
компактность, не жертвуя при этом высокими техно-
логиями: предельная мощность, благодаря новому 
5-осевому обрабатывающему агрегату с электро-
шпинделем 17 кВт; возможность выбора конфигура-
ции Pro-Space — без защитных ограждений, идеаль-
но подходит тем, у кого нет больших площадей.

Accord 600 — это проектное решение, не предпола-
гающее компромиссов в производительности: совер-
шенно новый, сверхпроизводительный обрабатываю-
щий агрегат, оснащенный целыми тремя отдельными 
узлами для максимального сокращения времени об-
работки в любой области применения; 4-осевые элек-
трошпиндели и 5-осевые электрошпиндели JQX, от 
13,5 до 21 кВт с отдельными прикрепленными мага-
зинами инструмента позволяют менять инструмент во 
время работы станка даже во время обработки неза-
висимого переднего агрегата, с BSC-S или сверлиль-
ной головкой, в зависимости от необходимости.

Все это направлено на беспрецедентную эконо-
мию времени, что является ключевой концепцией но-
вой линейки.

НОВЫЕ ВЕРТИКАЛЬНЫЕ ПИЛЬНЫЕ ЦЕНТРЫ 
SCM: МИНИМУМ МЕСТА, МАКСИМУМ 
ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТИ 
SCM продолжает расширять своё присутствие в сек-
торе обработки плитных материалов, предлагая еще 
более широкий спектр технологических решений, 
подходящих для всех сегментов рынка и любых про-
изводственных требований. Новые разработки явля-
ются результатом сотрудничества между SCM и од-
ним из лидеров отрасли и представлены линейкой 
вертикальных пильных центров gabbiani v - vs - vsi.

Эти станки 100% итальянского производства раз-
работаны для удовлетворения различных конфигура-
ционных потребностей и решения любых производ-
ственных задач. 

Станки новой гаммы предлагают многочис-
ленные преимущества.

1. Сокращение площади, занимаемой на произ-
водстве: новые вертикальные пильные центры SCM 

практичны и компактны, их можно легко разместить 
в любом, даже самом ограниченном рабочем про-
странстве, обеспечивая при этом максимальную про-
изводительность раскроя.

2. Мощность и надежность, неизменная со време-
нем: новая гамма gabbiani является мощной и надеж-
ной, ее показатели устойчивости к нагрузкам намного 
выше, чем у аналогичных станков этой категории. Это 
обеспечивается специальной рамной конструкцией, 
изготовленной с помощью электросварки.

3. Различные конфигурации в ассортименте — для 
возможности выбрать налучшее соотношение цены/
качества: для точного соответствия вашим производ-
ственным потребностям. Множество вариантов: без 
разделителя, с разделителем, оснащенным подрез-
ной пилой с общим или отдельным двигателем. Пре-
имущества остаются неизменными: постоянное каче-
ство обработки при высококонкурентной цене.

4. Высокая универсальность: вертикальные станки 
gabbiani могут использоваться для раскроя различ-
ных видов древесных материалов, таких как фанера, 
ламинат и массивная древесина.

5. Скорость и точность — идеальный дуэт: верти-
кальные пильные центры gabbiani позволяют одно-
временно раскраивать одну или несколько панелей с 
неизменной точностью. Некоторые из этих моделей 
позволяют выполнять особо точные резы без сколов, 
в то время как другие лучше подходят для предвари-
тельного раскроя, например, перед отправкой на об-
рабатывающий центр.

Во всем мире Scm Group является надежным пар-
тнером ведущих отраслей промышленности в самых 
разных секторах — от мебельного производства до 
строительства, от автомобилестроения до аэрокос-
мической промышленности, от судостроения до об-
работки пластиковых материалов.

www.scmgroup.ru



http://www.elsifr.ru
http://www.vollmer-group.com


http://www.bazissoft.ru


http://www.extru-tech.ru
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Ведущий производитель корпусной
мебели в Западно-Сибирском регионе

    НАШИ ПРЕИМУЩЕСТВА:
• персональный подход 

• гибкая система скидок • низкие цены

Готовые и модульные кухонные гарнитуры

• шкафы • комоды • тумбы
• прихожие• другая корпусная мебель

г. Новосибирск, ул. Долинная, 2а
+7 (383) 295-62-65, 295-62-64

мебельвеста.рф

мебельвеста.рф

Ïðèãëàøàåì Âàñ ê  ñîòðóäíè÷åñòâó!

Принимаем заказы на серийное
изготовление корпусной мебели

https://www.мебельвеста.рф
http://www.mkmeridian.com
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Компания Hoff развивает специализированный мар-
кетплейс и мультиформатную сеть магазинов мебели и 
товаров для дома. Розничная сеть компании насчиты-
вает 53 магазина в России общей площадью более 350 
тыс. кв. м. Развивая омниканальную бизнес-модель, 
Hoff дает возможность потребителю совершать покуп-
ки в розничных магазинах, на сайте, в мобильном при-
ложении и по телефону. В 2020 году выручка компании 
составила более 43 млрд рублей, из которых более 13 
млрд рублей обеспечили продажи через онлайн-кана-
лы. Сайт и мобильное приложение компании ежегодно 
посещают 120 млн пользователей, магазины сети – бо-
лее 20 млн покупателей, а участниками программы ло-
яльности Hoff Bonus являются более 6 млн россиян.

«Цифровизация для нас — это возможность обе-
спечить онлайн-опыт в офлайн-магазинах, — пояс-
няет сооснователь компании Hoff Михаил Куч-
мент. — Физические магазины имеют неоспоримые 
преимущества, особенно важные для нашего сег-
мента: многим покупателям необходимо посмотреть 
товар вживую, потрогать, протестировать, получить 
консультацию специалистов. Но сейчас роль магази-
нов меняется, они не только помогают улучшать кли-
ентский опыт, но могут стать точкой входа покупателей 
в онлайн, одним из каналов онлайн-продаж. Поэтому 
многие онлайн-ритейлеры задумываются над тем, как 
начать развивать собственную физическую розницу, 
при этом делая ее все более цифровой».

Компания Hoff осваивает концепцию фиджитал, чтобы получить клиентский опыт, объединить циф-
ровые сервисы онлайна со всеми преимуществами физических магазинов. Первый гипермаркет 
фиджитал-формата открыт после реновации в ТЦ «МЕГА Белая Дача» в Москве. В нем внедрены 
различные цифровые решения: планшеты продавцов, электронные ценники, touch-панели и меди-
аэкраны, кассы самообслуживания, зоны самостоятельного оформления выдачи заказа и другие. 
Некоторые из технологий использованы компанией впервые и пока проходят тестовое испытание. 

ПЕРВЫЙ ФИДЖИТАЛ-МАГАЗИН HOFF
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Hoff позиционирует себя как онлайн-компания, 
имеющая офлайн-розницу. «Hoff Белая Дача» — один 
из флагманских гипермаркетов сети, поэтому он стал 
первым магазином, где компания внедрила новые 
цифровые решения, позволяющие покупателям по-
лучать онлайн-опыт в офлайне. Некоторые техноло-
гии использованы здесь впервые и впоследствии, по 
мере подтверждения их эффективности, будут вне-
дряться и в других магазинах.

Цифровой гипермаркет Hoff расположился на 
площади 8,3 кв. м, ассортимент, представленный в 
торговом зале, — 14 тыс. наименований. До этого 
в «МЕГА Белая Дача» уже работал магазин Hoff пло-
щадью 3,7 тыс. кв. м, но для компании это был усе-
ченный формат, и когда представилась возможность 
расширения, ею решено было воспользоваться. Ожи-
даемый трафик обновленного магазина – порядка 14 
тыс. человек в неделю. По оценкам Hoff, инвестиции 
в открытие нового магазина составили порядка 150 
млн рублей без учета товарных остатков. Средства 
пошли на отделку, оборудование, ремонт и обучение 
персонала. 

Торговый зал зонирован по отделам. Здесь не вы-
строен длинный путь покупателя, с которого нельзя 
свернуть, заставляющий проходить по всем отделам 
без исключения. Из центра зала хорошо просматри-
ваются все основные зоны и категории. Ориенти-
роваться помогает навигация — информационные 
наклейки на полу, напольная светодиодная лента на 
базе проекторов, лайтбоксы под потолком. Все это 
позволяет покупателю экономить время при поиске 
интересующих товаров.

Главное преимущество фиджитал-формата — рас-
ширенное предложение: покупатель может выбирать 
товары, представленные не только в торговом зале, 
но и на маркетплейсе Hoff, ассортимент которого уже 
составляет более 50 тыс. SKU, а до конца 2021 года 
будет расширен до 100 тыс. SKU.

«Ассортимент компании в основных товарных 
категориях в десятки раз превышает ассортимент, 
представленный в офлайн-магазине, — поясняет 

Михаил Кучмент. — Некоторые категории, например, 
мебель для ванной или товары для сада, у нас вооб-
ще не представлены в торговом зале, но мы можем 
в офлайне дать консультацию по всему ассортимен-
ту онлайна, оформить заказ или отослать ссылку на 
просмотренные товары на почту покупателю».

Выбор по всему ассортименту осуществляется с 
помощью цифровых панелей, установленных в торго-
вом зале, и планшетов продавцов.

«Стараемся всеми средствами донести до по-
купателя, что наш ассортимент гораздо шире, чем в 
торговом зале, — говорит Михаил Кучмент. — На всех 
ценниках напечатаны QR-коды, отсканировав кото-
рые можно получить детальную информацию о това-
ре в своем телефоне».

Технология — «приложение продавца». Каждый 
продавец торгового зала имеет планшет, на котором 
установлено специальное мобильное приложение. 
Функционал работает под учетной записью продав-
ца. С помощью планшета продавец может подобрать 
подходящий товар по заданным параметрам, в слу-
чае нестандартных запросов оформить заказ на ин-
дивидуальное изготовление и так далее.

Приложение продавца-консультанта построено по 
логике сайта, имеет такие же фильтры и отличается 
от приложения для покупателей специальным функ-
ционалом. Покупателя, обратившегося за помощью, 
могут зарегистрировать или идентифицировать по 
номеру телефона. Это важно, потому что позволя-
ет сохранять историю покупок, видеть накопленные 
баллы и информацию о просмотрах, понять, что че-
ловек уже искал в магазине. Используя данные при-
ложения, компания в будущем сможет делать це-
левые предложения. Дальше продавец выясняет 
требования и пожелания покупателей и подбирает 
подходящие товары, модель, цвет, размер, отделку, 
фурнитуру и так далее. Расширенные возможности 
приложения продавца состоят в том, что позволяют 
подобрать нестандартные комбинации (к примеру, 
матрас от одного дивана, подлокотники — от другого) 
и оформить заказ на индивидуальное изготовление. 
Технология «приложение продавца» внедрена во всех 
магазинах сети Hoff.
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Зоны расширенного ассортимента: в каждом 
из отделов — «диваны», «гостиные», «офисная ме-
бель», «спальни», «детская мебель», «кухни» — есть 
цифровая панель или терминал, на которых можно 
получить доступ к сайту компании и ознакомиться 
со всем ассортиментом. Всего в зале выделено пять 
зон расширенного ассортимента. Цифровые панели 
будут масштабироваться по всей сети компании, так 
как являются эффективным дополнением к планше-
там продавца, на крупном мониторе удобно прово-
дить поиск и консультацию.

Также для знакомства с расширенным предложени-
ем в магазине установлено 90 медиаэкранов, на кото-
рых транслируется уникальный контент компании.

Зоны планирования. В торговом зале сформи-
рованы три зоны планирования, где вместе со специ-
алистом можно составить индивидуальный дизайн-
проект кухни, спальни или гардеробной, заказать 
мягкую мебель в нужной обивке или специальный 
шкаф и так далее. Готовый проект могут тут же рас-
печатать или отправить на почту.

В зоне планирования установлен терминал «элек-
тронная очередь», чтобы клиенту не приходилось сто-
ять и ждать, когда консультант освободится. В терми-
нал достаточно завести свои контактные данные, и 
можно идти гулять по магазину: когда подойдет оче-
редь, покупатель получит sms-сообщение на телефон.

Рядом с зоной планирования расположены вен-
динговые аппараты с кофе и снеками и небольшая 
детская зона, где дети могут поиграть под присмо-
тром родителей.

Электронные ценники установлены только в от-
деле товаров для дома. Всего используется 11 500 
электронных ценников. Компания впервые тестирует 
эту технологию, по результатам пилота будет прини-
маться решение о ее масштабировании. 

Кассы самообслуживания также внедряются в 
компании впервые, постепенно технология начнет 

использоваться во всех магазинах. В фиджитал-ма-
газине «Hoff Белая дача» работают три кассы само-
обслуживания.

Зона самостоятельного оформления выдачи 
заказов. Традиционно в зоне самовывоза дежурит 
специальный сотрудник, которому приходится ждать, 
когда подойдет клиент. Теперь сотруднику постоянно 
присутствовать в зоне выдачи необязательно: его ча-
стично заменил терминал. Покупатель с помощью тер-
минала сканирует штрихкод или вводит номер своего 
заказа на мониторе, сотрудник склада магазина полу-
чает уведомление и выносит нужный заказ. Самосто-
ятельное оформление выдачи повышает производи-
тельность и улучшает качество обслуживания.

Видеоконсультации со специалистом — еще 
одна технология на стыке онлайна и офлайна. Ком-
пания Hoff запустила видеоконсультации в период 
локдауна, когда физические магазины были закрыты, 
и продолжает использовать этот инструмент. Покупа-
тель может получить консультацию онлайн, при этом 
команда, обеспечивающая процесс консультации, 
находится в офлайн-магазине. Специалисты могут 
по видеосвязи продемонстрировать товар, показать, 
как им пользоваться, ответить на детальные вопросы. 
Видеоконсультации будут проводиться в том числе и 
в фиджитал-магазине «Hoff Белая Дача».  

В торговом зале работают около 50 продавцов-
консультантов. Ассортимент Hoff включает техниче-
ски сложные товары, продажа которых требует специ-
альных компетенций, знания механизмов, материалов, 
специфики и прочее. Поэтому компания инвестирует 
крупные средства в обучение. Особенно сложно про-
давать кухни, которые нередко изготавливаются под 
заказ: необходимо освоить программы планирования, 
базовый дизайн, знать тонкости и особенности про-
изводства, именно поэтому инвестиции в подготовку 
продавцов отдела «кухни» самые высокие. Каждый 
продавец в среднем обучается 2,5 месяца.

По материалам Retail.ru
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Cистема шкафов Butler, раз-
работанная Андреа Федеричи 
для Falper, помогает сделать 
ванную комнату продолжени-
ем жилого пространства.

Система шкафов Butler мо-
жет быть оснащена полками, 
внутренними ящиками и вешал-
ками для одежды, что позволяет 
демонстрировать декоративные 
вещи и хранить полезные пред-
меты.

Система шкафов Butler делает 
ванную комнату продолжением 
жилого пространства.

Это часть философии Falper 
«образ жизни ванных комнат», 
которая рассматривает ванную 
комнату как часть жилой среды 
дома, где функциональность и 
эстетика находятся в гармонии.

Настенные шкафы доступны в 
различных вариантах отделки и в 
двух вариантах глубины — 20 или 
35 сантиметров.

Система на основе колонн кон-
фигурируется с полками, ящика-
ми и вешалками для одежды.

Алюминий, стекло, массив 
орехового дерева или дуба, а так-
же матовая и глянцевая лакиро-
ванная отделка являются одними 

из вариантов украшения деталей 
шкафа.

Также есть возможность доба-
вить светодиодное внутреннее ос-
вещение и аксессуары для ящиков.

По материалам dezeen.com

ШКАФ ДЛЯ ВАННОЙ КОМНАТЫ АНДРЕА 
ФЕДЕРИЧИ ДЛЯ FALPER

Шведский бренд Hästens, спе-
циализирующийся на спальнях 
и сопутствующих принадлежно-

стях, выпустил первую линейку 
мебели в сотрудничестве с ме-
бельной мастерской Tre Sekel. 
Дизайн небольшой коллекции 
придуман шведский студией 
Bernadotte & Kylberg, их вдохно-
вением послужил характерный 
бело-синий клетчатый мотив 
Hästens, нанесенный на дере-
вянную мебель с помощью выло-
женных вручную узоров в технике 
интарсии. В линейку вошли при-
кроватные скамьи тумбочки, каж-
дое изделие доступно в отделке 
из ясеня («Appaloosa») и ореха 
(«Marwari»). Характерной особен-
ностью коллекции стало внима-
ние к незаметным снаружи дета-
лям: аккуратные швы «ласточкин 
хвост» и кожаная подкладка с 
ручной отделкой.

design-mate.ru

HАSTENS ВЫПУСТИЛИ МЕБЕЛЬ ДЛЯ СПАЛЬНИ

:
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Итальянские компании 
Scavolini и Diesel Living пред-
ставляют совместную разра-
ботку 2021 года — коллекцию 
мебели для кухни и ванной 
комнаты с глубоким социаль-
ным посылом.

За время пандемии домаш-
ние стены превратились в своего 
рода бастион, заслон от жизнен-
ных невзгод и плохих новостей. 
Выросла и роль кухни. Она ста-
ла не только пространством для 

приготовления еды, но и люби-
мым местом для общения в кру-
гу родных и гостей, продолжая в 
этом смысле добрую советскую 
традицию, когда за обсуждением 
последних новостей политики, 
экономики и культурной жизни 
страны на кухне собиралась вся 
семья.

Кухонная композиция из кол-
лекции Diesel Get Together Kitchen 
от Scavolini, созданная в сотруд-
ничестве с Diesel Living. Фасады 
нижних шкафов, как и боковые 
панели на острове выполнены из 
дерева с отделкой Burnt Wood, 
а дверцы высоких шкафов — из 
листового металла с той же фак-
турой. Навесные шкафы обору-
дованы дверцами из титановой 
рамы и плавленого стекла Soft 
Industrial Glass. Завершают ком-
позицию столешница Dekton 
толщиной 4 см с отделкой Baltic 

Chromica и алюминиевые цоколи, 
окрашенные под титан.

Коллекция мебели Diesel Get 
Together Kitchen разработана 
итальянской маркой Scavolini 
сотрудничестве с интерьерным 
подразделением fashion-бренда 
Diesel. Концепция линейки про-
должает традиции одной из са-
мых успешных коллекций колла-
борации — Diesel Social Kitchen 
2017 года и состоит из несколь-
ких независимых модулей, кото-
рые легко комбинируются между 
собой. Дизайн кухни содержит 
ДНК обоих брендов — в духе 
Scavolini современный с типич-
ными для Diesel дерзкими, инду-
стриальными мотивами. Верхний 
ярус мебели представлен навес-
ными шкафчиками с дверцами 
из стекла в металлической раме, 
нижний — шкафами с ручки из 
титана и островом, боковые по-
верхности которых декорирова-
ны винтами в индустриальном 
стиле.

В аналогичном ключе выпол-
нена и коллекция Misfits, состо-

ящая из металлических тележек, 
столов и шкафов, способных до-
полнить композицию гостиной, 
кухни и даже ванной комнаты. 
Принцип модульности, свобод-
ного комбинирования элемен-
тов — отличительная черта серии 
Misfits. Более того, разработчи-
ки предлагают ее в качестве ве-
дущего лейтмотива для ванной 
комнаты. Форма тележек и тумб 
спроектирована таким образом, 

что в них можно установить рако-
вину. Это оригинальное решение 
с ярким характером предназна-
чено как для жилых помещений, 
так и офисных пространств. За-
вершают коллекцию зеркало, на-

весные шкафы и система полок, 
которыми можно дополнить ком-
позицию комнаты.

Как и вся продукция произ-
водства Scavolini, кухня Diesel Get 
Together и ванная комната Misfits 
имеют множество конфигураций, 
могут быть выполнены в различ-
ном материале и цвете. Широкая 
вариативность моделей позво-
ляет создать интерьер кухни или 
ванной комнаты с нуля в своем 
собственном неповторимом сти-
ле или же украсить уже имеющи-
мися в наличии вещами с силь-
ным, независимым характером.

По материалам salon.ru

СОВМЕСТНАЯ РАЗРАБОТКА SCAVOLINI И DIESEL LIVING 
2021 ГОДА — МЕБЕЛЬ ДЛЯ ОБЩЕНИЯ И КОМФОРТА
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Французский бренд Tiptoe в 
сотрудничестве с дизайн-сту-
дией Big-Game создали диван 
Easy, стремясь придать ему 
прочный и неподвластный 
времени дизайн, который мо-
жет прослужить десятилетия.

Типто описывает легкий диван 
Easy с его плоской стальной ра-
мой и поролоновыми подушками 
как простой в сборке и удобный в 
использовании.

«Его неподвластный времени 
дизайн и высокий уровень ком-
форта делают Easy диваном, ко-
торый долго будет нравиться лю-
дям», — сказал Типто.

Диван спроектирован таким об-
разом, чтобы его можно было хра-
нить в течение длительного вре-
мени, а ткани датской компании 
Gabriel исключительно устойчивы к 
истиранию и трению. Чехлы можно 
снимать, стирать и заменять.

Диван также сделан с заботой 
об экологии на планете, пото-
му что пена и текстиль содержат 
большое количество перерабо-
танных материалов. Конструкция 
полностью произведена в Евро-
пе, что позволяет сэкономить на 
транспортных выбросах.

Его рама выполнена из стали, 
которая подлежит бесконечной 

переработке, и в диване не ис-
пользуются клей или скобы, по-
этому все компоненты могут быть 
разделены для переработки в 
конце срока службы продукта.

Диван Easy доступен с черной 
или серой рамой и в шести цветах 
обивки, включая винтажный розо-
вый и глубокий темно-зеленый.

По материалам dezeen.com

МЯГКИЙ ДИВАН EASY ОТ BIG-GAME И TIPTOE

Бразильский дизайнер юве-
лирных украшений Паола Вилас 
представила первую коллекцию 
предметов для дома в узнавае-
мой эстетике модернизма. Ди-
зайн предметов черпает вдохно-
вение в женственности: игривая 
форма женской груди в настен-
ных украшениях, низких столиках 
и подносах, чувственные линии 
профиля в подсвечниках и сту-
льях. «Это сюрреалистический 
подход — превратить свой дом в 

прекрасное женское существо с 
настенными сосками или позво-
лить себе создать повествование 
вокруг стульев «Анри», которые с 
любопытством смотрят на обе-
денный стол. Мы точно так же 
переосмыслили привычную ре-
альность, как делаем это с юве-

лирными изделиями, но в другом 
масштабе», — говорит дизайнер. 
Использованные материалы — 
латунь, железо, бразильские 
камни — создают органические 
контрасты, которые Вилас часто 
применяет в своих коллекциях 
украшений.

design-mate.ru

ЮВЕЛИРНЫЙ БРЕНД PAOLA VILAS ПРЕДСТАВИЛ 
КОЛЛЕКЦИЮ ПРЕДМЕТОВ ДЛЯ ДОМА
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Итальянский дизайнер Риккар-
до Рэнди запустил Very Simple 
Kitchen — модульную красоч-
ную металлическую кухню, 
которую можно настроить с по-
мощью онлайн-инструмента.

Очень простая кухня состоит из 
отдельно стоящих модулей из не-
ржавеющей стали, включая ящи-
ки, полки, раковину, духовку, ва-
рочную панель и посудомоечную 
машину, которые можно приспо-
собить для любого помещения.

Кухни в минималистском сти-
ле могут быть отделаны матовой 
сталью или окрашены порош-
ковой краской в разные цвета с 
выбором из десяти стандартных 
вариантов или индивидуального 
оттенка.

Столешницы доступны из на-
туральных материалов, таких как 
мрамор и кварц, а также из акри-
ловых композитов, таких как Fenix.

Модули долговечны, их можно 
перемещать и модифицировать с 
течением времени, чтобы прод-

лить срок службы кухни, а нержа-
веющая сталь в конечном итоге 
может быть переработана.

По материалам dezeen.com

Дэвид Ирвин использовал 
простоту японского дизайна 
для создания уличного ди-
вана Tanso от Case Furniture, 
который, очень подхлдит для 
помещения.

Диван Tanso выполнен с дета-
лями и мастерством мебели для 
помещений, в то же время он до-
статочно атмосферостойкий и 
долговечный, чтобы выдержать 
все условия на открытом воздухе.

«Создавая Tanso, мы хотели 
разработать коллекцию дере-
вянной уличной мебели, которая 
обладала бы тем же качеством и 
мастерством, что и предметы ин-
терьера», — сказал Ирвин.

Весь ассортимент изготовлен 
из высококачественного, эколо-
гически чистого тика класса А, 
который обеспечивает долговеч-

ность, необходимую для исполь-
зования на открытом воздухе.

Тиковая рама Tanso дополня-
ется серыми сиденьями и поду-
шками, обитыми воздухопрони-
цаемой тканью, которую легко 
чистить.

Диван Tanso доступен как 
двух- или трехместный. Он явля-
ется частью уличной коллекции 
Tanso от Case Furniture, которая 
также включает в себя два стола 
и стулья, а также скамью, барный 
стул и кресло.

По материалам Dezeen

ОЧЕНЬ ПРОСТАЯ КУХНЯ ОТ РИККАРДО РЭНДИ

УЛИЧНЫЙ ДИВАН TANSO ОТ ДЭВИДА ИРВИНА 
ДЛЯ CASE FURNITURE

Американский бренд 
StyleNations выпустил стул 
Askew с геометрическими по-
душками и контрастной скуль-
птурной рамой.

Стул Askew имеет раму, состо-
ящую из двух BEECHWOOD ква-
дратов. Каждый квадрат выглядит 
так, как будто из него вырезан па-
раллелограмм, что придает все-
му креслу наклонный вид.

В отличие от скульптурных 
рам, которые StyleNations описы-
вает как «жилистые», это две про-

стые геометрические подушки, 
составляющие сиденье и спинку.

Большие и удобные на вид по-
душки призваны придать креслу 
привлекательный вид.

«Благодаря своему современ-
ному дизайну, сильному характеру 
и тонкому исполнению, Askew яв-
ляется вневременным ответом на 
классическое понимание комфор-
та», — отметили в StyleNations.

Askew доступен как обеденное 
кресло, кресло для отдыха или 
как двухместный диван.

Он сделан из массива бука, а 
его подушки могут быть обиты 
тканью, кожей или винилом са-
мых разных цветов.

По материалам Dezeen

СТУЛ ASKEW ОТ STYLENATIONS
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В Келли смешаны множество кровей (не в этом 
ли секрет таланта!): от мамы досталась литовская и 
европейская, от папы — ирландская. Родилась Кел-
ли в Южной Африке, но давно живет в Англии. Среди 
клиентов чета Бекхэмов, Элтон Джон, Дональд Трамп 
и принц Уильям. Королева Елизавета II наградила ее 
Орденом Британской империи.

В возрасте 16 лет Келли Хоппен, с её неумолимой 
страстью к архитектуре, предложили разработать 
проект дизайна интерьера кухни для друга семьи. Это 
доверие взрослых создало из подростка не только 
успешного предпринимателя, но и помогло ей сде-
лать одну из самых знаменитых и выдающихся карьер 
в данной индустрии.

Она постоянно поддерживает к себе интерес и 
популярность. Участвует в телешоу, издает книги с 
массой полезных советов или обои совместно с фо-
кусником Dynamo . Создает интерьеры, в том числе 
гольф-клубов и яхт, проектирует мебель, сантехнику, 

вазы и постельное белье. А еще сотрудничает с де-
велоперскими компаниями, декорируя апартаменты 
«под ключ». С Филиппом Старком и Джоном Хичкоком 
в рамках их глобального проекта YOO Келли Хоппен, 
для индийского застройщика Lodha Group, обставила 
в Мумбаи 55 этажей башни Lodha Estrella.

«Я нахожу вдохновение везде: от путешествий 
по миру в поиске аксессуаров до чтения книг и про-
смотров фильмов во время отдыха в моем коттедже 
в красивой, английской сельской местности. Вдохно-
вение в основном приходит ко мне, когда я выкраи-
ваю несколько минут из моей обычной жизни, чтобы 
просто посидеть, сложа руки и отключив свой раз-
ум», — делится Хоппен. 

Келли одна из пионеров простого, лаконичного, но 
вместе с тем роскошного стиля. По ее словам, осно-
вой дизайн-философии всегда была восточная эсте-
тика с ее характерным взглядом на окружение как на 
гармонично организованную среду, в которой каждая 

НЕЙТРАЛЬНАЯ РОСКОШЬ
ОТ КЕЛЛИ ХОППЕН

Келли Хоппен (Kelly 
Hoppen, р. 28.07.1959) — 
дизайнер интерьеров 
с активной жизненной 
позицией. Глава Kelly 
Hoppen Interiors, по мне-
нию журналистов, явля-
ется самой влиятельной 
женщиной-дизайнером 
Великобритании.
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деталь имеет свое место, не выделяясь и не нарушая 
цельности общего. Чтобы достичь такой уравнове-
шенности, дизайнер придерживается нейтральных 
тонов, сбалансированных деталей, плавных и нена-
вязчивых линий и форм. Хоппен была одной из пер-
вых, кто начал продвигать в интерьере микс культур.

«Думаю, стиль оформления должен быть гармо-
ничным, комфортным, создающим уют в доме. Кро-
ме того, необходимо соблюдать баланс текстур. Я бы 
сказала, что характерной чертой моих творений яв-
ляется «элегантность». Конечный результат должен 
выдержать испытание временем, то есть сегодня и 
всегда выглядеть шикарно и просто, изящно совме-
щая эпохи и стили мебели», — говорит Келли.

Есть два типа интерьерных дизайнеров: одни под-
страиваются под запросы клиентов, другие форми-
руют свой неповторимый стиль, которому безукосни-
тельно следуют, а уж клиент решает, подходит он ему 
или нет. Именно ко второй категории относится Кел-
ли Хоппен. Причем ее стиль находит отклик у очень и 
очень многих: Келли высоко котируется у ценителей 
люкса разных континентов.

«Я всегда хотела, чтобы люди чувствовали боль-
ше тепла в своем доме, будто в комфортном коконе, 
окруженном великолепными деталями, которые я 
отыскала, — теми, которые помогают улучшить ощу-
щение спокойствия и расслабленности», — говорит о 
создании интерьеров Келли.

Недавняя работа — апартаменты на Юго-Западе 
Лондона для клиента, с которым она давно знакома. 
В квартире четыре спальни с ванной при каждой, три 
гардеробные, тренажерный зал и терраса на крыше. 
В какую комнату ни войдешь, везде элегантность и 
покой, а иногда, как подарок, вспышки яркого цвета: 
тут картина, там подушка или обивка. Комнаты так и 
называются: изумрудная, рубиновая. Капли красок 
рассредоточены по дому, как драгоценности.

Нейтральная палитра нередко ассоциируется со 
скукой и банальностью. Заслуга Келли Хоппен в том, 
что она смогла сделать ее благородной и богатой: 
сдвинула из бежевого сегмента в сторону серого, 
продемонстрировав все разнообразие серебри-
стых нюансов. Келли так виртуозно с ними обраща-
ется, что заслужила титул Королевы серого цвета, и 
он ей нравится. Именно Хоппен сыграла решающую 
роль в популяризации оттенка топ (от французского 
taupe — «мех крота»), который она называет своим 
любимым.

Еще одно достижение на колористическом по-
прище — палитра красок Perfect Neutrals, которые 
выпускаются под ее брендом. «Общее заблуждение 
таково, что цвета делятся лишь на две категории — 
холодные и теплые. Секрет в том, чтобы научить глаз 
различать тепло окрашенный белый и холодный бе-
лый, и то же самое проделывать с другими цветами.

«Часто считают, что дизайн заключается лишь в 
том, чтобы создать общий вид помещения, но он, 
скорее, отвечает за общий вид помещения. Именно 
ткань создает настроение, поэтому, начиная работу, 
я прежде всего, выбираю ткани», — говорит дизайнер 
Келли Хоппен.

Вдобавок ко всей своей активной деятельности, 
она продолжает разрабатывать дизайн аксессуаров, 
мебели, освещения, ковров, обоев, тканей, подушек 
и постельного белья, свечей и ароматов, ее коллек-
ции постоянно пополняются свежими идеями и веща-
ми. 

При проектировании корпусной и мягкой мебели 
Келли Хоппен избегает затейливых и сложных фор-
мальных экспериментов, отдавая приоритет простым 
и чистым формам. И, если говорить о каких-либо 
стилевых ориентирах, то ближе всего роскошный, но 
сдержанный ар-деко.

Таковы кресло EMMA, с изящными, но простыми 
кривыми линиями, обитое бархатом или тканью и 
украшенное строчкой декоративных гвоздей. Очень 
эффектная деталь — изгиб задних ножек.

Или элементарная, но фундаментальная фигура 
куба, ставшая основой кресла CUBE. Приземистый 
деревянный каркас внутри имеет широкое мягкое си-
денье с бархатными вставками по бокам, а в качестве 
спинки — подушку.
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Более оригинальную композицию имеет стул 
FIONA, но, опять же, в его основе — простая сфери-
ческая фигура. Благодаря белой решетке сиденья из 
ротанга и легким стальным ножкам, конструкция вы-
глядит почти невесомой.

3-хместный диван HOPPEN — это переосмыслен-
ный в современном ключе классический Честерфилд 
с ритмом пуговиц на спинке и очень массивным осно-
ванием. В качестве обивки — бархат или ткань в раз-
личных цветах и текстурах.

С тонко изогнутыми краями и элегантным внешним 
видом king-size кровать EVELYN — это неподвластная 
времени мебель, стильный минималистский образ ко-
торой создан грациозными, ненавязчивыми деталями.

Оттоманка RECTANGULAR OTTOMAN в богатой от-
делке бархатной тканью имеет, кроме того, довольно 
щедрые размеры, которые делают ее многофункцио-
нальной и практичной. Ее можно использовать в каче-
стве скамейки для ног, дополнительного сидения или 
большого журнального столика.

Элементарная геометрическая фигура — это 
большой козырь Келли Хоппен. Вещи, стремящие-
ся к этим простым объемам, всегда выглядят свежо, 
стильно и современно. Кроме того, дизайнер неболь-
шими штрихами и какими-то интуитивными художе-
ственными приемами придает им незаурядный и уни-
кальный вид.

К примеру, кофейный столик FLOW COFFEE TABLE. 
Узкая полоса тени разделяет этот монохромный куб на 
столешницу и основание, снижая его массу. Короткие 
заглубленные ножки словно приподнимают его над зем-
лей. Деревянный каркас покрыт глянцевым лаком, кото-
рый может быть белым, серым, песочным и черным.

Аксессуары Келли Хоппен — это целая энцикло-
педия дизайна. За свою долгую профессиональную 
карьеру она научилась настолько тонко понимать и 
чувствовать вещь и ее место в интерьере, что скла-
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дывается впечатление, будто она их создает играючи, 
с легкостью. И эта легкость, это естественное движе-
ние мысли и вкуса словно передаются красивым и 
стильным вещам.

«Несмотря на то, что мне нравятся успокаиваю-
щие нейтральные тона, я часто использую всплеск 
цвета, поскольку это действительно эффективный 
способ оживить комнаты. Попытайтесь добавить яр-
кий элемент декора или полосатую подушку в свою 
гостиную, и вы будете поражены тем, как это может 
активизировать пространство».

Благо, недостатка в ярких аксессуарах в коллекци-
ях Келли нет. Взять хотя бы вазу TALL PINCHED VASE 
из новых поступлений. Невероятно изящный аксес-
суар из глазурованного фарфора с гибкими линиями 
покрыт глубокой и сочной жжено-оранжевой краской.

 Более традиционные цветовые решения исполь-
зованы в вазе ARIA METALLIC VASE. Изысканный окру-
глый силуэт будто вырастает подобно цветку. Изнутри 
глиняная ваза покрыта металлически-черной глазу-
рью, контрастно усиливающей блеск молочно-белой 
глазури.

В дизайне осветительных приборов преимуще-
ство отдается естественным материалам и легким 
конструкциям, как в RIK RATTAN LIGHT – люстре-коко-
не из ротанга в скандинавском стиле, или в настоль-
ной лампе из бамбука BAMBOO TABLE LAMP.

 
Келли черпает вдохновение и идеи в окружающем 

ее мире, в мимолетных ощущениях.
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«Каждый день все мы испытываем влияние пред-
метов и ощущений, которые мы видим и воспринима-
ем, — разница лишь в том, что я более других отдаю 
себе в этом отчет. Я могу увидеть накрахмаленную бе-
лую рубашку и плетеный узорчатый кожаный ремень, и 
вдруг мне безумно захочется сделать дизайн комнаты, 
столь же накрахмаленной и белой, как эта рубашка, 
где ничто не нарушило бы это ощущение крахмаль-
ной белизны, кроме плетеного кожаного изголовья 
кровати. Я могу посетить дамскую комнату какого-ни-
будь ресторана и ощутить столь запомнившийся мне 
аромат, исходящий от какой-нибудь женщины, что 
какое-то время он занимает мои мысли и отражается в 
моем дизайне. Дело в том, что такое влияние окружа-
ющего мира воздействует на всех нас. Вопрос лишь в 
том, чтобы раскрыть не только глаза, но и подключить 
остальные чувства», — делится она.

В Лондоне, в районе Ноттинг-Хилл, Келли Хоппен 
обустроила свое уютное жилое пространство. 

«Каждый раз до начала ремонта нужно задать себе 
вопросы о том, как вы живете и с кем вы живете, — 
говорит дизайнер. — Мой дом — достоверное отра-
жение моей жизни в окружении прекрасных вещей и 
людей, которых я люблю».

Келли всегда хотела, чтобы у нее была большая 
гостиная, из которой можно пройти на кухню, затем 
в столовую и, наконец, в сад. Полы из темного дере-
ва, атласные шторы, элегантные диваны и бархатные 

подушки создают роскошную атмосферу в гостиной. 
Похожие на бусы напольные лампы с хрустальными 
подвесками мягко рассеивают свет. Портреты Мэ-
рилин Монро и женщин из африканского племени 
символизируют два источника вдохновения хозяйки 
дома: родную для нее Южную Африку и символ гла-
мура — экранную диву 1950-х.

В прихожей сделанная на заказ роскошная лестни-
ца и большая фотография Мохаммеда Али являются 
ярким примером стиля Хоппен, сочетающим гламур 
и искусство.

К кухне же, конечно, особое внимание и отноше-
ние. Сделанная на заказ кухня Boffi настолько удобна, 
что отсюда не хочется уходить ни хозяйке, ни гостям. 
Тут постоянно проходят приятные неформальные 
ужины. «Обожаю свою кухню. Она притягивает людей, 
и здесь я чаще всего встречаюсь с друзьями и род-
ственниками», — делится Келли Хоппен.

Четыре подвесных светильника освещают остров, но 
не заслоняют вид на эффектный электрический камин.

Освещение в кухне для Келли является важнейшей 
функциональной частью дизайна:

«Если кухонная зона требует яркого прямого ос-
вещения, чтобы удобно было готовить, столовая зона 
потребует освещения мягкого, создающего опреде-
ленную атмосферу. Я очень часто использую отдель-
ные лампочки на кухне, а затем очень низко над сто-
лом размещаю подвесные светильники».

Полы из темного дерева, атласные шторы, эле-
гантные диваны и бархатные подушки создают 
роскошную атмосферу в гостиной. Похожие на бусы 
напольные лампы с хрустальными подвесками мягко 
рассеивают свет.
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Для более официальных встреч есть столовая с 
массивным дубовым столом с необработанным кра-
ем. Напротив стола — работа американского фото-
графа Питера Берда (Peter Beard ).

Кровать от Duxiana убрана покрывалом из ткани 
мягкого сливочного оттенка. На прикроватном столи-
ке выставлены самые ценные вещи в доме — фото-
графии близких.

Выбор туалетного столика от Спенсера Фунга 
(Spencer Fung) был вдохновлен образом Мэрилин 
Монро, одной из любимых муз дизайнера. На столи-
ке — небольшое вкрапление цвета, отличное от пали-
тры, в которой выдержан остальной интерьер, — тем-
но-лиловая ваза и букет бледно-желтых роз.

Белые стены в хозяйской ванной создают спокой-
ную расслабленную атмосферу: для владелицы, ко-
торая занимается дизайном, пишет книги, руководит 
успешной компанией, является автором известной 
линии одежды, директором школы дизайна, а также 
принимает участие во многих других английских и 
международных проектах, это — любимое место, что-
бы отдохнуть от рабочей суеты. Дорожка из темного 
дерева ведет к ванне, поднятой на подиум.

«Мне трудно сказать, что я люблю больше — свою 
кухню или спальню, но ванную я просто обожаю! Это 
мое убежище», — смеется Келли.

Дом Келли Хоппен отражает ее внутренний мир и от-
ношение к созданию интерьера жилого пространства.

«Мой дом выглядит элегантно и нарядно. Но я так-
же считаю, что его дизайн можно отнести к вечной 
классике, — говорит Келли. — Мне нравится, что каж-
дая комната в нем представляет собой что-то очень 
личное».

О достижении успеха Келли говорит то, что необ-
ходимо каждому в любом деле:

«Секрет моего успеха прост: тяжелая работа и 
страсть. Я люблю и горжусь тем, что я делаю, поэтому 
мне легко направить все усилия в мою деятельность. 
Я одинаково усердно работаю над каждым из моих 
проектов. Они все такие разные и уникальные. Когда 
какой-либо из них завершается, я ощущаю огромную 
гордость».

Келли также создала школу дизайна: «Мне очень 
понравилось это невероятное чувство созидатель-
ного процесса, видя успехи учеников, их творческий 
рост».

Своим ученикам и всем начинающим дизайнерам 
дает напутствие:

«Будьте страстными, бесстрашными, уверенными 
и действуйте. Вы не должны опасаться ошибок. Ниче-
го не бывает слишком много, и ничего не бывает до-
статочно много. 

Самое главное — иметь уверенность в себе. Если 
вы не верите в ваш проект или себя, то как в это пове-
рят другие? Если у вас есть уверенность в ваших воз-
можностях и дизайне в паре с решительностью, то вы 
далеко пойдете».

По материалам интернет-изданий

Естественное освещение дополнили подсветкой у 
нижней границы стены и по контуру лестницы. Ступе-
ни покрыты шелковым ковром.





http://grandexpoural.com
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15 – 18 апреля 2021 г. 
СВОЙ ДОМ — 2021

Новосибирск, ВК «Новосибирск Экспоцентр»
Выставка инженерного оборудования и матери-
алов для строительства и обустройства коттеджа 
или загородного дома
www.sibhouseexpo.ru

21 – 24 апреля 2021 г.
IZBUSHKA! СТРОИТЕЛЬСТВО.
ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2021

Челябинск, ДС «Юность»
Выставка о коттеджном строительстве, мебели и 
деревообработке
www.uralbuild.com

04 – 07 мая 2021 г.
INTERZUM — 2021 

Кельн, Koelnmesse
Ведущая международная выставка комплектующих 
для производства мебели и дизайна интерьера.
www.interzum.com

20 – 23 мая 2021 г.
ЛЕСДРЕВТЕХ — 2021

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

27 – 29 мая 2021 г.
КРЫМ. МЕБЕЛЬ. ИНТЕРЬЕР — 2021

Крым, Симферополь, «Форум. Крымские выставки»
Специализированная выставка мебели, фурниту-
ры и комплектующих
www.expoforum.biz

02.06 – 05.06
МОСКОВСКОЕ МЕЖДУНАРОДНОЕ
ИНДУСТРИАЛЬНОЕ ШОУ «МЕБЕЛЬ HUB»

Москва, ВЦ «Крокус Экспо», пав. 1
Выставка для представителей всех сфер мебель-
но-интерьерного рынка

03 – 06 июня 2021 г.
АРХ МОСКВА — 2020

Москва, Гостиный двор, ул. Ильинка, д. 4
Международная выставка архитектуры и дизайна
www.archmoscow.ru

07 – 10 июня 2021 г.
МИР СТЕКЛА  — 2021

Москва, Экспоцентр
Международная выставка стеклопродукции, тех-
нологий и оборудывания для изготовления и об-
работки стекла
www.mirstekla-expo.ru

16 – 19 июня 2021 г.  
МЕБЕЛЬ И ИНТЕРЬЕР — 2020
ЛЕС И ДЕРЕВООБРАБОТКА — 2021

Алматы, Казахстан, ВЦ «Атакент»
Ведущие казахстанские проекты, посвященные ме-
бельной и деревообрабатывающей промышленности
www.mebelexpo.kz

31 августа – 03 сентября 2021 г.
ЭКСПОДРЕВ — 2021

Красноярск, МВДЦ «Сибирь», ВК «Красноярская 
ярмарка»
Деревообрабатывающая специализированная вы-
ставка
www.krasfair.ru

ГРАФИК ВЫСТАВОК МЕБЕЛЬНОЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ РОССИИ,
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05 – 10 сентября 2021 г.
ISALONI — 2021

Италия, Милан, Fiera Milano
Международная выставка мебели, дизайна, осве-
щения
www.salonemilano.it

08 - 10 сентября 2021 г.
SIBWOODEXPO 2021

Братск, СибЭкспоЦентр
Международная выставка оборудования, техноло-
гий, материалов и продукции лесозаготовитель-
ной, деревообрабатывающей промышленности и 
деревянного домостроения
www.sibexpo.ru

14 – 16 сентября 2021 г. 
HEIMTEXTIL RUSSIA.DIGITAL — 2021 

Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка домашнего текстиля и 
тканей для оформления интерьера
www.heimtextil-russia.ru

15 – 18 сентября 2021 г. 
МЕБЕЛЬНЫЙ ФОРУМ — 2021

Минск, Футбольный манеж
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.belexpo.by

21 – 24 сентября 2021 г.
ЭКСПОМЕБЕЛЬ-УРАЛ И LESPROM-URAL 
PROFESSIONAL — 2020

Екатеринбург, ВЦ «Екатеринбург-ЭКСПО»
Ведущая в Уральском регионе международная 
специализированная выставка мебели, оборудо-

вания, комплектующих и технологий для её произ-
водства.
www.expoural.com

27 сентября - 01 октября 2021 г.
LIGNA – 2021

Ганновер, Германия
Международная специализированная выставка-
ярмарка
www.ligna.de

09 – 13 октября 2021 г.
INTERMOB — 2021 

Турция, Стамбул
Международная выставка компонентов для мебели
www.intermobistanbul.com

12 – 15 октября 2021 г.
SICAM – 2021

Италия, Порденоне, «Pordenone Fiere»
Международная специализированная выставка 
комплектующих для производства мебели
www.exposicam.it

22 – 26 ноября 2021 г.
МЕБЕЛЬ — 2021

Москва, ЦВК «Экспоцентр»
Международная выставка
www.meb-expo.ru

30 ноября – 03 декабря 2021 г.
WOODEX — 2021

Москва, МВЦ «Крокус Экспо»
Международная выставка оборудования 
www.meb-expo.ru

И ДЕРЕВООБРАБАТЫВАЮЩЕЙ
СНГ И МИРА на 2021 г.



http://www.krasfair.ru
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Уже в мае на предмет регистрации виз заговорила 
Италия и, вроде, планируется в ближайшее время от-
крыть доступ и для российских туристов. 

В связи с этим многие заговорили о поездках на 
осенние выставки в Италию — в Милан в сентябре на 
ISaloni и в Порденоне в октябре на Sicam.

«Ожидается, что Sicam 2021 с 12 по 15 октября в 
Порденоне станет первой выставкой присутствия в 
отрасли поставок с начала пандемии в начале 2020 
года. 90% площадей на выставку с 2019 года уже за-
няты, — говорит генеральный директор ярмарки 
Карло Джобби. — Правда, некоторые крупные по-
ставщики фурнитуры отменили свое участие, но зато 
о своем участии заявили известные компании из сег-
мента декоративных поверхностей». 

Проанализировав список экспонентов, я, действи-
тельно, не увидела среди участников Hettich и Blum, 
а также таких поставщиков лицевой фурнитуры, как 
Nomet и Gamet. Но список довольно внушительный 
и никак не говорит о том, что выставка значительно 
уменьшилась.

Выставка будет занимать залы с 1 по 10 и в насто-
ящее время имеет твердые обещания от более чем 
500 экспонентов.

«К концу июня все компании, которые можно найти 
в каталоге экспонентов на сайте, сообщили об обяза-

тельном участии и уже произвели оплату, — говорит 
Карло Джобби. — В настоящее время мы работаем 
над планами зала, как раз для того, чтобы создать 
больше места в зонах питания. Онлайн-регистрация 
открыта. А также глобальная реклама, например, на 
AWFS Las Vegas, через веб-сайты и социальные сети, 
идет полным ходом».

 «Это будет очень хорошая ярмарка, — отмечает 
Карло Джобби. — Большинство экспонентов и посе-
тителей так увлечены, как никогда раньше. Наконец, 
почти ровно через два года Sicam станет первой вы-
ставкой в нашей отрасли в офлайн-формате. Несмо-
тря на то, что в последние месяцы многие из выста-
вок пытались реализовать проект в цифровом виде, 
но как бы ни были важны цифровые возможности, они 
никогда не смогут заменить личные встречи».

Кроме того, ярмарка должна стать успешной от-
раслевой платформой. В настоящее время почти 
ежедневно до нас доходит много запросов от ком-
паний, которые хотели бы выставить на Sicam 2021. 
Кроме того, у нас уже есть регистрация посетителей 
из 60 стран. 

Особое внимание, конечно, уделяется наилучшей 
безопасности для всех экспонентов и посетителей. 
Но условия посещения выставки не так уж и оптими-
стичны для российских мебельщиков.

«Необходимо соблюдать дистанцию в один метр. В 
закрытых помещениях ношение масок является обяза-
тельным. Кроме того, будет проводиться регулярная 
дезинфекция поверхностей. Все экспоненты и посе-
тители должны иметь Green Pass‘, то есть либо быть 
протестированы, либо выздоровевшие, либо полно-
стью вакцинированы», — говорит Карло Джобби.

Дистанция и маски — само собой разумеющееся 
условие. А вот Green Pass‘ — это европейский доку-
мент, где пока не известно, подойдет ли для посеще-
ния российский документ о том, что ты переболел. 
Российской вакцины в списке Green Pass‘ нет. Оста-
ется только ПЦР-тест, который действителен не бо-
лее 72 часов — возможно, подойдет.

Но к этому и условия посещения Италии россияна-
ми могут тоже меняться. Возможно, билет на выстав-
ку будет свидетельствовать о поездке по бизнесу.

Uенеральный директор ярмарки Карло Джобби

Зарубежные выставки, которые всегда для нас были неким драйвером, к представленной там про-
дукции, к новинкам был всегда повышенный интерес, с пандемией перешли в онлайн-формат и ста-
ли для нас уже не мероприятием, а просто очередной онлайн-активностью. 

SICAM 2021 В ФОРМАТЕ ОФЛАЙН 
СОСТОИТСЯ!
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Организаторы говорят о том, что никоим образом 
не будут менять планировку стендов, а вот зоны ба-
ров и буфетов увеличат, дабы предотвратить нежела-
тельные скопления людей.

Карло Джобби утверждает, что выставка обяза-
тельно состоится, и что 85 % экспонентов считают 
физическую встречу необходимой.

«Мы считаем, что диджитал-ярмарка — это оксю-
морон, — добавляет он. — В цифровом виде, напри-
мер, с точки зрения представления продукта, многое 
можно реализовать, но ярмаркой это все равно не 
является, потому что в цифровом виде нельзя вос-
создать атмосферу физической ярмарки, случайных 
встреч, неформальных встреч, еды, вечеринок. 

Только на физической выставке я могу за относи-
тельно короткий промежуток времени получить мно-
го старых и новых клиентов, поставщиков, конкурен-
тов и т. д., встретиться лично, встретиться с вами и 
поговорить о бизнесе.

Возможно использовать картинку «мы путеше-
ствуем в далекие страны», хотя документальный 
фильм по этому поводу мы уже видели. Фильм мо-
жет лишь стимулировать воображение, но реальное 
переживание имеет совершенно другое измерение».

Хотя в цифровом каталоге экспонентов компании 
могут загружать информацию о компании и своих 
продуктах. 

«Кроме того, на нашем сайте уже находится в ста-
дии планирования и Sicam Instagram, где вы будете 
всегда в курсе всех свежих новостей, — сообщает 

Карло Джобби. — Но это должно только дополнять, 
но не заменять физическую выставку».

Конечно, пандемийный период для выставок и 
ярмарок был невероятно сложным — деятельность 
практически закрыта, а перспективы развития собы-
тий туманны. Да и мебельной отрасли в целом необ-
ходимы. Особенно остро в мае-июне, посещая раз-
личные локальные мероприятия в разных городах, я 
почувствовала, что голод делового личного общения 
огромен.  

«В 2020 году мы потеряли 100 процентов наших 
продаж — соответственно, это был очень тяжелый 
для нас год. К счастью, наш организационный аппа-
рат невелик, и, следовательно, наши постоянные за-
траты относительно невысоки. Однако еще сложнее, 
чем у нас, ситуация была у наших клиентов. Мы дер-
жались вместе до сегодняшнего дня, и, к счастью, это 
сработало.

Для экономики, как правило, важно, чтобы ярмар-
ки начались снова. Толчок, который они дают эконо-
мике, не компенсируется государственной помощью.

Физические измерения снова станут движущими 
силами экономики в будущем. Виртуальные элемен-
ты используются для поддержки, но никогда не смо-
гут заменить физические измерения.

Мы верим в успех Sicam 2021 года. И в 2022 году, 
надеюсь, мы снова полностью придем в норму», — 
заключил Карло Джобби. 

Думаю, что мебельщики из России будут тоже ис-
ходить из желания, необходимости и условий, плани-
руя посещение Sicam 2021 в Порденоне, если будет 
вообще возможно выехать в Италию. 

По материалам выставки
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— по предприятиям и частным лицам, занятым в про-
изводстве, поставках, оптовой и розничной торговле ме-
белью, комплектующими, сырьем и материалами.

— в Новосибирске журнал выкладывается для бес-
платного распространения более чем на 60 пред-
приятиях, специализирующихся на производстве и 
продаже фурнитуры, комплектующих, материалов и 
мебели.

Система специализированной доставки в г. 
Новосибирске: «БИС-Курьер» ул. Герцена, 12, 
тел.: (383) 217-69-67

Макеты подаются в файлах CorelDraw 9.0 (5.0-
13.0 — допускаются), Adobe Illustrator 5.0-11.0, *.EPS, 
*.AI, шрифты переведены в кривые (Convert to curves), 
разрешение импортированных изображений не ниже 
240 dpi для цвета (не ниже 240 dpi для ч/б), верхняя 
граница 400 dpi (редуцируйте — resample — при ее 
превышении). 

Для макетов в цвете — все импортированные изо-
бражения до импорта в файл Corel Draw должны иметь 
формат CMYK.

При подаче макетов в TIFF, PSD — формат CMYK, 
разрешение — для цветных макетов — 300 dpi, для 
черно-белых — 400 dpi (допускается не ниже 300 dpi). 
Для макетов в формате JPG устанавливайте мини-
мальную степень сжатия.

Вы можете отправить макет на наш e-mail или FTP-
сервер.

Последний срок подачи рекламы в номер — 
до 18:00  за 10 дней до дня выхода номера.

Объем и размещение Цена (1 номер, руб.)

1-я полоса (лицевая обложка) 84 000

2-я полоса (2-ая сторона обложки) 42 000

3-я полоса (обложка) 29 500

4-я полоса (последняя обложка) 48 000

вкладка — 1 полоса 29 000

вкладка — 1/2 полосы 14 800

вкладка — 1/4 полосы 8 900

Эксклюзивный блок перед содержанием 1полоса 32 000

Фиксированное место +10%

ТРЕБОВАНИЯ к размещению материалов и размеры рекламных модулей

ВАЖНО: в цветных макетах на расстоянии 8–10 мм 
от каждого края — не включать текст и существенные 
элементы изображения (под обрез уходит 5–3 мм).

Для справки:
В статьях (1 полоса) примерно 4500–5000 знаков 

без пробелов (2–10 абзацев);   5200–5800 (2–10 абза-
цев) знаков  с пробелами.

ЦВЕТ
(включено поле под обрез)
Обложка — 223*303
1/1 — 213*303 верт.
1/2 — 213*150 гориз.
1/2 — 303*105 верт.
1/4 — 105*150 верт.

По всем вопросам обращайтесь к менеджерам или в редакцию тел./факс (383) 352-35-05, e-mail: mebelsibsk@
mail.ru Тел. редактора (383) 21-44-333 (мобильный), e-mail: sveta@х1.ru

РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИЗДАНИЯ

РАСЦЕНКИ на размещение рекламы в 2021 году
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ЗАЯВКА ДЛЯ ПОДПИСКИ НА ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ»

НАИМЕНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

АДРЕС ДЛЯ КУРЬЕРСКОЙ ДОСТАВКИ

РОД ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕЛЕФОН

ФАКС

ОТВЕТСТВЕННОЕ ЛИЦО

ПЕРИОД ПОДПИСКИ

Бланк необходимо выслать по факсу (383) 352-77-29 или на e-mail: mebelsibsk@mail.ru 

Стоимость одного экземпляра журнала 280 руб.

ЗДЕСЬ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ ЖУРНАЛ «МЕБЕЛЬЩИК СИБИРИ» БЕСПЛАТНО

Monticelli-sib  Мира,54 335-12-03

Аристо Сибирь Владимировская, 11а, к. 2  363ð78ð15

Бином, ООО Журинская, 80/1 223-85-77

Борисов, ИП 1-я Ельцовка, 1 225-19-59

Глобал, ГК Фабричная, 41/1 303-42-90

Глобал, ГК Ватутина, 99/2, блок В1 230-20-25

Джокер Сибиряков-Гвардейцев, 51/3 335-73-77

Командор Оловозаводская, 25 (территория 
ДОК) 22-77-961

Ламитекс Петухова, 69, к. 10 335-82-99

Макмарт ул. Немировича-Данченко, 130/1 314-79-99

Мастерсиб, ООО Большая, 278 364ð44ð93

МДМ-Комплект Большая, 256-б 227-79-38

Мебельная 
фурнитура-Н С.-Гвардейцев, 49/6 357-24-64

Мир кухни Серебренниковская, 23 218-11-27

Модерн-купе Сибиряков-Гвардейцев, 49/2 353-52-13

МТФ Кривощековская, 15 363-98-16

Ноис Дуси Ковальчук, 1, к. 4 230-21-80

Ноис Ватутина, 99Н6 352-39-57

Первая фабрика 
фасадов, ООО Бетонная, 4 328-00-79

Пласетас, ООО Мира, 54а, корп. 2. 328-38-51

Рауфф 2-я Станционная, 46Г 362-18-99

Сибирский партнер Ватутина, 38 352-87-30

Сибирь, МФ Бетонная, 6 353-05-05

Т.Б.М.-Сибирь Б. Хмельницкого, 113 363-55-05

ТД "Томлес" 2-я Станционная, 44 362-20-62

Томские мебельные 
фасады Бетонная, 12 362-17-69

Торговый мир Сибиряков-Гвардейцев, 49/3, к. 6 291-87-65

Торгсиб, ООО Тайгинская, 3 272-22-25

Улгран ТД Бетонная, 12 235ð98ð98

Уралплит, ООО Толмачёвское шоссе, 47А, корп. 2 209-59-59

Фортуна, ООО Мира, 54а, корп. 2. 344-97-06

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50

Хеттих Рус Петухова, 69, к.1 342-24-34

Центр мебельной 
фурнитуры Советская, 64 236-25-97

Центр мебельной 
фурнитуры Мира, 63а, корп. 17 361-13-38

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Центр мебельной 
фурнитуры Планетная, 30, корп. 3 278-72-37

Эжва-Сибирь Тюменская, 18 399-00-50
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